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光大宁银发混合类产品， 

      理财子固收+产品分析 

核心观点 

从发行数量看，上周样本理财子产品 226 只，发行量环比减少 13

只。具体看，发行数量增加的有 4 家，占比为 36.4%。平均基准利率

为 2.42%，环比上升 2bps，最新理财子产品发行数量指数 513. 64，发

行基准利率波动指数最新 54.88，环比上升 0.8%。10 月 23 日，样本理

财子产品的破净率为 0.51%，环比下降 0.27pct。最新观点更新：理财

子固收+产品分析。 

本周指数更新（10 月 19 日-10 月 23 日） 

1、三大指数环比变化情况  

从发行数量来看，最新理财子产品发行数量指数 513.64，环比下

降 5.4%，发行数量有所回落。调整后理财子产品发行数量指数

359.38，环比下降 6.1%。从发行数量偏离度来看，最新偏离度为

1.02，环比下降 0.7%，该指数显示：上周发行 226 只产品中，有 224

只为固收类产品，2只为混合类产品，混合类产品发行数较上周减少 1

只，偏离度小幅下降。从发行风险指数来看，最新理财子产品风险指

数为 1.85，环比上升 0.7%，风险等级有所升高。上周发行 5 只 PR3 的

产品，PR3 产品占比为 2.21%。从发行基准利率波动指数来看，最新

指数为 54.88，环比上升 0.8%。 

从不同类型产品的发行基准利率来看，上周固收类产品平均业绩

比较基准为 2.42%，环比上升 1bps；混合类产品平均业绩比较基准为

2.50%，环比上升 55bps；全部产品平均业绩比较基准为 2.42%，环比

上升 2bps。 

2、样本理财子公司发行情况 

从发行数量看，上周样本理财子发行 226 只，发行量环比减少 13

只。具体看，发行数量增加的有 4 家，占比为 36.4%。发行数量减少

的有 6 家，占比 54.5%，减少最多的为农银理财，环比减少 17 只。当

周发行数量最多的为信银理财。平均基准利率为 2.42%，环比上升

2bps。其中：基准利率上升的理财子有 5 家，占比为 45.5%，提升幅

度最大的是工银理财；平均发行基准利率最高的为宁银理财，为

2.94%；基准利率下降的理财子 6 家，占比为 54.5%，下降最多的是招

银理财。固收类产品平均发行基准利率为 2.42%，最高的亦为宁银理

财（2.94%）；混合类产品平均的基准利率为 2.50%，最高的为光大理

财（2.50%）。 
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3、 重点理财子产品介绍 

上周重点产品共 2 只为混合类产品，由光大理财和宁银理财发行。我们选择 1 只产品为例。这 1 只产品

为：“光大理财·阳光橙安盈增强欣享 34 期（封闭式）”。 

4、 最新观点更新：固收+理财产品规模变化和产品特征 

理财子固收+产品规模持续增长，2026 年上半年扩张进一步提速。根据普益标准数据，2024年末、2025年

末和 2026 年 6 月末，理财子固收+产品存续规模分别为 6.60 万亿元、8.46 万亿元和 10.65 万亿元。2025 年较

2024 年末增长 28.11%；2026 年上半年规模增加 2.19 万亿元，较 2025 年末增长 25.91%，仅半年便超过 2025 年

全年 1.86 万亿元的规模增量。 

各家理财子增长差异较大，2026 年上半年信银理财规模增量居首。截至 2026 年 6 月末，招银理财固收+规

模为 11,789.81 亿元，农银理财和信银理财分别为 7,983.56 亿元和 7,982.85 亿元，交银理财和中银理财分别为

6,779.65 亿元和 6,338.77 亿元，规模前五家合计占行业的 38.37%。2026 年上半年，信银理财规模增加 4,160 .46

亿元，招银理财、中银理财、华夏理财和光大理财分别增加 2,269.20 亿元、2,255.27 亿元、1,970.27 亿元和

1,773.08 亿元，五家合计贡献同期规模净增量的 56.7%。同时，青银理财、杭银理财、交银理财和南银理财规

模分别减少约 478 亿元、255 亿元、253 亿元和 123 亿元。 

运作方式上，各家理财子的产品布局差异明显。2026 年 6 月末，工银理财最小持有期型产品 316 只，占其

固收+产品数量的 65.6%；光大理财为 296 只，占 65.5%；民生理财和中银理财分别为 340 只和 298 只，占比为

55.2%和 52.8%。相比之下，渤银理财封闭式产品 650 只，占其产品总数的 91.4%，青银理财和华夏理财封闭式

产品分别为 389 只和 457 只，占比分别为 72.8%和 62.3%。机构间在最小持有期型、封闭式及定开型产品的布

局上并不一致。 
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一、理财子产品发行指数简介 

理财子公司数量在增加，而且发行的产品数量也在增加，但是市场上尚缺少一个综合指数来反映全部理财

子产品发行情况。我们竭力编制的这个理财子产品发行指数，就能够发挥这种功效，可以成为投资者和投资机

构把握理财子产品市场的一张名片。理财子产品发行指数是反映银行理财子产品发行活跃度、投资组成、风险

偏好以及基准利率变化的重要指标，是居民理财投资意向的晴雨表。 

我们编制的理财子产品发行指数由三大指数组成，分别是发行数量指数、发行基准利率波动指数以及发行

风险指数。理财子产品发行指数具有以下功能：1）帮助投资者了解银行理财子公司发行产品的活跃情况及最

新的产品投资组合动向；2）帮助投资者了解银行理财子公司发行产品的基准利率走势，辅助其对未来走势以

及销售情况进行预判。理财子产品发行指数对于其他资管机构也具有重要的借鉴作用。银行理财子作为大资管

行业的重要参与者，理财子产品的发行动态对于居民投资意向具有前瞻性。市场上的其他资管机构与银行理财

子既存在竞争关系也存在合作关系。 

样本选取：我们选取了 11 家理财子公司作为样本标的，涵盖了大行、股份行、城商行以及农商行。其中

包括全部大行理财子公司，即工银理财、农银理财、中银理财、建信理财、交银理财及中邮理财；股份行包括

招银理财、光大理财、信银理财；城商行代表为宁银理财，农商行为渝农商理财。除农银理财和渝农商理财开

业时间在 2020 年下半年外，其他理财子均在 2019 年已经开业。 

选取时间：我们选取的理财子公司发行时间始于 2020 年 8 月至今，以周为单位。起始基准指标发行周为

2020 年 8 月 3 日当周。目前样本标的理财子产品发行在选取时间内均为正常运行状态。 

计算方法： 

发行数量指数：当周发行数量/基准指标发行周数量 x 100。 

发行数量指数（调整）：加权当周发行数量/加权基准指标发行周数量 x 100。固定收益类产品/混合类/权

益类理财产品发行权重为 1/3/5。 

发行数量偏离度：加权当周发行数量/当周发行数量。 

发行基准利率波动指数：当周发行理财产品平均基准利率/基准指标发行周平均基准利率。 

发行风险指数：当周发行理财产品的平均风险等级。 

注：基准指标发行周为 2020-08-03。 

 

 

 

下载日志已记录，仅供内部参考



 

  

 

2 

行业动态报告 

银行  

 

请务必阅读正文之后的免责条款和声明 

图表1： 理财子产品发行指数的逻辑与分解 

 

资料来源：中信建投证券 

二、三大指数环比变化情况 

从发行数量来看，最新理财子产品发行数量指数为 513.64，环比下降 5.4%，新发产品数量有所回落。调整

后理财子产品发行数量指数为 359.38，环比下降 6.1%。从发行数量偏离度来看，最新偏离度为 1.02，环比小幅

下降 0.7%。该指数显示：上周发行 226 只产品中，有 224 只为固收类产品，2 只为混合类产品，混合类产品发

行数量环比减少 1 只。具体来看，光大理财和宁银理财各发行 1 只混合类产品。 

从发行风险指数来看，最新理财子产品风险指数为 1.85，环比上升 0.7%，全市场发行的理财产品整体风险

等级有所升高。上周全市场共发行了 5 只 PR3 的产品，PR3 产品在当周总发行量中的占比为 2.21%，环比提高。

整体风险指数上升，主要是 PR3 产品发行数量和占比环比回升，PR1 和 PR2 产品占比有所下降。理财新发产品

的风险等级小幅回升。从运作模式来看，上周封闭式产品新发 133 只，占比 58.85%，环比小幅下降，理财子开

放式产品占比有所上升。 

按照募集规模上限测算，本周单周募集资金规模上限约为 1.44 万亿元，2026 年以来各样本理财子合计募

集资金规模总体累计达到 124.15 万亿元。 

从发行基准利率波动指数来看，最新指数为 54.88，环比上升 0.8%。从不同类型产品的发行基准利率来看，

上周固收类产品平均业绩比较基准为 2.42%，环比上升 1bps；混合类产品平均业绩比较基准为 2.50%，环比上

升 55bps；全部理财产品平均业绩比较基准为 2.42%，环比上升 2bps。另外，上周共发行 14 只美元理财产品，

由工银理财、中银理财、光大理财、建信理财、交银理财、招银理财和宁银理财发行；10 只 ESG 产品，由中

银理财、工银理财和信银理财发行；1 只名称含多元均衡的理财产品，由招银理财发行；4 只目标盈及目标止

盈产品，由工银理财、光大理财、招银理财和渝农商理财发行；2 只打新策略理财产品，由中银理财发行；1

只量化产品，由农银理财发行；1 只指数增强型理财产品，由农银理财发行；25 只名称含固收增强的产品，主

要由中银理财、信银理财、招银理财和工银理财发行；从特色产品看，上周理财子依然重点在发行 T+ 0 产品，
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数量总计 93 只产品，占比 41.2%。 

图表2： 理财子产品发行数量指数  图表3： 理财子产品发行数量偏离度 

 

 

 

资料来源：中国理财网，中信建投  资料来源：中国理财网，中信建投 

图表4： 理财子产品发行风险指数  图表5： 理财子产品发行基准利率波动指数 

 

 

 

资料来源：中国理财网，中信建投  资料来源：中国理财网，中信建投 

 

图表6： 理财子不同类型产品发行基准利率走势  图表7： 理财子产品基准利率与十年期国债利差走势

（系列 6：利差，右轴）  

 

 

 

资料来源：中国理财网，中信建投  资料来源：中国理财网，中信建投 
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图表8： 2026 年周新增理财规模上限测算（亿元）  图表9： 2026 年累计理财规模上限测算（亿元） 

 

 

 

资料来源：中国理财网，中信建投  资料来源：中国理财网，中信建投 

三、样本理财子公司发行情况 

从发行数量看，上周样本理财子产品发行 226 只，发行量环比减少 13 只。具体看，发行数量增加的有 4

家，占比为 36.4%，增加最多的为交银理财，环比增加了 11 只产品。发行数量减少的有 6 家，占比 54. 5%，减

少最多的为农银理财，环比减少 17 只产品。当周发行数量最多的为信银理财，发行了 39 只理财产品，其次为

交银理财和光大理财，分别发行 29 只和 28 只。 

上周，平均基准利率为 2.42%，环比上升 2bps。其中：基准利率上升的理财子有 5 家，占比为 45.5%，提

升幅度最大的是工银理财（环比上升 64bps）；平均发行基准利率最高的为宁银理财，为 2.94%；基准利率下

降的理财子 6 家，占比为 54.5%，下降最多的是招银理财（环比下降 132bps）。固收类产品平均发行基准利率

为 2.42%，最高的亦为宁银理财（ 2.94%）；混合类产品平均的基准利率为 2.50%，最高的为光大理财

（2.50%）。 

图表10： 理财子产品发行数量环比变动  图表11： 理财子产品发行基准利率环比变动 

 

 

 

资料来源：中国理财网，中信建投  资料来源：中国理财网，中信建投 
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图表12： 样本理财子公司理财产品发行数量明细 

资料来源：中国理财网，中信建投 

 

图表13： 样本理财子公司理财产品发行基准利率明细 

 基准利率 环比变动(bp) 

理财子公司 平均 固收类 混合类 权益类 平均 固收类 混合类 权益类 

建信理财 2.73% 2.73%   28 28   

工银理财 2.48% 2.48%   64 64   

农银理财 1.52% 1.52%   -57 -64   

中邮理财 1.89% 1.89%   -3 -3   

交银理财 2.65% 2.65%   23 23   

中银理财 2.36% 2.36%   -8 -8   

招银理财 2.63% 2.63%   -132 -132   

光大理财 2.42% 2.41% 2.50%  0 -1 0  

信银理财 2.37% 2.37%   1 1   

宁银理财 2.94% 2.94%   15 15   

渝农商理财 2.14% 2.14%   -13 -13   

合计 2.42% 2.42% 2.50%  2 1 55  

资料来源：中国理财网，中信建投 

从不同期限的产品发行数量来看，上周选取样本的理财子公司发行的理财产品一年以上产品发行量占比

22.12%，环比下降 0.05pct。其中，发行的理财产品主要为 3 个月（含）以内及 1-3 年（含）产品，占比分别为

41.15%和 19.91%；其次占比较大的是 6-12 个月（含）产品，占比 18.58%，环比上升 0.59pct；半年以上期限

的产品合计占比为 40.71%，环比上升 0.54pct；短期限的产品占比环比下降，半年内期限的产品合计占比为

59.29%，环比下降 0.54pct。上周理财产品发行期限结构整体变化不大，3 个月以内及 6-12 个月产品发行占比

小幅提高，3-6 个月及 3 年以上产品发行占比有所下降。 

 发行数量 环比变动 

理财子公司 发行数量 固收类 混合类 权益类 合计 固收类 混合类 权益类 

建信理财 14 14 0 0 -1 -1 0 0 

工银理财 17 17 0 0 5 5 0 0 

农银理财 16 16 0 0 -17 -16 -1 0 

中邮理财 18 18 0 0 -6 -6 0 0 

交银理财 29 29 0 0 11 11 0 0 

中银理财 16 16 0 0 -8 -7 -1 0 

招银理财 22 22 0 0 10 10 0 0 

光大理财 28 27 1 0 -8 -8 0 0 

信银理财 39 39 0 0 0 0 0 0 

宁银理财 15 14 1 0 -4 -5 1 0 

渝农商理财 12 12 0 0 5 5 0 0 

合计 226 224 2 0 -13 -12 -1 0 
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从不同期限产品的基准利率来看，样本理财子公司最新理财子产品的平均基准利率为 2.42%，环比上升

2bps。从不同期限产品平均发行基准利率来看，1-3 年（含）产品平均发行基准利率为 2.46%，环比下降

8bps；6-12 个月（含）的平均发行基准利率为 2.73%，环比下降 10bps；3-6 个月（含）的平均发行基准利率为

2.08%，环比上升 8bps。上周理财子产品平均基准利率整体小幅上升，主要是不同期限产品的业绩基准变化有

所分化，3-6 个月及 3 年以上产品平均基准有所提高，而 6-12 个月及 1-3 年期限产品平均基准有所下降，产品

结构变化对整体平均基准形成一定影响。 

图表14： 上周样本理财子的期限结构 图表15： 上周不同期限理财产品发行基准利率环比变动 

  

资料来源：中国理财网，中信建投                           资料来源：中国理财网，中信建投 

四、理财子产品净值变动：上周，理财子产品净值回落 

截至 2026 年 10 月 23 日，样本理财子公司理财产品每日公布净值的产品年初至今的净值变动为 1.14%。其

中，净值增长最高的为渝农商理财，年初至今增长 2.72%，高出均值 158bps。 

样本理财子理财产品每日公布净值的产品按周环比净值下降 0.04%，大部分样本理财子净值为负，部分样

本理财子净值为正。其中，按周环比增长最高的为渝农商理财，环比增加 0.06pct，高出均值 10bps。样本理财

子公司理财产品每日公布净值的产品按月环比净值提高 0.04%。其中按月环比增长最高为渝农商理财，环比增

图表16： 产品净值年初至今变动%（截至 1023） 图表17： 净值按周环比变动%（截至 1023） 

  

资料来源：Wind，中信建投 资料来源：Wind，中信建投 
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加 0.23pct，高出均值 27bps。10 月 23 日，样本理财子产品的破净率为 0.51%，环比上升 0.27pct。 

五、资金流向和上证指数 

从资金流向角度看，理财子发行指数是对资金流向理财市场的反映，同时由于固收类资产具有稳定性，此

指数的波动也可以反映权益市场的波动，作为观测股市波动的风向标。 

上周，理财子产品发行数量指数环比下降 5.4%，上证指数环比下跌 0.69%，两项指标呈现相同走势，预计

流向权益市场的资金在减少，流向理财市场的资金也有所减少，资金风险偏好有所降低。 

图表18： 产品净值按月环比变动%（截至 1023） 图表19： 理财子产品破净率%（截至 1023） 

  

资料来源：Wind，中信建投 资料来源：Wind，中信建投 

图表20： 理财子发行指数与上证指数走势（上证指数：右轴） 

 

资料来源：Wind，中信建投 
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六、样本理财子固定收益类产品的收益率和发行数量 

  2021 年 3 月 29 日到 2026 年 10 月 23 日期间，0-6 个月理财产品平均基准收益率中枢在 2.9%左右，上周

可量化产品平均基准收益率环比下降约 19bp，短期限产品基准利率有所回落；6-12 个月理财产品中枢在 3. 2%

附近，上周收益率环比下降 10bp；1 年以上产品中枢在 3.5%附近，有明显下行趋势，波动较大，按期限发行数

量加权估算，收益率环比上升约 5bp。对于全部期限理财产品，中枢在 3.3%左右，前期较为稳定，近期波动幅

度有所加大，上周收益率环比上升 2bp。 

新发产品数量方面，上周固收类产品环比减少 12 只，整体产品发行数量仍高于本年度平均水平， 1 年以上

长期限产品占比低于50%。上周债市整体呈现震荡偏强格局，10年期国债收益率有所下行，长端利率仍处于相

对低位。展望后市，短期债市或延续震荡格局，资金面变化和政策预期仍是影响市场走势的主要因素。从基本

面来看，经济修复的持续性仍需进一步观察，基本面对债市仍有一定支撑；从资金面来看，央行公开市场操作

对短期资金利率的影响较大，资金面保持相对稳定有利于债市运行。在收益率处于相对低位的背景下，长端债

券进一步下行的空间可能有限，但机构配置需求仍对债市形成支撑。后续重点关注货币政策操作、资金利率变

化以及债券供给节奏，预计短期债市仍以区间震荡为主，信用利差和期限利差可能继续受到配置需求影响。权

益市场方面，上周市场延续调整，上证指数环比下跌，市场风险偏好有所降温。展望来看，短期权益市场可能

延续震荡分化格局，后续需关注政策预期变化及市场情绪修复情况。。 

图表21： 理财产品平均基准收益率%（截至 1016） 

 

资料来源：中国理财网，中信建投 

图表22： 理财产品分期限发行数量（截止 1016） 

 

资料来源：中国理财网，中信建投 
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七、重点产品介绍 

上周重点产品共 2 只为混合类产品，由光大理财和宁银理财发行。我们选择 1 只产品为例。这 1 只产品

为：“光大理财·阳光橙安盈增强欣享 34 期（封闭式）”。 

图表23： 理财子发行重点产品介绍 

产品 

名称 

产品 

类型 

风险 

等级 

期限 

类型 

运作 

模式 
业绩比较基准 

发行 

规模 

起购金

额 

（元） 

基本费

率合计 

超额

业绩

报酬 

主要投向 

光大理财·阳光

橙安盈增强欣享

34 期（封闭式） 

混合类 
二级（中

低） 

1-3 年

（含） 

封闭式净

值型 
2.20%-2.80% 40 亿 1 0.63%  

固收类资产的投资比例

不高于 80%，权益类资

产的投资比例不高于

80%，金融衍生品（以

合约价值计）投资比例

不高于 20%，且金融衍

生品（以保证金计）投

资比例不高于 5%。其中

可转债、可交换债投资

比例不超过 5%。 

资料来源：中国理财网，中信建投 

八、 理财子公司动态 

1、非银机构大额赎回的流动性支持工具，对理财子有利 

 近日，中国人民银行行长潘功胜在 2026 金融街论坛年会上介绍，将会同金融监管总局、中国证监会设

立应对非银机构大额赎回的流动性支持工具，适用机构包括银行理财公司、公募基金管理人，以及对应的银行

母行、证券母公司等。这是央行首次专门针对非银机构大额赎回、阻断债市负反馈循环设计的流动性支持工具，

构成了宏观审慎管理的一项新工具。多家理财公司认为，这是债券市场稳定机制的制度化补充，对理财公司具

有重要意义。 

2、黄金理财发行“遇冷” 

目前，市场上挂钩黄金的理财产品主要分两类：一是“固收+”类黄金理财产品，是当前主流模式，以债

券票息为收益基本盘，搭配黄金 ETF、黄金备兑期权或量化策略增厚收益；二是权益类黄金主题理财，直接配

置黄金基金或黄金股 ETF，风险等级通常为 R4 中高风险，如贝莱德世界黄金基金相关产品，波动与收益弹性

均较大。相较于去年发行的火热，今年产品发行端持续降温。 
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九、最新观点更新：理财子固收+产品规模及特征：2026 年上半年增

量超过 2025 年全年 

理财子固收+产品规模持续增长，2026 年上半年扩张进一步提速。根据普益标准数据，2024年末、2025年

末和 2026 年 6 月末，理财子固收+产品存续规模分别为 6.60 万亿元、8.46 万亿元和 10.65 万亿元。2025 年较

2024 年末增长 28.11%；2026 年上半年规模增加 2.19 万亿元，较 2025 年末增长 25.91%，仅半年便超过 2025 年

全年 1.86 万亿元的规模增量。 

产品数量保持较快增长，2026 年上半年新增产品供给较为活跃。2024 年末、2025 年末和 2026 年 6 月末，

固收+产品存续数量分别为 7,578 只、10,295 只和 13,437 只。2025 年全年净增 2,717 只，2026 年上半年净增

3,142 只，半年净增量超过上年全年。从产品成立时间看，2026 年上半年新成立产品 4,626 只，占期末存续产

品数量的 34.43%，对应存续规模 1.61 万亿元，占总规模的 15.13%。新产品平均规模相对较小，存续产品数量

增长快于规模增长。 

图表24： 2024 年以来理财子固收+产品存续规模及数量变化 

指标  2024 年 2025 年 2026H1 上半年净变动 

存续规模（万亿元） 6.60 8.46 10.65 +2.19 

规模较上期增长  — 28.11% 25.91% — 

存续产品数量（只） 7,578 10,295 13,437 +3,142 

数量较上期增长  — 35.85% 30.52% — 

披露规模产品平均规模（亿

元）  
8.74 8.35 8.06 -0.29 

资料来源：普益标准，中信建投。注：均为期末存续数据；平均规模仅统计有规模披露产品。 

各家理财子增长差异较大，2026 年上半年信银理财规模增量居首。截至 2026 年 6 月末，招银理财固收+规

模为 11,789.81 亿元，农银理财和信银理财分别为 7,983.56 亿元和 7,982.85 亿元，交银理财和中银理财分别为

6,779.65 亿元和 6,338.77 亿元，规模前五家合计占行业的 38.37%。2026 年上半年，信银理财规模增加 4,160 .46

亿元，招银理财、中银理财、华夏理财和光大理财分别增加 2,269.20 亿元、2,255.27 亿元、1,970.27 亿元和

1,773.08 亿元，五家合计贡献同期规模净增量的 56.7%。同时，青银理财、杭银理财、交银理财和南银理财规

模分别减少约 478 亿元、255 亿元、253 亿元和 123 亿元。 

图表25： 各理财子固收+产品存续规模及 2026 年上半年变动（亿元） 

理财子 2024 年末 2025 年末 2026 年 6月末 2026H1 增量 2026H1 增幅 

招银理财 5,037.4 9,520.6 11,789.8 +2,269.2 23.8% 

农银理财 5,484.3 6,512.1 7,983.6 +1,471.4 22.6% 

信银理财 4,019.7 3,822.4 7,982.9 +4,160.5 108.8% 

交银理财 7,075.6 7,032.3 6,779.6 -252.6 -3.6% 

中银理财 3,480.1 4,083.5 6,338.8 +2,255.3 55.2% 

苏银理财 3,877.5 5,298.3 5,909.1 +610.8 11.5% 
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图表25： 各理财子固收+产品存续规模及 2026 年上半年变动（亿元） 

理财子 2024 年末 2025 年末 2026 年 6月末 2026H1 增量 2026H1 增幅 

工银理财 3,937.9 5,308.1 5,719.9 +411.8 7.8% 

兴银理财 2,890.1 4,132.1 5,405.9 +1,273.8 30.8% 

民生理财 1,898.6 4,420.1 5,155.0 +734.9 16.6% 

中邮理财 2,117.6 3,065.6 4,603.0 +1,537.4 50.2% 

南银理财 2,475.7 4,692.9 4,570.1 -122.8 -2.6% 

平安理财 4,848.6 3,081.6 4,110.1 +1,028.5 33.4% 

宁银理财 2,928.8 3,688.3 3,718.5 +30.2 0.8% 

建信理财 4,930.7 3,520.5 3,545.8 +25.4 0.7% 

光大理财 519.5 1,768.4 3,541.5 +1,773.1 100.3% 

华夏理财 1,203.5 1,506.2 3,476.5 +1,970.3 130.8% 

上银理财 1,568.9 1,852.6 2,700.4 +847.8 45.8% 

杭银理财 2,239.3 2,596.8 2,341.4 -255.4 -9.8% 

渤银理财 960.9 1,607.3 2,321.9 +714.6 44.5% 

浦银理财 140.6 686.8 1,288.6 +601.7 87.6% 

浙银理财 — 1,015.9 1,213.1 +197.2 19.4% 

青银理财 1,826.3 1,665.3 1,187.6 -477.7 -28.7% 

广银理财 665.8 716.4 1,007.7 +291.3 40.7% 

法巴农银理财 205.8 719.0 886.0 +167.0 23.2% 

北银理财 694.0 593.7 791.8 +198.2 33.4% 

恒丰理财 341.5 421.7 716.1 +294.5 69.8% 

渝农商理财 453.5 539.4 523.0 -16.4 -3.0% 

高盛工银理财 80.5 279.9 320.4 +40.5 14.5% 

徽银理财 42.2 189.2 292.3 +103.0 54.4% 

汇华理财 66.5 210.0 185.6 -24.3 -11.6% 

贝莱德建信理财 27.6 51.8 68.0 +16.2 31.3% 

施罗德交银理财 10.0 18.9 64.9 +46.0 243.4% 

合计  66,048.9 84,617.5 106,538.8 +21,921.3 25.9% 

资料来源：普益标准，中信建投。注：按 2026 年6月末存续规模排序；“—”表示对应时点未列示；增幅计算基数为2025 年末。 

图表26： 各理财子固收+产品数量及运作方式（只） 

理财子 2024 年末 2025 年末 
2026 年 6月

末  
2026H1 净增 最小持有期 封闭式 

招银理财 638 809 940 +131 423 172 

农银理财 245 317 459 +142 207 164 

信银理财 311 358 570 +212 170 287 

交银理财 550 717 866 +149 344 317 
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图表26： 各理财子固收+产品数量及运作方式（只） 

理财子 2024 年末 2025 年末 
2026 年 6月

末  
2026H1 净增 最小持有期 封闭式 

中银理财 293 358 564 +206 298 160 

苏银理财 72 186 254 +68 30 132 

工银理财 312 376 482 +106 316 85 

兴银理财 368 486 575 +89 136 291 

民生理财 189 442 616 +174 340 123 

中邮理财 287 461 686 +225 202 400 

南银理财 141 322 375 +53 76 146 

平安理财 772 463 718 +255 222 110 

宁银理财 459 425 476 +51 104 254 

建信理财 278 193 222 +29 115 71 

光大理财 125 317 452 +135 296 89 

华夏理财 316 612 734 +122 81 457 

上银理财 379 445 602 +157 160 232 

杭银理财 162 255 261 +6 43 160 

渤银理财 201 446 711 +265 40 650 

浦银理财 90 247 394 +147 188 183 

浙银理财 — 170 234 +64 84 127 

青银理财 513 558 534 -24 7 389 

广银理财 73 171 333 +162 108 166 

法巴农银理财 38 59 69 +10 30 37 

北银理财 160 198 230 +32 27 81 

恒丰理财 117 150 235 +85 13 171 

渝农商理财 264 334 404 +70 53 243 

高盛工银理财 3 6 6 0 0 3 

徽银理财 53 87 107 +20 33 46 

汇华理财 126 257 239 -18 64 171 

贝莱德建信理财 29 27 30 +3 5 22 

施罗德交银理财 14 43 59 +16 30 28 

合计  7,578 10,295 13,437 +3,142 4,245 5,967 

资料来源：普益标准，中信建投。注：最小持有期、封闭式均为2026 年 6月末存续产品只数；“—”表示2024 年末未列示。 

产品数量方面，渤银理财、平安理财和中邮理财增量领先，但数量增长与规模增长并不完全一致。2026

年上半年，渤银理财、平安理财和中邮理财存续产品数量分别增加 265 只、255 只和 225 只；信银理财和中银

理财分别增加 212 只和 206 只。同期渤银理财规模增长 715 亿元，而信银理财以 212 只的数量净增实现了 4, 160

亿元的规模增长。青银理财和汇华理财存续产品数量分别下降 24 只和 18 只，反映不同机构在产品规模及产品

线调整上的差异。 
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最小持有期型产品规模占比持续提高，成为固收+产品主要的规模载体。2024 年末、2025 年末和 2026 年

6 月末，最小持有期型产品数量分别为 1,214 只、2,798 只和 4,245 只，占存续数量的比例由 16.02%提高至 27 .18%

和 31.59%。2026 年 6 月末，最小持有期型产品规模为 5.81 万亿元，占固收+总规模的 54.56%，较 2025 年末增

加 1.25 万亿元。封闭式产品数量达到 5,967 只，占比 44.41%；规模为 2.23 万亿元，较 2025 年末增加 8,168 .60

亿元。相比之下，定开型产品规模由 2024 年末的 1.17 万亿元降至 2026 年 6 月末的 1.10 万亿元，规模占比由

17.71%降至 10.36%。 

运作方式上，各家理财子的产品布局差异明显。2026 年 6 月末，工银理财最小持有期型产品 316 只，占其

固收+产品数量的 65.6%；光大理财为 296 只，占 65.5%；民生理财和中银理财分别为 340 只和 298 只，占比为

55.2%和 52.8%。相比之下，渤银理财封闭式产品 650 只，占其产品总数的 91.4%，青银理财和华夏理财封闭式

产品分别为 389 只和 457 只，占比分别为 72.8%和 62.3%。机构间在最小持有期型、封闭式及定开型产品的布

局上并不一致。 

期限方面，1—3 年产品数量最多，2026 年上半年对应规模占比继续上升。2026 年 6 月末，期限在 1—3 年

的固收+产品为 5,181 只，占存续数量的 38.56%；对应规模 2.36 万亿元，较 2025 年末增加 7,473.30 亿元，规模

占比由 19.03%升至 22.13%。短期限产品供给同步增加，1 个月及以下期限产品达到 1,339 只，较 2025 年末增

加 431 只；每日开放型产品由 265 只增至 385 只。 

十、风险提示 

1、经济增速不及预期导致市场预期向下，权益资产表现低于预期。疫情后，居民的消费支出增长相对

缓慢，同时由于房地产市场依然处于调整阶段，固定资产投资支出增加不及预期，在消费和投资支出不及预期

的情况下，权益资产表现将可能不佳，导致理财资产端收益率下降，这或许诱发理财破净。 

2、债券市场过度调整导致理财资产端收益率下降的风险。在经济增速不及预期，政策面效果不佳的情

况下，债券市场存在调整的风险，债券市场波动将导致理财资产端收益率下行，诱发理财破净。 

3、投资者风险偏好持续处于低位的风险。如果经济增速不及预期，居民收入预期向下，风险偏好持续

处于低位，理财子产品风险等级反而提高，出现理财产品发行困难，理财规模难以持续增长。 

4、财富管理市场竞争加剧的风险。财富管理产品越来越丰富，各类资管机构都在加大资管产品的发行，

理财净值化后，收益率相对低于其他资管产品，这也将限制理财产品规模稳定增长。 
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