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全文摘要
主讲人提出了AI应用的三层研究框架，旨在深入探讨AI发展的不同维度。第一层着重于基础大模型的能力与广泛应用，第二层关注模型的分发与服务，特别是用户基数与使用深度，第三层则聚焦于AI在原生业务中的应用，强调数据量、业务量及先发优势。主讲人警示，评估AI影响时应避免仅依赖传统行业分类，因AI正重塑产业格局，旧分类可能不再适用。整个讨论凸显了在AI领域挖掘原生业务机会的重要性，并指出各层级研究各有侧重与要求，展现了AI应用的复杂性和广阔前景。

章节速览
00:00 AI应用三层研究框架：表达性、决策性与生产性内容
讨论了AI应用的三层研究框架，包括表达性内容、决策性内容和生产性内容，指出AI增强已成为标配，企业需持续精进，专业事务应交由专业人士处理，强调了AI在各领域的广泛应用及未来趋势。

03:56 流程重构与原生流程设定的挑战与机遇
讨论了流程重构的重要性和难度，特别是大组织中的阻力。提出三种设定原生流程的方法：小团队先行、兵分两路、老板激进推动。指出将AI工具交由原团队使用构建原生流程可能面临困难，参考端游公司转型页游失败案例，强调上市公司设定新流程的风险与机遇。

08:40 AI原生业务流程与独立运营的探讨
对话讨论了在现有公司体系内进行AI业务创新的局限性，指出传统业务负责人难以完全脱离原有体系，按全新流程自主发展。因此，AI原生业务应独立运营，以提高成功概率，特别是在表达性、生产性和决策性内容领域寻找AI原生标的。

11:19 三层研究框架解析AI大模型生态
对话探讨了AI大模型的三层研究框架，包括基础大模型、模型分发和服务、以及B端C端用户应用。基础大模型聚焦模型能力与市场调用，模型分发和服务强调生产端用户数与价值，B端C端应用则关注原生业务与AI融合，以及由此产生的投资机会。

15:21 AI重塑行业版图：超越传统贝塔分类的探索
对话探讨了在AI驱动下，传统行业分类方式已不再适用，特别是贝塔型行情的识别。强调了寻找原生业务的重要性，以及AI如何重新定义行业版图，指出大型互联网平台型公司在AI应用上的差异，表明当前的分类方式无法捕捉AI带来的新机遇。

发言总结
发言人1
概述了AI应用的三层研究框架，将AI应用分为表达性内容、决策性内容和生产性内容，特别指出生产性内容中尚未发现原生标的。他强调AI增强已成为企业标配，预示AI将重塑行业版图，传统分类方式已不适用。他着重探讨了基础大模型、模型分发与服务，以及B端C端用户使用AI的逻辑与关键指标。最后，他指出AI技术将重新定义行业版图，建议投资者关注AI技术的原生业务机会。

要点回顾
在AI应用中，三层研究框架是如何划分的？流程重构在AI应用中的角色是什么？
发言人1：这个三层研究框架主要将AI应用分为三个部分：表达性内容、决策性内容和生产性内容。其中，表达性内容是指AI生成的文字、短句或慢句等内容；决策性内容对应的是AI应用服务，其范围更广，包括但不限于AI增强业务，即通过AI技术提升现有业务效率和体验。流程重构是在AI增强基础上进一步的变化，涉及重新安排步骤、协同与交付以减少人工串联。例如，通过AI完成原本外包的营销业务，实现流程自动化和创新。然而，流程重构本身应以产出实际成果为目标，并非简单重复使用流程来创收。

AI增强是否是普遍的AI应用形式？
发言人1：是的，AI增强是当前许多企业采用的一种形式，它通过集成AI功能来优化局部效率或体验，比如WPS中的AI功能。但这一阶段已经过去，未来所有组织和个人在使用AI增强时，都需投入相应的成本和费用。

是否有基于流程重构找到的原生标的？
发言人1：目前还未找到基于流程重构的原生标的，因为流程重构可能需要比现有流程更彻底的革新，即形成一个全新的、统一的目标导向，并在此基础上构建全新的流程体系。

如何实施基于新目标的原生流程再造？
发言人1：实施原生流程再造时，可以采取以下几种方式：首先，找一个小团队先去做，逐渐扩大新流程业务规模并观察其在收入中的占比；其次，将现有业务分为两路，一路保持现状，一路搭建原创流程，但这种方式存在较大风险，因为团队可能会有惯性抵制改变；最后，老板可能采取激进策略，决定整个公司设定新流程，这也需要处理好风险，因为处理不当可能会导致失败，但成功则能带来先发优势。

在选股时，将AI工具交给原有团队是否可行？
发言人1：不可行。因为当下的AI工具应用在原有的业务流程和组织架构中，尤其是大型上市公司体内，大概率会导致问题。由于资源统筹和发展规划节奏仍基于原有体系，团队难以自主采用全新流程、玩法和机制去运作。

是否有成功的可能性？
发言人1：虽然理论上存在成功可能，但概率不高，就像QQ中无法孕育出微信一样。因此，在原生业务中寻找AI增强或重构的标的，需要特别注意找错标的的风险。

对于单独尝试使用AI的团队，成功概率如何？
发言人1：单独尝试使用AI的团队的成功概率也不高，尤其是在当前AI竞争激烈的情况下。应当让团队独立运作，以适应AI领域的百舸争流态势。

基础大模型的研究框架包含哪些层次？
发言人1：基础大模型研究框架分为三层：第一层为基础大模型，包括像OpenAI、阿里云等的技术储备和前瞻性突出的企业；第二层关注模型分发和服务，看其如何进入各行各业并以不同优势提供服务；第三层则是B端C端用户实际使用AI的情况，核心指标包括模型能力、调用情况、用户数、市场份额等。

如何评估不同层次下的AI应用企业价值？
发言人1：对于基础大模型公司，主要看模型能力及被充分调用的程度；对于模型分发和服务公司，则看重用户数和用户活跃度（up值）；而对于使用AI的原生业务公司，除了看其原生业务的数据量、业务量和先发优势外，还可能因AI应用而产生相关投资标的的需求，如收购、合作等。

当前行业分类方式对AI领域投资的影响是什么？
发言人1：现有的行业分类方式（如一级、二级子行业划分）并不适用AI领域，因为AI发展出的新版图与互联网移动互联网时代的产业版图不同，因此没有贝塔行情的原因在于传统的贝塔分类方式不再适用。

