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发言人1   00:00
大家晚上好啊，我是将军。今天晚上我们讲这个AI应用的三层研究框架。这个是承接前面两讲。前面两讲的话，我们第一讲讲的是这个表达性内容，AI短句或者是AI慢句，或者叫AI内容叫AIG都可以。因为以后的这个内容本身它不会分的特别细，比如说在分影视游戏等等之类的。为什么呢？因为现在你用AI做内容本身，各种内容形态都可以做，包括音乐等等之类，这是第一个。

发言人1   00:33
第二个第二讲的话讲的是决策性内容。决策性内容这边的话对应的是AI应用服务，然后这个范围就会比AI内容的范围要广，所以这是第二讲。那今天来讲的话就是说那那那那比如说像使用AI兵分三路，表达性内容、决策性内容，还有一个生产性内容。但是生产性内容这边的话有个问题，就是我还没有观察到有在这个方向的原生标的。

发言人1   01:06
为什么这样去说呢？这里面就涉及到有一个非常重要的一个概念，我们知道从二三年开始，其实所有的上市公司宣称或者是号称自己的这个AI应用基本上就是两种。第一种的话降本增效第二种的话叫强化自己的业务能力，其实也是增效的一种，我们可以统称为AI增强。AI增强这块的话，它其实就像我做这个CT用的WPS里面增加了一些AI功能，改善一些局部的效率或者是一些体验。这种我觉得可能它会慢慢的变成一个标配。

发言人1   01:53
就像我们正常人一样，你总归会用互联网，总归是要用这个AI，所以这里面的话，我个人觉得说，首先这个阶段早已经过去了，这是2324年的事情，好像25年还有体检没增加的事情。其实这个逻辑不大对。因为你正常的这个技术进步，任何企业的这种发展，他为了改善自己的效率或者是经营的这种效果，他肯定是要用最基最先进的一些东西。

发言人1   02:21
其实我在今年大概在今年几月份，9月89月份，我去参加了一个活动。然后活动的那个现场，其实那家公司他们AI事业部的人出来说，我们公司怎么样去用AI作为案例去讲，讲的时候他就说我们公司用AI去做那个，以前把营销业务外包出去，现在营销业务我们不外包了，我们自己做。那大概这个意思，原营销业务的一种就是短剧或者是说拍内容这一块，就是合成了一种直播的一个内容。当时我就在心里想，他不可能会把这个营销业务全部就是请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130。外营销我全部都拿过来自己做，因为你你可以用这个功能，其他人都可以去用。所以这里面的话所有人都在赛跑，所有人都在精进。精进的过程当中，专业的事情还是要交给专业的人去做。所以AI增强本身这个事情的话，它会变成一个大家共同的成本。

发言人1   03:31
也就是说所有的组织和个人都要在用AI增强或用技术增强这个地方的话，去增加自己的一些成本或费用的一些投入。所以这个地方没得说，这个逻辑已经过去了。并且我觉得说就算是。就算是当你当时23 2425年讲这个逻辑，其实也是一个偏伪命题的一个逻辑，这是第一点。

发言人1   03:57
第二个的话就是流程重构。流程重构这块的话相对来讲比较类似于说在这个增强的基础上，它其实变化的比较大变化的比较多或者变化的一部分。比如说要重新安排步骤，协同与交付，减少人工串联。所以这个地方的话你可以这样去做，但是你一定要有结果，这个结果的话就是必须出产品或者出内容，或出这个效果。你去做的同时，你走通走通的第一，举个例子，比如说有上市公司，他不管是上新还是上院线，他的这个内容走通了，对吧？他这个内容走通，还得跟踪后续的这个费用接管跟迭代。说穿了就属于说你走通和你正常的就是把这个流程重复用起来，去创收，这个是两码事。

发言人1   05:03
当然从某种意义上来讲，就是对于一个个人来讲，对于一个组织来讲，你先走通本来就是一个值得科学和鹤的事情。因为大组织大成熟的人的话，他在这个流程重构这块的话，本身其实是有很大的这种阻力和难度的。所以从这个角度来讲的话，流程重构本身是一个值得肯定的这样的一个动作或者是说一个事项。但是这种就是我个人觉得或者是我自己为什么觉得说在剩下这个地方的话没有找到还有原还没找到原生的标的。因为我觉得大概率有可能是要比这个流程重构更彻底的一个原生的流程。

发言人1   05:42
原生的流程的话就属于说基于我对我自己的理解，基于我对技术的摸索，我要形成新的这个目标，以新的目标牵引，囊括包括我当下的这个业务。所以这里面的话，这个原生的流程逻辑上来讲的话，肯定是要重新去设定一个更广阔的目标，或者是更是一个统一的完整的，或者是说是一个全新的一个目标。在这个目标之下的话，我去搭一套原生的这样一个流程，然后去跑通。所以这里面的话就有几个细节。第一个的话就是你可以找一个小团队先去做。那你做的过程当中，你这个小团队做的这个一原生的流程的这个业务，可以让他先慢慢的变大，再是再再再慢慢的去看他的这样的一些占比。比如说在收入当中的一个占比，什么时候能到1%、10%之类的。

发言人1   06:43
第二种的话就属于说我把现有的业务兵分两路，一路保持现状，另外一路的话就是必须要去搭一个原创的流程。其实在这种，我觉得风险是挺大的。因为你正常的人，正常的业务流程，正常的团队，他有他自己的惯性，你非得让他去搭一个原生的流程，这个其实是比较困难。这也是所谓的我们有的时候那个词虽然不一定好听，所谓的老动不老的那个词是在这里的，其实很难，这是第二个。第三种的话就是老板可能会比较激进，或者是不是看起来比较激进。

发言人1   07:22
但是这个东西他处理的好，人家就是先发优势，处理的不好可能就比较激进。老板这边的话一拍板，咱们整个公司设定一个新的流程，我就要当这个原生制品厂，或者是原生怎么着的，怎么着，这种行不行？可以，其实A股的上市公司是这个样子的。相对来讲的话，我倒觉得第一种跟第三种，第三种就是你你整个小团队或者是说老板大开大合，这两种相对来讲都还都有它自己的风险。但是总体来讲的话就是说在风险设定的这个基础上，我觉得这两条路其实都还可以。

发言人1   08:01
问题就在第二条，第二条其实是最有迷惑性的这也是当下我们在选股的时候，有一些标的它最大的迷惑性的这个地方。我个人觉得说你你你把这个AI的一个工具交给一个原来的团队，让他就用这个工具。相当于说我搭一个原生的流程，这个我觉得是个伪命题，这个不大太可能。因为参考当年这个端游的公司做页游其实都没有做成功。你大的就是精品制作或者上市公司。因为我们上市，我们跟踪的标的都上市公司，上市公司做业务本来就比较大，比较代表这个行业，代表这个龙头。

发言人1   08:42
其实怎么说呢？挺难的。就是我觉得最大的陷阱就在这个地方，就是原来的团队用工具。在上市公司体内正常的业务流程里面，正常的这样一个组织架构里面去做这事儿大概率是个问题，为什么呢？

发言人1   09:07
举个例子，比如说有人路演的时候问过我一个问题。他说红果为什么不放在这个抖音体系，或者放在那个字节体，不放在某豆包体系或字节体系。不好意思，不放在抖音体系或者是豆包体系。也就是说它只是或者是放在某一个什么什么体系内。也就是说为什么UI特忙，不能在他们的这个也就是类似UI特盲在他们的这个首页当中单独加一个短期的标签。为什么不这样做？为什么要单独成立一个红果？

发言人1   09:41
问题在这里，因为你正常的这样的一个业务负责人，或者是业务负责人当中的2分之1或3分之1，对吧？业务负责人之一，你其实所有的资源统筹和发展的一些规划节奏，其实还是放置在整个原有公司原有业务的这个体系当中。所以。他很难自主的去按照一些全新的流程、全新的玩法、全新的机制去放开手去跑。

发言人1   10:20
有没有可能能孕育成功？那肯定也有可能，但是概率不高，就像也不可能在QQ里面孕育出来微信一样。所以从这个角度来讲的话，我们这三个研究框架最大的一个风险只有一个，就是你找错了标的。你找的那个标的有可能是AI增强，有可能是一个流程重构，有可能是原生流程当中。

发言人1   10:41
第二条路就是有一个团队他自己试一试，这个基本上概率不高，我觉得还是要单独去让他去跑。因为毕竟现在在整个AI的逻辑体系当中，它是一个百舸争流的这样一个状况。所以这个是为什么说生产性这一块的话，在原生标的这个地方待观察，其实不只是生产性内容，表达性内容、决策性内容。咱们找的标的都是那种AI原生的这种业务流程的搭出来的一些标的。所以这次的话是使用AI的三个方向，一个是表达性、生产性和绝对性。

发言人1   11:20
除了这一层之外的话，三层研究框架。第一层就基础大模型，基础大模型当中包括两大种。第一种的话是像OpenAI ano pic，包括质谱mini max单独上市的。另外一种的话，就是像谷歌和阿里。他在自己的云厂或者是那个生态大生态当中，他自己就是技术储备比较好，几率大，技术的前瞻性特别突出。所以他去做这个事情。

发言人1   11:50
但是像谷歌跟阿里实际上是有个问题的。就是它的大模型的诞生之初，本身就肩负着有一半额外的使命。就是把他原有的生态，原有的一些业务要给他连起来。说方法就是同样是几个大模型，在谷歌和open a和和阿里里面这个基础大模型。它的这个火车头带着大概四五辆车皮，但是你对于安瑟那个OpenAI来讲，它就是个火车头，仅此而已。所以总体就属于说负担会重一些，或者是说总是要博弈一下，或者是总是有一些这种市场的分歧。这是技术大模型这一块。

发言人1   12:25
第二层的话是模型的分发和服务。模型的服务跟分发这里面就包括说你有了基础的这个智能能力，那我怎么进入各行各业，各行业方向，以各种不同的这种优势，所以跑出来的是agent mass的数理模型和一些模型分发的这样的一些模式或者一些平台。第三类的话就是说有过有有有正常的B端C端用户去用这个AI所以在这里面的话，这三种不同的层次，实际上对应的就是我们未来要跟踪的指标是不一样。

发言人1   13:02
基础大模型看的是它模型能力本身你怎么样。其次就属于说它的核心指标只有一个，就是要被调用，要被充分的调用。所以你这个打榜打的厉害，但是你收入或者是客户这边不大行，这也不行，这是第一个。第二个模型服务跟研发这边就比较简单，它就是核心看你就像消费端的那个互联网平台一样，就看你的用户数和你的这个up值。但是用户数它是生产端的用户数，不是消费端的用户数。所以穿越模型或第二层的这个估值模型，它它可能就比较细，不会像消费级获奖平台一样，你可以用统一的一个指标将用户属性up尺寸拉出来。所以像after pay这样的一些基础大模型公司，你模型产品本身的一个关键，其实就是类似于处理模型或者是agent一样。你的这个生产端用户数乘以up值这个东西给搞出来，这是第一个。

发言人1   14:00
第二个的话就是大模型的厂公司本身，它有它自己的一些这种估值模型的一些组成部分。比如说你有模型能力，模型能力占3分之1或5分之2。其次的话就是你怎么样进入一些任务，你怎么样找到一些场景，在这个场景当中拿下了三分天下，或者是多少的一个市占率等等之类的。所以大模型跟大模型的公司和模型分发的公司它不大太一样。

发言人1   14:28
他们两个使用AI这块的话那就比较简单，他的逻辑属于说，第一你一定要说原生业务。其次的话就属于说你这个原生业务目前的一些数据量、业务量和大概的一些这种先发优势大概是什么样子的这是第一层。第二层的话就是除了使用AI的这样的一些标准之外，在这个过程当中可能还撞出来一些相关标的。比如说我用这个AI进入一个B端公司，用这个AI去进入一个方向一个行业一个方向的时候，我突然需要一个收购一个标的或某一些标的。它的权限也好，它的数据也好，它的安全也好，我比较需要。这些撞出来的墙就是绕不过去的一些地方，也是一些比较好的投资标的。所以总体来讲的话就是三层研究框架就是这样一个逻辑。

发言人1   15:21
但是这里面就是最大的一个陷阱，或者是最大的一个一块这个窗户纸是什么东西呢？就是你忘掉现有的这个分类方式，或者是一级、二级、三级子行业的这个分类方式。因为基金经理肯定最关注的是这里面有没有贝塔型的行情，有没有没有。因为你现在的一级子行业的划分方式，2一二级子行业的划分方式是按照互联网移动互联网时代的这个发展产业版图描绘出来的一个一张地图。但是你要知道AI会画自己的版图，那个版图它这个版图浮出来的地图脉络跟现在的这个一二级子行业的分工肯定是不一样的。所以从这个角度来讲的话，就是说没有贝塔的原因就在于说贝塔你现在用的所谓的这个贝塔的分类方式是不管用的。

发言人1   16:15
所以你看像大型的基础的大大的互联网平台型公司，阿里是四大模型。那腾讯的话有可能放在这个模型服务和分发里面。比如说它的包包里比较突出，像美团的话，他可能用AI用的比较好啊。所以你看同样是互联网的平台型公司，就不一样的这种地方。

发言人1   16:38
行，那我今天晚上就简单讲这么多。这个三个研究框架，它第一最重要的是找原生的这个业务。其次的话这三层研究框架当中，第三层又分三种。其实最近这三天讲的就是这三种标的，基础大模型模型开发，后面我会单独讲。但是不同的层次对应的关键的指标和核心的要求是不一样。最后的话就说一下，没有贝塔，因为你用你所谓的贝塔的那个分类方式，它已经不适配当下AR长出来的这个新版图了，OK发完毕，谢谢。
