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全文摘要
公司近期业绩亮点包括淘宝线下业务显著增长，同比提升42%，接近5100万收入；尽管电商业务在抖音渠道前三季亏损1500万，自有品牌与扬州倍加洁业务单元预计实现稳定增长。对外投资方面，广州薇美姿和安康项目被重点关注，强调成本控制与营收增长并重，特别是对益生菌业务的持续性与空间展开讨论。未来战略聚焦利润率稳定、营收规模扩大，实施内部成本管理，旨在推动公司长期健康发展。

章节速览
00:00 线下收入增长与线上电商亏损分析
线下收入同比增长42%，达到近5100万，线上电商业务收入6500万但整体亏损1500万，主要亏损来自抖音渠道。Q4将聚焦于自有品牌业务的高质量稳步增长，目标实现年初设定的亏损减少15%的目标。扬州业务方面，计划延续增长态势，确保全年经营目标达成，内部目标高于股权激励设定的12、24、36目标。

01:35 倍加洁代购订单情况及生产目标汇报
汇报了倍加洁三大产品牙刷、湿巾和牙膏的在手订单情况，计划提升生产量，牙刷目标4000万只，湿巾支撑两个月生产，牙膏月产量目标1700-1800万只，未来目标2300万只以上，同时提及对外投资标的进展。

03:20 广州薇美姿业绩与股东纠纷和解进展
广州薇美姿前三季度收入22.9亿，同比增长30%，净利润转正至1850万，Q4有望延续增长。尽管上半年曾亏损，但三季度净利润达4200万，同比增600万。内部股东股权纠纷已和解，正筹备分红与融资，未来经营目标稳健，市场环境变化下仍看好企业经营。

05:34 三方控股企业收入与利润分析
对话围绕三方控股企业的财务表现展开，指出Q2和Q3收入虽低于Q1，但净利润同比增长77%，主要得益于高毛利率业务增长和成本控制。企业正通过调整战略，如隔离低价格销售团队，以应对市场挑战并寻找新的商业机会。

09:51 三康业绩承诺挑战与海外业务突破
报告指出三康今年需实现4000万利润以完成业绩承诺，前三季度仅完成2520万，第四季度面临较大挑战。尽管如此，预计Q4将出现小高峰，可能接近目标。未完成时，管理层需按协议补偿。同时，海外业务实现百公斤以上订单，显示未来商业机会。

11:37 公司营收增长与成本控制策略解析
讨论了以价换量策略下公司长期营收目标，强调了主营业务利润率稳定的重要性，并计划通过调整销售单价和毛利来平衡业务净利润。分析了市金增长的客户情况，指出增长主要源于业务扩展和成本控制。预计全年利润将超预期，详细探讨了持股与开销对利润的影响，以及未来应对汇率波动的定价策略。

14:12 公司营收增长分析与未来战略规划
对话主要围绕公司今年的营收增长情况展开，特别是Q3的增长放缓及主要客户贡献分析。提及了medline和mark on两大客户对收入的显著贡献，同时展望未来战略规划，目标是维持至少三位数的复合增长率，确保公司整体15%左右的增长目标。此外，薇美姿的营收情况也进行了分析，强调了营销费用的优化潜力。

17:37 益生菌业务持续性与增长空间分析
对话讨论了益生菌业务在国内市场的持续性和增长空间，指出尽管友商表现不佳，但公司通过优化生产成本、扩大海外业务及调整产品结构，预计未来几年内能实现良好的营收增长和可控的经营指标。

发言总结
发言人1
他首先强调了公司线下业务的强劲增长，指出1.18亿收入中线下收入约5100万，同比增长42%，但同时指出线上业务前三个季度亏损1500万，抖音渠道亏损1100万，公司承诺保持自由品牌业务的有质量增长，不会单纯追求规模。随后，讨论了扬州倍加洁业务的两个经营单元，尽管面临挑战，仍致力于实现年初的亏损减少目标。他分享了牙膏、湿巾和牙刷的在手订单情况，显示市场需求和生产计划。提到广州薇美姿收入23亿，同比增长30%，净利润1850万，增长明显，讨论了安康控股和海外业务的增长潜力。最后，对益生菌相关业务表达了乐观态度，计划通过提高生产效率、降低成本和开拓市场确保未来增长。整体而言，他概述了公司当前业务进展、投资状况及未来增长策略。

问答回顾
发言人1 问：线下渠道的收入增长情况如何？电商业务目前的运营状况如何？
发言人1 答：线下渠道在1.18日实现了约5100万的收入，同比增长42%，并且整个线下渠道是实现盈利的。线上电商业务目前处于亏损状态，前三个季度亏损了1500万，其中抖音渠道亏损了1100万。不过，在Q4目标是自有品牌业务要实现经营质量稳步增长，努力减少亏损并增加营收。

发言人1 问：对于扬州倍加洁这边的情况有何汇报？
发言人1 答：倍加洁扬州的两个业务单元在2024年有较高增长预期，尽管股权激励设定的目标是逐年提高，但公司内部期望更高。希望在Q4保持增长态势，确保全年经营计划目标达成。

发言人1 问：目前主要产品的代购订单情况如何？
发言人1 答：牙膏手头订单约为5800万只，湿巾为3500万包，牙膏预计1640万管。并且牙刷每月产出在3700万到3800万只之间，目标是逐渐达到4000万只；湿巾月产量大约1700万到1800万包，牙膏计划本月完成1000万只，目标是到10月份做到1700万到1800万只，并希望到明年年底牙膏月产量能够达到2300万只以上。

发言人1 问：关于广州薇美姿的经营状况怎样？
发言人1 答：广州薇美姿前三个季度总收入为22.9亿，同比增长约30%，净利润为1850万左右，相较于半年度亏损2400万有了显著改善。全年经营目标取决于Q4业绩表现，另外提到其内部股东纠纷已得到和解，未来仍会认真经营。

发言人1 问：安康的情况如何？
发言人1 答：安康前三季度收入同比增长有所下降，利润方面却实现了显著增长。安康净利润同比增长77%，远高于营收增长，具体原因待进一步分析。

发言人1 问：今年原材料增长以及成本传导问题是如何处理的？
发言人1 答：我们公司已经意识到原材料价格上涨的问题，并且在本周一的管理层会议中再次强调要求业务团队向主要下游客户提出总皂涨价的诉求。目标是将汇率波动的四个点作为基准，与主要客户进行商业定价。我们计划通过调整销售单价来平衡毛利和期间费用，总体目标是实现业务净利润率达到7%。

发言人1 问：Q3以来公司整体表现如何？具体哪些客户对增长贡献较大？
发言人1 答：Q3期间，公司总体表现不错，但增长率相较于Q1和Q2有所下降，仅增长了大约10%左右。不过，我们预计全年销售额仍会维持高速的增长。增长的主要驱动力来自两个大客户——Medline和Markon。其中，Medline今年相较于去年同期贡献了接近2700万的收入增长；而Markon在重新获得商业竞标后，下单量显著增加，为其贡献了约5000万的收入同比增长。

发言人1 问：公司未来几年的战略规划和品类增长目标是什么？
发言人1 答：公司内部正在进行战略规划，预计未来几年将保持一个明显的增长态势，目标是实现至少三位数的复合增长率，希望整体公司能在未来几年保持约15%的增长率，高于股权激励方案中的目标。在具体品类上，我们将坚持并努力达成这一战略目标。

发言人1 问：益生菌业务的持续性和增长空间如何看待？
发言人1 答：尽管科托生物等益生菌企业三季度表现一般，但我们认为在国内市场，益生菌赛道仍有较大发展空间。目前，我们的业务重点在国内，尽管代工业务有所下降，但在益生菌产品和AK方面仍保持增长。此外，三仓经营主体在资源配置上将按计划进行产能扩张，通过压降成本、提升效率，以及在海外业务上实现收入增长，预计未来几年该业务会有良好发展前景。

