华阳集团 261029_导读
2026年11月02日 23:52
关键词
华阳集团 三季报 存储涨价 PCD 铝合金 VVE AI业务 机器人 海外市场 订单储备 泰国工厂 汽车行业 存储 客户沟通 涨价趋势 mlcc 新业务 铜合金 液冷气体 传感器 

全文摘要
华阳集团在面对行业整体内需承压的挑战下，2026年三季报显示其营收增长超20%，展现出了强大的成长潜力和经营韧性。公司手头订单充裕，对四季度收入持乐观态度。尽管面临原材料价格上涨的压力，华阳集团已采取措施应对，同时积极发展新业务，如AI和机器人领域，为未来增长注入新动力。此外，公司加大海外市场布局，泰国工厂建设及与欧洲新能源公司合作，旨在扩大国际影响力。对于资本开支，公司预计明年或略有缩减，但仍将持续推动产能扩张。在行业低迷期，华阳集团通过增强综合竞争力，预计在市场回暖时将展现更强的经营弹性和竞争力，对未来表现保持乐观。

章节速览
00:00 华阳集团2026年三季报业绩交流电话会议
华阳集团在内需承压背景下实现营收20%以上增长，董秘简要介绍三季度业绩及成本影响因素，提及四季度展望与新业务进展，显示公司订单充足，对四季度收入充满信心。

02:07 成本上涨影响行业利润
行业面临成本上涨，存储成本上涨由客户消化，影响毛利率。PCD、mlcc等原材料及铝合金上涨影响第三季度成本约3000万，社保费用增加约1000万。非存储类原材料上涨是第三季度利润影响的主要因素。

04:01 第四季度利润转化策略与新业务方向探讨
对话讨论了第四季度利润转化策略，包括成本控制、客户沟通和VVE项目实施，预计效果优于第三季度。同时，强调了AI和机器人业务的推进，展现对业绩的信心。

07:40 AI与机器人业务进展及海外拓展计划
公司AI业务收入增长显著，第三季度新订单拓展至9亿，预计未来盈利能力将大幅提升。机器人零部件业务亦取得进展，镁合金项目已量产，腰部头部项目获突破。同时，泰国工厂压缩业务开始量产，欧洲市场拓展计划推进，预计第四季度有大项目落地。公司对未来充满信心，致力于长期经营汽车业并拓展新机会。

11:15 成本压力与行业趋势：企业应对策略及未来展望
讨论了企业面对成本上涨（如PCD、金属材料等）的应对策略，包括与客户沟通价格调整、内部措施优化等。分析了不同成本上涨对企业的传导压力差异，指出三季度为成本压力高峰，预计四季度将有所缓解。提及新业务发展，特别是汽车电子领域收入增长，但利润受制费影响下降。强调行业性成本压力需共同解决，企业通过多种措施缓解，展望未来成本压力有望缓和，利润改善可期。

16:52 铜合金液冷散热模块项目进展与AI业务订单分析
对话讨论了铜合金液冷散热模块项目的定点及进展情况，该项目预计年底落地，生命周期金额约三亿，明年年初开始量产。AI业务方面，当前在手订单预计35亿，其中包含去年未量产项目，今年目标为8至10亿销售额。东兴工厂新增产能10亿，泰国工厂4亿，总计准备14亿产能应对AI业务需求。其他收益减少主要因二季度政府项目一次性收益，社保影响体现在管理费用和财务费用中。

21:03 机器人新业务进展与市场策略讨论
对话围绕机器人新业务的发展展开，涉及腰部和头部产品的定点、核心零部件如镁合金与铝合金的应用，以及与大型客户如中华车厂、小鹏的合作。同时探讨了云霄手、传感器、触觉手套等新项目调研方向，强调基于市场需求的前瞻性研发，及对供应链、技术协同性的重视。讨论还涵盖了业务进展、市场策略调整及未来规划。

24:09 AI业务与机器人项目进展及盈利分析
对话围绕AI业务的盈利能力、机器人项目开发进展及芯片方案展开。AI业务毛利率预计超过30%，主要客户包括漠视安菲诺、泰科、华为等。机器人项目方面，英特尔芯片方案正与客户沟通，尚未定点。预估机器人产品价值量尚不明确，但零部件价值量可观。未来将拓展新产品，增强市场竞争力。

27:34 汽车智能化研发投资展望与效率提升
讨论了汽车智能化研发投资的未来趋势，指出随着新产品迭代和项目规模扩大，研发投入虽将持续增长，但研发费用率有望因规模效应而下降，展现出健康的增长态势。

28:56 电子与压铸业务增长驱动因素分析
对话深入探讨了电子和压铸业务的增长动力，指出HUD、座舱内控等产品以及铝合金、锌合金等材料的大幅增长是关键。国内自主客户如吉利、长安等，以及新势力如小米、理想，贡献了显著的业务增长。国际品牌如大众、长安福特等也将成为未来增长点，尤其在合资外资领域，预计会有良好表现。

31:41 公司全球化战略与海外市场拓展进展
对话围绕公司全球化战略展开，讨论了海外市场收入占比及新项目进展，指出当前海外收入占比约40%，预计明年将提升，重点提及了与大众、铃木等合作的项目进入量产阶段，以及印度、日本市场的新增项目，公司正加速推进海外战略并筹备合资公司成立。

34:21 公司资本开支与产能规划展望
对话围绕公司资本开支高峰及未来产能规划展开，提及电子、多媒体等领域的新厂房建设及设备投入，预计明年资本开支将略减但仍处扩展周期。公司对提升综合竞争力充满信心，致力于新业务与海外市场的战略拓展。强调在行业下行期关注收入与份额提升的公司，华阳展现出强劲经营弹性与竞争力，股价跌至历史底部，估值合适，建议投资者关注。

发言总结
发言人1
他在华阳集团2026年三季报业绩交流电话会议上主持并发言，强调了公司在行业整体下滑背景下仍实现营收20%以上的快速增长，展示了强劲的成长性和经营韧性。面对存储价格上涨带来的成本压力，大部分客户成功消化了成本上涨，虽对毛利率造成轻微影响，但整体表现稳健。会议还聚焦于未来发展战略，包括在人工智能、机器人等领域的研发与市场拓展计划，体现了公司对新兴技术的重视及长远布局。他对华阳集团在市场波动中维持收入增长和市场份额提升的能力充满信心，并呼吁投资者关注公司当前估值处于历史低位时的潜在投资价值，看好其发展前景。

问答回顾
发言人1 问：华阳集团在2026年三季报中表现如何，尤其是在行业普遍承压下滑的情况下？华阳集团2026年三季报业绩交流的主要内容是什么？
发言人1 答：在前三季度内需下滑20%以上的行业背景下，华阳集团实现了超越性成长。其营收增长超过20%，体现出强劲的成长属性和经营韧性。本次交流主要分为两部分，首先由公司领导介绍公司的业绩和经营情况，然后进入问答交流环节。李总将分享公司2026年第三季度的业绩及经营状况。

发言人1 问：第三季度华阳集团收入增长情况如何，各主要板块表现怎样？
发言人1 答：第三季度，华阳集团收入实现了20%以上的增长，其中汽车电子和经济加速器等板块分别实现了23%和21%的增长。公司充足的订单储备量帮助应对了市场波动。

发言人1 问：存储涨价对华阳集团利润的具体影响是什么？除存储外，还有哪些成本因素影响了第三季度的利润？
发言人1 答：存储涨价对利润的影响有限，目前大部分涨幅已由客户消化，尽管毛利率会略有下降，但长期看利润不受太大影响。除了存储之外，PCD、MLCC以及铝合金等原材料价格上涨对第三季度成本产生了约三千多万的影响，但公司正在采取措施推进成本控制和转嫁成本。

发言人1 问：社保夯实率提升对第三季度利润的具体影响有多大？
发言人1 答：社保夯实率提升对单三季度利润造成了大约一千多万的税后利润影响，是第三季度利润受损的主要异常因素之一。

发言人1 问：对于第四季度的利润展望及应对措施是什么？
发言人1 答：第四季度，华阳集团将继续保持收入高速增长，通过调整项目优先级等方式优化利润结构。同时，针对成本上涨的部分，公司将通过VVE策略、与客户沟通消化成本压力，并持续进行系统性的降本工作，以确保利润稳定转化。

发言人1 问：在原材料上涨的情况下，我们与客户沟通的情况如何？
发言人1 答：对于原材料上涨的问题，我们在三季度已经跟客户进行了沟通，但像PCD、mlcc和铝合金等材料的成本上升，客户目前承担的情况并不理想。我们仍在继续与客户沟通以寻求解决方案。

发言人1 问：您认为第四季度的经营利润会有什么变化？
发言人1 答：我认为在成本端的影响因素充分显现后，第四季度的经营利润表现会比第三季度更好一些，具体提升幅度取决于各公司的工作落地效果。我们对业绩保持在行业前列充满信心。

发言人1 问：新业务方面，尤其是AI相关的业务发展如何？
发言人1 答：目前，我们正重点推进AI相关的业务，包括散热技术、机器人及服务器机柜匹配等。今年5月份，AI业务收入已接近六亿，并且在服务器机柜项目上取得显著进展。我们对后续AI业务的发展持乐观态度。

发言人1 问：AI新订单拓展情况怎样？
发言人1 答：在第三季度，AI新订单拓展金额约为九亿多，截止到9月末，AI在手订单接近40亿（预测金额），同比大幅增长。同时，我们在AI散热新产品上取得突破，如铜合金散热模块项目，并且已有样品在客户中送样沟通中。

发言人1 问：除了AI业务，还有哪些新业务方向在推进？
发言人1 答：我们还在积极推进机器人零部件业务，其中镁合金等项目已进入量产阶段。此外，机器人核心部件如大小脑预控、灵巧手控制模块等也在研发中，并且UWB新产品已通过认证。

发言人1 问：关于海外市场拓展和汽车业务方面进展如何？
发言人1 答：泰国工厂的压缩业务已开始量产，电子业务在新建厂房，并与欧洲一家公司推进电力合资公司，大力拓展海外市场。目前在欧洲、东南亚、日本市场上已有多个大型项目在竞标中，预计第四季度将有较大项目落地。

发言人1 问：面对今年以来的成本上涨，特别是PCD涨价，您觉得对利润端的压力和传导难度有多大？
发言人1 答：不同成本的传导压力和难度确实存在差异。例如，存储类器件价格上涨较多，能够顺利传导给客户；而PCD和mlcc这类成本在BOM中占比不高的产品，与客户沟通难度较大。不过，我们可以采取其他措施，比如要求客户额外降价，以此来缓解成本压力的传递。

发言人1 问：在当前行业成本承压的背景下，公司如何应对？对于第三季度的情况及未来成本压力的缓解有何看法？
发言人1 答：在当前行业中，大家共同面临成本上涨的压力。每个公司需要做得更好以减轻成本端的压力，但对于涨势明显或成本影响突出的部分，企业可能无法承担，只能通过内部调整和与客户沟通来缓解。例如，一些产品价格已出现缓和趋势，如铝合金价格已趋于稳定，部分客户已开始承担成本压力。第三季度是一个成本压力非常集中的时期，随着PCD涨价、MLCC涨价等因素在三季度集中体现，部分成本压力已开始通过与客户的沟通得到顺价，并且看到个别原材料价格回落，预计后续成本情况会有所缓和。三季度末，公司采取的一些措施也开始显示出效果，尤其是汽车电子方面的新产品收入增长，尽管利润同比有所下降，但制费影响已开始回落，预计第四季度利润情况会有所好转。

发言人1 问：关于新业务尤其是铜合金散热模块项目的进展如何？
发言人1 答：公司已成功获得液冷气体散热小模块项目的定点，目前正在进行核心框架和铜合金部分的研发，同时规模化壳体也已完成一轮样品送样，预计四季度可能会有项目落地。整个液冷设计项目金额约三亿，将于明年年初实现量产，市场前景较好。

发言人1 问：AI业务目前在手订单情况及未来增速预期？
发言人1 答：AI业务目前在手订单加上未完全量产的项目金额大约35亿，其中既有今年新增的也有去年已拿的项目。根据目前订单情况预测，今年AI业务有望实现约8到10亿的销售额增长，而公司已为AI业务准备了至少14亿的产能，预计能满足明年的需求。如果明年订单持续增长，可能在上半年再次启动扩产计划。

发言人1 问：三季度与二季度相比，其他收益减少了大约2000万，能否请您介绍一下这一变化的原因？另外社保的影响体现在哪些科目中？社保的影响会一直保持目前的状态吗？还是有增加的可能性？
发言人1 答：其他收益减少主要是因为第二季度我们有一个政府国家发改委项目的验收，产生了较大的一次性收益，单个项目的影响力较大。社保的影响主要体现在管理费用和财务费用上，由于社保增加导致了员工薪酬增加，从而影响了公司的成本支出。短期内社保的影响应该是一个循序渐进的过程，目前来看已经到位了。长远来看，随着国家宏观政策的变化，社保的影响可能会有所调整，但短期内不会有大幅增加。

发言人1 问：我们的机器人新业务中，腰部和头部定点的具体产品是什么？客户方面有哪些情况？公司在云霄手、传感器业务以及机器人新业务上有哪些进展或计划？
发言人1 答：机器人新业务中，腰部和头部定点主要涉及核心零部件，如镁合金和铝合金等。关于客户信息，目前客户希望保密，不方便透露，但预计明年这部分业务会有较大收入增长。机器人业务是公司的重要发展方向，我们将紧随机器人的商业化进程和客户需求，尤其是像资源、中华车厂以及小鹏等大型客户的进度，进行前瞻性研发。新业务的方向包括您提到的产品，目前正在进行充分调研，会根据供应链、客户资源和技术协同性选择合适的项目进行投入。

发言人1 问：AI业务的订单情况及盈利能力如何？银桥手产品的开发进展如何？
发言人1 答：AI业务中，目前大国和冯合金属于新品类，分别有三亿以上和数千万的项目。服务器机柜产品也是今年二季度开始的新品类，已经开始量产并推广。AI业务整体毛利率较好，超过30%。银桥手产品正在与外部第三方机构合作开发零销售控制模块，正在进行调试和推广阶段。

发言人1 问：机器人相关业务的芯片方案及新客户进展如何？
发言人1 答：目前机器人产品采用英特尔芯片，正在与客户沟通前期项目，尚未获得定点。对于机器人产品的价值量估算，由于尚未有明确的定点信息，还难以准确预测。URMD竞标产品的价格和数量也还不够高，而零销售模块可能会相对较高，但同样因为没有定点订单，还无法精确估算订单量和金额。

发言人1 问：在零部件业务中，压铸和电子部分的价值占比大概是怎样的，未来如何看待研发投入以及预期的发展？
发言人1 答：目前压铸和电子部分在价值上的占比相近，未来随着产品迭代和新产品的推出，预计研发投入会持续增长。过去几年中，我们在汽车智能化领域进行了较大规模的投入，在20年推出了许多新品类，而今年主要在现有产品上进行高阶迭代。研发投入金额虽会增加，但随着规模效应的体现，研发费用率有可能下降，因为项目数量较多且规模越来越大。

发言人1 问：今年电子和压铸业务的增长驱动力是什么？明后年的增速又将如何？
发言人1 答：今年电子业务增长主要来自HUD、评审控制、无线充电和运动机构等产品线，其中HUD增长超过50%。铝合金和锌合金产品有大幅增长，镁合金则受益于美耐铝趋势，项目获取增多。新合金业务中，AI相关产品增长迅速。客户方面，国内自主车企如吉利、长安、长城以及新势力如小米、理想等都有良好的增速，主要是我们为其配套的产品品类增加、配套项目增多。合资外资客户如博格华纳、博士泰科莫世等也有较好的增长。

发言人1 问：海外市场的收入占比情况以及全球化战略的进展如何？
发言人1 答：目前海外市场收入占比预计在40%左右，预计明年会上升，因为新项目开始进入量产阶段并放量生产，如大众HD项目和自然意义项目等。海外市场正加快布局，成立专项小组推进，并积极筹备产能扩充，包括与海外公司商谈合资事宜。产能方面，明年可能会比今年稍微减少一些，但资本开支仍处于扩张周期，尤其是在电子业务方面，明年将开始投入设备。

发言人1 问：对于未来资本开支的展望是怎样的？
发言人1 答：今年的资本开支处于高峰，主要用于建设新厂房和设备购置。明年资本开支预计会有所缓解，但仍将持续扩张。电子业务方面，明年将开始设备投入，随着产能释放，收入增长也会更加充分。整体来看，明年的资本开支可能会比今年稍微减少，但仍将保持在一个较高的水平。

