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全文摘要
在近期举行的公司三季报解读会议中，高层管理者共同分析了2021年前三季度的业绩表现和未来战略规划。公司业务在配电设备、储能系统及光伏焊带等领域实现显著增长，尤其在数据中心领域表现抢眼，带动营收与净利润双增。讨论聚焦于产能扩张、海外市场开拓、新技术认证，彰显了公司应对市场变化、增强竞争力的决心。高层对公司高质量增长的追求和通过技术创新、市场扩展及产品优化实现可持续发展的策略表示乐观，特别强调了数据中心、储能系统及模块化数据中心等业务的未来增长潜力。

章节速览
00:00 威腾电器三季报解读：业绩大幅增长
威腾电器2021年前三季度营收38.78亿元，同比增长49.36%，净利润6789万元，同比增长284%。配电设备业务增长显著，特别是高压母线，前三季度收入超13亿，同比增长90%。三季度高压母线收入达5.66亿元，环比增长约40%，同比增长约130%。数据中心行业景气度提升，威腾与HD双品牌战略助力需求爆发。

03:16 业务增长与成本压力下的稳健表现
数据中心业务在成本上升的压力下，毛利率保持稳定，2026年微淘APP规模化生产销售将推动业务增长。储能系统收入显著增长，订单转化有望加速。光伏焊带业务平稳运营，产品单价提升带动收入增长。整体利润增长得益于高质量母店收入提升及营收占比增加。

05:59 公司业务增长与未来展望
公司业务涵盖高低压母线、储能系统、光伏和模块化数据中心。2021年，随着AI基础设施建设和新能源材料的推动，公司产能提升，业务保持高速增长。储能系统产能稳步提升，光伏业务平稳运营，模块化数据中心产品进展顺利。未来，公司将围绕数据中心继续布局产品、市场和客户，预计营业收入和利润水平将显著提升。

11:27 公司三季度经营情况与未来规划
对话围绕公司三季度经营情况展开，讨论了母线收入中APP与自有品牌的占比及盈利能力，指出APP品牌在数据中心领域表现突出，利润率较高。同时，提及ADB产能规划，目标明年产值增长50%。最后，分析了数据中心场景母线的市场竞争格局，指出集中度有提升趋势。

14:10 数据中心与工业制造成母线行业核心领域，竞争格局变化及未来市场机会
母线行业下游应用场景广泛，数据中心与工业制造占比显著，合计约70%。外资品牌如西门子、伊顿等在数据中心领域占主力份额，国内品牌与其竞争。未来，因产能与交付周期优势，中国市场企业在美国市场有扩展机会。

17:47 三季度UL母线订单与数据中心智能母线增长分析
三季度UL母线订单约2500万美元，部分已开始交付，预计贡献收入至明年。数据中心智能母线需求激增，尤其在海外，增速远超大主线，成为业务增长新机遇。

20:58 公司业务进展与未来规划详解
对话围绕公司业务的盈利水平、变压器业务现状与规划、分布式方舱进展及前三季度财务数据展开。变压器业务以自用为主，规划投资1.3亿元新增产线，预计2027年底至2028年初完成建设。分布式方舱业务正与海外客户对接，预计2027年实现大规模突破。前三季度，高端无线业务和储能系统业务收入显著，毛利率受市场因素影响有所波动，但整体利润率提升。

26:35 储能与汉代业务发展展望
对话围绕储能业务及汉代业务的未来规划展开，储能业务预计2026年出货量达4-5GWh，保持收入增长，但毛利率受市场影响有所下降，未来将重点发展海外市场和数据中心领域。汉代业务保持行业前三地位，采取稳健经营策略，毛利率有望提升，未来增长将侧重于毛利率和回款的稳健管理。

32:49 公司储能业务与未来发展战略探讨
对话围绕公司储能业务展开，讨论了国内与海外市场的布局，尤其是工商业领域的拓展。公司计划重点发展四大产品方向：母线业务、数据中心解决方案、储能产品及汉代业务，其中储能产品将作为重要增长点，通过优化产品结构和市场布局，提升毛利率。未来战略强调利用国内外市场机遇，实现高质量增长。

发言总结
发言人1
首先代表国联民生电信向投资者致以问候，并介绍了与威腾电器的高层团队，包括董事长蒋总、董秘吴总以及财务总监陈总等，他们将共同对公司的三季报进行解读。他概述了公司2021年前三季度的业绩，包括营业收入和净利润的显著增长，特别是配电设备、储能系统和光伏焊带等业务板块的业绩表现。他详细阐述了各业务板块的具体增长情况和市场表现，如高压母线和高铁母线的快速增长，储能系统收入的显著提升以及光伏焊带业务的平稳运营。

此外，他还讨论了公司面临的挑战，如铜价上涨对成本的影响以及原材料供应紧张问题，并说明了公司如何通过多元化的供应链管理来缓解这些不利因素。他强调了未来发展战略，包括加大对母线业务、数据中心解决方案、储能系统及光伏业务的投资，同时优化产品结构和市场布局，以实现持续的盈利增长和市场份额的扩大。

他最后感谢投资者的参与和支持，并表示公司期待与投资者保持积极的沟通，共同推动公司未来的发展。

问答回顾
发言人1 问：2021年前三季度，公司实现的营业收入和净利润分别是多少，同比增长了多少？
发言人1 答：2021年前三季度，公司实现营业收入38.74亿元，同比增长49.36%。实现净利润6789万元，同比增长284%。

发言人1 问：公司三个业务板块分别是哪些，以及它们在前三季度的收入增长情况如何？
发言人1 答：三个业务板块分别是配电设备、储能系统和光伏焊带。其中，配电设备前三季度实现收入13.8亿元，同比增长80.2%；储能系统前三季度实现收入7.79亿元，同比增长83.2%；光伏焊带前三季度实现收入15.5亿元，同比增长19.25%。

发言人1 问：储能系统业务的具体情况如何，包括收入增长、订单状况及未来展望？
发言人1 答：储能系统业务在前三季度收入增长迅速，但受制于电信供应紧张，部分订单未能有效转化为收入。截至9月30日，储能系统在手订单超过10亿元，同比增长约167%。随着电信供应紧张缓解，这些订单有望加快转化为收入。

发言人1 问：对于光伏焊带业务，公司有何展望？
发言人1 答：光伏焊带业务方面，公司将继续保持平稳运营和控制风险，维持与客户的稳定供应关系，并将持续关注市场动态和客户需求，审慎制定未来发展战略。

发言人1 问：公司对于未来数据中心母线和高压母线的增长有何预期？
发言人1 答：公司对未来数据中心母线和高压母线的增长有信心，这得益于AI专业技术设施的推进、新能源行业的发展以及自身产能和交付能力的提升。此外，储能系统业务产能稳步提升，交付不均匀的问题将得到缓解，同时也在积极关注储能出海和数据中心储能等应用场景。

发言人1 问：模块化数据中心产品的发展状况如何，以及对公司的影响是什么？
发言人1 答：公司推出的模块化数据中心产品进展顺利，已在国内和国外市场都有对接，并将公司的配电、储能等优势发挥出来，形成新的增长曲线。未来，公司将围绕数据中心继续布局产品、市场和客户，以推动模块化数据中心业务的持续发展。

发言人1 问：综合来看，公司对未来的营业收入和利润水平有何预期？
发言人1 答：综合考虑，随着AI战略基础设施建设以及新能源化对数据中心母线、高压母线需求的放量，公司产能逐步提升，高低压母线有望保持高速增长。储能系统持续增长，光伏业务稳健经营，模块化数据中心快速推进，这些业务的协同效应将带动公司营业收入和利润水平再上一个台阶。

发言人1 问：第一个问题是关于母线收入中APP与自有品牌的拆分占比，以及APP品牌的盈利能力比自有品牌高多少？
发言人1 答：母线业务前三季度，APP品牌和微型品牌的收入占比基本相当，各占一半。APP品牌更专注于数据中心领域，订单获取能力更强，且数据中心产品的盈利能力较好，利润率水平相对较高。微联品牌在三季度也有海外订单获取，预计随着出海占比和数据中心占比提升，微联品牌的利润率将保持上升趋势。

发言人1 问：第二个问题是关于ADB产能的情况，目前AB产能的状况如何？预计到明年产值规模会有多少增长？
发言人1 答：APP和微联产品的产能主要在医疗方面，要求增长50%以上。今年基础之上，明年的目标是增加50%的产值规模。

发言人1 问：第三个问题是关于当前竞争格局变化，以及数据中心场景下母线的集中度是否有明显上升趋势？
发言人1 答：从今年新接订单情况看，数据中心的占比明显上升，达到了近40%的市场份额，而工业制造保持在30%以上，两者合计占到了无线产品近70%的市场份额。数据中心已成为公司最大的增量领域，未来公司将主要以工业制造和数据中心为核心下游领域发展。

发言人1 问：现在母线行业的竞争格局与之前相比有何变化？
发言人1 答：在数据中心领域，APP外资品牌如西门子、三倍以及国内企业如APP西门子等四家主要竞争，而微臣等国产品牌主要与国际品牌在美国市场进行竞争。由于国际品牌产能有限，微臣等品牌在美国市场有机会获得更大的市场份额。

发言人1 问：三季度UL母线订单获取情况如何？预计何时能兑现为收入，以及对盈利水平的预期？
发言人1 答：三季度获得了约2500万美元的订单，其中前两个季度有大约1000万美元的订单。这部分订单已经开始交付，会延续到四季度完成交付。由于产能有限，四季度会陆续交付，今年的UL产品会对公司形成收入贡献。

发言人1 问：对于公司某些业务下不同应用场景的占比情况，特别是数据中心无线业务增速是否较快？
发言人1 答：数据中心母线的支出远高于其他配件设备，其中智能母线（小母线）用于机柜方面的增长接近百分之百。大主线的增长与数据中心体量的增长匹配度较高，部分场景开始使用无线导致增速较快。

发言人1 问：公司关于变压器业务的现状及未来规划是什么？
发言人1 答：公司变压器业务以前以自用为主，为储能配套。今年完成节能型变压器制造项目投资1.3亿元，新增干式变压器和流变生产线，预计在2027年底或2028年投产。同时，已取得相关认证，为推进北美市场销售提供了支撑。

发言人1 问：关于分布式方舱的进展，包括客户推进情况和在手订单情况如何？
发言人1 答：目前我们的业务总体进展顺利，主要对接的是海外客户，国内市场也在接触中。在手订单方面，乌兹别克斯坦的一个项目已经形成订单，同时还有哈萨克斯坦、日本、韩国、欧洲和北美的客户在对接。预计今年有望形成一些订单，但大规模突破可能在2027年。

发言人1 问：我们公司前三季度各个业务的收入拆分和毛利率情况怎么样？
发言人1 答：2026年前三季度，高端无线业务实现收入13.05亿元，占比233.6%；储能系统业务收入7.79亿元；宽带石材收入15.5亿元。毛利率方面，高低压母线业务受益于下游合作和客户结构改善，毛利率保持稳定；储能系统业务受原材料涨价、供货紧张及市场竞争加剧影响，毛利率有所下降；而汉信贷业务则以稳回升，整体需求高，收入持续增长，前三季度收入超过2025年全年营收占比，并且三季度收入占比超过三分之一，带动了公司整体利润率的提升。

发言人1 问：目前储能订单结构及后续执行情况如何？对于储能业务明年整体展望有何看法？
发言人1 答：2026年全年储能出货量预计在4到5个G瓦时，截止到9月底，在手订单接近11亿。前三季度已突破1.8千瓦时。整体来看，2026年储能业务将保持明显的收入增长，但毛利率受原材料价格上涨和市场竞争加剧影响有所下降。2027年将在保持国内出货量的基础上，重点偏向海外市场和数据中心领域的储能产品应用。

发言人1 问：对于汉代业务板块的后续规划是怎样的？
发言人1 答：汉代业务公司在细分领域中保持前三的位置，整体能力较强。发展上重点关注行业未来趋势变化，现阶段稳健经营，业务整体规划和布局偏向审慎态度。

发言人1 问：储能业务在国内和海外市场的布局是怎样的？
发言人1 答：目前公司储能业务仍以国内大数据为主，同时也在积极关注海外市场，包括工商业及便携式产品的发展机会。明年将继续加大在海外市场尤其是工商业领域的业务拓展。

发言人1 问：公司未来发展战略及各业务发展方向是什么？
发言人1 答：公司未来发展战略围绕四个产品方向：母线为核心业务，利用双品牌和积淀高速高质量增长，特别是海外布局；方舱作为产品解决方案，整合配件、储能等能力，成为新的业务增长点，并把握国内外市场机会；储能作为大基础盘，改善产品结构和市场结构，推动毛利率平稳向上；汉代则坚持稳健经营，控制风险，确保简单发展。核心主线是母线，方舱解决方案是必要指导，储能是重要基础盘，共同推动公司发展。

