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全文摘要
报告人向投资人汇报了AI影视行业的当前状态和未来发展方向。首先，感谢投资人参与，并指出传媒板块表现强劲，AI影视作为大模型C端最快规模化的应用场景，具有显著优势。2026年，行业经历了两次模型迭代，视频生成能力提升，成本降低，推动行业快速发展。行业趋势表现为向IP和渠道两端集中，拥有IP优势和稳定量产能力的公司有望受益。报告强调了AI影视在内容生成、成本控制和渠道拓展方面的机遇，并建议投资策略，特别提到了芒果、昆仑万维等公司在行业中的潜在投资价值。最后，报告人邀请投资人提问，表示愿意进一步交流和探讨。

章节速览
00:00 AI影视行业变革与投资逻辑分析
本次汇报聚焦于AI影视行业的发展变化及其作为大模型在C端快速规模化应用的潜力，强调了影视行业在AI应用领域的独特地位。报告详细分析了AI技术如何重塑影视产业，并提出了在当前产业变革背景下，投资者应关注的长线投资方向与标的，旨在为投资者提供前瞻性的市场洞察与投资建议。

02:20 2023年AI影视行业模型迭代与市场发展
2023年，AI影视行业经历了显著的模型迭代，上半年可能3.0和CW2.0的发布推动了短单据行业的初期发展，下半年字节C杠8.5和linuxH3的推出进一步提升了中长视频AI内容的生成能力，尤其是音画同步和成本效益的提升，加速了三季度市场的应用和体量增长，同时解锁了出海配音新场景。

06:11 AI重构影视内容生产，成本下降推动行业变革
对话讨论了AI技术在影视内容生产中的应用，尤其是成本大幅下降使得短剧等影视内容的价格显著降低，推动了内容供给的爆发性增长。从剧本开发到后期制作，AI技术正重构整个影视行业的生产流程，包括剧本自动化改编、数字资产沉淀、模型直接生成等内容，改变了生产要素、制作周期、团队规模和迭代方式，呈现出AI仿真人剧、慢剧、中长剧和电影等多样化的产品形态。

09:25 AI剧快速渗透短剧市场及互动短剧的未来潜力
AI剧在过去一年内迅速占据了短剧市场的大部分份额，尤其是在二季度到三季度，随着模型能力的提升，AI开始渗透中长内容市场。互动短剧因制作成本下降，有望成为新内容形态，带来市场投资机会。AI短剧商业模式延续真人短剧，以广告变现和平台分账为主；中长剧和电影则通过平台分账、院线分成及线上流媒体分账；互动短剧商业模式更特殊，可能包括买断、情节解锁和虚拟商品等。

11:55 AI影视：C端应用中最早实现商业闭环的场景
随着AI技术在短剧、中长剧乃至电影领域的渗透加速，AIG（AI Generated）内容制作成本的快速下降，以及腾讯、快手等渠道的入局，AI影视已成为C端AI应用中最早实现商业闭环的场景。不仅延续了真人短剧的变现路径，还开辟了互动短剧等新内容形态和变现方式，展现出巨大的市场潜力和商业价值。

17:27 AI影视产业链分析与投资逻辑
对话深入探讨了AI影视产业链的全景，指出上游生产成本下降、电量增长弥补价格下降缺口，中游制作门槛降低导致内容平权，但长期将提升，下游短剧渠道集中于头部平台，海外内容生态差异带来出海机会。投资逻辑聚焦IP优势与稳定量产能力的短剧公司，及中长期AI内容的精品长剧制作公司和视频平台。

21:28 AI与短视频行业的发展趋势及投资机会
对话探讨了AI技术在短视频与中长视频制作中的应用，指出AI虽降低了制作成本和门槛，但短期内行业竞争格局未变。短视频行业正处于红利期，具有量产能力和多agent协同能力的公司有望占据更大份额。中长视频仍为精品化竞争，但AI技术的应用将助力平台如芒果TV提升盈利能力。AI网络电影和院线电影的试水虽面临挑战，但成本下降和模型优化有望提升内容供给和市场表现，成为值得关注的投资方向。

25:42 AI影视行业投资策略与海外发展红利分析
对话讨论了AI影视行业在国内外的发展趋势，强调了出海作为投资方向的潜力，特别是2023年至2025年间国内与海外市场的红利期。提到了具有平台和制作能力的公司，以及拥有优质IP的公司在当前环境下的竞争优势。还列举了一系列值得关注的投资标的，包括芒果昆仑、中文上海电影、永吉、华氏等新晋公司，以及博纳、华策等传统内容制作公司。最后，鼓励现场投资者提问并提供了联系方式，以便后续深入探讨。

发言总结
发言人1
首先对投资人表示感谢，并介绍自己为动物传媒互联网联席首席九阳9，强调本次汇报主题为AI影视。他指出传媒板块近期表现强势，尤其影视行业龙头如芒果、上海电影表现突出，印证了之前报告中的观点。他强调AI影视是大模型在C端规模化的最快应用场景，指出行业正在经历视频模型迭代、成本下降带来的生产方式变革。随后，他分享了产业变化下的投资逻辑和潜在机会，强调优质IP和渠道的价值集中，建议关注具有规模化量产能力及芒果、昆仑万维等具备平台、制作能力或优质IP的公司作为投资方向。

要点回顾
AI影视行业今年有哪些重要的变化？AI影视行业在成本端有何显著变化？
发言人1：今年AI影视行业有两大关键变化。首先，从模型能力端来看，上半年以C3.0和C2.0为代表的模型进行了重大迭代，生成时长提升至15秒，并支持多种语言及参考视频内容生成，对指令遵循性强，使得短视频行业在二季度迎来初期发展。下半年，字节跳动发布了C8.5模型，将单次生成时长提升至30秒且实现音画同步，进一步推动中长视频AI内容的应用和体量增长。同时，Linux推出的H3模型成本较低且开源，在对成本敏感的场景和个人DIY场景下表现出良好性能。今年大模型识别模型的成本大幅下降，目前生产价格已进入元每秒时代。例如，C8.5模型的价格约为1.51元/秒，而其他视频模型生产价格低于一元。这意味着按此价格计算，生成一部100分钟短剧的成本仅需小几万元，相比过去有明显降低。随着同代模型价格持续走低，内容供给有望爆发性增长，今年三季度红果用户和时长的增长便是一个明显例证。

AI是如何重构影视内容生产方式的？
发言人1：AI重构了影视内容生产全流程。在剧本开发环节，可通过AI自动化改编剧本；在筹备阶段，原本涉及的服化道、选角置景等成本可转化为数字资产进行复用；实拍环节，AI可替代传统剧组完成剧本、场地和设备的选择；后期制作中，剪辑、特效和配音等工作也可通过AI音画同步或剪辑技术完成。这些变化导致了传统真人短剧的生产要素、制作周期、团队规模和迭代方式都出现了显著变化，呈现出了AI仿真人剧、AI慢剧、AI中长剧和AI电影等多种新形态。

AI慢剧在过去一年的发展情况如何？当前AI影视在渠道端的表现及市场预期如何？
发言人1：在过去一年中，AI慢剧实现了对真人剧的绝大多数市场份额的取代，在今年11期间，新上线的短剧中90%都是AI剧。短剧市场经历了三年左右的发展，而AI剧在约一年的时间里就快速渗透了短期赛道，从二季度开始随着非3.0和3.0模型能力提升，AI剧逐渐向中长期内容、院线大电影和网络大电影等领域拓展。随着模型能力增强和供给增加，在渠道端观察到AIG对于真人短剧流量的超车现象，以及腾讯和快手等平台在此领域的发力。今年四季度仍是一个红利窗口期，预计字节跳动每日短剧消耗超过3亿，春节时可能达到4亿。因此，四季度至明年上半年将是AI短剧快速增长的窗口期。

AI中长剧的市场渗透情况如何？
发言人1：目前AI中长剧的市场渗透略慢于短剧，但在内容升级推动下，其渗透会逐渐加速，特别是在视频平台上，AI中长剧占比相对较低，未来具有较大发展空间。

未来AI影视内容形态及商业模式的趋势是什么？
发言人1：未来值得关注的是互动短剧方向，由于制作成本下降和市场容量限制逐渐消除，有望成为一个全新的内容形态并带来投资机会。不同内容形态的商业模式有所不同，如AI慢剧和AI仿真剧主要以广告变现、平台分账为主；中长剧和电影则延续过去的变现方式，包括平台分账、院线分成以及线上流媒体分账；而互动短剧可能采取一次性买断、情节解锁或虚拟商品等特殊商业模式。

AI影视内容精品化进展如何？
发言人1：目前，AI影视内容的精品化速度非常快，红果上半年累计上榜的AI慢剧超过1800部，峰值热度累计超过800亿。市场上已出现了一些出圈的AI内容，预示着内容质量的大幅提升。

对于腾讯在AI影视市场份额的展望是什么？
发言人1：预计腾讯的市场份额有机会从当前的10%至20%提升至30%左右，加上快手的入局，将为行业带来新的渠道红利，提高整体返点水平。

投资AI影视领域的逻辑有哪些？
发言人1：投资逻辑主要包括两点：一是具有IP优势和稳定量产能力的头部短剧公司有望受益；二是精品长剧制作公司和视频平台对于AI中长期内容的投入也将获得益处。

总结来看，AI影视为何是当前最能实现清晰商业闭环的AI应用方向？
发言人1：AI影视不仅拥有成熟的变现方式，还能沿用传统的真人短剧变现路径，同时中长剧和电影通过降低成本，在各个环节都有盈利空间。随着内容升级，将打开更多新的内容形态和变现方式，因此，在众多AI应用中，AI影视是目前最能看到清晰商业闭环的应用场景。

AI影视产业链的主要参与方有哪些？
发言人1：AI影视产业链主要包括IP方、工具模型方、出品方、平台方、用户和广告投放方。上游技术供给包括视频模型、工具和服务提供商；中游涉及各种内容生产，如短剧、长剧等；下游则包含分发和变现环节，涵盖传统渠道及新型分发平台。

在AI影视行业的发展中，上游、中游和下游各环节的增长情况如何？短剧产业链中哪些部分价值增长较快？
发言人1：上游环节随着AI渗透和放量，生产成本快速下降，虽然定价走低，但由于电量快速增长，整体增长较快。中游制作门槛快速下降，实现内容制作平权，尤其是短剧环节；但长期来看，制作门槛将逐步提升，优质内容将供不应求。早期阶段，IP价值明显放大，因为IP稀缺程度进一步凸显。下游方面，短剧出现新渠道，A股中短剧渠道公司不多，更多机会存在于传统视频和互联网平台上。在短剧产业链中，IP价值和平台两端的价值增长较快。AI对短剧行业的渗透导致制作门槛降低、成本下降，拥有头部IP的公司将更容易变现并出圈。网文IP和经典形象IP等有机会受益于技术带来的制作升级。

渠道方面的情况如何？
发言人1：目前主要渠道集中在互联网头部平台，但在海外有出海机会。海外对付费优质内容有更强意愿，渠道在红利阶段受益确定性明显。

在制作环节，哪些因素成为瓶颈，哪些公司可能获得更大市场份额？
发言人1：短期生成不再是主要瓶颈，稳定量产的制作公司更有机会获得更大市场份额。类似直播电商早期那样，能够规模化运营流量、内容生产和流程管理的公司有望在红利期占据优势，特别是在三季度到四季度的短剧行业红利期以及明年年初春节的高点期间。

对于中长视频制作，AI带来的影响是什么？出海对于AI影视行业意味着什么？
发言人1：中长视频制作仍以精品化为主，AI虽降低了行业制作成本和门槛，但上下游关系和商业模式短期内不会改变。拥抱新形态的制作公司和渠道可能会在这个阶段受益，如芒果平台就具有投资机会。出海是一个值得关注的投资方向。国内模式和IP运用较为成熟，在海外有机会获取出海红利，类似短剧在国内快速发展后，预计在2023年到2024年进入海外发展的红利期。

AI网络电影和AI中长视频电影的发展状况如何？
发言人1：AI网络电影今年率先实现分账成功，并得到各大视频平台补贴；AI中长视频电影虽票房一般，但发展趋势值得重视。随着成本下降和模型生成效果提升，对整个内容供给和上座率等会产生积极影响。

对于AI影视行业的投资建议有哪些？
发言人1：AI影视行业已实现良好商业闭环，随着制作成本门槛下降，价值向IP和渠道两端集中。建议关注具有平台和制作能力（如芒果、昆仑万维）、优质IP资源（如中文在线、上海电影）的公司，以及新崛起的永吉、华氏等公司，同时传统内容制作公司如博纳、华策、慈文、光线等在头部精品内容上有先发优势，有望率先把握制作红利机会。此外，港股阅文、A股德才股份、东方材料、奥飞娱乐、欢瑞世纪、华智数美等也是值得关注的投资方向和标的。

