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全文摘要
京东方高管团队详细阐述了公司财务状况、毛利率、投资收益、现金流及经营情况，并对未来进行了展望。公司毛利率表现良好，第三季度较去年同期有所提升，尽管行业面临压力，但保持稳健经营与财务结构。讨论覆盖资本开支、新增生产能力策略，以及LCD和OLED市场趋势，包括需求、供给与价格波动预测。针对特定业务进展、产能规划与增长潜力，高管强调公司对市场乐观，并建议投资者关注经营性数据，以全面了解公司财务健康及未来发展。

章节速览
00:00 财报解读与投资者互动
财报显示毛利率提升0.9个百分点，投资收益受市场波动影响，现金流稳健。会议进入提问环节，指导电话及网络端提问方式，邀请特定参会者提问。

01:37 京东方Q3业绩亏损原因分析
对话围绕京东方Q3业绩亏损展开，指出亏损主要由存储影响导致笔记本和平板需求下降及OLED量价双跌造成。尽管报表显示亏损，但扣非后归母净利润为正，且毛利率环比上升，显示经营状况仍较为稳固。

08:14 折叠屏手机市场趋势与BOE竞争优势分析
对话讨论了存储价格上涨对消费者出货量的影响，指出折叠屏手机市场在北美大客户推动下展现出增长潜力，BOE凭借技术积累和供货稳定性有望在市场中获益。

12:55 公司折旧趋势与资本开支规划
讨论了未来几年公司折旧趋势的下降以及资本开支将转向高质量发展和技改运维，不再有RCD相关产能投资，重点在OLED产线的良率提升和技术储备方面。

16:19 公司投资策略与LCD行业未来展望
对话围绕公司财务层面的投资策略展开，探讨了联营公司投资收益转成长期股权投资的可能性，强调需结合公司战略与监管要求综合考虑。经营层面，讨论了LCD行业未来两年供需收紧预期与涨价判断，以及行业内部产能出清与整合的长期机会，展现了对行业未来发展的积极预期。

18:52 LCD与OLED行业趋势及供需分析
对话深入探讨了LCD行业当前的供需状态，指出尽管短期需求放缓，但大尺寸LCD需求增加，且未来供需将趋紧，支撑价格和利润。同时，分析了OLED行业面临的挑战，包括价格不合理和产能过剩，但认为行业整合将带来转机，预期未来行业将反转。

26:22 LCD涨价传导与玻璃基板进展
对话探讨了LCD行业涨价趋势的传导情况，指出定价权正从品牌端向面板端转移，不同客户接受度受库存和销售情况影响。同时，提及玻璃基板项目最新进展，包括阶段性成果、客户意愿及良率状况，预示明年Q1或Q2的关键节点。

28:29 公司进展与未来规划：良率提升、客户认证与折旧趋势
会议讨论了公司在八月份取得的重要进展，包括24层样品通过内部新能源测试，以及过去三个月良率的显著提升。客户认证进展顺利，预计明年一季度可获得小批量产品认证。管理层透露了关于量产线投资的初步模拟，强调将以董事会决议为准。关于折旧，25年将达到高峰，28年开始明显下降，具体幅度受成都8.6代线影响，但整体趋势不变。未来，公司将重点关注玻璃基板放量、LCD利润释放及OLED行业改善的业务共振。

35:45 成都B16产线客户导入与产能爬坡进展
对话讨论了成都B16产线的客户导入情况及产能爬坡进展，指出产线正按计划进行爬坡，主要聚焦中尺寸产品，如车载和IT应用，涉及全球多个品牌商。尽管OLED爬坡速度慢于LCD，但公司分阶段规划产能，目标在明年达到预期状态，展现了对产线发展的信心和规划。

39:06 Q3财务分析与OLED业务表现讨论
对话围绕Q3财务状况展开，指出尽管毛利和经营面表现良好，但归母净利润受投资性收益和公允价值变动影响减少。同时，探讨了OLED业务在价格压力下量稳定但盈利挑战，强调客户结构多样性和成本控制重要性。

45:54 TV面板与IT产品价格趋势分析
讨论了去年发出的涨价函及12月部分TV面板价格可能上涨的趋势，指出IT产品受存储影响涨价难度大，但价格保持平稳。分析了客户库存下降可能带来的明年初涨价机会，强调LC供需比及IT行业供应集中的现状。展望明年，认为行业格局改善及泛半导体进展带来机会，看好公司未来发展。

47:46 京东方Q3财报解读与未来展望
京东方在Q3财报中面临规模负增长，但经营性未发生显著变化，主要受资本市场波动影响。强调毛利率作为真实经营状况的指标，对LCD市场持乐观态度，认为大尺寸化趋势和供需关系改善将带来积极影响。同时，京东方正按正常节奏推进玻璃基板生产，并将通过多种渠道与投资者交流最新信息，对未来充满信心。

发言总结
发言人1
首先回顾了公司第三季度的财务表现，指出尽管整体利润因资本市场波动而有所下降，毛利率依然保持稳健，现金流稳健。接着，深入分析了行业因素，特别是资本市场波动对投资收益的显著影响，但强调公司注重现金流管理，确保经营和财务结构稳健。针对投资者提问，他详细解释了毛利率的稳定性及如何区分报表中的经营性损益与非经常性损益，强调实际经营状况稳固，毛利率环比上升。特别提及了OLED业务的进展，包括B11生产线、客户导入和产能爬坡情况，并针对LCD市场未来趋势表达了乐观态度，认为大尺寸化趋势将带来机会。最后，他表达了对公司未来发展的信心，感谢投资者的支持，通过全面介绍业绩、行业趋势和未来战略，旨在增强投资者对公司长期发展和盈利能力的信心。

问答回顾
发言人1 问：在折叠屏这一块，领导能不能帮我们进一步分享和展望其发展趋势？
发言人1 答：折叠屏是存储价格上涨导致整体需求下降背景下仍具前景的一个领域。去年全球折叠屏出货量约为1800万部，而面板则在2100万左右，虽未显著增长，但今年随着北美大客户推出零折痕设计的产品，尤其是BOE早在前些年就推出的零折痕技术，将带动整个折叠市场的销量继续上升。折叠屏因其良好的用户体验和适合视频观看的比例，市场正在快速发展。咨询机构预测明年折叠屏出货量可能达到2700万至2800万部，甚至在2028年超过4000万部。在当前存储涨价趋势下，品牌会倾向于制作高端产品，而折叠屏作为高端产品的重要方向，其产量有望进一步增加。

发言人1 问：公司后续关于折旧趋势以及新增资本开支规模和重点投向方向的展望是怎样的？
发言人1 答：折旧方面，大部分RCE产线折旧已到期，仅剩下一条10.5代线，未来主要折旧集中在欧莱产线上。折旧峰值将在2025年出现，之后会逐步下行。资本开支方面，过去阶段侧重于产能扩充，未来将聚焦高质量发展，预计不会有大规模的产能投资，更多是针对技改运维的投入。此外，OLED方面，成都8.6代线正在建设中，主要投资在今年已进入良率爬升阶段。对于未来，公司将围绕高质发展进行战略性投资和储备，确保报表持续健康增长。

发言人1 问：对于联营公司的一些投资收益，包括技术供应价值的股权投资，公司后续是否有转成长期股权投资的想法？
发言人1 答：孟总未直接给出明确回应，但根据会议内容，公司会在高质发展的基础上进行一些战略性投资和储备规划，具体内容未在此处详细说明。

发言人1 问：刚才提到的报告中，后面转成长期股权投资的可能性是基于什么考虑？
发言人1 答：这个可能性需要结合公司的战略、投资项目的具体内容以及产业链布局来综合判断，并且还要考虑交易所或会计准则等相关要求。

发言人1 问：对于LCD行业未来两年的供需关系、涨价预期以及产能出清、整合等长期机会，公司怎么看？
发言人1 答：今年整体需求虽放缓但大尺寸有所增加，且已发函涨价。长期来看，LCD供需趋紧，全球将不再有新的生产线投入，加上部分厂商出售产能，供应减少。此外，存储成本增加导致IT支出预算增加，将促使手机和笔记本等终端设备的需求在未来恢复和增长。特别是随着AI应用对笔记本性能需求提高以及TV大尺寸化趋势不可逆转，这些因素将加快LCD供需趋紧的态势，预计从明年Q3开始TV需求将显著增加，到年底有望实现供需平衡。

发言人1 问：是否可以认为目前是LCD产能出清最黑暗的时期？
发言人1 答：根据客观数据，目前可能是产能出清最为艰难的阶段，从财报中的净资产金额等可以观察到一些公司可能面临难以支撑的局面。

发言人1 问：OLED行业目前的情况如何，以及未来的发展趋势是什么？
发言人1 答：我们认为OLED行业已经到了一个相对低谷的时刻，价格下跌趋势明显加快。OLED的现状类似于LCD行业在早期阶段，需求和价格是影响其发展的重要因素，但当前价格已经到了一个不合理水平，与投资成本相比差距悬殊。预计未来会迎来行业整合和市场反转的机会，因为随着头部企业的集中和理性定价，价格将不再持续下跌，而是趋于稳定并可能回升。

发言人1 问：LCD涨价的传导情况如何？是否存在涨价的可能性？
发言人1 答：目前LCD涨价的传导过程正在发生，尤其是在十月份这个面板行业的月度结算周期内，品牌和面板厂商对未来的格局担忧与分歧增加。虽然具体涨价何时实施还存在不确定性，但从当前行业动态来看，涨价的可能性正在增大，尤其是对于库存较少、销售状况良好的客户，他们更可能快速接受涨价。

发言人1 问：公司在玻璃基板领域最新的阶段性进展如何？包括客户意愿和良率情况。对于玻璃基板新产线的产能规划是怎样的？
发言人1 答：公司在玻璃基板领域取得重大进展，八月份成功送样了24层样品，并通过了内部新能源测试。关于Q1或Q2进入量产线的时间节点，有两个前提条件：一是客户认证进度，二是内部良率提升速度。在过去三个月，良率提升进展较快，客户认证过程也较为顺利。预计明年一季度有机会获得小批量产品认证需求，公司内部团队正朝着这个目标努力。关于玻璃基板新产线的具体产能规划，虽然目前模拟显示投资金额相对较小，但所有产能规划最终需经董事会决议并公告为准。不过，公司确实进行了初步模拟，预计投资规模将在一万张以上或1.5万张的标准时，所需金额将达两位数级别。

发言人1 问：关于折旧费用的问题，特别是从2028年开始，每年折旧下降的节奏和幅度有何测算结果？
发言人1 答：对于折旧的具体下降幅度和数字，由于涉及到LCD和OLED产品的不同折旧周期，虽然不便透露具体数字，但基本趋势是可以判断的。预计从2028年开始，折旧下降的节奏和幅度将根据各产品线的具体情况进行变化。

发言人1 问：B16产线目前的客户导入情况以及产能爬坡情况如何？明年大概的放量节奏是什么？
发言人1 答：成都的8.6代线作为全球首批高世代OLED产线，目前按照计划在进行产能爬坡和客户导入。客户方面，该产线已与全球多家核心笔记本品牌商及北美平板、笔记本客户进行合作验证。由于OLED产品定制化较强，产线在向市场推出的过程中并未像LCD那样实现快速放量，而是分阶段进行，预计到明年至少完成第一个阶段的目标，达到预期状态。

发言人1 问：Q3的扣费后利润相比Q2为何有所减少？Q3少数股东权益损益增加，是否存在经营性亏损影响最终归扣非归母净利润表现？
发言人1 答：Q3毛利绝对值虽比Q2增加，但由于投资性收益和公允价值变动中存在与经营性相关的较大负向亏损，导致扣费后利润相较于Q2有所减少，影响了最终的规模净利润和扣非归母净利润表现。具体来说，这部分经营性亏损主要体现在投资性收益和公允价值变动项中，而非直接体现在毛利上，且企业的核心产品竞争力和产品结构、客户结构综合反映在其毛利率水平上，保持了同比去年稳定的毛利率。

发言人1 问：在这些期间费用中，公司是如何按照会计准则和交易所要求进行披露的？
发言人1 答：公司是按照会计准则的要求准确记录和猎豹，并按照交易所非经常损益的口径进行正常披露。相关信息在定期报告中都有详细记录，披露的颗粒度是足够的。

发言人1 问：三季度与二季度相比，公司的研发投入强度是否有变化？
发言人1 答：实际上，三季度公司的研发投入强度并没有降低，研发费用环比二季度增加约三个亿，这些信息都可以从公司披露的定期报告中获取。

发言人1 问：OLED业务方面，第三季度的出货量环比增加的原因是什么？大客户的盈利能力是否有所提升？
发言人1 答：OLED业务第三季度出货量环比虽有增加，但主要原因是全球OLED整体出货量下降，而我们的客户结构相对完整，有海外客户支撑高端产品（如LTPO），以及国内大客户和一些国内其他客户的需求，所以整体量并未大幅下滑。至于盈利能力，由于价格降低及存储成本上升导致净压力增大，所以盈利能力并未明显提升。

发言人1 问：对于B11单线的经营状况以及绵阳基地的关注点，能否给出详细解释？
发言人1 答：BOE没有专线概念，即B11线并非只为某单一客户服务，产品可能来自不同生产线。关注客户在绵阳基地的经营状况时，应关注该客户当年的总量是否增长，而非单一线路经营情况。目前该客户在我司的量确实在增加。

发言人1 问：关于LCD TV面板价格可能上涨的问题，贵公司对此有何看法及趋势判断？
发言人1 答：目前LCD TV面板部分已发出涨价函，我们在未来两个月将持续与客户沟通。而IT领域由于需求下降，涨价较难，但随着库存水位下降，明年一季度可能会适时提出涨价诉求。不过整体来看，IT领域涨价具有一定难度。

发言人1 问：尽管面临存储影响和资本市场波动等因素，公司对未来的信心来源是什么？
发言人1 答：尽管存储对笔记本和OLED业务产生暂时性影响，但对公司整体影响有限。我们对未来充满信心，主要是因为LCD市场大尺寸化趋势明显，供需关系改善，且连续折旧摊销等因素将对业绩产生积极影响。同时，我们坚信公司价值，呼吁投资者理性看待财报，关注毛利率这一最真实的经营情况反映，并持续关注公司后续报表及玻璃机进展等信息。

