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全文摘要
投资者与某科技公司高管就财务与业务进行了深入讨论。尽管第三季度利润未达预期，但营收创新高，达4.2亿。管理及研发费用增加，汇率变动影响财务，整体业务健康，稳步增长。公司强调在永磁、软磁和芯片电感领域取得进展，越南二期项目推进，对新产业投入产生影响。管理层对未来发展持乐观态度，预计产能扩张与新项目将推动业绩增长。投资者询问了增长潜力、成本控制、产能扩张和技术创新等问题，公司进行了详细解答，展现了对市场和未来的信心。

章节速览
00:00 龙磁科技三季度业绩交流会：营收创新高，利润受多重因素影响
会议介绍了龙磁科技三季度业绩情况，营收达4.2亿，创历史新高，但利润不及预期，主要受管理费用、研发费用增加及汇率变动影响，公司正加大在新产业领域的投入。

03:17 收入高增与成本挑战：永磁、芯片电感的市场表现
对话聚焦于收入端高增长的主要来源，即永磁软磁及芯片电感，尤其是三季度永磁的主导地位与芯片电感的出货量增长。市场增速不仅源于汽车家电行业，还因转型至AI相关应用如液冷泵和风冷电机。原材料涨价对成本端影响显著，海外客户更易接受价格上调，而国内市场竞争激烈导致涨价困难。材料价格波动明显，如泰兰斯类材料先涨后跌，对一季度影响较大。

06:56 永磁与软磁材料毛利率及产能分析
对话讨论了永磁材料毛利率保持稳定，约为30%。软磁材料方面，扩产导致产能利用率提升，单吨售价增加至约6000元，主要用于二级电源应用，月度产量达1.1万吨。下游结构中，RC检验占主导，汽车和家电应用分别占30%-40%和10%。

11:04 芯片电感供货进展与产能规划
三季度开始大批量供货芯片电感，已手握2亿订单，客户信心充足。预计年底年化产能达8000万颗，目标单月交货300万件以上，正加速推进产能落地，满足客户需求。

13:01 电感供应商市场定位与产品技术指标讨论
对话围绕电感供应商的市场定位展开，提及当前处于3至4家供应商之列，成为核心供应商体系的一员，合作意愿强烈。讨论了主流供货产品TLVR电感及其技术指标，强调高端产品为主，TLBR电感订单占总订单10%。提及工艺瞄准两项以上电感，封闭式产品占比少。最后，介绍了提问方式，包括电话端和网络端的互动方法。

15:05 探讨毛利率提升与订单质量保障
对话围绕毛利率提升及订单质量展开，强调了在爬坡阶段通过提高订单价格向头部企业看齐的目标，以及杭州头部企业5-60%毛利率的行业标准。参与者表达了对订单质量和毛利率提升的信心，希望加速订单交付，以满足客户需求并提升整体业绩贡献。

17:08 行业领先优势与供应链稳固性分析
讨论了在快速成长的市场中维持供应地位的关键因素，包括先发优势、材料与技术迭代的重要性、以及客户壁垒的作用。强调了产业链一体化、行业空间大及高客户壁垒对巩固市场地位的正面影响，同时指出行业竞争更倾向于产品迭代而非价格战，从而确保了行业基本格局的稳定性。

20:57 公司毛利率下降与未来展望
对话围绕公司Q3毛利率下降的原因及未来展望展开，解释了管理费用增加、研发投入加大及汇率损益的影响。强调了芯片电感业务的爬坡节奏，预估四季度将显著提升出货量，并提及越南二期永城项目进展，指出原料部分将先行建设，以降低成本并满足下游汽车及家电行业需求。

26:25 供货方案与单车价值量变化趋势
讨论了下半年至明年供货方案的可能变化，包括从低阶电感到高阶电感的转型，单车型号升级，以及单卡价值量随像素密度提升而增长的趋势。预计明年单车平均单卡价值将从300元增长至500元以上，高端产品占比将持续提升，推动整体交付结构优化。

28:35 行业趋势与技术应用：单卡价格及TLVR占比分析
讨论了单卡价格及TLVR占比的行业趋势，指出当前订单结构中TLVR占比超过70%，预计未来将达90%。单卡均价在十元以上，预计大批量生产后价格稳定，行业非廉价，正处迭代研发阶段。

31:43 新型电缆国内外市场策略与客户拓展
讨论了新型电缆在国内外市场的供应比例及客户拓展策略，目标是海外市场占60%，国内市场占40%。国内订单增长显著，特别是来自阿里等终端客户，预计字节等客户未来增速快。公司正积极开拓国内外全品类客户，包括非NV链及NV周边客户。国内客户均价可达十元，与海外相当，价格优势可增加输出。

33:55 产能规划与资本开支讨论
对话围绕产能规划、资本开支及自动化提升展开。计划年底达到8000万片产能，预计2027年底完成1.8亿片目标，主要产能布局国内，视客户需求考虑海外扩张。资本开支约3-4亿，折旧影响有限。人员与设备持续增加，自动化提升空间大，以匹配产能增长。

38:15 软磁业务与慈善资金配套规划及市场布局讨论
讨论了粉晶自制能力匹配慈善资金需求，电杆克重变化对产量影响，软磁业务定位与资金配套关系，新型电感在服务器及其他领域布局，以及公益路线与市场交流的策略，强调算力服务器为核心，同时探索存储电量延伸及多元化客户工艺偏好布局。

42:31 公司展望四季度与明年产能及订单趋势
对话围绕公司第四季度的订单趋势和明年的产能规划展开，透露出客户持续加单，预计年底产能可达8000万只，对泳池产品部分的稳定增速表示信心。强调了芯片电感业务的良好态势，以及未来订单预期的乐观前景，鼓励投资者持续关注公司公告和季度出货量数据。

发言总结
发言人1
首先对投资者的热情参与表示欢迎，并荣幸地邀请龙磁科技的董秘陈总进行线上交流。会议围绕公司三季度的业务情况和未来发展方向展开。他强调，尽管利润不及预期，但营收已达到近4.2亿的历史新高，显示出公司业务的稳定增长态势。他解释了利润不及预期的原因，包括管理及研发费用的增加和汇率变动带来的财务费用影响。随后，他讨论了公司面临的挑战与机遇，重点介绍了研发投入和产能扩张计划，包括软磁和芯片电感业务的进展，以及公司在新产品开发和市场定位方面的努力。最后，他对投资者的支持表示感谢，期待未来更好的业绩回报，体现了公司致力于技术创新和业务扩张的决心。

问答回顾
发言人1 问：三季度公司的收入情况如何？三季度利润不及预期的主要原因是什么？
发言人1 答：三季度公司的营收创下了历史新高，达到了接近4.2亿，这是公司成立以来和上市后的最好水平。主要原因是管理费用和研发费用的增长，以及汇率变化导致的汇兑损益增加。其中，管理费用比去年同期增长了750万左右，研发费用增长了830万，而汇兑损益的影响约为1100万，这些因素共同导致财务费用增长，但整体上今年1到9月份与去年同期相比仍呈现正向态势。

发言人1 问：管理费用和研发费用增加的主要原因是什么？
发言人1 答：增加的主要原因是在零件电缆和芯片电感领域的投入，特别是在人员增加方面，从之前的几百人增长到了800人以上。

发言人1 问：收入高增的部分来自哪些业务？
发言人1 答：收入高增部分主要来自永磁业务，今年1到9月份相比去年同期增加了两个多亿。此外，软磁、换向器、微利等业务也有向上提升的趋势。电感业务在三季度充放电后出货量超过百万片，呈现了快速增长态势。

发言人1 问：今年增速较快的下游应用领域有哪些？
发言人1 答：增速较快的领域包括汽车、家电等行业，同时永磁业务也在拥抱AI技术，应用于液冷泵、风冷电机等算力中心设备，以及工厂电动叉车、高端音响、工业电器等场景，进行基础替代。

发言人1 问：原材料涨价是否影响了产品价格及毛利率情况？
发言人1 答：原材料价格确实有所波动，但并非大规模涨价。海外市场客户更容易接受涨价，而国内市场竞争激烈，涨价相对困难。在1到9月份，特别是在二季度时收入有所调降，但后续保持平稳。从单看永磁业务的毛利率情况，三季度与二季度相比保持正常、持平态势，大概在30%左右。

发言人1 问：软磁产能利用率及月度出货量水平如何？
发言人1 答：目前软磁的产能利用率较高，月度出货量大致稳定在一定的水平。芯片电感方面，由于赋予产能更多偏向二级电源产品，单吨售价比去年有大幅提升，每吨可以达到约6000块钱左右的利润。

发言人1 问：全年软磁的预计出货量是多少？
发言人1 答：全年软磁的预计出货量大约为1.1万吨。

发言人1 问：现在下游结构中，软磁金属在二次电源方面的应用占比是多少？以及这三类应用的单价大概是多少？
发言人1 答：目前，软磁金属在二次电源领域的应用大约占到一半以上，剩余的30%到40%用于汽车上的DCDCOBC，以及约10%用于家电外机等其他应用。这些应用的单价相对较高，主要集中在电源二次电源类。

发言人1 问：三季度以来，芯片电感部分的供货情况如何？是否有新的订单跟进？
发言人1 答：三季度我们已经开始大批量供货，并在九月份公告了已有订单情况，当时提到的在手订单超过两点几个亿，后续还有持续跟进的订单。为了满足客户需求，产能准备非常充足，预期也很足。目前竞争节奏比之前公告的还要加快，客户对我们的信心也很足。

发言人1 问：年底产能预计能达到多少？订单进度及技术方面是否符合预期？
发言人1 答：年底产能预计能达到约8000万颗，总规划是1.8亿颗，正在持续加快落地。交货节奏上，前期已经实现了百万件以上，目标是年底单月至少达到300万件以上。从订单节奏、技术以及产能准备各方面来看，没有任何问题。

发言人1 问：现在主流供货的新型电感是TLVR还是其他类型？到年末时，主流型号或单片价值量会如何？
发言人1 答：目前主流供货的新型电感以TLVR为主，电商订单在其总订单中的比例大约占10%。单品价格和技术指标等方面都以高端产品为主。

发言人1 问：整体毛利率爬坡节奏及未来保质保量完成订单的情况如何？
发言人1 答：受多种因素影响，最终毛利率将根据更大批量出货时的情况来跟踪评判。现在有信心在面对更多头部企业时，实现接近50%左右的毛利率，甚至更高。

发言人1 问：在部分领域我们处于领先地位，如何维持并扩大市场份额？
发言人1 答：维持领先市场份额的关键因素有三：一是抓住市场早期进入时机，拥有先发优势；二是不断迭代技术，基于优质材料实现产品性能领先；三是产业链的一体化优势，能够同时提供材料和基建服务，这是很多客户所偏爱的。此外，行业较高的客户壁垒也确保了我们在一定周期内的领先地位。

发言人1 问：Q3毛利率下降的原因以及后续展望？
发言人1 答：Q3毛利率下降主要是由于管理费用增加（因旗舰店大幅招人和研发投入比去年增加八百多万）、汇率损益影响财务费用约九百多万等原因导致的。尽管如此，整体业务条件仍较为稳定，尤其是代购词新业务实现了毛利大幅提升，各产业正在持续向好，降本增效是当前重点。四季度起量需超过三季度，并期待明年出货量进一步增长。

发言人1 问：三季度店长出货量情况及各月节奏如何？
发言人1 答：三季度店长出货量约为百万颗，7、8月份处于爬产阶段，从几十万片逐渐增长至年底预计达到300万片。四季度起量会明显超过三季度，而真正关注利润端贡献则更多聚焦于四季度和明年。

发言人1 问：越南二期永城项目进展及后续规划？
发言人1 答：越南二期永城项目在九月初已完成NDI目标，目前正办理当地投资许可，计划于四季度末左右开始建设。项目分两部分，先落地原料基建，解决1.2万吨永磁原料需求，以节省运费成本。整个项目落地可能在2028年底甚至2029年。

发言人1 问：新建店长供货方案及单卡价值量变化趋势？
发言人1 答：从今年下半年到明年，供货方案上可能会有变化，比如从二极管提高到更高级别的电感，单车型号上会有提升。单卡对应的车速或驾驶量参数的变化趋势表现为像素越高，客户使用意愿越强烈，单卡价值量也会随之增加。预计今年平均单卡价格在300元左右，明年可能升至500元以上，这与工艺进步和产品功能差异相关，高端产品的比例将越来越高。

发言人1 问：GLVR在今年的使用比例大概是多少？
发言人1 答：我们当前订单结束状态显示，GLVR的占比超过70%，预计未来TMVR的占比会逐渐提高，如果采用锤子供电再用VPD方案，VR占比最高可达到90%。

发言人1 问：目前单片的均价是多少，以及到今年末和明年大致会到什么水平？
发言人1 答：目前订单价格大约在十块钱以上，且随着订单的实际推进，这个价格保持相对稳定，不会轻易下降，越往高端走价格会更高。

发言人1 问：这个十块钱的价格是大批量生产后的价格还是会有变化？
发言人1 答：这个十块钱的价格是在大批量生产情况下（超过百万件）的定价，并且由于行业并非廉价行业且还在迭代研发过程中，目前并未观察到降价趋势。

发言人1 问：国内和海外的供货比例大概是多少？是否有新的大客户导入？
发言人1 答：目前国内外供货比例大致为国内40%，海外60%，但国内增长也非常快。国内客户中，阿里等大客户订单增速非常快。同时，公司也在积极拓展非NV链客户，并在进行样品测试，全行业全品类客户都在开拓覆盖。

发言人1 问：国内客户的均价是否也能达到十块钱？
发言人1 答：国内客户的均价完全可以达到十块钱，且国内与海外的价格相当。

发言人1 问：规划的年底产量是多少？预计何时完成1.8亿片的产能？
发言人1 答：规划年底达到8000万片的年化产量，原本计划明年年底前完成1.8亿片，但现在根据客户订单节奏加快，年底前也有可能实现这一目标。

发言人1 问：当前产能在国内，泰国是否有部分产量，未来是否有海外布局打算？
发言人1 答：目前主要产能在国内，泰国有一些产量，但未大规模布局。后续将根据客户需求考虑是否需要在海外进行产能布局。

发言人1 问：今年和明年的资本开支及折旧水平预计会是多少？
发言人1 答：今年和明年的项目投入加起来大约为2亿片，总投入不超过4亿。折旧方面，随着产能提升，摊销问题不大，按照公司整体进度来安排。

发言人1 问：人员和设备投入方面，明年是否会持续增加？
发言人1 答：人员和设备投入将持续增加，目前有800人，预计未来可增加至1200甚至1500人，公司正在加快招聘和设备投入的步伐，同步进行人工优化和自动化提升。

发言人1 问：粉晶和慈善资金方面，我们能否匹配自家的金海需求？
发言人1 答：因为我们能够自制粉晶，所以能满足自家金海和其他慈善资金的需求。

发言人1 问：我们对软磁业务的定位是与资金做配套，还是主要规划是围绕二次电源的磁芯？
发言人1 答：目前我们对于软磁业务的定位主要是围绕二次电源的磁芯，更多地为建筑配套，因为从售价和最终价值量来看，自产的磁芯与吨位相比，毛利率差异较大，所以现阶段还是以自产磁芯为主。

发言人1 问：除了服务器领域的新型电感外，公司在其他信息增长领域有哪些布局或沟通进展？
发言人1 答：我们在一些特定领域也在做信息增长的布局，并与终端客户进行沟通。我们看到了在某些领域的相对优势，并逐步帮助他们储备资源，但最终的结果还需要与市场进一步交流以获得更明确的结果。

发言人1 问：公司目前的主要精力集中在哪些方面？是否会扩展到如车贷等其他类型业务？
发言人1 答：目前公司主要精力集中在电价相关业务上，同时也在布局车贷等其他类型业务。虽然这些扩展业务可能更多地像存储电量方面进行延伸，但核心还是算力服务器这一块。我们会在保持服务器业务的基础上，拓展其他相关产能，以覆盖不同客户对不同工艺的需求。

发言人1 问：能否大致展望一下四季度以及明年订单或产量的趋势？
发言人1 答：四季度目前订单情况良好，客户持续加单并给予更多预期。我们希望年底能达到8成以上的产能，即明年开年至少有8000万元的订单量，并且正在持续沟通更多订单。利润最大头的部分，今年增速较快，总体趋势预计会保持稳定，有信心保证其在一个相对稳态的基础上发展。

发言人1 问：当产能达到8000万只时，是否有可能实现50%以上的增长？
发言人1 答：达到8000万只产能时，实现50%以上的增长是有可能的。如果四季度能够保持稳定的大批量交货，将有助于体现订单结构的优质程度，且随着客户信心充足，订单质量较高。

发言人1 问：对于芯片电感业务的态势，以及对未来发展的预期能否做一个重点补充说明？
发言人1 答：公司前期布局和战略规划的整体态势良好，对芯片电感业务的发展充满信心，将按既定战略亲自推进项目。目前客户合作意愿强烈，不仅当前的订单增多，还对未来几年的交货有预期，这将加速产能落地。请关注每月和每季度的出货量，会有更乐观的结果呈现。

