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全文摘要
2026年，面对全球经济通胀和原材料成本上涨的挑战，该公司通过提升组织效能、加速国际化、科技创新和深化产业链布局，实现了营业收入同比增长及市场份额提升。现金流优化显著，盈利质量增强。在成本压力下，公司实施提价并推动价值传递，新板块和贸易品毛利增长，塑料业务和医疗电商业务表现突出。面对净利润回落，公司采取回购股份增强信心。管理层表示，通过持续成本优化、产品创新和市场拓展，有信心完成全年增长目标。未来，公司将深化全球合作，开拓新市场，实现经营质量提升，聚焦“两化一新”战略。

章节速览
00:00 2026年前三季度经营亮点与未来展望
报告介绍了2026年前三季度的经营情况，包括营收增长、成本管理、各业务板块表现及未来战略规划。面对全球通胀压力，公司通过提升组织效能、加速国际化和科技创新，实现了营收532.83亿元，同比增长7.39%。塑料业务、特种工程塑料和医疗电商等板块均取得显著进展。公司计划继续提价以应对成本上涨，并已获董事会批准以自有资金回购股份，展现长期价值信心。未来将深化全球化布局，拓展AI算力服务器和汽车智能领域，提升经营质量。

04:54 原料价格波动与四季度销售展望
讨论了高原料价格对三季度业绩的影响，以及四季度销售预期，包括新项目开发和石化价差扩大的潜在利好，同时分析了新材料产品的毛利率现状与未来展望。

09:56 公司应对汽车市场压力与海外增长策略
对话讨论了公司面对国内汽车市场承压的应对措施，以及海外市场的开拓情况。公司通过优化成本结构和价格传导机制，在海外市场取得显著增长，销量增速接近30%，远超国内市场。海外生产基地建设加速，包括印度、越南、墨西哥等地，规划产能达到30万吨，预计明年开始规模化生产。公司正进一步扩展至德国、西班牙、美国和泰国，规划新建2到3万吨的工厂，以提升海外市场份额。

13:02 改性塑料成本与售价分析及公司亏损状况
讨论了改性塑料成本上涨原因，原油价格波动对成本的影响，以及公司三季度盈利下降20%的原因，包括人民币升值和股权激励的影响。同时，分析了前三季度宁波和辽宁的净亏损情况，指出经营未达预期主要是销售策略不当导致亏损增加，但一体化策略在一定程度上提升了效益。预计四季度亏损幅度将减小。

17:37 公司PAP催化器测试与工程塑料销量分析
讨论了PAP催化器的测试计划及其对公司战略的促进作用，以及工程塑料销量的季节性波动和AI相关材料的销售增长情况。

20:21 前三季度销量增长与行业占比分析
对话围绕前三季度销量增长情况及主要行业占比展开，提及汽车、家电、电子电工三大行业贡献显著，尤其是汽车行业占比达45%，工程塑料产量增长，新能汽车和电子电工领域需求增加，合成改性一体化产品取得突破，预计四季度销量将继续增长，全年目标可达成。

23:07 行业下行周期下企业盈利与采购策略探讨
对话围绕行业下行趋势下企业的盈利策略和采购计划展开，讨论了原材料价格波动对企业的影响，以及如何通过创新和调整采购策略来应对市场变化。同时，分析了石化板块的成本控制和价格调整策略，以及汽车行业的产销量下滑对原材料采购的影响，强调了产品创新在提升企业竞争力中的作用。

28:01 行业挑战与材料企业共克时艰
面对油价上涨和行业困难，材料企业需与客户、供应商共同应对周期影响，合理分担突发情况下的成本压力，寻求共克时艰的解决方案。

29:26 公司经营情况与未来规划交流会
会议讨论了公司四季度减值预期较低、3D打印材料需求旺盛及产能规划、特种工程塑料发展策略等关键点，强调了应用创新能力与客户开发的重要性，展望全年目标实现与经营质量提升，提及医疗救援贡献及现金流管理成效，计划回购注销股份优化资本结构。

发言总结
发言人1
他全面介绍了公司2026年第一季度至第三季度的经营情况，强调了在地缘政治影响和全球通胀压力下，化工行业面临的挑战。面对这些挑战，公司采取了提升组织效能、加速国际化进程、科技创新和深化产业链布局等积极措施，成功实现了7.39%的营业收入同比增长和市场份额的持续提升。同时，公司优化现金流管理，经营性现金流大幅增长，盈利质量显著提升。他还具体提到了公司在新材料产品解决方案、塑料业务板块业绩增长、医疗电商业务减亏成效，以及绿色石化运营当前挑战等方面的表现。此外，他详细讨论了与投资者的互动问答，涵盖了原材料价格波动、下游库存状况、产品销售展望、应对策略等投资者关心的问题。最后，他强调了公司未来将继续围绕技术创新、生产一体化、全球化和新材料新技术创新，进一步提升经营质量，深化与全球各行业服务企业的合作，开拓新市场领域。

问答回顾
发言人1 问：现在我想请教一个问题，就是现在咱们原料价格比较高，想问一下咱们客户的下游库存怎么样？以及咱们怎么展望四季度产品的一个销售？
发言人1 答：从三季度的情况来看，我们海参塑料的成本在7月份至8月份期间相对较高，这导致了整个三季度业绩表现不佳。不过，自9月份以来，原材料价格已有所下滑，为我们减轻了部分成本压力。4月8号我们已向所有客户发布了涨价通知，目前涨价效果正在逐步体现，尤其是在九月份和十月份。因此，相较于7月和8月份，我们的成本波动和涨价措施相比之前已有较大改善。

发言人1 问：我想再问一个小问题，就是咱们的新材料产品毛利较高。请问咱们三季度和四季度这一块，毛利和性价比的现状以及展望？谢谢戴总。
发言人1 答：关于新材料产品，虽然面临如LCP原料价格上涨等成本压力，尤其是HMA原材料价格在9月份已涨至七万多。但在三季度我们也看到了涨价的影响，虽然具体数据没有给出，但总体毛利和性价比呈现出一定的改善趋势。在四季度，我们预计将继续实施涨价策略以应对原材料成本上涨带来的压力，并通过提升产品价值和市场竞争力来保持和提高整体毛利水平。

发言人1 问：今年汽车板块对咱们公司的整体影响如何？公司的应对措施是什么？另外，汽车这一块在海外客户的开拓情况如何？
发言人1 答：今年汽车板块确实对公司整体产生了较大影响，尤其受到原材料价格上涨等因素的影响，面临降本增效的压力。不过，在海外市场方面，我们取得了积极的成果。今年前三季度，海外汽车业务带来的增长明显，销量增速接近30%，远超国内增长水平。价格传导机制比国内更有效，国内市场份额占比约为40%，而在海外则相对较低，有很大的上升空间。

发言人1 问：公司在海外经济产能建设规划和布局方面的情况如何？
发言人1 答：目前，我们在海外的最大电商基地位于印度和越南，分别有一个30万吨级的生产基地。其中，印度的功能性材料生产线进展较快，而墨西哥的功能性材料基地建设相对缓慢，预计今年将有5万吨的生产能力增加。此外，我们在德国、西班牙、美国以及泰国等地还在规划和设计2-3万吨左右的工厂。

发言人1 问：我们今年整个前三季度下游需求结构和各个领域分布情况是怎样的？以及其中工作数量的占比水平如何？
发言人1 答：今年前三季度，我们最主要的三个行业是汽车、家电和电子电工，这三大行业推进了约78%的销售增长。其中，汽车和电子电工领域的增速达到了预期的14%和超过10%的增长。预计今年全年的销量增长将在10%左右，而前三季度的销量增长接近19.18%。四季度有望实现进一步增长，预计能完成全年销售目标。

发言人1 问：今年前三季度我们的产品销售情况如何，特别是AI材料和LCP的销量增长情况？
发言人1 答：今年前三季度，我们的整体销量增长了接近40%，达到了1.7万的销量，比去年同期增长了27%左右。在AI级别相关的材料方面，下单量大约有三分之一。而LCP材料的销量也有所增长，但具体的数字没有给出。同时，三季度由于季节性因素，销量环比出现下滑，不过同比还是保持了增长。

发言人1 问：目前汽车领域的占比大概是多少？另外，对于工程塑料领域，尤其是今年其增长率的变化以及对未来趋势的看法？
发言人1 答：目前汽车领域的占比大约为45%，而工程塑料领域的占比接近30%，相较于去年没有太大的变化。今年工程塑料的增长率受到一些影响，尤其在新能汽车产品系统中的塑料需求和电子电工领域的用量有所增加，但由于增长乏力，整体情况还需观察后续发展。

发言人1 问：如果未来市场价格开始下行，我们的盈利应该如何应对？
发言人1 答：当市场价格下行时，我们会抓住这个机会进行操作，正如你们提到的，在同样的价格下，我们也能实现良好的销售。通过拉长周期观察，其实整体上是超过了之前的水平。

发言人1 问：对于原材料价格波动较大的情况下，我们当前的采购和库存策略是怎样的？
发言人1 答：面对原材料价格波动，我们在采购策略上采取了谨慎的态度，没有大量库存占用，而是按照订单计划进行采购，并结合未来需求与客户进行涨价商谈。得益于较大的采购体量，我们在采购方面具备一定优势，能够利用规模和长期合作带来的稳定优势，但同时也未对未来做出过多库存储备。

发言人1 问：在石化板块中，为什么在这个极小的行情下对团队的绩效是有利的？对于塑料板块，2%的价格上涨主要对原材料价格上涨的反应是怎样的？
发言人1 答：因为石化行业的价格特点是上个月的价格比三个月的价格高，所以在这种情况下，我们的产品在9月和10月的销售价格较低时购入，在当前市场情况下，尽管利息和关税导致成本增加，但依然有利于团队绩效。目前汽车产销量数据相较于往年有所下滑，可能是下游对原材料采购定位更强势。此外，汽车材料中大部分以PP为主，市场供应充足且价格透明，因此实现超额利润较难，更多精力放在为汽车三大系统提供解决方案上。

发言人1 问：今年工程数量提升，但在通用类材料竞争格局上有何变化？
发言人1 答：今年虽然工程数量上升，但在通用类材料如BT、PS等产品上，竞争格局较大。行业定价主要以发展部定价为主，突发情况叠加行业最难时刻，客户和供应商需共同承担成本影响。

发言人1 问：今年四季度预计会有怎样的减值情况？对于下游3D打印需求旺盛的情况，我们现有PA的配套情况如何？
发言人1 答：根据目前情况判断，今年四季度可能不会有较大规模的减值状况出现。福尔生物公司今年经营超预期，前三季度业务增长显著，P to P价格上升，PDS交易也实现增长。目前PV产能在3万吨基础上可进一步提升至4万吨以上，虽然3D打印对PA需求有较大市场空间，但未来的核心能力和产能扩张还需谨慎考虑，更侧重于应用创新和新行业开发。

发言人1 问：公司领导还有什么需要补充的吗？
发言人1 答：在资产阶段，尽管经营环境发生了变化，管理层的任务是确保未来如何维持并提高经营质量。全年团队将继续努力实现12-14亿的月度目标，通过优化原料库存、降低成本，并在医疗救援领域做出重大贡献。同时，特种工程塑料也将继续朝着目标前进，公司的经营现金流表现良好，启动了3-5亿的回购注销计划。总的来说，公司将继续努力提升经营成果，以回报股东的支持和建议。

