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全文摘要
公司面临经营挑战，秋季交付量因双减政策及市场选人下降预计下降约10%，全年交付量或减少2亿元，其中教材业务在小学生市场下滑，高中市场则呈上升趋势。在新业务布局方面，公司已在河南省推进智慧教育平台，覆盖多县区学校，处于试运行阶段，并积极探索AI技术应用，包括河洛大模型开发，旨在提高教育内容效率，同时涉足公益文化项目。未来，公司计划重点发展智慧教育、短视频等新业务，通过并购增强现有业务，特别是在文化科技领域。分红政策将保持稳定，以回馈股东，并探索新业务增长带动营收利润正向发展，面对挑战，公司对未来发展持乐观态度，计划采取多元策略应对市场变化。

章节速览
00:00 河南省教材教辅市场与智慧教育平台进展
对话讨论了河南省教材教辅市场的现状，包括秋季交付量下降、地方教材发展、高中市场拓展等，并提及了学生人数减少的影响。同时，提到了智慧教育平台的试点进展和客户服务、研学项目的布局，以及教材定价调价的规划与预期。整体形势虽有挑战，但也在积极寻求新的增长点。

05:22 智慧教育平台与研学服务的进展与规划
对话讨论了智慧教育平台的初步验收、试点情况及与河南省教育厅的合作，提及平台覆盖21个县区，服务师生46万人，处于试运行阶段，预计前三个季度营收13001000元。同时，强调了研学服务的重视，已开展5931场活动，涉及学校、文旅部门及旅行社，上半年新业务营收约9000万，规划年底覆盖二十多个市县区，二百多个学校，选课二十余万人。

09:27 AI与教育合作进展及河洛大模型应用
讨论了AI在教育领域的合作，包括智慧教育平台的应用和分析功能。同时，介绍了河洛大模型在出版编辑、内容创造及公共效益项目中的作用，如文物数字化和传统文化介绍，强调了社会效益与经济效益的统一。

13:50 文化集团资产整合与AI技术融合的探讨
对话围绕文化集团资产整合与AI技术融合展开，提到集团考虑将优质资产整合至上市公司，但目前未有具体行动。对于文化企业并购，集团面临诸多挑战，如广电企业亏损、高校出版社不愿出售等。集团正寻找科技项目，强调科技融合，尤其是AI技术在影视内容生产中的应用，以适应文化产业新趋势。

17:10 河南文化企业探讨AI与线下文旅融合新趋势
对话围绕河南省文化企业如何利用AI技术在微短剧创作中传承中国文化，以及如何通过盘活闲置物业资产，打造微短剧产业基地，与政府扶持政策对接，形成内容闭环，推动图书、研学课程产品销售。同时，讨论了线下文旅场景如印刷集团老厂区改造为怀旧文旅项目的设想，强调坚守内容合规精品化导向，不盲目追逐高风险赛道。

22:44 中原传媒分红政策解析与未来规划
会议中讨论了中原传媒的分红政策，强调分红稳定性和对股东的回报，计划随着业绩上升增加分红总额，即使利润下降也保持分红额度稳健，具体预案需经董事会和股东会审议。

26:24 公司年度经营目标与未来业务趋势分析
对话围绕公司今年的收入和利润目标展开，强调通过调整结算进度和推动新业务发展来实现全年目标。面对学生人数减少的挑战，公司计划通过开拓平台市场、加强客服和研学服务、探索短视频业务以及并购策略来弥补业绩下滑。管理层对完成全年目标充满信心，并期待新业务和并购项目为公司带来新的增长点。

发言总结
发言人1
首先讨论了公司当前业务情况，受双减政策和学生人数下降影响，预计秋季平均交付将下降约10%，全年交付可能较去年减少2亿元，但教材发行集团下降幅度不大。展望未来，从2025年开始，教材市场预计会有调整。发言人还提及不同地区的教材交付情况，地方版教材作为新的经济增长点，高中市场教辅的整合情况，以及对定价问题的关注。

在智慧教育平台进展、客户服务与研学项目、AI在教育中的应用方面，他表达了积极态度，并提及公司对并购和文化加科技项目的考虑。此外，发言人强调了公司对分红策略的稳定性，表示将继续保持，并指出在面对学生人数减少的挑战时，公司将通过新业务的发展来弥补影响。

他总结时表示，公司对达成今年的营收和利润目标充满信心，并期待新业务的进展。

问答回顾
发言人1 问：秋季的平均交付情况如何，受到了哪些因素影响？
发言人1 答：秋季的平均交付保持稳定市场化，受到双减政策限制和选人下降的影响，估计嫔妃嫔交付下降约10%，全年妃平交付和平交付与去年相比可能下降2个亿。

发言人1 问：发行集团教材业务的交付情况如何？
发言人1 答：发行集团教材业务交付整体下降幅度不大，小教材市场中，小学生交付下降而高中交付上升。同时，与湖南、河南等地交流发现，地方版教材需求存在差异，且目前仍有部分地市尚未发布选版公告，但地方版教材有望成为新增长点。

发言人1 问：关于教材定价问题，公司是否有规划和预期继续推进提价？河南省学生人数的变化及其对教材业务的影响是什么？
发言人1 答：公司正在等待发改委的意见，虽然形势严峻，但仍在谨慎推进调价工作。如果得到提价消息，会及时与市场沟通。目前，定价问题尚未有明确结果。预计到26年，河南省学生人数约为1500多万人，相比去年下降约五六十万人，主要是小学生的减少，这对整体教材业务造成一定影响，但整体仍有所下降。

发言人1 问：智慧教育平台的开发进度及客户服务和研学业务的情况如何？
发言人1 答：智慧教育平台主体研发已初步验收，正在进行试点阶段，并与河南省教育厅合作，覆盖21个县区一千多所学校，服务师生46万人。客户服务方面，业务目标为1000万，已覆盖二十多个市县区，选课人数达到二十余万人；研学业务全年已开展5931场研学活动，与教育部门、文旅部门联动，并结合旅行社开展省外研学活动。

发言人1 问：AI技术与当地教育合作的最新进展如何？
发言人1 答：微软和教育的合作，通过智慧教育平台实现了AI与教育的结合，例如分析全省答题情况来评估各地市教育质量，利用AI进行备课等应用。

发言人1 问：河洛大模型目前的主要功能和目标是什么？
发言人1 答：河洛大模型目前有两个核心功能。一是作为出版编辑和内容创造工具，旨在降低成本并提高效率；二是进行公益性的项目，如帮助图书馆数字化制作内容，并通过AI识别文物信息，介绍文物知识及当地传统文化。

发言人1 问：这个AI模型是否有政府补贴，并且其阶段性目标侧重商业化还是以社会效益为主？
发言人1 答：该模型现阶段得到政府每年的补贴支持，其阶段性目标并不以商业化为主，更多承载着中国传媒和省市科技文化发展的使命。

发言人1 问：河南文化生产集团在优质资产整合方面有哪些考虑？
发言人1 答：目前河南文化生产集团在优质资产整合上尚未听到有上市公司对非上市出版社或资产进行整合的消息。对于并购其他文化企业，集团曾主动收购过数字教育公司，但其他单位如郑大出版社和河南大学出版社未同意出售。集团正寻找以科技为主导的并购项目，并由基金公司对接相应优质项目。

发言人1 问：对于AI技术对影视化内容生产工具链路的影响，公司如何看待，并有哪些新考虑？
发言人1 答：公司认为AI在文化产业中增长较快，特别是在内容化方面。同时，线下文化场景如清明上河园等也体现了新的业态增长点。对于AI对影视内容生产的影响，公司将AI应用于微短剧制作，通过AI编剧来创作符合传统文化的微短剧内容，并计划通过自有基地建设、盘活闲置物业资产，打造集拍摄、后期制作于一体的专业微短剧产业基地，推进自主孵化与联合出品项目合作，对接省内微短剧扶持政策，申报精品项目奖补，坚守内容合规精品化导向，形成内容闭环。

发言人1 问：对于河南省线下文旅项目的发展规划，作为省属文化企业，你们是如何考虑的？例如对于印刷集团老厂区的改造计划是什么？
发言人1 答：我们印刷集团的老园区也有相关打算，计划将其改造成一个以文字为主题的文旅项目，打造一个具有怀旧特色的场所。

发言人1 问：关于线上参会者可能存在的问题，会议助理能否协助进行播报并邀请线上小伙伴提问？
发言人1 答：会议助理已通过电话和网络平台向参会者说明了提问方式，线上参会者可以通过直播间互动区域文字提问或点击举手申请语音提问。

发言人1 问：中原传媒集团目前关于分红政策的具体指引是什么？
发言人1 答：中原传媒集团一直注重分红政策的稳定性，今年根据业绩上升，分红总额会有增加。即使利润有所下降，也会保持分红额度的稳健。

发言人1 问：如果利润总额增加，分红比例会如何调整？
发言人1 答：如果利润总额上升，我们将维持分红比例不变，但总额可能会进一步提升。若利润下降，我们会保持分红额度相对稳健。

发言人1 问：对于今年整体经营目标实现正增长的考虑及未来趋势性指引，能否详细说明一下？
发言人1 答：今年前三季度利润整体下降幅度不大，但第四季度我们已采取措施确保全年目标完成。尽管营收正增长可能性不大，但我们有信心实现利润增长。后几年随着学生人数减少，业绩会受到影响，但我们有几个新业务正在开拓，如平台试用、客服与研学服务以及短视频业务，这些新业务将逐步成为经济增长点，并通过并购等方式弥补传统业务下滑带来的负面影响。

