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关键词
公司 战略方向 消费电子 无线充电 不锈钢电池壳 第二增长曲线 卫星 导热散热 基础材料 基础技术 医疗电科 研发投入 毛利率 机器人 人工智能 智能硬件 电阻电容 国产替代 华为 苹果 

全文摘要
公司今年经营稳定，消费电子虽有压力，但基础业务表现坚挺，特别是在天线、无线充电及精密结构件领域保持行业领先地位。公司正积极布局第二增长曲线，涉及卫星、导热散热等新业务，并加大对新材料、新技术的投资，通过收购扩大业务范围。9月底完成对MICC业务的收购，预期四季度开始为公司带来收益增长。面对汇率波动和市场调整，公司仍坚持研发投入，优化产品，探索商业卫星、智能汽车等新领域，同时在股权层面寻求合作，展现了对公司未来发展的积极态度和稳健策略。

章节速览
00:00 公司经营情况与战略方向汇报
公司今年战略方向未变，手机消费电子业务虽受压力但基本盘稳固。卫星、CC、导热散热等第二增长曲线业务稳步提升，基础材料与技术领域持续加大投入。完成对医疗电科55%股份收购，预计四季度起并表。前三季度业绩虽挑战重重，但公司基本面和长期发展方向未变，正通过结构转型寻找新机会和增长点。

03:52 公司前三季度财务回顾与业务拓展策略
公司前三季度收入65.42亿，同比微增1.24%，净利润4.68亿，同比下降3.79%，但剔除外汇因素后增长12.76%。Q3季度净利润环比增长24%，主要受北美大客户机型发布节奏影响及外汇因素。公司持续优化产品结构，增强消费电子竞争力，导入新材料至新客户，并探索商业卫星、机器人等新方向。

08:29 公司战略布局与业务增长点解析
公司近期参与了机器人公司若愚的融资，领头方身份显示了在机器人领域的产业协同潜力，包括视频传输、无线充电等解决方案的提供。卫星业务方面，公司保持高频高速连接器和线缆、相控阵天线等领域的领先地位，预测未来五年内至少保持50%以上的复合增长率。此外，与OpenAI合作的智能终端项目即将批量出货，涉及天线和精密结构件，预计将在智能终端市场扮演重要角色。导热散热业务上，公司已为苹果客户提供导热散热片，并将推出芯片级的一体化方案。整体策略聚焦于中长期成长，通过股权投资和新业务拓展实现第二增长曲线。

13:14 公司战略布局与技术驱动下的高速成长
公司正积极拓展导热散热方案市场，重点推进与苹果、英伟达等北美大客户及华为的合作，加快产能建设与客户认证，预计第四季度实现纽扣电科盈利。通过并购MICC，公司强化了在电阻电容领域的布局，目标成为全球MRCC领域前三的企业。此外，公司正与客户探讨太空级解决方案，展现技术领先与卓越运营的战略方向，未来三年将保持高速增长。

18:53 业务调整与AI硬件合作展望
对话围绕公司业务调整、MMCC与卫星业务增长、以及与OpenAI客户在端侧AI硬件的合作展开。公司正逐步出清低毛利率业务，新增MLCC业务，并预计未来几个季度业务层面将有显著变化。此外，公司与OpenAI客户在智能终端硬件上合作紧密，预计产品将带来新体验，市场接受度乐观，且有望受益于客户庞大的用户基础。

25:53 MLCC产能与AI浪潮下的市场机遇
对话围绕MLCC产能规划与市场需求展开，计划至2030年实现月产能600亿只目标，应对供不应求现状，加快设备投入与原材料供应，瞄准AI浪潮，特别是北美大客户导入，预期明年在收入与利润端显著提升对公司贡献。

30:07 公司定增计划与资金需求讨论
参会者询问了公司关于定增计划的想法，特别是当前市场环境下，定增对公司及现有股东的影响。公司回应称，原有定增业务不会受影响，会考虑市场状况和股东意见，综合评估资金需求与未来发展，确保现有股东利益。公司承诺如有定增计划变动，将第一时间公告。

34:52 MLCC行业投资策略与市场前景分析
对话围绕MLCC行业未来投资与市场趋势展开，强调了AI需求与国产替代双重驱动下，MLCC高容产品市场前景广阔，公司战略重点布局MLCC与卫星业务，预计未来资本投入将持续增加，市场供需平衡预计保持稳定。

38:17 透明天线技术进展与市场拓展分析
讨论了透明天线技术的研发阶段、在华为路由器和苹果产品中的应用潜力，以及在AR眼镜、车窗玻璃等领域的拓展机会。公司已为苹果大客户提供透明天线方案，正推动其在创新机型中的应用，同时也在探索汽车领域的合作，如特斯拉的无人驾驶技术。未来，苹果采用该方案将带动市场新变化，公司看好透明天线的广泛应用前景。

45:02 卫星通信与MLCC业务增长展望
讨论了商业航天领域内主要客户如亚马逊及国内相关企业的卫星组网进展，以及公司在此背景下的地面终端产品供货情况。预计国内卫星发射量明年将显著提升，地面终端需求于28年起量。此外，提及了MLCC业务明年的营收与净利润指引，但具体数据未在公开场合透露，建议后续私下交流。

发言总结
发言人1
他首先概述了公司当前的整体经营情况和业务动态，尽管消费电子业务面临挑战，但公司的天线、无线充电及精密结构件等核心业务依然保持着竞争力。此外，他着重提到了公司正在培育的第二增长曲线业务，如卫星、导热散热等，这些业务正在稳步增长中。为了进一步增强公司的核心竞争力，他强调了公司对新材料、新技术研发的持续投入，并通过收购如MICC等业务，成功实现了对MICC的控股，预计这将对公司未来的收入和利润带来积极影响。他还透露，公司正在积极拓展新材料、新能源汽车等新兴领域，以寻求新的增长点。尽管面临外汇波动等外部挑战，通过优化产品结构和提升研发效率，公司仍保持了良好的毛利率和增长态势。最后，他表达了对公司未来业务增长的乐观态度，并重申了公司将继续推进技术创新和市场拓展的决心。

问答回顾
发言人1 问：公司今年的整体战略方向有没有变化？对于新业务的发展情况如何？
发言人1 答：公司今年的整体战略方向没有任何变化，虽然消费电子业务受到一些压力，但基本盘仍然稳固。天线、无线充电及不锈钢电池壳等精密结构件业务保持良好竞争力，并且在卫星、CC、导热散热等新业务领域的贡献持续稳步提升。自四季度起，公司将完整将电影科的收入和利润并入，预计按照70%持股比例并入利润。新业务如卫星、智能汽车等领域的发展趋势未发生任何变化，公司正积极寻求新的机会和增长点。

发言人1 问：第二增长曲线中卫星业务的进展如何？
发言人1 答：卫星业务方面，公司继续保持领先地位，原有的高频高速连接器、线缆、相控阵天线产品（透明薄膜天线）均保持独供地位，客户已给出明后年的需求预期，预计终端需求年化增长率超过70%。

发言人1 问：公司在基础材料和技术方面有何投入计划？公司在产品和技术方面有哪些新变化？
发言人1 答：公司将继续围绕基础材料和技术，在新的业务领域加大投入，持续研发和投入核心关键材料和技术。今年9月底已完成对医疗电科（MICC）55%股份的收购，实现了并表持股70%。公司持续保持消费电子核心产品的竞争力，尤其是天线领域，并积极将新品导入北美重点客户。同时，通过股权投资深化材料技术到模组一站式服务能力，关注商业卫星、机器人、人工智能等新方向，并参投了机器人大脑公司若愚的融资，以实现产业协同和中长期成长。

发言人1 问：前三季度公司的经营情况如何？
发言人1 答：前三季度公司收入为65.42亿，同比略增长1.24%，净利润为4.68亿，同比略降3.79%，但扣除非经常性因素后同比增长12.76%。毛利率保持在21.53%，Q3单季度净利润环比增长24%。

发言人1 问：收入和利润增长受影响的主要因素是什么？
发言人1 答：收入增长受限主要是由于北美大客户部分机型发布节奏的变化，部分订单顺延至明年。利润端则受到外汇的影响，尤其是人民币升值对外币收入企业造成一定压力，导致利润下降。

发言人1 问：公司与北美新客户OpenAI的合作情况如何？
发言人1 答：我们与北美新客户OpenAI的合作正在进行中，他们将在今年年底或明年第一季度发布产品。这部分业务主要涉及公司的核心产品——天线和精密结构件。由于保密协议，目前无法透露更多细节，但可以确认的是，我们已经开始逐步批量交付这些产品，不久后大家就能看到客户推出的智能终端形态。

发言人1 问：公司在智能硬件及导热散热方面的布局如何？
发言人1 答：在智能硬件方面，OKI公司将作为重要参与者积极投入资源与OpenAI等公司合作。此外，在导热散热业务上，除了现有的苹果客户外，公司正在与英伟达和其他北美大型科技公司洽谈，计划从明年开始正式出货基于芯片级导热散热片的一体化方案。

发言人1 问：MICC公司的并购进展及未来规划是什么？
发言人1 答：九月底，MICC公司正式并入上市公司体内。受AI服务器需求增长和华为等国产替代客户的需求叠加影响，业务实现快速增长。目前公司正加快产能建设、客户认证以及现有产品的批量交付，并特别强调与华为联合实验室的合作，同时积极向北美客户如苹果、英伟达和AWS导入产品，预计最快明年开始提供MICC产品的料号。此外，还在探讨太空级MICC解决方案。

发言人1 问：韦尔股份为何能在MLCC领域取得突破？
发言人1 答：韦尔股份在MLCC领域的突破得益于优秀的团队背景，包括来自三星等同行的核心人员加入，以及公司高层的战略野心和投资决心。公司计划在未来几年持续增加投资，有信心在未来成为全球前三的MLCC核心企业。

发言人1 问：电阻业务的发展状况如何？
发言人1 答：受益于被动元件需求的爆发，公司的电阻业务也开始实现盈利，并成功进入比亚迪汽车等国内头部科技企业。未来三年，电阻电容业务都将迎来高速成长，成为公司又一发展亮点。

发言人1 问：公司整体业务调整及未来发展展望是怎样的？
发言人1 答：随着MMCC业务的并入，公司自四季度起将新增MLCC业务板块，原有卫星业务也已进入快速发展阶段，形成了稳定的收入来源。未来，公司将持续优化产品领先和技术驱动的战略方向，逐步替换老业务，并加强与投资者交流，让更多人了解公司业务层面的变化与发展进展。

发言人1 问：针对AI浪潮，公司在哪些方面采取了措施？
发言人1 答：公司正抓住AI浪潮机遇，一方面加快将产品导入北美大型客户，另一方面全力释放产能以满足客户需求。目前所做的很多料号产品，在高容部分实现了百分百供应，且产品价值已显著提升，明年将在报表上体现出更明显的变化，不仅收入端会有大幅度增长，利润端也会有明显改善，体现MLCC业务对公司的重要贡献。

发言人1 问：公司对于当前竞争环境以及未来资金来源有何想法和规划？
发言人1 答：公司目前在资金层面的竞争中感到一定压力，但原有的定增业务不会受到影响，会继续推进。对于新项目的资金需求，公司内部正在评估市场调整的影响，并将结合股东意见、二级市场表现等因素进行综合考虑。如果决定取消或调整定增计划，公司将第一时间公告。同时，公司也会关注并保障大股东和现有股东的利益。

发言人1 问：面对AI产业链可能存在的产能过剩担忧，以及公司加大在MLCC领域的投入，如何确保在重资产投入下仍能保持良好的利润表现？
发言人1 答：公司目前在MLCC领域投入巨大，尤其是在高中端产品上，尽管存在与日韩厂商的竞争，但凭借AI需求的增长和国内客户强烈的国产替代意愿，尤其是对关键料号的替代需求，公司对未来几年的需求保持乐观。目前的市场评估显示，加大在MLCC领域的投入是明智的战略选择，公司会持续关注并确保在这个重点发展方向上取得成功。

发言人1 问：关于透明天线业务，除了北美大客户外，公司在该领域的研发进展和技术地位如何？未来除了北美市场外还有哪些潜在应用机会？
发言人1 答：透明天线业务方面，虽然尚未确定苹果是否会在其新款产品中使用该技术，但公司在研发阶段与客户的研发部门已经没有技术问题，但在客户整体系统架构中是否采用透明天线方案仍具有不确定性。目前，该技术已成功应用于华为路由器，并正积极推广至苹果等大客户。除北美市场外，公司在透明天线领域拥有全球领先的技术实力，未来有望在更多移动终端及智能设备中实现广泛应用。

发言人1 问：客户是否会在明年iPhone 20周年创新版本上使用这个方案，以及公司在透明权限技术方面的发展和拓展情况如何？
发言人1 答：目前客户尚未最终决定是否在明年创新机型上采用该方案，但如果有消息会及时与大家分享。关于透明权限技术，公司已在AR眼镜、车窗玻璃和手机等领域进行了探索和应用。公司已为MA眼镜提供了透明天线方案，并逐步从LDS方案、FPC方案过渡到结合透明天线的方案。尽管MA眼镜目前出货量不算特别大，对公司整体贡献有限，但考虑到苹果每年2.3亿部手机的稳定出货量，公司正尝试通过通天线方案突破客户，并符合客户对手机轻薄化、节省内部空间的需求。此外，公司在汽车领域也在与一些车厂探讨将透明天线与车窗、前挡风玻璃结合的可能性。

发言人1 问：公司与北美大客户（除苹果外）以及中国和北美其他潜在客户的商业航天项目进展情况如何？
发言人1 答：目前，包括北美另一大客户和中国几家主要客户的商业航天项目中，关键问题在于何时完成卫星端组网。对于国内的原信和中国信网等客户，预计明年可能是卫星发射的大年，后年作为卫星终端接收器的放量年份可能是2028年。公司目前主要精力仍集中在地面终端业务上，如相控阵列天线和高频高速连接器等产品已在国内客户中供货。未来地面终端的量会随着卫星组网完成而增加，尤其是国内市场预计在2028年会迎来起量，而海外客户如亚马逊的需求则更多围绕其物流生态。

发言人1 问：对于明年MLCC业务的营收和净利润指引是怎样的？
发言人1 答：关于明年MLCC业务的营收和净利润指引，虽然公司对标丰田和三星，但由于涉及毛利率、折旧摊销等因素，不方便在公开电话会议上给出具体的指引，建议私下进一步交流。

