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周报26W43：布鲁可玩具展新品持续推出，26Q3
外资奢侈品增速多放缓
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核心观点

1）布鲁可玩具展新品持续推出。10月21-23日布鲁可携900余款产品亮相2026中国玩具展。本次布鲁可30多

款英雄收集类产品、近10款模玩收藏类产品首次展出。在新品类方面，积木车展出变形金刚C05、CT04等

新品，“自然集”系列4款新品首展，产品系列布局进一步丰富。

2）26Q3外资奢侈品增速多放缓。CY26Q3爱马仕、LVMH、开云集团、Prada集团营收同比+4.3%、+1%、-

1%、+11.2%（固定汇率下），增速环比放缓。分品类看，珠宝和腕表品类增速仍领先，时装和皮具继续走

弱、顶奢皮具仍具备韧性，香水化妆品增速环比向好；分区域看，北美、日本市场增速稳健，亚太地区整

体走弱，大中华区并未呈现明显修复态势。

下载日志已记录，仅供内部参考



3

本周要点

社零：9月我国社零数据发布。根据国家统计局，26年9月我国社零当月同比+1.1%（8月为+0.4%），其中

家具类、纺织服装、金银珠宝、化妆品同比-3.0%、+1.2%、-9.6%、+5.4%（8月分别为-7.9%、-0.5%、-

17.5%、+4.9%）。

布鲁可玩具展新品持续推出。10月21-23日，布鲁可携900余款产品亮相2026CTE中国玩具展。1）在英雄收

集类产品方面，本次展会布鲁可30多款英雄收集类产品首次展出，其中洛克人IP首次在群星S系列实现商品

化，9.9元星辰版系列展出变形金刚第9弹和繁星集结第3弹，39元奥特名鉴群星版恢复更新第17弹（此前第

16弹在25年10月底推出）。2）在模玩收藏类方面，布鲁可已经形成超越版、超越版Lite、奇迹版和传奇版4

大产品系列，本次展会集中展出变形金刚、漫威英雄、圣斗士星矢、英雄无限等10多个全球IP、近50款模

玩收藏类产品，其中近10款新品首次展出，如奥特名鉴传奇版邪恶迪迦等新品引发玩家关注。3）在新品类

方面，积木车持续丰富产品矩阵，展出变形金刚C05、CT04等新品，“自然集”系列4款新品首展（TC03暴

虐霸王龙灰模、TC04牛龙灰模等），产品系列布局进一步丰富。

海外服饰：1）Adidas发布26Q3初步业绩并上调全年指引。26Q3（截至26.9.30）公司营收 72.52 亿欧元/+9%，

固定汇率口径增长 7%；毛利率同比提升2.5个百分点至54.3%；营业利润同比增长37%至10.08亿欧元，创单

季历史新高，其中包含约 2 亿欧元美国关税退款的一次性贡献。公司同时上调 2026 年全年营业利润指引至

约 25 亿欧元（此前约23亿欧元），固定汇率营收增速指引维持9%-10%。2）Deckers发布FY27Q2业绩并下

调全年指引。FY27Q2（截至26.9.30）公司收入14.81亿美元/同比+3.5%，固定汇率口径下+2.8%。分品牌看，

HOKA收入6.77亿美元/+6.8%，UGG收入7.86亿美元/+3.5%；分地区看，本土收入8.36亿美元/-0.4%，国际

收入6.45亿美元/+9.0%。公司下调FY27全年指引，收入下调至57.00-57.25亿美元，同比增长4%-5%（前次指

引58.6-59.1亿美元，同比增长7%-8%），其中HOKA增速由低双位数下调至高单位数、UGG由中单位数下

调至低单位数。

下载日志已记录，仅供内部参考



4

本周要点

外资奢侈品：爱马仕、LVMH、开云集团、Prada集团发布26Q3经营情况。CY26Q3爱马仕、LVMH、开云集

团、Prada集团营收同比+4.3%、+1%、-1%、+11.2%（固定汇率下），增速环比放缓。分品类看，26Q3珠

宝和腕表品类增速仍领先，时装和皮具继续走弱、顶奢皮具仍具备韧性，香水化妆品增速环比向好；分区

域看，26Q3北美、日本市场增速保持稳健，美国、日本成为现阶段主要增长引擎；入境游客消费对欧洲本

土门店影响权重持续抬升；亚太地区整体走弱、转为负增长，中东地区不利影响逐步减弱，大中华区客流

稳定、并未呈现明显修复态势，增长依赖存量高净值复购，品类分化、品牌分化显著。

黄金珠宝：周大福、六福集团发布截至26年9月底的FY27Q2经营数据。1）周大福：FY27Q2（截至2026年9

月30日止三个月）集团零售值同比-0.5%（FY27Q1为+15.1%），中国内地零售值同比-5.3%，中国港澳及其

他市场+33.2%。公司发布FY27H1业绩盈喜（对应26年4-9月），预计净利润同比增长90%-100%至48-50.7亿

港元（FY26H1为25.34亿港元，其中黄金借贷亏损31.4亿港元），主要得益于黄金借贷收益以及销售改善。2）

六福集团：FY2027第二季度（26年7-9月）整体实现零售值同比+8%，其中中国内地同比-2%，中国港澳市

场同比+17%；整体实现零售收入同比+23%，其中中国内地同比+28%，中国港澳市场同比+17%。

运动服饰：安踏、特步发布26Q3经营数据。1）安踏：2026Q3国内可选消费动能明显放缓，叠加极端天气

扰动与行业促销竞争加剧，26Q3安踏品牌低单位数增长、FILA中单位数增长、其他品牌增长30%以上，均

处或超全年指引范围，维持各品牌全年指引不调整。2026年9月以来所有品牌表现有所改善，国庆黄金周

（7天对7天同比口径）全渠道流水——安踏品牌高单位数增长、FILA低双位数增长、其他品牌20%以上增

长。2）特步：特步主品牌Q3零售流水（含线上线下）录得中单位数同比下跌，Q3零售折扣为七至七五折，

渠道库存周转4.5至5个月、环比走平。索康尼Q3零售流水中单位数增长，好于Q2的低单位数。

下载日志已记录，仅供内部参考
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本周数据

本周地产&家居数据：

新房销售面积：本周（10.17-10.23）, 33个城市新房共成交150.84万平，同比-29.68%、上周为-25.74%；环比-

12.68%、上周为+111.82%；本周（10.17-10.23）, 北上广深新房成交12.86、14.29、14.91、2.94万平，同比

+16.77%、-43.16%、-10.17%、-40.89%；环比+13.53%、-32.88%、-13.05%、+23.15%。9月，33个城市新房共

成交655.4万方，环比+9.8%、同比-14.8%。

二手房销售面积：本周（10.17-10.23）, 16个城市二手房共成交182.50万平，同比+5.64%、上周为+9.01%；

环比-7.63%、上周为+220.77%；本周（10.17-10.23）, 北京、深圳二手房成交3513、1258套，同比+60.81%、

+123.99%,环比-10.04%、-27.69%。9月，16个重点跟踪城市二手房共成交665.7万平方，环比+2.5%、同比-4%。

9月软体家居内销板块仍承压、定制仍同比下滑（环比基本平稳），十一期间表现有所分化，部分品牌十一

期间增长较好。

造纸数据：截至10月23日（周五），1）浆价：阔叶浆吨均价为4587元/周环比-0.5%/年同比+8.2%，针叶浆

吨均价为4867元/周环比+0.1%/年同比-11.7%。2）主要纸品：双胶纸吨均价为4313元/周环比-0.6%/年同比-

8.9%，生活用纸吨均价为5667元/周环比0.0%/年同比+1.5%，白卡纸吨均价为3809元/周环比-0.8%/年同比-

6.0%，箱板纸吨均价为3741元/周环比-0.6%/年同比+0.2%。

纺服数据：

棉纺数据：根据中国棉花信息网数据，截至10月23日，国内棉花现货价格、国内棉花期货价格、进口棉花

价格分别为17330、15855、15056元/吨，环比上周-0.6%、+0.0%、+2.2%，年同比+17.2%、+16.8%、+15.8%；

国际棉花价格为93美分/磅，环比上周+1.8%，同比+23.2%；国内棉纱现货价格、国内棉纱期货价格分别为

23545、21875元/吨，环比上周-0.2%、-0.6%，年同比+14.9%、+10.4%。

品牌服饰电商流水月度同比跟踪：根据久谦数据（包含天猫+京东+抖音平台零售额总和），1-9月安踏

（+15%）、李宁（+8%）、斐乐（+13%）、迪桑特（+17%）、始祖鸟（+12%）、特步（+12%），长假

购置需求前置下26年9月电商增速环比向好。1-9月，波司登（+23%）、优衣库（+23%）、江南布衣

（+32%）、海澜之家（+2%）、比音勒芬（+163%）。

下载日志已记录，仅供内部参考
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本周数据

黄金珠宝数据：

金价：截至10月23日,COMEX黄金收盘价为4010美元/盎司，环比上周-4.22%、年同比-8.33%；SHFE黄金

收盘价为864.36元/克，环比上周-4.15%、年同比-8.27%。

出口数据：

根据海关总署，26年9月我国出口当月同比+36.3%（美元口径，26年8月为+25.0%），其中家具、服装、

鞋靴、纺织品出口26年9月当月同比分别为+22.1%、+23.9%、+20.3%、+19.0%（26年8月当月同比分别为

+11.8%、+12.3%、+11.5%、+2.4%）。

奢侈品箱包服饰数据：

CY26Q3爱马仕、LVMH、开云集团、Prada集团营收同比+4.3%、+1%、-1%、+11.2%（固定汇率下），

增速环比放缓。分品类看，26Q3珠宝和腕表品类增速仍领先，时装和皮具继续走弱、顶奢皮具仍具备韧

性，香水化妆品增速环比向好；分区域看，26Q3北美和欧洲市场增速领先，亚太地区整体走弱、转为负

增长，中东地区不利影响逐步减弱，大中华区客流稳定、并未呈现明显修复态势，增长依赖存量高净值

复购，品类分化、品牌分化显著。

医美个护数据：

NMPA认证注射类医美产品：目前获NMPA批准的三类玻尿酸、再生材料、胶原蛋白、肉毒注射医疗器械

证为120+、17、19、7，锦波生物、巨子生物、创健医疗获重组胶原蛋白“械三”证。

个护纸巾类电商流水月度同比跟踪：根据久谦数据（包含天猫+京东+抖音平台零售额总和），1-9月，自

由点（-5%）、全棉时代（+4%）。

个护牙膏类电商流水月度同比跟踪：根据久谦数据（包含天猫+京东+抖音平台零售额总和），1-9月，冷

酸灵（-3%）、参半（-8%）、舒客（+24%）。

下载日志已记录，仅供内部参考
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数据来源：Wind，中信建投

涨跌幅排名：轻工纺服美护教育行业

本周涨跌幅（2026.10.16-10.23） 近30日涨跌幅（2026.9.23-2026.10.23）

涨幅前10名 跌幅前10名 涨幅前10名 跌幅前10名

华瓷股份 27.2% 通达创智 -24.6% 有道 30.0% 爱丽家居 -37.5%

恒辉安防 25.6% *ST开元 -17.9% 锦波生物 25.5% ST豆神 -35.7%

明月镜片 23.0% 七匹狼 -16.5% 晶苑国际 21.4% 泰慕士 -34.4%

双枪科技 20.7% 森鹰窗业 -16.1% 乔治白 21.2% *ST华鹏 -34.0%

尚品宅配 18.8% 梦天家居 -15.3% 双枪科技 21.0% 海鸥住工 -32.0%

锦波生物 18.0% 好未来 -15.3% BOSS直聘 18.5% *ST高科 -30.0%

林清轩 16.7% 爱丽家居 -14.2% BOSS直聘-W 16.7% 大亚圣象 -29.6%

南山智尚 15.0% 红豆股份 -13.6% 明月镜片 16.1% 力量钻石 -28.5%

四通股份 13.7% 润本股份 -12.5% 中国东方教育 15.2% *ST开元 -28.5%

粉笔 11.5% *ST华鹏 -12.4% 东方甄选 14.3% 力诺药包 -28.4%

下载日志已记录，仅供内部参考
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社零月度同比跟踪：26年9月社零当月同比+1.1%，家具类、纺织
服装、金银珠宝、化妆品同比-3.0%、+1.2%、-9.6%、+5.4%

数据来源：国家统计局，中信建投

图表：我国社零当月同比

当月同比（%） 26M9 26M8 26M7 26M6 26M5 26M4 26M3 26M1-2 25M1225M1125M10 25M9 25M8 25M7 25M6 25M5 25M4

社会消费品零售额 1.1 0.4 0.6 1.0 -0.6 0.2 1.7 2.8 0.9 1.3 2.9 3.0 3.4 3.7 4.8 6.4 5.1 

全国居民消费价格（CPI） 0.9 0.8 0.5 1.0 1.2 1.2 1.0 1.3 0.8 0.7 0.2 -0.3 -0.4 0.0 0.1 -0.1 -0.1 

其中：商品零售当月同比 1.0 0.3 0.5 0.9 -0.7 -0.1 1.5 2.5 0.7 1.0 2.8 3.3 3.6 4.0 5.3 6.5 5.1 

其中：餐饮收入当月同比 2.1 1.1 1.4 1.2 0.6 2.2 2.9 4.8 2.2 3.2 3.8 0.9 2.1 1.1 0.9 5.9 5.2 

限额以上企业消费品零售总
额

-2.1 -3.7 -3.4 -2.0 -4.9 -4.4 1.3 2.7 -1.9 -2.0 1.6 2.3 2.4 2.8 5.0 8.0 6.3 

粮油食品类 6.7 4.0 5.3 7.9 1.9 4.1 9.5 10.2 3.9 6.1 9.1 6.3 5.8 8.6 8.7 14.6 14.0 

饮料类 5.0 4.9 3.5 5.8 6.1 3.6 8.2 6.0 1.7 2.9 7.1 -0.8 2.8 2.7 -4.4 0.1 2.9 

烟酒类 13.8 12.5 6.0 12.1 4.8 11.7 7.7 19.1 -2.9 -3.4 4.1 1.6 -2.3 2.7 -0.7 11.2 4.0 

纺织服装类 1.2 -0.5 -1.0 3.9 3.8 3.6 7.0 10.4 0.6 3.5 6.3 4.7 3.1 1.8 1.9 4.0 2.2 

化妆品类 5.4 4.9 6.8 12.6 2.5 4.7 8.3 4.5 8.8 6.1 9.6 8.6 5.1 4.5 -2.3 4.4 7.2 

金银珠宝类 -9.6 -17.5 -10.1 -3.4 -8.9 -21.3 11.7 13.0 5.9 8.5 37.6 9.7 16.8 8.2 6.1 21.8 25.3 

日用品类 4.1 1.8 1.8 3.9 1.6 3.5 4.6 6.6 3.7 -0.8 7.4 6.8 7.7 8.2 7.8 8.0 7.6 

家用电器和音像器材类 1.9 2.3 -1.9 -8.7 -15.6 -15.1 -5.0 3.3 -18.7 -19.4 -14.6 3.3 14.3 28.7 32.4 53.0 38.8 

中西药品类 5.0 4.8 6.7 4.4 4.0 4.2 5.7 0.7 1.2 4.9 3.6 1.9 0.9 0.1 -0.7 0.3 2.6 

文化办公用品类 7.9 5.8 7.4 12.7 -1.5 -6.9 15.0 5.8 9.2 11.7 13.5 6.2 14.2 13.8 24.4 30.5 33.5 

家具类 -3.0 -7.9 -8.8 -6.6 -8.7 -10.4 -8.7 8.8 -2.2 -3.8 9.6 16.2 18.6 20.6 28.7 25.6 26.9 

通讯器材类 31.1 27.3 20.4 16.5 0.7 6.2 27.3 17.8 20.9 20.6 23.2 16.2 7.3 14.9 13.9 33.0 19.9 

石油及制品类 -0.8 -7.0 -7.6 -5.1 -3.2 -6.5 0.1 -9.7 -11.0 -8.0 -5.9 -7.1 -8.0 -8.3 -7.3 -7.0 -5.7 

汽车类 -21.2 -18.5 -17.0 -16.1 -16.1 -15.3 -11.8 -7.3 -5.0 -8.3 -6.6 1.6 0.8 -1.5 4.6 1.1 0.7 

建筑及装潢材料类 -9.2 -11.8 -14.2 -10.5 -13.6 -13.8 -9.0 -2.2 -11.8 -17.0 -8.3 -0.1 -0.7 -0.5 1.0 5.8 9.7 

下载日志已记录，仅供内部参考
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数据来源：Wind，中信建投
注：33个城市中，一线城市（4）：北京、上海、广州、深圳，二线城市（12）：济南、青岛、杭州、苏州、南京、武汉、南宁、福州、成都、宁波、
泉州、大连，三线城市（17）：无锡、扬州、佛山、惠州、东莞、温州、江阴、柳州、绍兴、江门、莆田、泰安、芜湖、珠海、镇江、衢州、连云港

新房销售面积周度跟踪：本周（10.17-10.23）, 33个城市新房共成交150.84万
平，同比-29.68%、上周为-25.74%；环比-12.68%、上周为+111.82%
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数据来源：Wind，中信建投
注：一线城市（2）：北京、深圳，二线城市（8）：大连、杭州、青岛、厦门、苏州、南宁、成都、南京，三线城市（6）：衢州、江门、宿
迁、扬州、佛山、金华

二手房销售面积周度跟踪：本周（10.17-10.23）, 16个城市二手房共成交
182.50万平，同比+5.64%、上周为+9.01%；环比-7.63%、上周为+220.77%
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数据来源：Wind，中信建投

重点城市新房销售面积周度跟踪：本周（10.17-10.23）,北上广深新房成交12.86、14.29、14.91、2.94
万平，同比+16.77%、-43.16%、-10.17%、-40.89%；环比+13.53%、-32.88%、-13.05%、+23.15%
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数据来源：Wind，中信建投

重点城市二手房销售面积周度跟踪：本周（10.17-10.23）,北京、深圳二手房成
交3513、1258套，同比+60.81%、+123.99%,环比-10.04%、-27.69%
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新房销售面积月度跟踪：9月，33个城市新房共成交655.4万方，环比
+9.8%、同比-14.8%

数据来源：Wind，中信建投
注：33个城市中，一线城市（4）：北京、上海、广州、深圳，二线城市（12）：济南、青岛、杭州、苏州、南京、武汉、南宁、福州、成都、宁波、
泉州、大连，三线城市（17）：无锡、扬州、佛山、惠州、东莞、温州、江阴、柳州、绍兴、江门、莆田、泰安、芜湖、珠海、镇江、衢州、连云港
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二手房销售面积月度跟踪：9月，16个重点跟踪城市二手房共成交665.7万
平方，环比+2.5%、同比-4%

数据来源：Wind，中信建投
注：一线城市（2）：北京、深圳，二线城市（8）：大连、杭州、青岛、厦门、苏州、南宁、成都、南京，三线城市（6）：衢州、江门、宿
迁、扬州、佛山、金华
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数据来源：国家统计局，Wind，中信建投

地产月度同比跟踪：26年9月住宅销售面积同比-19.4%（扩大3.7pct）、竣工同
比-36.6%（扩大12.2pct）、开工-25.6%（收窄5.3pct），家具类社零同比-3.0%

分类 房地产销售、投资、土地数据当月同比（%） 2026-09 2026-08 2026-07 2026-06 2026-05 2026-04 2026-03 2026-02 2025-12 2025-11 2025-10 2025-09 2025-08

销售

商品房销售面积 -20.7 -14.8 -13.4 -12.2 -13.2 -9.5 -7.4 -13.5 -15.6 -17.3 -17.5 -10.6 -10.5

商品房销售面积：住宅 -19.4 -15.7 -15.1 -13.5 -11.7 -9.1 -10.3 -15.9 -17.9 -18.6 -18.5 -11.5 -9.7

商品房销售额 -20.1 -12.1 -8.9 -13.9 -9.3 -7.6 -13.3 -20.2 -23.6 -25.1 -23.2 -11.8 -14.0

70个大中城市新建商品住宅价格指数 -3.3 -3.4 -3.5 -3.6 -3.7 -3.6 -3.5 -3.3 -3.0 -2.8 -2.6 -2.7 -3.0 

70个大中城市新建商品住宅价格指数:一线城市 -0.9 -1.1 -1.3 -1.7 -2.1 -2.2 -2.2 -2.1 -1.7 -1.2 -0.8 -0.7 -0.9 

70个大中城市新建商品住宅价格指数:二线城市 -2.7 -2.8 -3.1 -3.2 -3.3 -3.3 -3.1 -2.9 -2.5 -2.2 -2.0 -2.1 -2.4 

70个大中城市新建商品住宅价格指数:三线城市 -4.1 -4.2 -4.2 -4.2 -4.1 -4.0 -4.0 -3.9 -3.7 -3.5 -3.4 -3.4 -3.7 

销售均价(元/平米） 9,584 9,780 9,780 9,727 10,501 10,009 8,871 8,808 9,370 9,096 9,455 9,512 9,481 

建设投资

房屋新开工面积 -25.6 -30.9 -27.8 -26.0 -24.6 -26.6 -17.4 -23.1 -19.4 -27.6 -29.3 -14.3 -20.3

房地产开发投资 -26.3 -25.5 -27.4 -24.4 -24.4 -20.1 -11.3 -11.1 -35.8 -30.3 -22.3 -21.3 -19.5

百城土地成交建面 -13.7 -14.7 -6.9 -1.1 -19.1 25.1 -21.8 -15.1 -6.1 -20.9 -5.7 -8.5 -13.3

百城土地成交总价：一线城市 145.6 316.3 33.8 -6.5 -56.5 -30.2 -3.8 -69.2 -50.3 -49.3 -9.6 -58.9 -46.1

百城土地成交总价：二线城市 -20.5 5.9 -4.5 -29.1 -20.5 -43.1 -75.9 -33.0 -15.0 -27.0 -17.3 6.0 -24.2

百城土地成交总价：三线城市 -41.3 -7.4 2.5 15.9 -21.7 60.5 -32.4 -19.9 -16.9 -43.5 -28.2 -9.0 -33.9

竣工
房地产竣工面积 -36.4 -28.4 -18.5 -25.0 -20.0 -19.0 -19.1 -27.9 -18.3 -25.5 -28.0 1.5 -21.4

房地产竣工面积：住宅 -36.6 -24.4 -27.3 -26.7 -20.2 -22.3 -25.7 -26.9 -20.4 -28.3 -31.4 -26.7 -28.9

家具社零家具类社零当月同比 -3.0 -7.9 -8.8 -6.6 -8.7 -10.4 -8.7 8.8 -2.2 -3.8 9.6 16.2 18.6

分类 房地产销售、新开工及投资数据累计同比增速 2026-09 2026-08 2026-07 2026-06 2026-05 2026-04 2026-03 2026-02 2025-12 2025-11 2025-10 2025-09 2025-08

销售

商品房销售面积 -13.2 -12.1 -11.8 -11.6 -10.8 -10.2 -10.4 -13.5 -8.7 -7.8 -6.8 -5.5 -4.7

商品房销售面积：住宅 -13.8 -13.0 -12.7 -12.4 -12.1 -12.2 -13.1 -15.9 -9.2 -8.1 -7.0 -5.6 -4.7

商品房销售额 -13.9 -13.0 -13.1 -13.6 -13.5 -14.6 -16.7 -20.2 -12.6 -11.1 -9.6 -7.9 -7.3

建设投资
房屋新开工面积 -24.9 -24.8 -24.0 -23.4 -22.6 -22.0 -20.3 -23.1 -20.4 -20.5 -19.8 -18.9 -19.5

房地产开发投资 -20.6 -19.9 -19.2 -18.0 -16.2 -13.7 -11.2 -11.1 -17.2 -15.9 -14.7 -13.9 -12.9

竣工
房地产竣工面积 -25.1 -23.7 -23.2 -23.7 -23.4 -24.0 -25.0 -27.9 -18.1 -18.0 -16.9 -15.3 -17.0

房地产竣工面积:住宅 -26.6 -25.4 -25.5 -25.3 -25.0 -25.8 -26.5 -26.9 -20.2 -20.1 -18.9 -17.1 -18.5

分类 房地产销售、新开工投资单月数据（百万平方米） 2026-09 2026-08 2026-07 2026-06 2026-05 2026-04 2026-03 2026-02 2025-12 2025-11 2025-10 2025-09 2025-08

销售

商品房单月销售面积 66.0 48.6 48.8 88.2 60.6 57.3 102.3 92.9 94.0 67.2 69.1 83.3 57.0 

商品房单月销售面积:住宅 54.9 40.8 41.1 72.9 51.6 48.5 82.7 77.4 74.8 55.5 57.5 68.1 48.4 

商品房单月销售额（百亿元） 63.3 47.5 47.7 85.8 63.7 57.4 90.8 81.9 88.1 61.1 65.3 79.2 54.1 

竣工
房地产单月竣工面积 21.7 19.0 19.7 31.3 22.0 21.0 34.7 63.2 208.9 45.9 37.9 34.2 26.6 

房地产单月竣工面积：住宅 15.0 13.5 12.9 21.5 15.3 14.9 23.6 46.2 147.3 32.4 26.6 23.7 17.9 

建设投资
房屋新开工单月面积 41.4 31.9 34.6 53.1 40.3 35.3 52.9 50.8 53.1 44.0 37.5 55.6 46.2 

房地产开发投资单月（百亿元） 53.9 49.7 49.4 77.2 63.9 62.5 81.1 96.1 42.0 50.3 63.5 73.1 66.7 

数据来源：国家统计局、中信建投

下载日志已记录，仅供内部参考
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附：地产年度数据国家统计局口径

数据来源：国家统计局，中信建投
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商品房销售面积:住宅（万平米） yoy
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房地产开发投资完成额:住宅（亿元） yoy
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数据来源：卓创资讯，中信建投

浆价周度跟踪：截至10月23日，阔叶浆吨均价为4587元/周环比-0.5%，针叶
浆吨均价为4867元/周环比+0.1%，国废吨均价为1779元/周环比-2.0%
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成品纸价跟踪：截至10月23日，双胶纸吨均价为4313元/周环比-0.6%，生活用纸吨均价5667
元/周环比0.0%，白卡纸吨均价3809元/周环比-0.8%，箱板纸吨均价3741元/周环比-0.6%

数据来源：卓创资讯，中信建投
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数据来源：中国棉花信息网，Wind，中信建投

棉价周度跟踪：截至10月23日，国内棉花价格、国际棉花价格为17330元/吨、93
美分/磅，环比上周-0.6%、+1.8%；国内棉纱价格为23545元/吨，环比上周-0.2%
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国内棉花现货价格与期货价格（元/吨）

中国棉花价格指数:328 郑棉主力期货收盘价(活跃合约):棉花
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国际棉花价格指数（美分/磅）

Cotlook:A指数:前一个观测值
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国内棉纱现货价格与期货价格（元/吨）

郑棉主力期货收盘价(活跃合约):棉纱

中国纱线价格指数(CY Index):C32S:前一个观测值
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国内外棉花价格情况（元/吨）

进口棉价格指数(FC Index):M:1%配额港口提货价:前一个观测值

中国棉花价格指数:328:前一个观测值
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数据来源：中国羊毛信息网，渤海商品交易所、海关总署，Wind，中信建投

羊毛价格周度跟踪：截至10月22日，澳大利亚羊毛交易所东部市场指数为17.85澳
元/公斤，环比上周-1.0%；9月山羊绒出口平均单价96.01美元/公斤，月环比+0.9%
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澳大利亚羊毛交易所东部市场综合指数（澳分/公斤）
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中国:出口平均单价:已梳无毛山羊绒(51053921):当月值（美元/千克）
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海外服饰: Deckers下调FY27收入增长指引至4%~5%，Nike指引FY27收入同比下降高单位数，Lulu下调
FY26收入指引至下降5%~7%，ON下调FY26收入至增长20%+，Adidas上调FY26收入至增长9%~10%

数据来源：各公司财报、彭博，中信建投

财报期 FY27指引 1QFY27 4QFY26 3QFY26 2QFY26 1QFY26 4QFY25 3QFY25 2QFY25 1QFY25

自然年截止日 2027/5/31 2026/8/31 2026/5/31 2026/2/28 2025/11/30 2025/8/31 2025/5/31 2025/2/28 2024/11/30 2024/8/31

收入（亿美元） 112.1 109.7 112.8 124.3 117.2 111.0 112.7 123.5 115.9

yoy -4.3% -1.1% 0.1% 0.6% 1.1% -12.0% -9.3% -7.7% -10.4%

存货周转天数 108 121 101 97 104 102 106 105 112

财报期 FY26指引 2QFY26 1QFY26 4QFY25 3QFY25 2QFY25 1QFY25 4QFY24 3QFY24 2QFY24

自然年截止日 2026/12/31 2026/6/30 2026/3/31 2025/12/31 2025/9/30 2025/6/30 2025/3/31 2024/12/31 2024/9/30 2024/6/30

收入（亿欧元） 67.4 65.9 60.8 66.3 59.5 61.5 59.7 64.4 58.2

yoy 13.3% 7.1% 1.9% 3.0% 2.2% 12.7% 24.0% 7.3% 9.0%

存货周转天数 165 162 170 151 162 154 143 130 141

财报期 FY26指引 2QFY26 1QFY26 4QFY25 3QFY25 2QFY25 1QFY25 4QFY24 3QFY24 2QFY24

自然年截止日 2027/1/31 2026/8/2 2026/5/3 2026/2/1 2025/11/2 2025/8/3 2025/5/4 2025/2/2 2024/10/27 2024/7/28

收入（亿美元） 24.2 24.7 36.4 25.7 25.3 23.7 36.1 24.0 23.7

yoy -4.3% 4.3% 0.8% 7.1% 6.5% 7.3% 13% 8.7% 7.3%

存货周转天数 160 135 101 147 145 141 102 146 130

财报期 FY27指引 2QFY27 1QFY27 4QFY26 3QFY26 2QFY26 1QFY26 4QFY25 3QFY25 2QFY25

自然年截止日 2027/3/31 2026/930 2026/6/30 2026/3/31 2025/12/31 2025/9/30 2025/6/30 2025/3/31 2024/12/31 2024/9/30

总收入（亿美元） 14.3 10.2 11.2 19.6 14.3 9.6 10.2 18.3 13.1

yoy 3.5% 5.7% 9.6% 7.1% 9.1% 16.9% 6.5% 17.1% 20.1%

存货周转天数 128 131 106 84 121 142 109 84 119

其中：HOKA 6.8 7.0 6.7 6.3 6.3 6.5 5.9 5.3 5.7

yoy 6.8% 7.7% 14.5% 18.5% 11.1% 19.8% 10.0% 23.7% 34.7%

其中：UGG 7.9 2.8 4.1 13.1 7.6 2.7 3.7 12.4 6.9

yoy 3.5% 4.9% 9.2% 4.9% 10.4% 18.9% 3.6% 16.1% 13.0%

财报期 FY26指引 2QFY26 1QFY26 4QFY25 3QFY25  2QFY25 1QFY25 4QFY24 3QFY24 2QFY24

自然年截止日 2026/12/31 2026/6/30 2026/3/31 2025/12/31 2025/9/30 2025/6/30 2025/3/31 2024/12/31 2024/9/30 2024/6/30

收入（亿瑞士法郎） 8.5 8.3 7.4 7.9 7.5 7.3 6.1 6.4 5.7

yoy 13.5% 14.5% 22.6% 24.9% 32.1% 43.0% 35.7% 32.3% 27.8%

存货周转天数 134 125 134 123 119 126 150 135 152

预计收入同比增长9-10%
（上调指引，此前为高个

位数增长）

收入增长20%出头，下调指
引，前次指引23%+

预计FY27收入预计57-
57.25亿美元，同比增长
4%-5%（此前预计58.6-

59.1亿美元，同比增长7%-
8%），其中HOKA为高个位
数（此前预计低双位数）
、UGG为低个位数（此前

预计中个位数）增长

FY26收入下降5-7%（下
调，前次指引FY26收入下

降0-1%）

FY27收入下降高单位数

公司

Nike

公司

Adidas

公司

Deckers

公司

lululemon

公司

ON
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海外服饰：迅销指引FY27收入+12.3%，Asics上调FY26收入指引至+29.5%，UA下调FY27收
入至中单位数下降，VF上调FY27收入至增长2%+，Puma维持FY26收入中低单位数下降

数据来源：各公司财报、彭博，中信建投

财报期 FY27指引 1QFY27 4QFY26 3QFY26 2QFY26 1QFY26 4QFY25 3QFY25 2QFY25 1QFY25

自然年截止日 2027/3/31 2026/6/27 2026/3/28 2025/12/27 2025/9/27 2025/6/28 2025/3/31 2024/12/28 2024/9/30 2024/6/30

收入（亿美元） 16.7 21.7 28.8 28.0 17.6 21.4 28.3 27.6 19.1

yoy -5.2% 1.0% 1.5% 2.0% -0.5% -4.6% 1.9% -5.5% -8.6%

存货周转天数 195.0 144.0 127.0 134 209 154 141 143 191

财报期 FY26指引 2QFY26 1QFY26 4QFY25 3QFY25 2QFY25 1QFY25 4QFY24 3QFY24 2QFY24

自然年截止日 2026/12/31 2026/6/30 2026/3/31 2025/12/31 2025/9/30 2025/6/30 2025/3/31 2024/12/31 2024/9/30 2024/6/30

收入（亿欧元） 16.91 18.64 15.65 19.56 19.42 20.76 22.89 23.1 21.2

yoy -9.7% -6.3% -27.2% -15.3% -8.3% -1.3% 15.5% -0.1% -0.2%

存货周转天数 191 183 201 180 182 167 143 141 150

财报期 FY27指引 1QFY27 4QFY26 3QFY26 2QFY26 1QFY26 4QFY25 3QFY25 2QFY25 1QFY25

自然年截止日 2027/3/31 2026/6/30 2026/3/31 2025/12/31 2025/9/30 2025/6/30 2025/3/31 2024/12/31 2024/9/30 2024/6/30

收入（亿美元） 11.0 11.7 13.3 13.3 11.3 11.8 14.0 14.0 11.8

yoy -3.2% -0.8% -5.2% -4.7% -4.2% -11.4% -5.7% -10.7% -10.1%

存货周转天数 180 132 129 155 160 146 135 142 151

财报期 FY27指引 4QFY26 3QFY26 2QFY26 1QFY26 4QFY25 3QFY25 2QFY25 1QFY25 4QFY24

自然年截止日 2027/8/31 2026/8/31 2026/5/31 2026/2/28 2025/11/30 2025/8/31 2025/5/31 2025/2/28 2024/11/30 2024/8/31

收入（十亿日元） 898.1 1010 1027.5 1027.7 783.8 826.5 895.0 895.2 737.3

yoy 14.6% 22.2% 14.7% 14.8% 6.3% 7.7% 13.6% 10.4% 18.4%

存货周转天数 128 104 98 103 119 110 102 109 115

财报期 FY26指引 2QFY26 1QFY26 4QFY25 3QFY25 2QFY25 1QFY25 4QFY24 3QFY24 2QFY24

自然年截止日 2026/12/31 2026/6/30 2026/3/31 2025/12/31 2025/9/30 2025/6/30 2025/3/31 2024/12/31 2024/9/30 2024/6/30

收入（十亿日元） 264.2 270.2 185.9 222.3 194.5 208.3 153.1 183.3 168.1

yoy 35.8% 29.7% 21.4% 21.3% 15.7% 19.7% 25.1% 16.0% 22.0%

存货周转天数 149 128 182 127 145 129 174 132 151

预计FY27收入下降中单位
数（此前为预计收入微

降；其中北美下降中单位
数，亚太、EMEA下降低单

位数）

预计收入同比增长2%以上
（上调指引，此前为增长

1%至2%）

公司

Puma

公司

增长29.5%，上调指引（此
前为+17.2%）

中低个位数下降，维持指
引

UA

公司

VF

ASICS

公司

迅销
（优衣库母公司）

公司

预计FY27收入+12.3%

下载日志已记录，仅供内部参考
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数据来源：各公司财报、Bloomberg，中信建投
注：已将各公司财报季度调整至最接近的日历季度

各品牌CY26Q2整体：Nike/Adidas/Deckers/Lululemon/ON/VF/UA/Puma/迅销/Asics收入
同比-4%/+14%/+5%/-5%/+22%/-7%/-4%/-9%/+22%/+36%（除迅销/Asics均为固定汇率)

图表：主要海外服饰品牌单季度营收同比增速（固定汇率口径）

地区 主要公司/品牌 最新财报截至 CY26Q3 CY26Q2 CY26Q1 CY25Q4 CY25Q3 CY25Q2 CY25Q1 CY24Q4 CY24Q3 CY24Q2 CY24Q1

Nike（北美) 2026/8/31 2% 3% 3% 9% 4% -11% -4% -8% -11% -1% 3%
Adidas（北美） 2026/6/30 17% 12% 3% 1% 8% 3% 15% -7% -8% -4%
Deckers（美国，报表口径增速） 2026/9/30 0% 3% 0% 3% -2% -3% 0% 12% 14% 23% 19%
Lululemon（北美） 2026/8/2 -8% -4% -5% -2% 1% 4% 8% 2% 2% 4%
ON（美洲） 2026/6/30 13% 17% 21% 21% 24% 29% 34% 35% 26% 30%
VF（北美） 2026/6/27 -5% 0% 6% -1% -3% -5% 2% -9% -12% -23%
UA（北美） 2026/6/30 -9% -8% -10% -8% -5% -11% -8% -13% -14% -11%
Puma（北美） 2026/6/30 -15% 6% -22% -15% -1% -3% 7% 11% 9% 1%
优衣库（北美，报表口径增速） 2026/8/31 38% 43% 28% 30% 22% 23% 37% 17% 41% 29%
Asics（北美，报表口径增速） 2026/6/30 34% 23% -7% 6% 0% 18% 15% 14% 16% 26%
Nike（大中华区) 2026/8/31 -26% -17% -10% -16% -10% -20% -15% -11% -3% 7% 6%
Adidas（大中华区） 2026/6/30 15% 17% 15% 6% 2% 13% 16% 9% 9% 8%
Lululemon（中国大陆） 2026/8/2 -2% 23% 21% 47% 24% 22% 48% 36% 37% 52%
VF（大中华区） 2026/6/27 -3% -1% -6% -2% -6% -1% 4% 9% 4% 10%
优衣库（大中华区，报表口径增速） 2026/8/31 17% 16% 7% 7% -10% -8% 2% -1% 7% 4% 3%
Asics（大中华区，报表口径增速） 2026/6/30 33% 28% 24% 23% 13% 22% 37% 20% 37% 25%
Nike（APLA，除中国) 2026/8/31 0% -1% -2% -4% 1% -3% -4% -2% -2% 4% 4%
Adidas（日韩） 2026/6/30 18% 23% 13% 6% 13% 13% 9% 18% 6% 8%
ON（亚太） 2026/6/30 55% 61% 85% 109% 111% 129% 125% 86% 85% 91%
VF（APAC） 2026/6/27 -6% -4% -4% -2% 4% 2% 5% 5% 2% 2%
UA（亚太） 2026/6/30 -10% 8% -5% -14% -10% -26% -6% -10% -7% 5%
Puma（亚太） 2026/6/30 9% 8% -13% -9% -3% -5% 10% 3% 2% 1%
优衣库（日本，报表口径增速） 2026/8/31 -3% 10% 3% 12% 7% 10% 14% 9% 16% 10% -5%
Asics（日本） 2026/6/30 -4% 17% 23% 19% 22% 26% 25% 35% 22% 10%
Nike（EMEA) 2026/8/31 -5% -6% -7% -1% 1% -10% -6% -10% -12% 1% -4%
Adidas（欧洲） 2026/6/30 6% 6% 5% 9% 4% 14% 25% 18% 19% 14%
ON（EMEA） 2026/6/30 21% 26% 28% 33% 46% 33% 33% 15% 22% 10%
VF（EMEA） 2026/6/27 -9% -9% -3% 0% -2% -2% 1% -5% -5% -5%
UA（EMEA） 2026/6/30 10% -1% 2% 7% 6% 0% 3% -1% 0% 7%
Puma（EMEA） 2026/6/30 -13% -10% -24% -7% -3% 5% 15% 1% -4% 0%
优衣库（欧洲） 2026/8/31 35% 47% 40% 34% 31% 29% 31% 42% 55% 16%
Asics（欧洲，报表口径增速） 2026/6/30 49% 44% 29% 27% 27% 22% 41% 18% 27% 9%
Nike 2026/8/31 -5% -4% -3% 0% -1% -11% -7% -9% -9% 0% 0%
Adidas 2026/6/30 14% 14% 10% 8% 8% 13% 19% 10% 11% 8%
Deckers 2026/9/30 3% 5% 8% 7% 8% 16% 8% 17% 20% 23% 21%
Lululemon 2026/8/2 -5% 2% 0% 2% 6% 8% 14% 8% 8% 11%
ON 2026/6/30 22% 26% 31% 35% 38% 40% 41% 33% 29% 29%
VF 2026/6/27 -7% -4% -1% -1% -2% -3% 2% -6% -9% -13%
UA 2026/6/30 -4% -4% -6% -6% -4% -10% -6% -10% -10% -5%
Puma 2026/6/30 -9% -1% -21% -10% -2% 0% 10% 5% 2% 1%
迅销（优衣库母公司，报表口径增速） 2026/8/31 15% 22% 15% 15% 6% 8% 14% 10% 18% 14% 5%
Asics（报表口径增速） 2026/6/30 36% 30% 21% 21% 16% 20% 25% 16% 22% 14%

欧洲

亚太

大中华区

北美

整体（除
非注明，
默认采用
固定汇率
口径）

下载日志已记录，仅供内部参考
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数据来源：各公司财报、Wind，中信建投

图表：纺服台企月度数据跟踪

纺服制造主要公司月度营收数据：26年9月裕元、来亿、志强、钰齐、儒鸿、聚阳、
广越增速环比改善，丰泰环比走弱，下游品牌表现仍分化、重视供应链提效

公司

主要产品
运动鞋、休闲鞋、户

外鞋

专业运动鞋、休闲鞋

、冰刀鞋、高尔夫球

配件

休闲鞋、运动鞋、

防水鞋

足球鞋、休闲鞋、

美式橄榄球鞋

户外功能鞋、登山鞋

、滑雪鞋

功能性针织面料、

运动服饰
运动服、休闲服 羽绒服、户外服装

主要客户

Nike、Adidas、New

Balance、Asics、

Timberland、

Salomon

Nike、Rockport、

Converse、Salomon

Adidas、Converse

、HOKA、UNIQLO

Adidas、Nike、

Puma、迪卡侬、

Under Armour

The North Face、

Columbia、Merrell

、Decathlon

Nike、Lululemon

、Under Armour

、Adidas

Gap、Fast Retailing

（优衣库）、Target

、Walmart

The North Face、

Patagonia、

Arc'teryx、Moncler

时间 制造业务营收yoy
营收美元口径yoy

（测算）

营收美元口径yoy

（测算）

营收美元口径yoy

（测算）

营收美元口径yoy

（测算）

营收美元口径yoy

（测算）

营收美元口径yoy

（测算）

营收美元口径yoy

（测算）

2026-09 6.6% -8.9% 9.0% 6.1% 64.5% 3.6% 18.7% -1.3%

2026-08 -1.6% -6.1% -0.3% 3.3% 30.8% -4.4% -8.3% -9.1%

2026-07 -10.0% -6.4% 0.1% -1.2% 21.2% 14.2% -0.1% 4.4%

2026-06 -11.8% -9.7% -9.1% -1.2% 8.4% 7.5% -5.6% 0.6%

2026-05 -6.6% 6.6% -3.8% -6.5% -23.3% -4.0% 3.8% -14.1%

2026-04 6.9% -5.1% -8.2% 7.2% 11.0% -2.6% 11.5% 39.9%

2026-03 -11.1% -4.2% -17.6% 0.7% 4.4% 9.5% -5.9% 9.0%

2026-02 -5.9% -7.9% -25.9% -21.1% 13.6% -2.7% 3.9% -1.9%

2026-01 0.6% 2.0% -28.5% -3.6% -1.4% 11.7% -16.1% 6.3%

2025-12 -3.7% 3.6% -2.0% -2.3% 2.0% 0.5% -5.3% 14.4%

2025-11 -2.4% -8.9% -2.6% 2.6% 10.2% 4.9% 3.8% 36.1%

2025-10 -7.7% 1.8% 8.4% -3.4% 15.4% -3.0% -16.3% 69.1%

2025-09 -3.8% 3.0% 4.6% 32.7% 2.4% 5.5% -25.4% 28.4%

2025-08 -9.7% 0.5% -19.8% -26.2% 18.8% -5.7% -4.9% 25.3%

2025-07 0.5% 0.1% -6.6% 6.4% 15.5% 6.6% -0.4% -3.2%

2025-06 9.4% 5.2% 3.9% 1.3% 33.8% 5.0% 12.0% 12.9%

2025-05 0.5% -17.0% 9.7% 17.6% 46.4% -1.0% -0.6% 46.5%

2025-04 10.5% 4.4% 57.5% 18.9% 41.4% 20.1% 7.5% 13.8%

2025-03 3.5% -5.1% 41.9% 35.6% 69.7% 16.5% 6.5% 15.2%

2025-02 14.9% 7.2% 3.0% 74.6% 39.5% 16.2% 4.8% 8.3%

2025-01 1.1% -10.2% 15.5% 31.6% 10.2% 21.3% 21.7% 12.4%

2024-12 13.5% -14.7% 35.0% 10.7% 47.5% 19.7% 2.2% 32.9%

2024-11 17.0% 6.8% 6.5% -7.3% -7.4% 2.9% 40.6%

2024-10 21.3% -8.9% 63.5% 10.6% 16.9% 8.2% 11.6%

2024-09 26.7% 3.2% 28.6% 12.8% 36.5% 19.8% -7.9%

2024-08 21.1% -8.2% 66.2% 12.3% 36.7% 16.9% 6.9%

2024-07 22.0% -1.3% 38.9% -13.0% 4.0% -1.1% 1.7%

2024-06 2.9% -3.3% 33.8% 4.3% 21.5% -5.8% -8.0%

广越企业来亿集团 儒鸿企业裕元集团 聚阳实业志强国际丰泰企业 钰齐国际

下载日志已记录，仅供内部参考



27数据口径：包含天猫+京东+抖音平台零售额总和，为截至9月底的退货后口径
数据来源：久谦数据，中信建投

运动服饰电商流水月度同比跟踪：1-9月安踏（+15%）、李宁（+8%）、斐乐（+13%）、迪桑特
（+17%）、始祖鸟（+12%）、特步（+12%），长假购置需求前置下26年9月电商增速环比向好

单月GMV

yoy
安踏 斐乐 迪桑特 可隆 始祖鸟 萨洛蒙 Wilson 李宁 特步 索康尼 361度 Nike 阿迪达斯 露露乐蒙 斯凯奇 亚瑟士 昂跑 hoka 安德玛

2026-09 18% 17% 52% 73% 32% 67% -28% 8% 42% -10% -2% -10% 42% 1% 30% 40% 65% 98% 19%

2026-08 5% -16% -1% 31% -17% 31% -4% 8% 12% -50% -6% -10% 23% -7% 15% 18% 13% 32% 15%

2026-07 -4% -26% 13% 35% -45% 47% -3% -18% 4% -44% -18% -4% 21% -31% -10% 3% 33% 33% -12%

2026-06 46% 28% 30% 70% 25% 95% 18% 19% 12% -45% -11% -1% 66% -13% -5% 14% 76% 87% 1%

2026-05 14% 10% 21% 16% 37% 59% 38% 11% 18% -42% -1% -1% 27% -1% -5% 39% 58% 120% 0%

2026-04 10% 21% 42% 69% 11% 83% 50% 0% 7% -8% -6% 0% 36% 6% 13% 20% 39% 22% 36%

2026-03 23% 43% -3% 53% 25% 70% 45% 21% 5% -23% -5% 5% 53% 44% 3% 24% 86% -7% 62%

2026-02 28% 64% 33% 66% 48% 68% 88% 27% 26% -26% -30% 17% 81% 11% 69% 36% 77% 56% 69%

2026-01 -1% -3% -13% 8% -4% 18% 46% 3% -11% -29% -19% -26% 6% 36% -2% 8% 38% 40% 28%

2025-12 -9% 2% 3% 8% -4% 60% 49% -7% -18% -33% -27% -7% -4% 12% -12% -28% 6% 14% 35%

2025-11 0% 6% 34% 35% -12% 23% 27% -2% -12% 13% -18% -25% -20% 23% -10% -27% 26% 32% 31%

2025-10 -11% 11% 41% 57% -25% 25% 56% 2% 24% -13% 4% -7% 17% 101% 1% 51% 106% 176% 5%

2025-09 -1% -5% -13% 47% -23% 89% 106% -7% 13% -4% 2% 1% 8% 60% -1% 15% 77% 31% -3%

2025-08 -12% 6% 31% 94% 1% 72% 67% 8% 24% 19% 23% -23% 30% 40% -8% 20% 83% 20% 6%

2025-07 13% 24% 30% 109% 42% 36% 129% 14% 27% 21% 29% -10% 7% 34% 12% 22% 151% 55% 14%

2025-06 -21% -9% 9% 47% -25% 34% 71% -16% -16% 20% -13% -43% -21% 26% -22% -9% 80% 67% -23%

2025-05 15% 27% 54% 165% 12% 131% 30% 15% 22% 50% 0% -12% 63% 39% 9% 27% 131% 94% -12%

2025-04 -22% -25% 2% 46% 15% 31% 11% -3% 6% -25% 8% -7% 6% 53% -27% 14% 116% 54% -21%

2025-03 -14% 10% 61% 61% 15% 77% 37% 5% 16% 14% 10% -10% -1% 43% -28% 0% 132% 48% -50%

2025-02 13% 6% 41% 115% 34% 62% 7% -6% 14% 80% 22% 13% 17% 14% -29% 29% 129% 66% 13%

2025-01 15% 31% 109% 197% 97% 104% 67% 23% 29% 117% 40% 44% 69% 99% 17% 85% 295% 197% 70%

累计GMV

yoy
安踏 斐乐 迪桑特 可隆 始祖鸟 萨洛蒙 Wilson 李宁 特步 索康尼 361度 Nike 阿迪达斯 露露乐蒙 斯凯奇 亚瑟士 昂跑 hoka 安德玛

2026-09 15% 13% 17% 42% 12% 60% 14% 8% 12% -35% -10% -5% 37% 6% 7% 24% 52% 62% 19%

2026-08 15% 12% 14% 39% 9% 59% 25% 8% 9% -38% -11% -4% 36% 7% 4% 22% 50% 59% 19%

2026-07 16% 16% 15% 39% 13% 64% 31% 8% 8% -35% -11% -4% 38% 8% 3% 23% 57% 62% 19%

2026-06 19% 21% 15% 40% 22% 66% 40% 13% 9% -34% -10% -4% 40% 12% 5% 25% 62% 65% 25%

2026-05 14% 20% 13% 35% 22% 59% 47% 11% 8% -30% -10% -4% 35% 18% 7% 27% 59% 60% 31%

2026-04 13% 25% 9% 43% 17% 59% 53% 12% 5% -21% -13% -5% 39% 26% 14% 21% 60% 25% 45%

2026-03 15% 26% 0% 36% 18% 51% 54% 16% 4% -26% -16% -6% 40% 33% 14% 21% 69% 26% 48%

2026-02 10% 17% 1% 28% 15% 39% 62% 13% 3% -28% -23% -11% 33% 24% 21% 20% 55% 46% 42%

2026-01 -1% -3% -13% 8% -4% 18% 46% 3% -11% -29% -19% -26% 6% 36% -2% 8% 38% 40% 28%

2025-12 -4% 7% 32% 65% 0% 55% 56% 1% 8% 11% 3% -10% 9% 44% -9% 13% 93% 66% 2%

2025-11 -4% 8% 36% 73% 1% 54% 56% 2% 11% 16% 6% -10% 11% 49% -8% 16% 102% 73% -2%

2025-10 -5% 8% 36% 83% 3% 60% 60% 3% 15% 16% 10% -8% 17% 54% -8% 23% 115% 81% -6%

2025-09 -3% 7% 34% 94% 11% 69% 61% 3% 13% 23% 11% -9% 17% 42% -10% 18% 116% 63% -9%

2025-08 -3% 8% 40% 101% 18% 66% 52% 4% 13% 27% 12% -9% 19% 40% -11% 18% 122% 67% -10%

2025-07 -2% 9% 41% 102% 21% 65% 50% 4% 12% 28% 10% -8% 17% 40% -11% 18% 132% 76% -12%

2025-06 -4% 7% 43% 101% 18% 70% 37% 2% 9% 30% 7% -7% 18% 40% -13% 18% 128% 79% -15%

2025-05 0% 11% 52% 113% 30% 81% 28% 7% 18% 33% 13% 4% 31% 44% -11% 25% 142% 82% -12%

2025-04 -5% 4% 51% 99% 37% 65% 27% 5% 16% 23% 17% 10% 20% 46% -18% 24% 148% 76% -13%

2025-03 3% 18% 75% 118% 44% 81% 37% 8% 20% 60% 22% 16% 26% 44% -14% 28% 165% 88% -9%

2025-02 15% 22% 83% 163% 68% 84% 37% 10% 23% 101% 32% 31% 45% 45% -3% 56% 199% 126% 45%

2025-01 15% 31% 109% 197% 97% 104% 67% 23% 29% 117% 40% 44% 69% 99% 17% 85% 295% 197% 70%

下载日志已记录，仅供内部参考



28数据口径：包含天猫+京东+抖音平台零售额总和，为截至9月底的退货后口径
数据来源：久谦数据，中信建投

户外品牌电商流水月度同比跟踪：整体专业户外品牌9月增速高增，1-9月萨洛蒙（+60%）、
可隆（+42%）
单月GMV

yoy
迪桑特 可隆 始祖鸟 萨洛蒙 Wilson 骆驼 凯乐石 迪卡侬 伯希和 北面 哥伦比亚 猛犸象 探路者 巴塔哥尼亚

2026-09 52% 73% 32% 67% -28% 3% 121% 30% 49% 24% 50% 39% 49% -2%

2026-08 -1% 31% -17% 31% -4% -6% 57% 11% 20% -11% 39% 66% 0% -40%

2026-07 13% 35% -45% 47% -3% -18% 30% -13% -10% -41% -7% 5% -13% -18%

2026-06 30% 70% 25% 95% 18% 6% 23% 10% 55% 38% 28% 50% 25% 7%

2026-05 21% 16% 37% 59% 38% 34% 4% 14% 21% 11% 28% 48% -4% -21%

2026-04 42% 69% 11% 83% 50% 40% 47% 119% 48% 24% 20% 74% 90% -26%

2026-03 -3% 53% 25% 70% 45% 40% 25% 12% 19% -10% -26% 31% -1% -31%

2026-02 33% 66% 48% 68% 88% 76% 44% 40% 40% 23% 34% 123% 7% -20%

2026-01 -13% 8% -4% 18% 46% 37% 41% 31% 56% 2% -13% 20% -14% 4%

2025-12 3% 8% -4% 60% 49% 21% 31% 25% 24% 9% -30% 25% -23% 7%

2025-11 34% 35% -12% 23% 27% 42% 63% 14% 22% -15% -7% 16% -37% 11%

2025-10 41% 57% -25% 25% 56% 48% 76% 30% 54% 12% 36% 30% -7% 43%

2025-09 -13% 47% -23% 89% 106% 14% 51% 15% 11% -7% -24% 85% -29% 8%

2025-08 31% 94% 1% 72% 67% 18% 131% 25% 71% -16% -22% 23% -22% 52%

2025-07 30% 109% 42% 36% 129% 46% 164% 43% 92% 7% 27% 25% 7% 27%

2025-06 9% 47% -25% 34% 71% 5% 119% 35% 56% -19% -5% 157% -24% -23%

2025-05 54% 165% 12% 131% 30% 17% 190% 55% 139% 9% 4% 161% 38% 43%

2025-04 2% 46% 15% 31% 11% -7% 103% 10% 84% -26% 1% 120% -38% 37%

2025-03 61% 61% 15% 77% 37% 21% 118% 24% 60% -15% 44% 178% 26% 37%

2025-02 41% 115% 34% 62% 7% 7% 288% 2% 163% 5% 21% 68% 12% 66%

2025-01 109% 197% 97% 104% 67% 46% 363% 35% 156% 40% 72% 304% 53% 78%

累计GMV

yoy
迪桑特 可隆 始祖鸟 萨洛蒙 Wilson 骆驼 凯乐石 迪卡侬 伯希和 北面 哥伦比亚 猛犸象 探路者 巴塔哥尼亚

2026-09 17% 42% 12% 60% 14% 22% 42% 25% 35% 7% 12% 48% 11% -100%

2026-08 14% 39% 9% 59% 25% 26% 33% 24% 32% 5% 8% 50% 5% -16%

2026-07 15% 39% 13% 64% 31% 30% 30% 26% 33% 6% 5% 48% 6% -13%

2026-06 15% 40% 22% 66% 40% 37% 30% 33% 39% 11% 6% 52% 8% -13%

2026-05 13% 35% 22% 59% 47% 42% 31% 40% 36% 8% 3% 52% 6% -16%

2026-04 9% 43% 17% 59% 53% 44% 39% 53% 40% 6% -3% 54% 9% -14%

2026-03 0% 36% 18% 51% 54% 45% 36% 24% 38% 3% -8% 47% -5% -10%

2026-02 1% 28% 15% 39% 62% 47% 42% 34% 49% 8% -1% 58% -7% -4%

2026-01 -13% 8% -4% 18% 46% 37% 41% 31% 56% 2% -13% 20% -14% 4%

2025-12 32% 65% 0% 55% 56% 28% 100% 27% 53% 1% 6% 60% -11% 27%

2025-11 36% 73% 1% 54% 56% 29% 117% 28% 58% 0% 14% 66% -9% 31%

2025-10 36% 83% 3% 60% 60% 26% 133% 30% 68% 4% 19% 82% -1% 35%

2025-09 34% 94% 11% 69% 61% 19% 149% 29% 75% 0% 13% 107% 1% 33%

2025-08 40% 101% 18% 66% 52% 20% 170% 31% 96% 1% 19% 112% 7% 37%

2025-07 41% 102% 21% 65% 50% 21% 175% 32% 100% 3% 24% 135% 12% 35%

2025-06 43% 101% 18% 70% 37% 18% 177% 30% 101% 2% 24% 157% 12% 36%

2025-05 52% 113% 30% 81% 28% 20% 188% 29% 111% 6% 31% 157% 19% 53%

2025-04 51% 99% 37% 65% 27% 21% 188% 18% 104% 5% 39% 156% 14% 57%

2025-03 75% 118% 44% 81% 37% 30% 224% 22% 110% 14% 52% 171% 34% 63%

2025-02 83% 163% 68% 84% 37% 34% 330% 21% 159% 28% 55% 166% 37% 74%

2025-01 109% 197% 97% 104% 67% 46% 363% 35% 156% 40% 72% 304% 53% 78%

下载日志已记录，仅供内部参考
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数据口径：包含天猫+京东+抖音平台零售额总和，为截至9月底的退货后口径
数据来源：久谦数据，中信建投

品牌服饰电商流水月度同比跟踪：1-9月，波司登（+23%）、优衣库（+23%）、江南布衣
（+32%）、海澜之家（+2%）、比音勒芬（+163%）

单月GMV

yoy
波司登

加拿大鹅

Canada goose

盟可睐

Moncler
雪中飞 高梵 优衣库 江南布衣

Teenie

Weenie
森马 太平鸟

鄂尔多

斯
歌力思 卓雅

Self-

portrait

VGRAS

S

海澜之

家
比音勒芬 哈吉斯 九牧王 报喜鸟

2026-09 17% 79% 417% -27% -18% 11% -9% -15% -47% -18% 21% -34% -50% -28% 46% 2% 281% -6% -13% 1%

2026-08 70% 39% 0% -1% -38% 44% 0% 12% -7% 6% 11% -15% -9% -42% -33% 10% 132% -28% -52% 37%

2026-07 3% 64% 12% -41% 0% 36% 29% -3% -14% -1% 18% -15% -7% -6% 41% -22% 87% -24% -39% 4%

2026-06 20% 49% 204% 8% 88% 17% 20% 1% -10% 15% 80% -6% 15% 5% 35% 12% 144% -18% 9% 27%

2026-05 -8% 102% 13% -39% -19% 76% 26% 0% -26% 19% 0% -1% 36% 5% 27% -23% 125% -29% -11% -36%

2026-04 54% 138% 156% 95% 233% 28% 83% 14% -16% 42% 111% 39% -27% 121% 45% -6% 208% 9% 26% 24%

2026-03 57% 113% 436% 63% 261% 48% 69% 7% -28% 19% 15% -18% -3% 203% 59% 14% 165% -15% 12% 19%

2026-02 54% 116% 350% 70% 110% 26% 114% 31% -24% 44% 405% 57% 1172% 261% 33% 46% 342% 39% 142% 105%

2026-01 5% 54% 174% 20% 34% -27% 84% 6% -29% -16% 27% 50% 468% 164% 346% 14% 156% -17% 64% 135%

2025-12 19% 79% 97% 4% -6% -12% 30% 17% -39% -26% 52% 19% 368% 99% -13% -7% 238% -2% 63% 39%

2025-11 20% 94% 36% 54% 22% 14% 28% 57% -24% -17% 77% 68% 322% 182% 76% 5% 186% 2% 58% 43%

2025-10 45% 69% -32% 52% 51% 33% 43% 32% -2% 13% 76% 6% 440% 44% 58% 34% 228% 34% 48% 43%

2025-09 0% 169% -80% -15% 14% -13% 83% 21% -5% -8% 30% 44% 1137% 744% 91% 22% 233% 14% 49% 54%

2025-08 3% 341% 96% -29% -8% 7% 83% 15% -17% -20% 129% 40% 505% 1081% 4266% 15% 185% 14% 139% 65%

2025-07 -6% 290% 136% 7% -41% -27% 50% 22% -11% -24% 76% -6% 1091% 681% 907% 48% 193% 29% 183% 67%

2025-06 -10% 338% -36% -40% -43% -20% 37% -2% -45% -36% -25% 4% 1420% 352% 330% -4% 91% -12% -3% -5%

2025-05 -1% 265% 89% 109% 64% -17% 27% -2% 5% -39% 32% 27% 1333% 81% 288% 33% 248% 27% 65% 162%

2025-04 14% 61% 447% 27% 115% -9% -3% -12% -36% -32% 55% -8% 748% 145% 74% 0% 129% 4% 2% 23%

2025-03 69% 47% -57% 83% 96% 7% 40% -23% -5% 6% 126% 129% 777% 42% 33% -4% 129% 85% 22% 35%

2025-02 -10% -4% -24% 11% -8% 10% 29% 4% 30% -11% -34% 233% 161% 52% 51% -5% 43% 13% -8% 7%

2025-01 8% 3% 4% 14% 25% 91% 57% 6% 63% 41% 32% 117% -2% 20% -56% -14% 152% 70% 25% -10%

累计GMV

yoy
波司登

加拿大鹅

Canada goose

盟可睐

Moncler
雪中飞 高梵 优衣库 江南布衣

Teenie

Weenie
森马 太平鸟

鄂尔多

斯
歌力思 卓雅

Self-

portrait

VGRAS

S

海澜之

家
比音勒芬 哈吉斯 九牧王 报喜鸟

2026-09 23% 76% 156% 14% 35% 23% 32% 4% -24% 7% 52% -2% 31% 23% 35% 2% 163% -14% 0% 19%

2026-08 24% 76% 137% 21% 43% 25% 41% 7% -21% 11% 56% 2% 54% 33% 34% 2% 145% -15% 1% 22%

2026-07 20% 80% 173% 23% 55% 23% 52% 7% -22% 12% 62% 5% 70% 53% 48% 1% 148% -14% 10% 21%

2026-06 21% 81% 200% 29% 60% 22% 56% 8% -23% 13% 67% 10% 93% 66% 49% 4% 160% -13% 20% 22%

2026-05 21% 84% 200% 30% 58% 23% 69% 9% -25% 13% 65% 16% 127% 92% 54% 1% 166% -12% 24% 21%

2026-04 23% 83% 230% 36% 64% 11% 85% 13% -25% 12% 81% 27% 184% 176% 70% 13% 199% -3% 50% 62%

2026-03 21% 79% 240% 33% 58% 4% 86% 12% -27% 5% 78% 20% 353% 202% 91% 21% 194% -6% 60% 80%

2026-02 16% 73% 226% 29% 45% -12% 95% 15% -27% 0% 100% 54% 908% 201% 110% 25% 212% -1% 84% 124%

2026-01 5% 54% 174% 20% 34% -27% 84% 6% -29% -16% 27% 50% 468% 164% 346% 14% 156% -17% 64% 135%

2025-12 16% 68% 17% 21% 13% 6% 41% 14% -13% -12% 52% 27% 530% 169% 115% 8% 179% 19% 49% 42%

2025-11 16% 63% -6% 27% 22% 9% 43% 13% -9% -10% 52% 27% 570% 179% 136% 10% 173% 21% 47% 43%

2025-10 14% 52% -18% 20% 22% 8% 46% 8% -6% -9% 44% 24% 646% 179% 149% 11% 170% 25% 45% 43%

2025-09 5% 46% -11% 6% 7% 0% 46% 2% -6% -14% 31% 26% 727% 221% 165% 8% 161% 23% 44% 43%

2025-08 6% 38% 20% 11% 7% 3% 40% -1% -7% -15% 32% 24% 655% 187% 175% 6% 153% 24% 44% 41%

2025-07 6% 27% 9% 18% 9% 2% 32% -3% -5% -14% 25% 21% 706% 140% 129% 6% 148% 25% 35% 39%

2025-06 7% 22% 0% 19% 18% 6% 29% -6% -5% -13% 21% 29% 637% 108% 107% 2% 140% 25% 21% 37%

2025-05 8% 14% 3% 24% 26% 12% 27% -6% 6% -8% 30% 42% 499% 68% 72% 4% 163% 36% 30% 48%

2025-04 9% 8% -4% 19% 24% 23% 26% -8% 7% 3% 29% 54% 342% 57% 28% -7% 119% 42% 12% 13%

2025-03 9% 6% -13% 19% 22% 39% 43% -6% 32% 17% 27% 146% 219% 34% 6% -9% 113% 61% 17% 9%

2025-02 3% 1% -6% 14% 19% 57% 45% 5% 52% 21% 11% 162% 60% 31% -6% -11% 105% 49% 14% -4%

2025-01 8% 3% 4% 14% 25% 91% 57% 6% 63% 41% 32% 117% -2% 20% -56% -14% 152% 70% 25% -10%

下载日志已记录，仅供内部参考
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数据来源：Wind，中信建投

金价周度跟踪：截至10月23日,COMEX黄金收盘价为4010美元/盎司，环比上周-4.22%、
年同比-8.33%；SHFE黄金收盘价为864.36元/克，环比上周-4.15%、年同比-8.27%
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国际奢侈品品牌总览：CY26Q3爱马仕、LVMH、开云集团、Prada集团营收同比
+4.3%、+1%、-1%、+11.2%（固定汇率下），增速环比放缓

数据来源：彭博，各公司官网，中信建投

图表：主要高奢品牌分季度营收同比增速（%，固定汇率下, CY26Q3(如无特殊标记，以下26Q3都为自然年口径)）

注：
1 .历峰集团财报期为0401-0331,其中FY25Q1对应20240401-20240630，其余公司财报期为正常自然年度，我们对于历峰集团财报进行调整，将FY27Q1对应为CY26Q2，下同。
CY26Q2(如无特殊标记，以下26Q2都为自然年口径);
2 .Prada于2025年12月2日并表Versace，26Q1起增速包含并表后、因此拆分为内生增长（不含Versace）以及含Versace
3 .开云集团于26Q1开始重新进行营收分类，只公布Gucci品牌的营收

公司 代码
市值

（亿欧
元）

pe
（ttm

）
最新财报期 CY26Q3 CY26Q2 CY26Q1 CY25Q4 CY25Q3 CY25Q2 CY25Q1 CY24Q4 CY24Q3 CY24Q2 CY24Q1 主要品牌&业务结构

爱马仕 RMS.PA 1,297 28.7 26Q3(2026/6/30) 4.3% 6.7% 5.6% 9.8% 9.6% 9.0% 7.2% 17.6% 11.3% 13.3% 17.0%
2025A：皮具(占比44.2%)、
成衣（28.3%)、珠宝
(12.8%)、丝绸(占比6.0%）

LVMH MC.PA 1,901 17.5 26Q3(2026/6/30) 1.0% 3.0% 1.0% 1.0% 1.0% -4.0% -3.0% 1.0% -3.0% 1.0% 3.0%

2025A：
1、时装与皮具（营收占
比46.7%，包括LV、迪奥、
Celine等）
2、钟表与珠宝（占比
13.0%，BVLGARI、Tiffany、
CHAUMET）
3、精品零售（占比22.7%）
4、香水与化妆品（营收
占比10.1%）
5、葡萄酒与烈酒（营收
占比6.6%)

历峰集团 CFR.SIX 1,008 29.0
FY27Q1(2026/6/3

0)
20.0% 13.0% 11.0% 14.0% 6.0% 7.0% 10.0% -1.0% 1.0% 2.0%

FY26：
珠宝（营收占比71.6%，品
牌包括卡地亚、梵克雅
宝），腕表（营收占比
15.3%，品牌伯爵、江诗丹
顿、朗格）、其他（13.0%）

开云集团 KER.PA 218 -102.6 26Q3(2026/6/30) -1.0% 2.0% 0.0% -3.0% -5.0% -18.0% -14.0% -12.0% -16.0% -11.0% -10.0%

2025A：
时装皮具和成衣：Gucci
（营收占比40.8%），YSL
（营收占比18.0%），
Bottega Veneta（营收占
比11.6%）；珠宝：宝诗龙，
qeelin

Prada 1913.HK 113 14.0 26Q3(2026/6/30)

1.2%(不含
versace）
11.2%（含
Versace）

6.7%(不含
versace）
18.4%（含
Versace）

2.6%(不含versace）
13.8%（含Versace）

9.5% 8.5% 6.1% 12.5% 15.8% 17.7% 18.3% 16.5%

26H1：prada（营收占比
61.6%）、miumiu（营收
占比29.0%）、Versace
（8.3%）

下载日志已记录，仅供内部参考
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分品类：26Q3珠宝和腕表品类增速仍领先，时装和皮具继续走弱、顶奢
皮具仍具备韧性，香水化妆品增速环比向好

图表：主要高奢公司分季度分品类营收同比增速（%，固定汇率下, CY26Q3(如无特殊标记，以下26Q3都为自然年口径) ）

数据来源：彭博，各公司官网，中信建投

注：
1 .历峰集团财报期为0401-0331,其中FY25Q1对应20240401-20240630，其余公司财报期为正常自然年度，我们对于历峰集团财报进行调整，将FY27Q1对应为CY26Q2，下同。
2 .Prada于2025年12月2日并表Versace，26Q1起增速包含并表后、因此拆分为内生增长（不含Versace）以及含Versace
3 .开云集团于26Q1开始重新进行营收分类，只公布Gucci品牌的营收

品类 主要公司 CY26Q3 CY26Q2 CY26Q1 CY25Q4 CY25Q3 CY25Q2 CY25Q1 CY24Q4 CY24Q3 CY24Q2 CY24Q1 CY23Q4 CY23Q3 CY23Q2 CY23Q1

LVMH -5.0% 1.0% -2.0% -3.0% -2.0% -9.0% -5.0% -1.0% -5.0% 1.0% 2.0% 9.0% 9.0% 21.0% 18.0%

爱马仕-核心皮具 10.8% 10.2% 9.4% 14.6% 13.3% 14.8% 10.0% 21.5% 14.0% 17.9% 20.3% 10.4% 15.8% 23.2% 18.5%

爱马仕-成衣 -2.0% 3.6% 0.4% 7.1% 6.6% 3.8% 7.2% 17.4% 13.5% 15.1% 15.9% 27.5% 18.3% 35.1% 34.4%

开云 -3.0% 0.0% -3.0%

LVMH 11.0% 7.0% 8.0% 2.0% 0.0% 0.0% 3.0% -4.0% -4.0% -2.0% 3.0% 3.0% 14.0% 11.0%

爱马仕-珠宝和家居 -1.1% 4.0% 6.8% 12.9% 11.6% 14.9% 6.1% 17.4% 13.6% 13.0% 24.5% 24.4% 16.5% 36.1% 28.3%

爱马仕-腕表 -6.0% 4.4% -3.7% 3.2% 8.8% -5.5% -10.0% 2.6% -18.2% -4.9% 4.3% 22.0% 22.0% 24.2% 24.6%

历峰-珠宝 24.0% 16.0% 14.0% 17.0% 11.0% 11.0% 14.0% 4.0% 4.0% 3.0% 12.0% 9.0% 24.0% 27.0%

历峰-手表 8.0% 2.0% 7.0% 3.0% -7.0% -11.0% -8.0% -16.0% -13.0% -1.0% 3.0% -4.0% 10.0% 13.0%

开云-珠宝 11.0% 18.0% 22.0%

LVMH 1.0% -1.0% 0.0% -1.0% 2.0% 1.0% -1.0% 2.0% 3.0% 4.0% 7.0% 10.0% 9.0% 16.0% 10.0%

爱马仕-香水化妆品 7.5% -9.5% 0.2% -14.6% -7.2% -7.2% -0.5% 16.9% 10.6% 5.6% 4.3% 22.2% 6.3% 12.4% 6.8%

美妆等

时装与皮具

珠宝和手表

下载日志已记录，仅供内部参考
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分区域：26Q3北美和日本市场增速稳健，亚太地区整体走弱、转为负增长，
中东地区不利影响逐步减弱

图表：主要高奢公司分季度分区域营收同比增速（%，固定汇率下,CY26Q3(如无特殊标记，以下26Q3都为自然年口径)）

数据来源：彭博，各公司官网，中信建投

注：
1 .历峰集团财报期为0401-0331,其中FY25Q1对应20240401-20240630，其余公司财报期为正常自然年度，我们对于历峰集团财报进行调整，将FY27Q1对应为CY26Q2，下同。
2.Prada于2025年12月2日并表Versace，26Q1起增速包含并表后、因此拆分为内生增长（不含Versace）以及含Versace
3 .开云集团于26Q1开始重新进行营收分类，只公布Gucci品牌的营收

地区 主要公司 25A营收占比 CY26Q3 CY26Q2 CY26Q1 CY25Q4 CY25Q3 CY25Q2 CY25Q1 CY24Q4 CY24Q3 CY24Q2 CY24Q1 CY23Q4 CY23Q3 CY23Q2 CY23Q1

LVMH 26.5% -5.0% 4.0% 7.0% 1.0% 2.0% -6.0% -11.0% -10.0% -16.0% -14.0% -6.0% 15.0% 11.0% 34.0% 14.0%

爱马仕 41.9% 0.0% 2.5% 2.2% 8.0% 6.2% 5.2% 1.2% 8.9% 1.0% 5.5% 13.9% 12.3% 10.2% 33.7% 22.5%

历峰集团 33.4% 21.0% 14.0% 6.0% 10.0% 0.0% -7.0% -7.0% -18.0% -18.0% -12.0% 13.0% 8.0% 40.0% 25.0%

开云 28.6% -5.0% -1.0% -4.0% -6.0% -11.0% -19.0% -25.0% -24.0% -30.0% -25.0% -19.0% 8.0% 1.0% 16.0% 10.0%

Prada（不含Versace） 0.3% 7.9% 5.2% 12.0% 10.4% 11.3% 9.6% 15.0% 12.0% 8.3% 15.7% 32.1% 13.5% 28.0% 22.4%

Prada（含Versace） 6.7% 15.9% 13.5%

LVMH 7.9% 6.0% 14.0% -3.0% -5.0% -13.0% -28.0% -1.0% 8.0% 20.0% 57.0% 32.0% 20.0% 30.0% 29.0% 34.0%

爱马仕 9.9% 9.6% 12.3% 9.6% 11.2% 13.8% 14.7% 17.2% 22.4% 22.8% 19.5% 25.2% 26.2% 24.1% 25.9% 26.1%

历峰集团 10.2% 36.0% 28.0% 17.0% 10.0% -15.0% 22.0% 19.0% 25.0% 59.0% 41.0% 18.0% 12.0% 14.0% 36.0%

开云 7.9% 4.0% 9.0% -3.0% -7.0% -16.0% -29.0% -11.0% -6.0% 3.0% 27.0% 16.0% 13.0% 28.0% 28.0% 30.0%

Prada（不含Versace） 0.2% 7.6% -2.2% 4.4% -0.8% -7.8% 18.0% 30.6% 47.9% 64.6% 45.6% 37.6% 42.2% 44.0% 55.1%

Prada（含Versace） 3.2% 11.2% 0.8%

LVMH 26.3% 4.0% 0.0% -3.0% -1.0% -2.0% -1.0% 2.0% 4.0% 2.0% 4.0% 2.0% 5.0% 7.0% 19.0% 24.0%

爱马仕 24.6% 7.2% 7.4% 4.5% 9.5% 10.3% 9.1% 13.3% 17.0% 17.4% 18.2% 14.5% 18.6% 18.1% 21.3% 23.9%

历峰集团 22.9% 11.0% 5.0% 8.0% 11.0% 11.0% 7.0% 19.0% 5.0% 5.0% 7.0% -3.0% -1.0% 11.0% 21.0%

开云 30.1% -2.0% -1.0% -7.0% 2.0% -13.0% -10.0% -13.0% -8.0% -11.0% -8.0% -9.0% -8.0% -10.0% 4.0% 15.0%

Prada（不含Versace） -2.6% -1.6% -6.5% 0.9% 2.2% 4.3% 14.3% 16.2% 17.6% 18.6% 18.1% 7.5% 6.4% 22.0% 27.6%

Prada（含Versace） 5.4% 6.9% 1.7%

LVMH 25.6% 5.0% 6.0% 3.0% 1.0% 3.0% 0.0% -3.0% 3.0% 0.0% 2.0% 2.0% 8.0% 2.0% -1.0% 8.0%

爱马仕 19.2% 8.8% 13.7% 17.2% 12.1% 14.1% 12.3% 11.0% 22.3% 13.4% 13.3% 11.8% 21.6% 20.4% 20.5% 19.2%

历峰集团 24.5% 27.0% 18.0% 14.0% 20.0% 17.0% 16.0% 22.0% 11.0% 10.0% 12.0% 8.0% 4.0% -2.0% 12.0%

开云 24.2% 2.0% 10.0% 9.0% -7.0% -7.0% -17.0% -13.0% -9.0% -15.0% -11.0% -11.0% -11.0% -21.0% -23.0% -18.0%

Prada（不含Versace） 5.1% 19.1% 15.2% 24.2% 19.9% 14.5% 9.9% 11.0% 10.0% 8.9% 5.0% 3.8% -1.8% -6.0% 4.9%

Prada（含Versace） 23.0% 40.1% 34.3%

29.7%

11.5%

27.3%

16.3%

亚太（除日

本）

日本

欧洲

北美

下载日志已记录，仅供内部参考
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当月同比（%） 26/9 26/8 26/7 26/6 26/5 26/4 26/3 26/2 26/1 25/12 25/11 25/10 25/9 25/8 25/7 25/6 25/5 25/4 25/3 25/2

出口总额 36.3 25.0 23.9 26.9 19.2 14.0 2.5 39.6 10.0 6.4 5.8 -1.3 8.2 4.2 7.0 5.7 4.7 8.0 12.1 -3.1

农产品 10.8 13.3 9.3 19.8 5.2 3.8 -6.0 27.0 2.8 0.4 2.4 -1.2 4.5 -3.8 1.6 -6.2 -1.8 3.1 10.5 3.1

水产品 9.7 0.0 -2.7 10.6 -1.2 0.9 -23.2 37.4 -5.2 -9.2 -7.1 -9.9 1.8 0.5 4.0 -2.1 3.1 3.7 17.8 0.3

粮食 -5.4 16.3 -7.7 22.0 -25.5 -13.9 2.8 29.7 4.1 130.6 28.1 -5.8 37.2 -11.2 15.3 26.7 37.4 51.4 32.6 25.4

成品油 131.2 87.3 25.3 35.0 34.0 -3.8 -3.6 3.1 17.0 43.8 2.3 18.3 -3.0 2.9 0.0 -12.0 -25.8 -1.4 -19.9 -19.8

稀土 14.3 33.7 43.0 178.8 237.4 196.5 3.2 -9.2 -19.3 53.3 35.0 42.9 97.1 34.7 -17.6 -46.9 -48.3 -34.4 -24.9 -24.6

医药材及药品 15.9 -12.5 17.5 32.9 -1.5 9.1 6.5 36.6 -2.4 4.2 7.8 17.8 20.6 23.8 9.9 -1.1 16.8 7.6 2.2 2.7

肥料 -9.1 -61.8 -75.7 -54.8 7.5 46.0 41.8 2.5 24.5 17.0 40.2 101.3 95.4 67.5 134.5 59.3 -4.4 -10.8 26.4 99.2

塑料制品 29.3 15.3 16.5 17.5 12.8 8.1 -21.8 64.9 6.2 -2.2 -3.4 -9.8 3.9 0.8 3.3 2.3 -1.7 -0.6 8.2 -22.5

箱包及类似容器 22.5 11.1 7.4 1.8 -4.9 -11.3 -34.5 68.1 -4.2 -13.0 -19.3 -25.7 -12.3 -14.9 -9.9 -7.0 -10.0 -8.5 -1.6 -37.5

纺织纱线、织物及制品 19.0 2.4 6.4 12.2 -0.3 1.0 -28.4 83.2 -5.4 -4.2 1.0 -9.1 6.4 1.5 0.6 -1.6 -1.9 3.4 16.5 -25.3

服装及衣着附件 23.9 12.3 8.5 3.2 -4.1 -2.2 -29.4 64.5 -7.6 -10.2 -10.9 -15.9 -8.0 -10.0 -0.5 1.1 3.0 -0.5 9.3 -28.4

鞋靴 20.3 11.5 2.7 -1.1 -10.3 -17.1 -39.6 51.3 -12.4 -17.4 -17.1 -20.9 -13.2 -17.1 -7.6 -4.0 -5.5 0.3 10.0 -37.8

家具及其零件 22.1 11.8 11.2 9.0 1.9 -3.6 -33.4 67.9 5.0 -8.6 -8.5 -12.6 0.4 -3.2 3.0 0.6 -9.4 -7.2 8.2 -29.4 

玩具 40.8 15.3 -1.7 -6.4 -7.0 -12.3 -41.9 32.4 -12.8 -19.4 -25.5 -31.0 -28.0 -20.9 -3.2 8.4 -0.6 -5.9 6.4 -26.4 

陶瓷产品 -19.1 -25.7 -41.8 -48.9 -53.2 -55.9 -24.3 63.9 13.2 -12.3 -10.7 -18.3 -4.3 -0.6 20.2 30.6 14.8 13.6 8.9 -37.1

钢材 8.6 10.5 5.4 10.3 -2.3 -8.3 -13.8 4.8 -20.4 7.8 4.3 -14.4 -2.2 -6.8 12.3 -1.4 2.0 1.5 -6.4 -3.3

未锻轧铝及铝材 46.7 38.5 44.8 77.0 38.4 31.5 9.3 25.8 17.0 14.1 -10.0 -7.7 -1.4 -6.5 -6.0 -18.1 -0.1 7.1 5.1 -3.6

高新技术产品 63.9 57.1 52.9 52.5 51.1 39.3 31.5 30.4 24.1 16.7 7.8 1.8 11.9 9.0 4.3 7.3 5.0 6.9 7.9 8.5

机电产品 43.8 33.0 33.9 34.3 27.5 20.4 11.5 43.9 15.7 12.2 9.8 1.3 12.7 7.7 8.1 8.5 7.3 10.5 14.0 -1.2

通用机械设备 15.5 15.2 31.5 15.2 2.4 -3.4 -15.0 54.5 -1.6 3.7 4.6 -9.0 24.9 4.3 5.3 1.5 5.6 17.1 25.3 -24.9

自动数据处理设备及其零部
件

93.3 77.0 67.9 53.3 66.1 47.7 37.2 24.1 17.5 6.0 -6.9 -9.9 -0.2 -2.9 -9.6 -2.6 -3.8 -1.6 0.9 9.5

手机 14.4 29.8 27.1 27.8 44.3 11.0 2.5 -15.1 -2.5 10.6 -12.5 -16.5 -1.7 -18.9 -21.8 -8.8 -22.8 -20.9 9.4 10.7

家用电器 31.7 10.8 6.7 15.4 9.4 7.2 -15.2 28.5 0.0 -6.9 -5.8 -13.6 -9.6 -6.6 -3.8 -9.0 -8.8 -2.7 12.9 0.1

音视频设备及其零件 22.2 12.1 11.8 12.3 19.1 8.2 -3.4 40.2 11.2 5.1 4.8 4.3 8.0 4.2 7.6 7.8 0.6 12.6 13.0 -6.3

集成电路 136.8 130.6 116.8 122.2 111.0 100.1 85.2 66.6 78.4 47.8 34.4 27.0 32.8 33.0 29.4 24.5 33.7 21.3 8.5 21.6

汽车包括底盘 61.9 43.2 60.4 69.5 39.3 44.0 43.9 81.2 56.3 71.6 52.9 34.1 10.8 17.4 18.5 23.0 13.7 4.4 1.6 -3.7

船舶 2.8 21.4 94.3 42.2 29.7 -14.7 39.5 188.0 18.2 25.1 46.5 60.9 43.0 35.3 -1.4 23.7 44.0 35.5 1.9 -35.0

灯具照明装置及其零件 26.8 14.4 2.3 -4.2 -11.7 -19.7 -44.1 67.4 -5.2 -19.8 -21.2 -31.0 -16.7 -17.0 -5.5 1.3 -7.2 -2.3 24.3 -40.6

数据来源：海关总署，中信建投
注：分产品当月同比为计算得出，与最终公布数据或有差异，仅供参考

我国出口数据月度跟踪：26年9月我国出口当月同比+36.3%，家具、服装、鞋靴、
纺织品出口当月同比分别为+22.1%、+23.9%、+20.3%、+19.0%

图表：全国重点商品出口当月同比增速（以美元计价）

下载日志已记录，仅供内部参考
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我国总出口数据分地区月度跟踪：9月我国对主要贸易伙伴出口：对欧盟出口同
比+25.3%，对美国同比+39.6%，对俄罗斯同比+51.1%，对东盟同比+52.3%

图表：出口数据分地区当月同比增速（以美元计价）

单月同比（%） 我国出口 东南亚国家联盟 欧盟 美国 日本 韩国 澳大利亚 印度 俄罗斯 巴西 中国台湾 中国香港

2026-09 36.3 52.3 25.3 39.6 15.8 68.2 37.1 47.8 51.1 22.3 68.9 51.0 

2026-08 25.0 30.2 6.6 34.4 8.2 49.3 12.3 16.9 38.7 25.2 43.7 63.7 

2026-07 23.9 38.4 16.0 17.0 14.0 46.6 13.9 14.4 34.9 15.8 25.1 48.8 

2026-06 26.9 34.5 18.5 13.9 6.9 42.6 29.8 39.4 38.0 28.9 43.7 58.0 

2026-05 19.2 24.3 7.6 35.4 10.9 42.1 23.6 18.6 35.8 13.6 32.2 63.1 

2026-04 14.0 15.2 13.4 11.3 4.0 24.6 8.6 18.6 25.7 37.0 26.9 44.3 

2026-03 2.5 6.9 8.6 -26.5 3.3 19.6 11.9 12.7 20.6 11.4 35.2 41.0 

2026-02 39.6 38.7 54.9 9.7 22.5 40.7 64.9 37.9 59.0 50.8 22.8 18.9 

2026-01 10.0 22.4 10.8 -23.0 -0.3 15.8 9.6 7.3 -0.9 6.6 33.5 56.4 

2025-12 6.4 11.1 11.6 -30.0 5.3 -0.6 12.9 22.1 3.6 10.9 11.2 31.2 

2025-11 5.8 8.2 14.8 -28.6 4.3 1.9 35.8 8.0 -4.9 12.5 12.8 18.4 

2025-10 -1.3 11.0 0.9 -25.2 -5.7 -13.1 5.8 6.7 -22.7 0.3 9.8 20.9 

2025-09 8.2 15.6 14.2 -27.0 1.8 7.0 10.7 14.4 -21.1 15.8 11.0 19.4 

2025-08 4.2 22.5 10.4 -33.1 6.7 -1.4 10.1 9.1 -16.7 -18.4 17.5 17.2 

2025-07 7.0 16.6 9.2 -21.7 2.4 4.6 14.8 9.8 -9.1 -1.8 19.2 10.7 

2025-06 5.7 16.9 7.6 -16.1 6.6 -6.7 -1.2 9.4 -16.2 -8.0 3.4 16.7 

2025-05 4.7 14.8 12.0 -34.5 6.2 -1.2 12.6 12.5 -10.8 -7.1 7.5 11.4 

2025-04 8.0 20.8 8.3 -21.0 7.8 -0.3 5.8 21.7 -2.7 4.2 15.5 8.8 

2025-03 12.1 11.6 10.3 9.1 6.7 -0.9 -4.2 27.3 1.9 12.2 7.9 7.8 

2025-02 -3.1 8.8 -11.5 -9.8 0.5 -2.8 -19.9 7.8 -23.5 -28.8 33.2 42.8 

2025-01 5.9 3.2 10.8 12.1 0.8 -2.7 6.4 7.5 -0.7 14.2 -6.3 -14.5 

2024-12 10.7 18.9 8.8 15.6 -4.2 4.0 -12.3 0.0 5.5 5.6 14.1 -7.6 

2024-11 6.6 14.9 7.2 8.0 6.3 -2.6 0.5 2.1 -2.5 10.1 6.4 -2.7 

2024-10 12.6 15.8 12.7 8.1 6.8 5.0 2.2 3.8 26.7 24.5 2.9 2.1 

2024-09 2.3 5.5 1.3 2.2 -7.1 -9.2 -7.5 -9.3 16.6 8.6 -1.6 5.7 

2024-08 8.6 9.0 13.4 4.9 0.5 3.4 -3.2 14.0 10.4 42.8 6.8 7.9 

2024-07 6.9 12.2 8.0 8.1 -6.0 0.8 -2.4 8.6 -2.8 24.5 23.1 12.7 

数据来源：海关总署，中信建投

下载日志已记录，仅供内部参考
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数据来源：海关总署，中信建投

我国轻工重点细分品类海关出口数据月度跟踪：26年9月休闲沙发、功能沙
发、办公椅、PVC地板出口同比分别为+17.5%、+26.6%、+23.1%、+11.7%

图表：全国轻工-家具类出口公司重点品类出口及当月同比增速（以美元计价）

细分类 海关编码 代表公司 单位（亿美元） 26-9 26-8 26-7 26-6 26-5 26-4 26-3 26-2 26-1 25-12 25-11 25-10 25-9 25-8

家具及其零件 出口金额 57.08 52.40 54.30 60.57 57.43 55.65 39.60 52.51 71.93 64.50 54.06 47.06 46.77 46.87 

yoy 22.1% 11.8% 11.2% 9.0% 1.9% -3.6% -33.4% 67.9% 5.0% -8.6% -8.5% -12.6% 0.4% -3.2%
细分类 海关编码 代表公司

沙发类

带软垫的木框架坐具
(940161)

敏华控股、
顾家家居、
匠心家居

出口金额 6.16 5.15 5.11 5.40 5.12 4.87 3.45 4.83 6.46 5.53 5.60 5.58 5.24 5.29 

yoy 17.5% -2.8% -1.7% -0.7% -4.2% -10.6% -40.9% 42.4% -9.9% -20.5% -15.5% -18.8% -12.9% -15.0%
其他金属框架坐具
(940179)

出口金额 2.01 1.79 1.88 2.31 2.58 2.78 2.31 2.88 4.19 3.11 2.62 1.92 1.70 1.76 

yoy 18.2% 1.5% 0.9% 4.2% 6.5% -3.4% -38.9% 32.5% -17.3% -22.1% -19.6% -17.5% -5.5% -8.4%
按摩器具(90191010) 出口金额 4.83 4.03 3.73 3.83 3.81 3.94 2.89 3.52 4.38 4.15 3.84 3.79 3.80 3.73 

yoy 27.1% 8.2% 3.9% 0.7% 13.5% 8.7% -24.0% 60.2% 0.8% -6.6% -3.8% -11.1% -9.1% -8.8%
带软垫的金属框架坐
具(940171)

出口金额 5.34 4.96 5.48 6.41 6.54 6.65 4.84 6.58 8.94 7.90 5.91 4.54 4.22 4.27 

yoy 26.6% 16.0% 17.0% 12.2% 5.9% 0.5% -31.7% 79.2% 3.1% -11.4% -8.4% -15.6% -3.5% -5.0%
其他金属家具(940320) 出口金额 10.15 9.48 10.11 11.43 10.95 10.62 7.78 9.83 13.41 12.19 9.93 8.09 8.21 8.11 

yoy 23.6% 16.9% 21.2% 23.1% 16.5% 11.2% -26.3% 85.5% 13.1% 3.9% 1.2% -5.6% 7.6% -0.5%

办公家具

办公室用金属家具
(940310)

恒林股份、
永艺股份

出口金额 1.00 0.89 1.00 1.05 1.01 0.99 0.70 0.91 1.03 1.02 0.94 0.80 0.77 0.82 

yoy 29.5% 9.0% 4.8% -4.6% -16.5% -15.6% -29.1% 91.6% -0.9% -10.8% 2.2% -8.8% -0.5% 5.1%

可调高度的转动坐具
(940131+940139)

出口金额 3.59 2.99 3.12 3.45 3.18 3.26 1.98 2.62 3.71 3.25 2.99 2.97 2.92 2.77

yoy 23.1% 7.9% 13.7% 11.1% -3.4% -7.8% -39.4% 75.1% 0.7% -15.2% -14.2% -17.0% 0.8% -9.2%

床垫类

其他寝具及类似用品
(940490)

顾家家居、
梦百合、麒
盛科技

出口金额 5.41 4.59 4.60 4.88 4.78 4.73 3.61 4.20 5.18 4.56 4.27 4.27 4.39 4.55 

yoy 23.3% 0.9% 1.7% 0.1% 3.2% 1.8% -26.6% 55.0% -6.8% -12.9% -10.3% -15.4% -6.6% -11.1%
弹簧床垫(940410) 出口金额 1.66 1.42 1.25 1.35 1.18 1.23 0.91 1.08 1.44 1.22 1.21 1.19 1.18 1.16 

yoy 40.4% 22.4% -0.8% -0.4% -4.0% 2.8% -27.8% 73.6% 21.4% -2.7% 3.3% 9.2% 8.7% 16.3%
海绵橡胶或泡沫塑料
制褥垫,不论是否包面
(940421)

出口金额 0.76 0.60 0.58 0.65 0.60 0.65 0.54 0.58 0.67 0.62 0.63 0.64 0.66 0.64 

yoy 16.4% -6.0% -3.5% 10.0% 7.7% 7.4% -22.3% 57.4% -2.4% -14.1% -11.3% -5.8% -0.7% -8.2%

PVC地板
氯乙烯聚合物制铺地
制品(39181090)

海象新材、
天振股份

出口金额 3.84 3.32 3.67 3.76 3.83 3.69 2.41 3.19 3.98 3.60 3.48 3.09 3.44 3.45 

yoy 11.7% -3.6% 3.1% 7.5% 5.2% -3.7% -38.2% 29.7% -17.6% -28.4% -10.1% -25.0% -9.0% -17.4%

下载日志已记录，仅供内部参考
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数据来源：海关总署，中信建投

我国轻工重点细分品类海关出口数据月度跟踪：26年9月保温杯、塑料餐厨制
品、人造草坪、卫生陶瓷出口同比分别为+18.7%、+24.9%、+10.3%、-28.1%

细分类 海关编码 代表公司 单位 26-9 26-8 26-7 26-6 26-5 26-4 26-3 26-2 26-1 25-12 25-11 25-10 25-9 25-8

保温杯
带壳的保温瓶和其他真空容器及其
零件,但玻璃瓶胆除外(9617)

嘉益股份、 出口金额 4.98 4.50 4.54 5.20 4.71 4.27 2.33 3.89 5.21 4.02 4.25 3.94 4.19 4.18 
哈尔斯 yoy 18.7% 7.7% 10.6% 10.1% 0.3% -6.0% -42.2% 82.2% -11.5% -14.4% -10.2% -16.5% -0.1% -15.9%

塑料制品

塑料制餐具及厨房用具(39241000)

家联科技、茶
花股份

出口金额 8.40 7.37 7.65 9.13 8.03 7.49 5.23 6.80 9.28 7.88 7.33 6.51 6.73 7.04 
yoy 24.9% 4.7% 3.3% 6.9% 4.5% -2.5% -34.8% 64.5% -3.6% -9.0% -9.7% -15.7% -6.2% -10.5%

塑料浴缸、淋浴盘、洗涤槽及盥洗
盆(392210)

出口金额 0.67 0.60 0.64 0.68 0.64 0.61 0.38 0.58 0.77 0.63 0.58 0.51 0.54 0.58 

yoy 23.8% 4.3% 2.4% 7.1% 11.3% 6.0% -29.6% 96.8% 7.6% -3.3% -6.1% -15.2% 0.5% 1.3%

陶瓷卫浴

瓷制固定卫生设备(691010)

瑞尔特

出口金额 2.10 2.19 2.10 2.08 1.97 1.86 2.51 3.09 5.17 4.45 3.43 2.98 2.91 3.29 
yoy -28.1% -33.5% -53.3% -62.1% -56.5% -62.5% -40.6% 76.4% 19.6% -28.8% -20.6% -21.1% -8.2% 13.9%

其他家用或盥洗用瓷器(691190) 出口金额 0.08 0.07 0.08 0.08 0.08 0.06 0.07 0.09 0.13 0.11 0.10 0.09 0.09 0.10 
yoy -9.1% -26.3% -36.1% -47.9% -37.1% -47.9% -39.7% 51.3% -20.7% -27.4% -29.8% -37.0% -29.4% -5.4%

宠物食品
零售包装的狗食或猫食饲料(230910) 中宠股份、佩

蒂股份、乖宝
出口金额 1.37 1.43 1.50 1.55 1.42 1.37 1.11 1.20 1.32 1.28 1.18 1.09 1.15 1.17 

yoy 18.9% 23.0% 15.8% 35.3% 11.9% 21.7% -12.7% 54.0% -3.1% -1.7% -3.6% -15.9% -7.0% -15.9%

户外用品

合成纤维制油苫布、天蓬及遮阳蓬
(630612)

浙江正特、浙
江自然、浙江
永强、玉马遮

阳

出口金额 0.57 0.59 0.68 0.97 0.93 1.12 1.03 1.20 1.55 1.11 0.77 0.48 0.51 0.52 

yoy 12.4% 13.4% 19.6% 35.1% 13.8% -3.3% -31.0% 28.6% -14.5% -0.9% -1.4% -20.3% -2.4% -15.4%
其他纺织材料制油苫布、天蓬及遮
阳蓬(630619)

出口金额 0.16 0.16 0.17 0.22 0.18 0.21 0.18 0.18 0.21 0.16 0.15 0.09 0.09 0.11 

yoy 74.9% 39.7% 22.1% 36.6% 16.8% 25.1% -9.9% 60.6% 2.4% -17.2% -3.4% -31.4% -29.8% -32.0%
滑水板、冲浪板及其他水上运动器
械(95062900)

出口金额 0.48 0.45 0.56 0.88 1.05 1.48 1.20 1.22 0.99 0.57 0.42 0.39 0.40 0.40 

yoy 18.5% 14.0% -7.4% 11.7% -2.6% 4.3% -19.3% 44.1% -9.0% -21.0% -14.0% -4.1% 3.4% -15.8%
其他运动或户外游戏用设备;游泳池
或戏水池(950699)

出口金额 2.75 2.22 2.01 2.37 2.61 3.10 2.92 3.17 3.53 2.86 2.47 2.23 2.09 2.01 

yoy 31.5% 10.5% 5.2% 3.1% 6.1% 2.0% -19.5% 33.7% -9.3% -6.5% 4.0% 5.9% 2.7% 1.8%

人造草坪

其他化学纤维制簇绒人造草皮
（57033100）+其他化学纤维簇绒
地毯及未列名簇绒铺地制品
(57033900)

共创草坪

出口金额 0.94 0.86 0.92 0.98 0.93 0.85 0.71 0.85 1.00 0.97 0.95 0.83 0.85 0.89

yoy 10.3% -2.6% 8.5% 15.7% 8.5% -7.7% -26.6% 57.3% -2.9% -8.9% 1.0% -15.8% -9.1% -5.2%

自行车
自行车等非机动脚踏车(包括运货三
轮车)(871200) 久祺股份

出口金额 2.37 2.32 2.29 2.41 2.20 2.29 1.86 2.14 2.74 1.99 1.92 1.77 2.01 2.04 

yoy 18.0% 13.8% 3.3% 3.0% -3.4% -4.0% -32.4% 20.8% -7.4% -22.3% -5.8% -13.3% -1.9% -9.7%

体育设备
一般的体育活动、体操或竞技用品
及设备(950691) 英派斯

出口金额 10.54 8.79 8.55 9.68 9.23 9.19 6.43 8.27 9.82 8.84 8.42 8.42 8.82 8.36 

yoy 19.5% 5.2% 6.0% 10.8% 9.2% 12.1% -23.1% 84.3% 2.6% 1.7% 0.9% -5.6% 14.2% 8.4%

电子烟
未列名具有独立功能的电气设备及
装置(85437099)

思摩尔国际、
劲嘉股份、

出口金额 9.76 8.87 7.49 8.14 7.41 7.53 6.86 7.22 7.93 8.38 7.53 7.48 7.43 7.24 

yoy 31.5% 22.4% 5.5% -0.5% 0.0% -6.0% -17.7% 37.7% -14.1% -39.5% -33.4% -35.1% -44.0% -17.2%

图表：全国轻工出口公司重点品类出口及当月同比增速（以美元计价，亿美元）
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数据来源：海关总署，中信建投

我国纺服重点细分品类海关出口数据月度跟踪：26年9月，我国纺织品、服装、鞋
靴、拉锁、纽扣出口同比分别+19.0%、+23.9%、+20.3%、+17.1%、+8.9%

图表：全国纺织服装类出口公司重点品类出口额（亿美元）及当月同比增速（以美元计价）

细分类别 海关编码 代表公司 单位 26-9 26-8 26-7 26-6 26-5 26-4 26-3 26-2 26-1 25-12 25-11 25-10 25-9 25-8

拉锁

装有贱金属齿的拉链
(96071100)

伟星股份

出口金额 0.32 0.29 0.29 0.35 0.33 0.34 0.21 0.28 0.29 0.30 0.25 0.20 0.24 0.26 

yoy 34.6% 12.0% 13.3% 24.3% 11.8% 2.8% -30.6% 130.5% -0.5% 22.4% 4.9% -14.5% -2.0% 4.7%

其他拉链(96071900) 出口金额 0.89 0.82 0.83 0.88 0.85 1.00 0.62 0.85 1.03 0.78 0.75 0.65 0.79 0.80 

yoy 11.9% 1.9% 11.5% 7.7% -6.0% -4.6% -36.4% 123.4% -12.7% -11.7% -2.6% -17.4% 5.1% -4.9%

纽扣

贱金属制钮扣,未用纺织材
料包裹(96062200)

出口金额 0.27 0.28 0.27 0.28 0.27 0.30 0.22 0.25 0.33 0.24 0.24 0.22 0.26 0.25 

yoy 6.4% 12.5% 11.1% 15.6% 7.2% 2.7% -28.5% 87.7% -7.2% -17.2% -4.3% -14.7% -1.2% -5.8%

塑料制钮扣,未用纺织材料
包裹(96062100)

出口金额 0.24 0.21 0.20 0.22 0.21 0.21 0.14 0.21 0.24 0.20 0.21 0.18 0.21 0.22 

yoy 11.8% -2.3% 8.6% -1.6% -0.7% -6.2% -32.4% 151.1% -15.4% -11.7% -3.3% -16.2% 2.9% 1.5%

单月同比（%） 26/9 26/8 26/7 26/6 26/5 26/4 26/3 26/2 26/1 25/12 25/11 25/10 25/9 25/8 25/7 25/6 25/5 25/4 25/3 25/2

纺织纱线织物及其制品 19.0 2.4 6.4 12.2 -0.3 1.0 -28.4 83.2 -5.4 -4.2 1.0 -9.1 6.4 1.5 0.6 -1.6 -1.9 3.4 16.5 -25.3 

纺织纱线 25.2 9.2 7.2 15.7 2.5 10.4 -4.1 34.5 -0.3 -3.9 7.9 -7.9 12.0 2.5 2.0 1.8 3.9 7.4 8.9 -3.8 

纺织织物 16.9 -1.4 4.6 12.5 -4.9 -2.6 -36.2 119.0 -8.6 -3.4 0.1 -9.2 8.2 4.6 0.8 -2.8 -1.6 5.0 23.8 -34.3 

纺织制品 20.1 5.4 8.3 11.1 4.8 3.2 -25.8 64.3 -2.4 -5.1 0.6 -9.1 3.1 -2.3 -0.1 -1.0 -3.9 0.4 11.0 -20.4 

服装及衣着附件 23.9 12.3 8.5 3.2 -4.1 -2.2 -29.4 64.5 -7.6 -10.2 -10.9 -15.9 -8.0 -10.0 -0.5 1.1 3.0 -0.5 9.3 -28.4 

服装 24.1 13.1 8.1 1.9 -5.4 -2.7 -29.7 65.4 -7.2 -10.1 -11.5 -15.6 -8.7 -10.0 0.2 1.9 3.5 -0.8 9.1 -29.1 

鞋靴 20.3 11.5 2.7 -1.1 -10.3 -17.1 -39.6 51.3 -12.4 -17.4 -17.1 -20.9 -13.2 -17.1 -7.6 -4.0 -5.5 0.3 10.0 -37.8 

帽类 28.3 8.3 7.3 4.1 0.0 3.1 -26.5 75.2 -9.4 -12.5 -6.5 -16.2 -3.6 -7.2 -2.4 2.6 -1.1 -2.0 12.1 -27.3 

伞 14.8 -12.6 -8.0 -2.5 -1.8 -3.6 -30.8 60.0 -16.9 -14.7 -12.5 -24.3 -10.9 -14.8 -3.3 -4.5 -13.8 -2.8 9.5 -27.9 
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越南出口数据跟踪：26年9月出口同比+39.4%（8月为+26.3%），纺织品、鞋
类出口同比分别+4.4%/+7.7%（8月为+3.5%/+0.9% ）

图表：越南出口金额月度增速

数据来源：越南统计局，中信建投

单月同比 26/9 26/8 26/7 26/6 26/5 26/4 26/3 26/2 26/1 25/12 25/11 25/10 25/9 25/8 25/7 25/6

越南出口 39.4% 26.3% 25.6% 28.6% 18.5% 21.6% 20.6% 6.3% 34.3% 23.9% 15.8% 18.2% 25.3% 15.4% 17.7% 19.3%

纺织品 4.4% 3.5% 1.8% 2.8% -3.0% 1.1% 3.1% -0.6% 8.3% 8.4% -2.6% -1.0% 9.4% -4.5% 16.7% 16.0%

鞋类 7.7% 0.9% 1.6% 1.7% -0.3% -14.6% 2.5% -10.0% 7.8% 4.3% -3.8% 0.0% 9.0% -3.9% 4.5% -3.3%

手提袋、钱包、手提箱及雨伞 20.6% 12.9% 14.6% 20.0% -2.7% -6.0% 8.7% 11.4% 18.5% 14.0% 5.0% 4.5% 9.5% -1.4% 2.9% 5.6%

木材及木制品 10.1% 8.1% 9.4% 14.8% 1.9% -6.7% -5.4% -5.5% 14.7% 5.3% 1.4% -0.2% 8.7% -2.1% 5.1% 7.9%

非木质家具 6.9% 8.3% 12.9% 1.4% 19.5% 15.0% 10.5% 36.3% 20.3% 8.6% 15.7% 13.5% 5.3% 10.0% 10.7%

电子零件、电脑及备件 113.1% 56.2% 55.3% 61.2% 46.3% 58.4% 51.9% 25.3% 38.5% 46.5% 54.2% 65.8% 66.4% 50.7% 45.2% 57.1%

机械、设备及配件 37.1% 34.5% 30.0% 30.6% 20.8% 18.9% 22.1% 0.5% 50.8% 27.4% 5.3% 3.0% 11.7% 9.4% 18.0% 15.5%

钢材 56.0% 97.8% 57.4% 1.1% 2.6% -0.1% 9.1% -3.9% 6.9% 2.9% -26.3% -38.0% -33.5% -52.8% -22.5% -4.8%

出口金额占比 26/9 26/8 26/7 26/6 26/5 26/4 26/3 26/2 26/1 25/12 25/11 25/10 25/9 25/8 25/7 25/6

纺织品 5.7% 7.3% 7.5% 7.3% 6.8% 6.8% 6.8% 7.3% 7.5% 8.3% 7.6% 7.6% 7.6% 8.9% 9.3% 9.1%

鞋类 3.1% 3.7% 4.2% 4.3% 4.6% 4.2% 4.2% 4.3% 4.7% 5.0% 5.3% 4.8% 4.0% 4.6% 5.2% 5.4%

手提袋、钱包、手提箱及雨伞 0.7% 0.8% 0.9% 0.9% 0.9% 0.8% 0.9% 0.9% 1.0% 1.1% 1.0% 0.9% 0.8% 0.9% 1.0% 1.0%

木材及木制品 2.5% 2.9% 3.0% 3.1% 3.1% 3.0% 3.0% 2.9% 3.7% 3.8% 3.8% 3.6% 3.2% 3.4% 3.5% 3.4%

非木质家具 0.5% 0.6% 0.6% 0.6% 0.8% 0.8% 0.8% 1.1% 1.0% 0.9% 0.9% 0.7% 0.7% 0.7% 0.7%

电子零件、电脑及备件 37.9% 28.9% 26.3% 29.4% 28.5% 28.3% 28.0% 24.5% 22.1% 24.4% 24.6% 23.3% 24.8% 23.4% 21.3% 23.5%

机械、设备及配件 12.9% 12.7% 13.0% 12.3% 12.9% 12.3% 12.3% 11.6% 12.6% 12.7% 12.6% 12.8% 13.1% 11.9% 12.6% 12.1%

钢材 1.3% 1.6% 1.6% 1.2% 1.3% 1.6% 1.5% 1.6% 1.5% 1.2% 1.1% 1.1% 1.2% 1.0% 1.3% 1.5%

出口金额（亿美元） 26/9 26/8 26/7 26/6 26/5 26/4 26/3 26/2 26/1 25/12 25/11 25/10 25/9 25/8 25/7 25/6

越南出口 594.8 547.9 530.8 507.9 469.3 455.2 464.4 330.6 431.9 440.3 390.7 420.5 426.7 433.9 422.7 394.9

纺织品 34.0 40.0 39.8 37.0 31.9 31.0 31.6 24.3 32.5 36.5 29.7 31.8 32.6 38.6 39.1 36.0

鞋类 18.4 20.1 22.3 21.6 21.4 19.0 19.5 14.1 20.5 22.0 20.8 20.3 17.1 20.0 21.9 21.3

手提袋、钱包、手提箱及雨伞 4.1 4.4 4.7 4.8 4.0 3.7 4.0 2.9 4.1 4.7 4.1 3.8 3.4 3.9 4.1 4.0

木材及木制品 15.0 15.8 16.1 15.5 14.4 13.5 13.9 9.7 16.1 16.6 14.8 15.3 13.6 14.6 14.7 13.5

非木质家具 3.2 3.2 3.1 3.0 3.0 3.6 3.7 2.6 4.5 4.4 3.6 3.6 3.0 2.9 2.9 2.7

电子零件、电脑及备件 225.6 158.5 139.8 149.4 133.9 129.0 130.1 81.1 95.6 107.4 96.0 97.9 105.9 101.5 90.0 92.7
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美国需求数据跟踪：26年9月，美国成屋销量季调折年数为399万套/同比-2.2%
（前值为-2.5%），成屋售价中位数为41.8万美元/同比+1.3%（前值为+1.3%）

数据来源：中国人民银行、美国劳工部、全美地产经纪商协会、美国商务部普查局，中信建投

26M9 26M8 26M7 26M6 26M5 26M4 26M3 26M2 26M1 25M12 25M11 25M10 25M9 25M8

汇率、通胀、利率

美元兑人民币中间价 6.8 6.8 6.8 6.8 6.8 6.9 6.9 6.9 7.0 7.1 7.1 7.1 7.1 7.1

美国CPI同比(%) 3.7 3.4 3.4 3.5 4.2 3.8 3.3 2.4 2.4 2.7 2.7 3.0 2.9

美国核心CPI同比(%) 2.6 2.4 2.5 2.6 2.9 2.8 2.6 2.5 2.5 2.6 2.6 3.0 3.1

有效联邦基金利率(EFFR,%) 3.8 3.6 3.6 3.6 3.6 3.6 3.6 3.6 3.6 3.7 3.9 4.1 4.2 4.3

30年期抵押贷款固定利率(%) 7.0 6.7 6.7 6.5 6.5 6.3 6.4 6.0 6.1 6.2 6.2 6.2 6.3 6.6

美国房地产

美国成屋销量:季调:折年数（万套） 399 393 406 413 419 404 401 413 402 427 409 411 408 403

yoy -2.2 -2.5 0.7 3.8 3.7 0.5 -0.2 -0.5 -1.7 -0.5 -1.9 2.0 4.6 2.5

美国成屋售价中位数（万美元） 41.8 42.8 43.6 44.3 43.1 41.8 40.9 39.8 39.5 40.5 41.0 41.5 41.2 42.2

yoy 1.3 1.3 2.5 2.3 1.8 0.8 1.5 0.3 0.4 0.3 1.4 2.0 1.4 2.0

标普20城房价指数同比(%) 2.5 2.2 1.7 1.2 1.0 1.0 1.3 1.5 1.5 1.3 1.4 1.6

美国销售与库存

美国:销售总额:季调:同比(%) 10.2 8.9 9.8 11.8 8.6 7.0 5.4 4.4 3.3 3.4 3.4 3.6 4.0

美国:库存总额:季调:同比(%) 4.6 4.0 3.2 3.3 2.9 2.3 1.3 1.0 1.4 1.1 1.2 1.1 0.8

美国:制造商销售额:季调:同比(%) 8.5 8.2 8.4 9.0 7.4 5.7 3.8 2.7 2.3 2.1 2.8 2.3 2.2

美国:制造商库存:季调:同比(%) 2.6 2.0 1.8 1.9 1.8 1.3 0.8 0.8 0.9 1.1 1.4 1.4 1.3

美国:零售商销售额:季调:同比(%) 5.5 4.4 6.2 7.1 4.3 3.8 3.3 2.0 1.8 2.6 2.6 3.5 4.1

美国:零售商库存:季调:同比(%) 4.8 4.4 3.6 4.0 3.5 2.4 1.3 1.0 0.8 0.4 0.5 0.0 0.1

美国:批发商销售额:季调:同比(%) 15.6 13.3 14.2 18.3 13.5 11.1 8.7 8.2 5.5 5.3 4.6 4.7 5.5

美国:批发商库存:季调:同比(%) 6.4 5.8 4.4 4.2 3.6 3.1 1.9 1.3 2.5 1.9 1.7 1.8 0.8

美国:批发商销售额:非耐用品:季调:同
比(%)

11.1 9.5 11.4 17.7 13.3 10.0 4.4 4.4 4.2 6.3 4.3 4.2 4.4

美国:批发商库存:非耐用品:季调:同比
(%)

6.6 6.6 5.2 5.7 5.7 5.7 2.2 1.7 3.9 4.0 4.7 4.2 3.4

美国:批发商销售额:耐用品:季调:同比
(%)

20.3 17.3 17.2 18.9 13.8 12.3 13.3 12.3 6.8 4.3 4.9 5.3 6.7

美国:批发商库存:耐用品:季调:同比(%) 6.3 5.4 4.0 3.3 2.4 1.6 1.7 1.1 1.7 0.7 0.0 0.3 -0.6
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月度环比（季调） 26/9 26/8 26/7 26/6 26/5 26/4 26/3 26/2 26/1 25/12 25/11 25/10 25/9 25/8
总零售和食品服务销售额 0.8% 1.3% -0.4% 0.2% 1.0% 0.6% 1.7% 0.9% -0.6% 0.1% 0.7% 0.0% 0.1% 0.3%
总零售销售额 0.7% 1.3% -0.5% 0.1% 1.0% 0.5% 1.9% 0.9% -0.7% 0.2% 0.7% 0.0% 0.1% 0.2%
家具和家用装饰店 1.3% 0.2% -0.3% -0.7% 1.9% -1.5% 2.6% 0.1% -1.1% 0.0% 0.0% 2.3% -3.8% -2.7%
服装及服装配饰店 0.0% 0.6% 1.3% -0.6% 1.1% -0.7% 0.2% 2.6% -0.8% -0.6% 0.6% 1.2% -0.7% 0.6%
电子和家用电器店 0.6% 2.1% 0.3% 0.1% -0.3% 1.2% 1.5% 1.2% 0.7% 0.2% 0.4% 1.1% -0.4% -0.9%
建筑材料、园林设备和物
料店

-0.6% 0.2% -0.3% 1.2% -0.2% 0.2% 1.2% 0.2% 0.8% 1.3% 1.4% -0.9% 0.3% 0.4%

食品和饮料店 0.4% 0.2% -0.2% -0.2% 0.2% 0.6% 1.2% -1.3% 0.1% 0.3% -0.2% 0.0% -0.2% 0.6%
保健和个人护理店 0.7% 1.2% 0.8% 0.0% 0.9% 0.0% 1.3% 1.8% -8.2% 0.6% -0.3% 0.2% 1.1% -0.3%
运动商品/业余爱好/书及
音乐

-0.5% 1.0% -0.5% 0.4% 0.5% 1.8% 0.6% 2.1% 0.5% 0.2% 1.3% 1.7% -0.6% 0.6%

日用品商场 1.6% -0.6% 0.7% -0.1% 1.1% -0.5% 3.9% 3.6% -5.6% -3.2% 0.2% 5.5% -2.3% 0.3%
杂货店 -3.0% 3.6% 0.0% 1.9% 3.5% -0.8% -1.1% 1.7% 1.6% -0.4% 1.4% 2.2% 3.2% -3.5%
无店铺商贩 0.3% 2.0% -1.4% 0.7% 1.3% 0.8% 0.7% 1.6% 0.8% 0.3% 0.4% 0.5% -0.1% 0.9%
食品服务和饮吧（饭店） 1.1% 1.4% 0.6% 0.6% 0.9% 1.0% 0.2% 0.7% -0.2% -0.3% 0.6% 0.1% 0.0% 0.7%

美国零售数据跟踪10/16：26年9月服装店、家具店零售额季调同比分别+5.0%、
+4.9%（前值+4.3%、-0.4%），季调环比分别+0.0%、+1.3%（前值+0.6%、+0.2%）

数据来源：美国商务部普查局，中信建投

月度同比（季调） 26/9 26/8 26/7 26/6 26/5 26/4 26/3 26/2 26/1 25/12 25/11 25/10 25/9 25/8
总零售和食品服务销售额 6.3% 5.6% 4.5% 5.9% 6.7% 4.1% 3.6% 3.5% 2.2% 2.1% 2.9% 2.8% 3.7% 4.4%

总零售销售额 6.2% 5.5% 4.4% 6.2% 7.1% 4.3% 3.8% 3.3% 2.0% 1.8% 2.6% 2.6% 3.5% 4.1%

家具和家用装饰店 4.9% -0.4% -3.3% -0.8% 0.5% -3.5% -1.0% -5.1% -4.9% -7.1% -2.3% -0.5% -3.8% 2.5%

服装及服装配饰店 5.0% 4.3% 4.2% 4.1% 6.2% 5.4% 7.0% 8.7% 4.2% 5.3% 7.7% 7.0% 6.3% 8.1%

电子和家用电器店 9.4% 8.3% 5.2% 6.7% 6.8% 7.8% 6.3% 6.1% 4.9% 4.1% 4.9% 5.6% 7.5% 4.1%
建筑材料、园林设备和物
料店

4.5% 5.4% 5.6% 5.2% 5.0% 2.7% 3.2% 4.0% 4.8% 0.5% -2.8% -4.7% -2.8% -2.2%

食品和饮料店 0.9% 0.3% 0.6% 1.0% 2.3% 1.3% 0.6% -0.5% 1.3% 1.1% 1.8% 1.9% 2.2% 3.5%

保健和个人护理店 -1.2% -0.8% -2.3% -2.2% -1.2% -2.2% -1.8% -2.4% -2.9% 5.6% 4.9% 5.5% 5.0% 5.9%
运动商品/业余爱好/书及
音乐

9.6% 9.5% 9.0% 12.0% 11.1% 11.7% 4.7% 8.7% 5.8% 3.4% 5.6% 3.8% 0.9% 4.5%

日用品商场 4.2% 4.6% 3.6% 3.4% 4.9% 3.4% 3.5% 2.6% 1.3% 1.3% 1.7% 1.9% 1.6% 2.4%

杂货店 10.9% 18.1% 10.1% 9.7% 10.5% 10.6% 7.8% 12.3% 11.2% 9.8% 15.9% 10.7% 7.2% 5.7%

无店铺商贩 8.2% 7.8% 6.6% 9.8% 9.5% 8.1% 8.3% 7.3% 6.7% 4.7% 6.1% 6.1% 6.3% 8.3%

食品服务和饮吧（饭店） 7.0% 5.8% 5.2% 4.3% 4.2% 2.7% 2.4% 5.3% 3.4% 4.1% 4.6% 4.2% 5.1% 6.5%

图表：美国分品类零售和食品服务销售额同比（季调）

注：美国零售和食品服务销售额=美国零售销售额+食品服务和饮吧销售额，“家居和家用装饰店”等店铺零售不含电商，在“无店铺商贩”中统计电商销售

图表：美国分品类零售和食品服务销售额环比（季调）
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数据来源：国家药监局，中信建投

目前获NMPA批准的三类玻尿酸、再生材料、胶原蛋白、肉毒注射医疗器械证为120+、
17、19、7，锦波生物、巨子生物、创健医疗获重组胶原蛋白“械三”证

图表：已获得NMPA批准的三类注射类医疗器械数量对比（胶原蛋白、玻尿酸、童颜针/少女针）

图表：我国重组胶原蛋白注射针剂获批产品

公司 获批时间 产品 编号 商品名/宣传名 适应症（获批时描述）

锦波生物

2025.4.9 注射用重组Ⅲ型人源化胶原蛋白凝胶 国械注准20253130751 重源新生HIVECOL
产品适用于注射到中面部皮下至骨膜上层，
以矫正中面部容量缺失和/或中面部轮廓缺陷。

2023.8.28 注射用重组Ⅲ型人源化胶原蛋白溶液 国械注准20233131245 修丽可铂研
该产品用于面部真皮组织填充以纠正额部动
力性皱纹（包括眉间纹、额头纹和鱼尾纹）。

2021.6.28 重组Ⅲ型人源化胶原蛋白冻干纤维 国械注准20213130488 薇旖美
用于面部真皮组织填充以纠正额部动力性皱

纹（包括眉间纹、额头纹和鱼尾纹）

巨子生物

2026.1.14
重组I型α1亚型胶原蛋白及透明质酸钠

复合溶液
国械注准20263130044 用于真皮层的注射，以改善面颊部平滑度。

2025.10.21 重组I型α1亚型胶原蛋白冻干纤维 国械注准20253132049
用于面部真皮组织填充以纠正额部动力性皱

纹，包括眉间纹、额头纹和鱼尾纹。

创健医疗

2026.2.6
重组类胶原蛋白冻干纤维

国械注准20263130287 悦白之几韵境 用于面部真皮组织填充以纠正鱼尾纹。

2025.12.23 交联重组胶原蛋白植入剂 国械注准20253132643 悦白之几若境
面部真皮组织填充以纠正额部中重度动力性
皱纹，包括眉间纹、额头纹和鱼尾纹。
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已获得NMPA批准的三类注射类医疗器械
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个护纸巾类电商流水月度同比跟踪：1-9月，自由点（-5%）、全棉时代（+4%）

数据口径：包含天猫+京东+抖音平台零售额总和，为截至9月底的退货后口径
数据来源：久谦数据，中信建投
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个护牙膏类电商流水月度同比跟踪：1-9月，冷酸灵（-3%）、参半（-8%）、舒客（+24%）

数据口径：包含天猫+京东+抖音平台零售额总和，为截至9月底的退货后口径
数据来源：久谦数据，中信建投

下载日志已记录，仅供内部参考



48

风险提示

• 1）原材料价格波动风险：行业内部分公司处于产业链中上游，需要采购各类大宗商品作为原材料进行加

工制造，直接材料采购成本占公司总成本比重较高。原材料价格波动将直接影响公司盈利能力。

• 2）行业竞争加剧：家居行业进入从高速步入中高速增长的换挡期，加之行业跨界进入者增多、上市公司

募投项目产能释放、客流碎片化等因素相互交杂，内外部因素的变化导致行业竞争将从产品价格的低层次

竞争进入到由品牌、网络、服务、人才、管理以及规模等构成的复合竞争层级上。市场竞争的加剧可能导

致行业平均利润率的下滑，从而对公司的经营业绩带来不确定性影响。

• 3）消费需求不达预期：目前国内外市场的经营环境、供应链也将面临不确定性，从而对公司生产经营目

标达成带来不确定性。
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