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证券研究报告·行业简评 

AI 艺人、AI 综艺有望接棒 AI

短剧，AI 内容娱乐生态再丰富 

 

核心观点 

近期华策影视、芒果超媒相继推出原生 AI 艺人；爱奇艺正式官

宣首批签约 AIGC 创作者，其中，AI 演技竞演恋爱综艺《心动再

开机》即将上线。从 AI 漫剧/AI 短剧爆发式增长，到 AI 长剧《后

西游记》上星、AI 电影《三星堆：未来往事》登录院线，AI 已

经深度渗透影视产业；我们认为，AI 艺人和 AI 综艺有望接棒

AI短剧，成为接下来 AI+影视的爆发点。目前已具备技术基础，

且均有案例落地。 

 

1、多模态模型能力的提升为 AI 艺人“出道”、参演 AI 内容提

供了技术基础。以 Seedance 2.0 为节点，多模态内容的主体一致

性大幅提升，使得 AI 艺人资产得以沉淀、在不同内容中复用。

比如华策影视 AI 偶像男团墨五参演的 MV，方桃子、周以衡通

过 AI 剧《被裁掉的女孩》被市场熟知并孵化相应社媒账号。 

 

2、AI艺人并非全新概念，但运营更成熟、更贴近真人艺人经纪，

有望与 AI综艺等 AI影视内容互相催化。对比此前的虚拟偶像、

数字人，AI 艺人的形象并未发生实质性变化，但 AI 应用更纵深、

内容化运营更丰富，华策、芒果的 AI 艺人出道均配套推出了 AI

艺人参演的内容。预计《心动再开机》将为首部在长视频平台播

出的 AI 艺人参演的 AI 综艺。 

 

3、AI艺人和综艺制作成本较低，且均已进行初步的商业化。1）

以方桃子为例，其因主演的《被裁掉的女孩》走红，该剧第一季

算力成本十几万量级；截至 2026 年 10 月 25 日，方桃子星图报

价 1—20 秒 16.8 万元。2）“十万个挑战”（抖音账号）一期节

目制作成本约 3000-5000 元，时长约 5 分钟，已通过品牌合作创

收，单条商单报价 8-15 万元，实际成交价格或有折扣。 

 

【投资建议】  

关注 2 条线：  

1）AI艺人、AI综艺进展较快的标的，如华策影视、芒果超媒； 

2）平台方：芒果超媒、爱奇艺等。  
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一、近期原生 AI艺人密集“出道”，并“参演”AI内容 

近期影视公司密集推出原生 AI艺人，并同步推出其参演内容。  

1、芒果 TV 将 5 位 AI 艺人与其参演的 AI 仿真人剧同步推出。2026 年 10 月 12 日，芒果 TV 发布程渡、

方屿、林恩娜、戚许、展颜 5 位原生 AI 艺人，由其 AIGC 创新内容中心与丽泽影业联合打造；10 月 14 日，五

人参演的 AI 仿真人剧《了不起啊朋友》第一季在芒果 TV 独播，共 6 集；目前五位 AI 艺人均已开设带“AI 艺

人”标识的社交账号。 

2、华策影视推出 AI 偶像男团，并已推出首支 MV 和音乐。预计未来将参演电影、剧集、综艺、互动剧。

华策影视旗下 AI 男团 MO:V 墨伍由陆珩、夏明哲、江亦辰、林乔、ZENO 五人组成，2026 年 9 月 26 日在官方

视频频道发布首支 MV。 

 

什么是原生 AI 艺人？对比虚拟偶像、数字人有什么异同？ 

1、我们认为，原生 AI 艺人是由生成式 AI 制作、将持续出演内容为主的虚拟角色。目前业内并没有严格

定义，近期所推出的 AI 艺人共性是 AI 参与其形象、声音及表演画面的生成，并固定个人形象，创作团队负责

角色设定、作品制作和账号运营。 

2、与虚拟偶像、数字人相比，AI 艺人更重视内容运营，也更接近真人艺人经纪。AI 艺人并非全新概念，

与虚拟偶像洛天依、AI 博主柳夜熙等角色的形象类似；我们认为，不同点主要在于 AI 参与深度、AI 角色的运

营和商业化：1）原生 AI 艺人的制作、运营中，AI 参与度最深；2）虚拟偶像主要靠音乐、直播和演出吸引粉

丝，以演出票、周边和品牌合作变现；数字人的功能性更强，主要用于播报、客服和带货，按项目或服务收费。

而原生 AI 艺人预计将以固定个人形象参演剧集、综艺、音乐作品、互动剧等内容，并进行商业化，运营、变

现方式均更多元。 

图 1: 虚拟偶像、数字人与 AI 艺人典型案例 

 

数据来源：B 站、抖音、各官方账号、央视新闻、百度智能云等公开报道，中信建投证券，注：粉丝量截至 2026 年 10 月 25 日 

 

 

2012 年 7 月  

洛天依出道 

虚拟歌手，B 站粉丝 611.3 万 

音乐、演出与品牌合作 

2020—2021 年  

A-SOUL／柳夜熙 

A-SOUL：B 站粉丝 34.8 万 

柳夜熙：抖音粉丝 663.5 万 

2022 年 2 月  

央视新闻 AI 手语主播 

冬奥期间提供手语播报 

面向约 2780 万听障人群 

2026 年 3 月  

耀客 AI 演员  

林汐颜、秦凌岳 

参演 AI 剧并开设账号 

2026 年  

真人形象授权 

王祖贤：《倩影》 

戚薇：《末日盛夏》 

2026 年 10 月  

芒果 TV／华策影视 

5 位 AI 艺人与剧集联动 

MO:V 墨伍推出音乐作品 
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表 1：AI 艺人、虚拟偶像与数字人的定位及商业化比较  

比较维度 AI 艺人 虚拟偶像 数字人 

核心定位 持续出演影视、综艺、音乐等作品，经
营角色及粉丝关系。 

围绕偶像 IP 开展音乐、直播与演出。 以数字形象承担播报、客服、导览及带
货等任务。 

AI 参与深度 深。生成式AI 参与形象、声音和表演

画面制作，仍需人工创作及修正。 
传统方式依赖建模、动捕、中之人或音

源，也可使用 AI辅助制作。 
预录内容或 AI驱动，可叠加语音合成、

问答和实时交互。 

制作成本 减少部分实拍、场地及档期协调成本；

角色可跨作品复用，节省后续开发投

入。 

前期建模、绑定及舞台制作投入较高，

成熟形象可重复使用。 
模板化播报易于规模化，高拟真及实时

交互所需投入较高。 

商业模式 内容分账、广告植入、品牌合作及 IP

授权；参演剧集、综艺、互动演出等。 
演出票、直播付费、周边及品牌合作。 软件订阅、项目交付、运营服务及带货。 

典型案例及相

关数据 

 
 

方桃子：《被裁掉的女孩》女主。截至

2026 年 10 月 25 日，抖音粉丝 55.8 万；

星图刊例价：1—20秒16.8 万元、21—60

秒 20.8 万元、60 秒以上 25.8 万元。 

 
 

洛天依：2012 年 7 月出道，B 站粉丝

611.3 万。2025 年北京全息演唱会公开

票价 480—1,280 元；另有音乐、品牌

合作及周边业务。 

 

 

 

 
 

 

 

央视新闻 AI 手语主播：央视新闻与百
度智能云联合推出的 AI 手语虚拟主

播，北京冬奥会期间为听障观众提供新

闻及赛事手语播报；我国约有 2780 万

听障人士。 

 

数据来源：抖音、B 站、巨量星图、界面新闻、央视新闻、百度智能云、公开演出信息，中信建投证券。粉丝量截至 2026 年 10 月 25 日 

 

二、AI综艺：AI微综已登录社媒，爱奇艺将上线首部 AI竞演恋综 

目前已在社媒平台播放的 AI综艺基本均为 AI制作的短片，多数案例保留了真人综艺的节目规则。从选题

看，基本从生存挑战、美食竞技、偶像选秀与恋爱观察等规则成熟、类型辨识度较高的模式入手；传统真人秀

先有现实中的人，其个性、经历和关系在节目中逐渐显现；AI 节目则反过来，先设定人格，再让角色沿着标签

展开。10 月 15 日，爱奇艺宣布签约首批 11 位 AIGC 创作者，包括首部 AI演技竞演恋爱综艺《心动再开机》，

预计 AI艺人将参演。 

案例一：AI微综艺《十万个挑战》：一期节目制作成本约 3000-5000 元，制作周期约 1 周（不包括前期策

划与沟通）；其所属账号单条商单报价 8-15 万元人民币。 
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《十万个挑战》是由花生团队制作的 AI 挑战类微综艺，真人编写赛制和剧情，再用 AI 生成角色、场景及

比赛画面。代表作《全校粉笔大作战》设定为 1000 名学生对抗 100 名老师，粉笔画出的物品能够变成现实，由

此展开校园攻防战，总时长约 5 分钟，B 站+抖音播放次数超过千万。目前账号主要通过品牌植入和定制内容变

现，例如将萤石摄像头作为“哨位”融入比赛，单条商单报价约 8 万—15 万元，实际成交或存在折扣。 

图 2:AI 微综艺《全校粉笔大作战》梳理 

 

数据来源：抖音，新榜，南方都市报，B 站，中信建投证券 

案例二：《MBTI换乘恋爱》。它的设定模拟了真人秀恋综《换乘恋爱》，并保留原有节目规则，不同 MBTI

人格的虚拟角色住进恋爱小屋，人物和情节由创作者设计，观众则根据人格特点、互动细节猜测配对和复合走

向。首期 8 月 14 日播出，目前该账号小红书粉丝量超过 5 万。 

图 3:AI 综艺《MBTI 换乘恋爱》 

 

数据来源：小红书 App，中信建投证券 

 

三、多模态能力提升、成本降低，是 AI艺人/综艺爆发的技术基础 

随多模态模型迭代，主体一致性提升，AI艺人资产得以沉淀、在不同内容中复用。多模态模型迭代主要在

几个方向：1）主体一致性（尤其是动态情况下）、画面精美度、长镜头叙事能力；2）单次生成时长；3）二次

编辑能力；4）抽卡成功率。以 Seedance 2.0 为节点，主体一致性、生成视频的质量显著提升。同时生成 5、10s

视频的综合价格整体也呈下降趋势，其中 MiniMax H3 坚持高性价比，并开源，为多模态模型落地应用提供了
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良好的生态。 

图 4:今年以来主流多模模型迭代梳理 

 

数据来源：各模型官网，中信建投证券 

 

 

四、AI艺人/综艺制作成本低，均已初步商业化；二者有望互相催化 

AI艺人/综艺制作成本低，目前主要以商单方式商业化。 

1）原生 AI艺人：以方桃子为例，其因主演的《被裁掉的女孩》走红，该剧第一季算力成本十几万量级；

截至 2026 年 10 月 25 日，方桃子星图报价 1—20 秒 16.8 万元。未来原生 AI艺人有望参考真人艺人经纪的变现

方式，比如参演剧集/综艺/音乐作品收取片酬。 

2）AI综艺：“十万个挑战”（抖音账号）一期节目制作成本约 3000-5000 元，时长约 5 分钟，已通过品牌合

作创收，单条商单报价 8-15 万元，实际成交价格或有折扣。爱奇艺将上线首部 AI演技竞演恋爱综艺《心动再

开机》，AI综艺或将参考传统综艺进行变现，比如收取版权费。2026 年 10 月 15 日，爱奇艺宣布签约首批 11

位 AIGC创作者，包括 8 家厂牌和 3 位个人创作者，覆盖网络电影、纪录片、动画、短剧及综艺。《心动再开

机》由凡酷文化与爱奇艺合作推出，通过竞演和情感互动展现人物性格，为 AI 艺人提供剧集之外的表演场景。 
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图 5: 爱奇艺首批签约 AIGC 创作者代表作品 

 

数据来源：爱奇艺，中信建投证券 

 

五、相关公司：关注 AI艺人/综艺进展较快的标的，及平台方 

图 6:AI 艺人/综艺相关标的梳理 

 

数据来源：各公司公告、公众号，中信建投证券 
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风险分析 

内容表现及市场接受度不及预期。AI 艺人与 AI 综艺仍依赖人设塑造、叙事设计及持续内容供给，若表演

质感不足、题材同质化或更新不稳定，可能导致播放量、用户留存及粉丝黏性低于预期，影响 IP 长期运营。 

商业化及业绩兑现不及预期。流量与广告报价未必转化为实际收入，品牌合作、用户付费及衍生开发若推

进缓慢，叠加制作、投流和运营投入增加，可能影响项目盈利及相关公司业绩贡献。 

舆论、版权及数据安全风险。虚拟人设争议、内容价值导向偏差可能引发负面舆情；训练素材、肖像、声

音及音乐授权边界不清，以及用户互动数据泄露或违规使用，可能引发侵权争议、内容下架及赔偿，增加合规

与运营成本。 

模型迭代不及预期。若生成模型在人物一致性、动作自然度、情绪表达及长时序内容生成等方面的进步慢

于预期，可能限制 AI 艺人的表演能力与 AI 综艺的内容质量；反复生成、人工修正及后期处理需求较高，也可

能削弱降本增效效果，延缓规模化制作与商业化落地。 
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人民大学传播学硕士。曾任职于百度、新浪，从事商业分析、战略分析；2015 年起先

后任职于中银国际证券、广发证券，从事传媒互联网研究。2019 年加入中信建投证券，
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研究全球大模型与应用、互联网平台、全球游戏行业及潮流玩具。 
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评级说明  
 

投资评级标准  评级 说明 

报告中投资建议涉及的评级标准为报告发布日后 6

个月内的相对市场表现，也即报告发布日后的 6 个

月内公司股价（或行业指数）相对同期相关证券市

场代表性指数的涨跌幅作为基准。A股市场以沪深

300 指数作为基准；新三板市场以三板成指为基准；

香港市场以恒生指数作为基准；美国市场以标普 

500 指数为基准。 

股票评级 

买入 相对涨幅 15％以上 

增持 相对涨幅 5%—15％ 

中性 相对涨幅-5%—5％之间 

减持 相对跌幅 5%—15％ 

卖出 相对跌幅 15％以上 

行业评级 

强于大市 相对涨幅 10%以上 

中性 相对涨幅-10-10%之间 

弱于大市 相对跌幅 10%以上 
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