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社会服务 
  

双节假期服务消费稳中有升，金价回落刺激金饰消费 
  
出行：假期跨区域人员流动整体平稳。10 月 1-5 日全社会跨区域人员流

动量同比+0.37%，铁路/水路/民航/公路分别同比+11.9%/+6.6%/-

0.3%/-0.4%；民航旅客量/平均票价累计同比+0.4%/+8.5%。 

出境：双节叠加“请 3 休 13”拼假效应推动出境游热度攀升。中秋出入

境人次同比+16.8%，其中内地居民出入境 320.6 万人次/同比+5.3%。国

庆假期重点口岸出境客流持续高位，前三天经横琴口岸出境赴中国澳门的
内地旅客达 8.5 万人次。OTA 数据显示，假期首日境外接送机、境外当地

玩乐订单量各同比+43%/+37%，欧洲、南美、澳新等长线产品热度同比

增超四成。 

景区：热门景点客流显著增长，龙头带动作用凸显。四川假期 5 天景区累

计接待游客 3470.84 万人次，同口径同比+2.59%，其中前 4 天 5A 级景

区游客、门票收入同比+3.44%、+0.72%；揭阳古城 5 天接待游客 130.05

万人次/同比+147.56%；泰山进山游客、门票收入同比+14.27%、

+15.69%。 

住宿餐饮：酒店预订热度上行，聚餐需求集中释放。同程旅行数据显示，

节中酒店入住热度同比+32%；华住整体预订率同比+2pct、预订间夜量同

比+22%；海南 44 家重点监测酒店双床房均价同比-4.9%，高星降价、中

低星提价。海底捞 10 月 1 日全国门店预订量同比+35%，占国庆总预订

量 4 成。 

免税：海南离岛免税销售个位数增长，客单价延续承压。假期前 5 天，海

口海关共监管离岛免税购物金额 6.48 亿元/同比+5.0%，购物人数 9.40 万

人次/同比+13.4%，购买商品 51.32 万件/同比+7.8%，人均购物金额 6894

元/同比-7.4%。 

黄金珠宝：金价回落刺激饰品消费，两极化消费趋势明显。（ 1）金价回落

叠加国庆旺季，黄金饰品消费明显回暖。根据证券时报，受金价回落及国

庆旺季共同带动，水贝多个卖场客流明显提升，部分商户反馈客流达平时

3-4 倍，10 月初销量较 9 月底同比增长约 20%；据时代周报对北京菜百

总店及荟聚购物中心的实地调研，国庆期间黄金饰品终端客流整体平稳，

大克重古法金、传承类产品成交较为积极，以旧换新需求亦保持较高热
度。 2）消费两极化趋势进一步显现，高端消费与轻克重需求表现更优。

据时代周报调研，黄金饰品消费两极化趋势明显：一方面，高净值客群偏

好大克重、高工费的古法金及传承类产品，购买力及价格承受能力较强；

另一方面，价格敏感型消费者更多转向 1500-2000 元左右的小克重转运

珠、耳钉等产品，通过降低克重控制消费总额，中间价格带常规款相对承

压。此外，琳朝南京德基门店 9 月 22-24 日试营业期间单日销售额突破

1000 万元，部分热门产品设置 10 万-40 万元消费额度，反映高端黄金珠

宝消费仍具较强韧性。 

零售：部分区域温和增长。湖北假期前 5 日零售餐饮交易额 367.98 亿元
/同比+6.52%；武汉假期前 3 日线下零售消费 66.67 亿元/同比+9.04%；

长春假期前 3 日，消费金额超 50 亿元/同比+3.4%，消费人数 646 万人次

/同比+3.7%；徐州假期首日，主城区 20 家商贸企业销售额同比+10.73%，

客流量 92.45 万人/同比+9.88%。云南假期前 4 日全省 20 个重点监测步

行街 商圈）累计客流量超 700 万人次，累计营业额超 6 亿元。 
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投资建议：看好红利主线+出海龙头，关注内需修复弹性 

近期市场风格再平衡，结合估值与业绩预期，看好：1）业绩确定性强+股

息率优+低估值个股，具有较强安全边际，推荐小商品城、苏美达、百胜

中国，以及动销优良的周大福、潮宏基等黄金珠宝个股，关注老铺黄金、

大商股份；2）成长性优的跨境龙头，如安克创新、致欧科技、赛维时代

等；3）双节假期消费整体保持活跃，表现环比向好，关注内需消费龙头后

续修复弹性。 

综上推荐小商品城、安克创新、苏美达、百胜中国、古茗、周大福、潮宏

基、东方甄选、华住集团、首旅酒店、锦江酒店、三峡旅游、九华旅游，

关注中国中免、珠免集团、永辉超市、赛维时代、长白山、三特索道、菜

百股份、老铺黄金、中国东方教育、孩子王、华凯易佰、海底捞、小菜园、

名创优品、若羽臣、焦点科技、美团-W、青木科技、壹网壹创、轻纺城。 

风险提示：消费复苏不及预期；行业竞争加剧；监管政策的不确定性。 
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图表1：节假日国内旅游相对 2019 年恢复水平 

 
资料来源：文化和旅游部，国盛证券研究所 

图表2：节假日出入境人次同比表现 %） 

 
资料来源：国家移民管理局，国盛证券研究所 

图表3：分交通方式跨区域人员流动量同比 %）  图表4：民航旅客量及平均票价同比 %） 

 

 

 
资料来源：交通运输部，国盛证券研究所 

 
资料来源：航班管家 DAST，国盛证券研究所 
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图表5：历年“十一”黄金周全国零售和餐饮企业销售情况 

 
资料来源：新浪财经、经济参考报、重庆市发改委、BBC、财政部、央视网、人民网、中国新闻网、国家商务部，国盛证券研究所 

图表6：2026.10.1-10.5 海南离岛免税表现 

 
资料来源：海南新闻联播，国盛证券研究所 

图表7：假期海南离岛免税销售数据 

 2025 年 2026 年 

 元旦 春节 五一 
中秋 

国庆 
元旦 春节 清明 五一 端午 

国庆 

 10.1-10.5） 

天数 1 8 5 8 3 9 3 5 3 5 

购物金额 

 亿元）  
1.3 20.94 5.1 9.44 7.12 27.2 2.79 5.54 2.02 6.48 

YoY  -16% -6.80% 13.60% 128.9% 30.80% 14.80% 10.40% 8.60% 5.0% 

购物人次 

 万人 次） 
2.1 24.05 7.91 12.29 8.35 32.5 4.76 8.46 3.47 9.4 

YoY  -19% -7.80% 3.20% 60.60% 35.40% 19.60% 7.40% 11.20% 13.4% 

日均购物金额 

 亿元）  
1.3 2.62 1.02 1.18 2.37 3.03 0.93 1.11 0.67 1.30 

YoY -18% -16% -6.80% 5.20% 82.60% 16.50% — 8.60% — 5.0% 

人均购物金额 

 元）  
6190 8706 6448 7685 8527 8369 5861 6548 5821 6894 

YoY -14% 4% 1.10% 10.00% 37.70% -3.90% — 1.60% — -7.4% 

资料来源：海口海关，海南新闻联播，国际旅游岛商报，海南日报，新华财经，海口市政府，海南省政府，海南发布、海口市商务局、海口日报，国
盛证券研究所 
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1.节前行情回顾 

1.1 商贸零售指数期间跌 0.44%，跑赢上证综指 0.75 个百分点；社会服务
指数期间跌 2.92%，跑输上证综指 1.73 个百分点 
申万商贸指数期间 9.28-9.30）跌 0.44%，跑赢上证综指 0.75 个百分点，板块表现居

各板块第 12 位；申万社服指数期间 9.28-9.30）跌 2.92%，跑输上证综指 1.73 个百分

点，板块表现居各板块第 27 位。期间上证综指跌 1.19%，板块涨跌互现，其中房地产

 +3.52%）、医药生物 +2.32%）、银行 +1.54%）领涨，通信 -7.84%）、电子 -

6.40%）、机械设备 -4.42%）领跌。 

 

图表8：各行业指数期间涨幅情况 %，20260928-20260930） 

 
资料来源：Wind，国盛证券研究所 

1.2 涨跌幅前 10 个股 
节前批批零板块个股涨跌互现，天虹股份 +11.87%）、跨境通 +8.61%）、富森美

 +4.32%）、豫园股份 +4.25%）领涨，宁波中百 -16.85%）、国芳集团 -12.99%）、

星徽股份 -11.71%）、狮头股份 -10.13%）领跌。 
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图表9：批零个股涨跌幅前 10 及主要指数表现 剔除停牌个股， 20260928-20260930） 

涨幅 TOP 10 涨跌幅 %） 最新市值 亿元） 跌幅 TOP 10 涨跌幅 %） 最新市值 亿元） 

天虹股份 11.87 58  宁波中百 -16.85 39  

跨境通 8.61 61  国芳集团 -12.99 89  

富森美 4.32 84  星徽股份 -11.71 47  

豫园股份 4.25 181  狮头股份 -10.13 31  

吉宏股份 4.22 85  友阿股份 -8.38 67  

深赛格 3.41 75  华凯易佰 -6.50 73  

华联股份 3.33 42  全新好 -5.84 38  

美凯龙 3.24 87  飞亚达 -4.51 72  

百联股份 2.72 134  凯瑞德 -4.48 26  

爱婴室 2.67 19  百大集团 -4.31 39  

主要指数 涨跌幅 %）  主要指数 涨跌幅 %）  

申万商贸 -0.44   创业板指 -4.67   

上证综指 -1.19   沪深 300 -1.84   

资料来源：Wind，国盛证券研究所 

 

图表10：年初至今批零个股涨跌幅前 10 及主要指数表现 剔除停牌个股， 20260101-20260930） 

涨幅 TOP 10 涨跌幅 %） 最新市值 亿元）  跌幅 TOP 10 涨跌幅 %） 最新市值 亿元）  

华凯易佰 73.47 73  *ST 萃华 -93.87 2  

星徽股份 59.31 47  浙江东日 -55.52 115  

锦和商管 48.28 45  ST 文峰 -47.99 26  

新迅达 48.17 52  东百集团 -47.22 81  

国芳集团 32.90 89  中国中免 -45.12 1053  

狮头股份 32.42 31  翠微股份 -43.55 76  

宁波中百 25.93 39  供销大集 -41.20 265  

吉宏股份 24.65 85  农产品 -40.75 120  

飞亚达 15.77 72  王府井 -36.64 111  

赛维时代 15.04 94  百大集团 -36.40 39  

主要指数 涨跌幅 %）  主要指数 涨跌幅 %）  

申万商贸 -27.48   创业板指 -2.12   

上证综指 -3.19   沪深 300 -5.88   

资料来源：Wind，国盛证券研究所 

 

节前社服板块个股涨跌互现，全聚德 +2.34%）、外服控股 +1.43%）、*ST 西旅

 +1.35%）、北京人力 +0.94%）领涨，金马游乐 -13.15%）、桂林旅游 -10.49%）、

科德教育 -7.47%）、创业黑马 -6.68%）领跌。 
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图表11：社服个股涨跌幅前 10 及主要指数表现 剔除停牌个股， 20260928-20260930） 

涨幅 TOP 10 涨跌幅 %） 最新市值 亿元） 跌幅 TOP 10 涨跌幅 %） 最新市值 亿元） 

全聚德 2.34 29  金马游乐 -13.15 62  

外服控股 1.43 97  桂林旅游 -10.49 33  

*ST 西旅 1.35 18  科德教育 -7.47 108  

北京人力 0.94 73  创业黑马 -6.68 56  

凯文教育 0.21 28  *ST 开元 -6.38 11  

锦江酒店 0.11 179  华天酒店 -4.73 39  

科锐国际 0.00 41  博瑞传播 -4.69 44  

中青旅 0.00 51  西域旅游 -4.62 35  

同庆楼 -0.08 31  ST 豆神 -4.49 105  

国脉科技 -0.13 78  传智教育 -4.22 35  

主要指数 涨跌幅 %）  主要指数 涨跌幅 %）  

申万社服 -2.92   创业板指 -4.67   

上证综指 -1.19   沪深 300 -1.84   

资料来源：Wind，国盛证券研究所 

 

图表12：年初至今社服个股涨跌幅前 10 及主要指数表现 剔除停牌个股， 20260101-20260930） 

涨幅 TOP 10 涨跌幅 %） 最新市值 亿元）  跌幅 TOP 10 涨跌幅 %） 最新市值 亿元）  

科德教育 55.21 108  凯撒旅业 -51.11 56  

传智教育 35.32 35  *ST 西旅 -39.81 18  

行动教育 31.58 63  西域旅游 -38.59 35  

大连圣亚 16.18 63  同庆楼 -36.36 31  

华天酒店 16.06 39  君亭酒店 -33.40 34  

创业黑马 13.84 56  中公教育 -32.48 114  

锋尚文化 8.12 54  国脉科技 -31.92 78  

ST 云网 6.03 18  西安饮食 -31.84 35  

桂林旅游 -2.21 33  首旅酒店 -31.84 123  

米奥会展 -4.22 38  天府文旅 -31.65 45  

主要指数 涨跌幅 %）  主要指数 涨跌幅 %）  

申万社服 -17.48   创业板指 -2.12   

上证综指 -3.19   沪深 300 -5.88   

资料来源：Wind，国盛证券研究所 
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2.公司动态 

吉宏股份：拟派发截至 2026 年中期股息 0.14 元/股。除净日 10 月 9 日，股份过户文件

递交截止时间为 10 月 12 日，记录日为 10 月 16 日，股息预计于 10 月 30 日派发。 

 

爱婴室：1）施琼先生辞去兼任的总裁职务，辞任后将继续担任董事长。公司拟聘任高岷

女士为公司总裁；2）高岷女士辞去董秘职务，公司拟聘任崔林芳女士担任董秘；3）崔

林芳女士辞去证券事务代表职务，后续将根据相关规定，选聘符合资格的人员担任证券

事务代表。 

 

广州酒家：截至 9 月 25 日，经初步统计，本年度自有品牌月饼累计销量 1429.85 万盒，

按农历日期同比+2.28%。 

 

创业黑马：拟通过发行股份及支付现金方式购买版信通公司 100%股权，交易价格不超

过 2.80 亿元，发行价格为 23.07 元/股，发行数量约 638.16 万股；同时拟向不超过 35

名特定投资者发行股票募集配套资金，拟募集金额不超过 1.472 亿元。 

 

桂林旅游：股东海航航空集团、首都航空于 3 月 31 日与桂林交投签署股权转让协议，

航空集团、首都航空分别将其持有的公司 33%、32%股权，以协议转让的方式转让给桂

林交投。相关股权变动登记已于 9 月 28 日完成。 

 

天虹股份：全资子公司厦门市天虹拟通过产权交易所挂牌方式转让其持有的厦门大西洋

天虹门店物业资产，挂牌转让价格为 1.76 亿元 含增值税），最终价格以实际成交价格

为准。 

 

老凤祥：以 2026 年半年度为发放年度，以总股数约 5.23 亿股为基数，派发现金红利

0.20 元/股 含税），合计派发约 1.05 亿元。 

 

锦江酒店：拟以协议转让方式收购黄德满持有的维也纳酒店和百岁村餐饮各 10%股

权，交易价格合计约 8.11 亿元。本次交易完成后，公司将分别持有维也纳酒店、百岁

村餐饮 100%股权。 

 

九华旅游：聘任张国祥先生为公司副总经理。 

 

新华百货：董事兼副总经理梅亚莉通过上交所集中竞价方式增持公司 A 股股份 5000

股，增持金额为 51650 元 不含交易费用），增持后持股数量为 5000 股，占总股本的

0.00158%。 
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3.行业动态 

茶颜悦色、子品牌古德墨柠广州首店开业。9 月 30 日，茶颜悦色广州首店、子品牌古德

墨柠省外首店在荔湾万象城正式开业。截至目前，茶颜悦色品牌门店数量为 730 家，门

店覆盖湖南、江苏、湖北、四川、广东、安徽六省以及重庆市。其中，湖南门店数量 345

家。近两个月，茶颜悦色陆续进驻一批新城市，包括 5 月首次进入湖北咸宁、江苏宿迁，

8 月首入安徽省，落子合肥。茶颜悦色荔湾万象城店除常规饮品，还集中展示并销售品

牌的所有产品线，包括茶类、零食与文创周边等。 

来源：联商网 

 

喜茶海外首家 lab 2.0 开业。近日，喜茶泰国首店于曼谷 Central World 商场开业，这也

是其海外首家 Lab 2.0 门店，开业现场热度高涨。泰国国家旅游局也公开欢迎喜茶入驻，

并将该店列为当地旅游打卡点。该 Lab2.0 门店设置 tea lab、bake lab、gelato lab 三大

实验板块，全球首发全新（“teaAir 茶云”产品形态，同时推出多款融合菠萝蜜、泰奶、青

柠等本地风味的曼谷限定产品，门店设计也借鉴泰国水上集市的特色意象。 

来源：零售商业财经 

 

琳朝德基首店开业。9 月 25 日，琳朝南京德基店正式开业，此前 9 月 22 日至 24 日，

该店开启邀请制试营业，仅面向德基广场邀请的 VIC 客户，并分时段到店，试营业期间

销售额已突破 4000 万元。南京德基店筹备时间较长，该店备有少量现货，但现货并非所

有顾客都能直接购买，大部分产品需要预订，预订周期至少 15 个月，实际交付可能更

长；店铺实际面积约 200 平方米，纵深较长。整体以宋式美学为基调，取中式园林与庭

院式风格。馆内陈列品牌原创设计产品，并将设计图、制作过程拆解展示，同时展示品

牌自研或使用的工艺，包括一张打、精雕、微浮雕工艺等。据品牌方介绍，南京本地新

店员已接受半年培训，重点了解品牌文化与产品文化。现场赠品也延续中式定位，包括

茅台酒、琳朝品牌色手工水晶杯、琳朝出品的错金银吊坠，以及马年主题生肖币等。 

来源：中国黄金珠宝 

 

老铺黄金最大门店落户上海恒隆广场。9 月 25 日，老铺黄金上海恒隆广场旗舰店正式亮

相。该店位于恒隆广场二层核心区，面积超 350 平方米，为老铺黄金国内面积最大的门

店，也是恒隆广场核心区唯一的中国品牌。门店延续“中国文房”设计风格，融入玉琮

等东方元素，并同步推出“传世经典传世奢华”金器巡展，展出金胎螺钿漆器如意金盏

等新品。这是老铺黄金自 2025 年 10 月入驻恒隆广场三层后移位焕新开业，老铺黄金在

此开业不足一年，便从原门店迁至楼下更核心铺位——这在上海恒隆广场的发展史上尚

属首次。恒隆广场门店作为老铺黄金上海五家门店升级战略的收官之作。这座“最大门

店”落地恒隆，标志着品牌的线下零售布局进入了更高维度的发展阶段。 

来源：零售商业财经，华丽志 

 

京东 101HOME 全球首店开业。9 月 28 日，京东 101HOME 全球首店在上海静安寺正

式开业，由京东自营运营。项目定位（“全球潮流生活方式体验空间”，覆盖家具家居、智

能电器、全屋定制与家装服务，融合餐饮、艺术、机器人等业态，瞄准中产客群。首店

汇聚 1000 多个品牌、超 1.5 万件商品，30 多个国际品牌首进中国，150 多个品牌首进

京东；设 33 个（“梦想之家”，按家庭结构与装修风格组合生活场景。京东 101HOME 以

“迷你小京东”为定位，与京东大平台连通，覆盖 0 到 101 岁居家需求，并整合家电家

居、3C 数码、奢品时尚等板块，形成京东多元化生态线下体验场。 

来源：零售商业财经 

 

京东首个购物中心落地宿迁。9 月 24 日，全国首家京东天地 JD SPACE）在江苏宿迁

正式开业，这是京东首次以购物中心的形态进入线下实体商业。该项目紧邻京东智慧城，

总建筑面积约 3.3 万㎡，地上 4 层、地下 1 层，配套 511 个停车位，总投资约 9000 万

元。京东天地采用（“自营+品牌”双轮驱动，自营板块包括华东首家京东家居馆和京东京
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造门店、宿迁首家七鲜超市等；品牌招引方面，宿迁京东天地汇集了精品超市、家居家

电、特色餐饮、新茶饮、户外运动、休闲娱乐、数码、新鲜零食等多元业态。 

来源：联商网 

 

毕节国贸购物中心启幕。9 月 28 日，王府井集团拓展贵州商业版图的全新项目——毕节

国贸购物中心正式开业。毕节国贸购物中心由王府井集团旗下贵阳国贸集团携手创美集

团联袂打造，坐落于贵州省毕节市七星关区创美核心商圈，总建筑面积约 6 万平方米，

配套停车位 1500 余个，是毕节首座集时尚购物、品质餐饮、亲子娱乐、文化生活、社交

互动于一体的一站式大型购物中心。项目精准聚焦 18 至 40 岁年轻客群与年轻家庭，辐

射车程 1 小时以内的周边县份，开业后将服务数百万消费人群，市场腹地深厚、发展空

间广阔。截至目前，毕节国贸购物中心已成功签约品牌 130 个，其中毕节首店达 50 家，

是毕节商业史上规模最大、含金量最高的首店集群。 

来源：联商网 

 

叮咚买菜宿迁双仓齐开，长三角深耕再下一城。10 月 6 日，叮咚买菜将正式进驻江苏宿

迁，宿城、宿豫两大核心城区的前置仓同步开业。宿迁由此成为叮咚买菜年内布局的又

一重点城市，此举标志着其“区域连片深耕、供应链协同复制”战略持续推进，在扩大

规模的同时，始终保持高质量发展节奏。6 月至今，平台新开站点数量已超 50 家。“区

域深耕＋规模化供应链协同”是叮咚买菜实现高效拓城的关键支撑。叮咚买菜以长三角

为核心大本营，打磨出完整的供应链与运营标准，再向周边区域梯度复制、扩张，达到

“开城即达标”的履约品质。同时，通过差异化好商品矩阵与高品质服务增强用户粘性，

将成熟的健康品类、自有品牌与本地饮食偏好相结合，快速建立本地市场竞争力。 

来源：零售商业财经 

 

步步高美好生活 3.0 样板店登陆怀化。9 月 24 日，步步高怀化美好生活 3.0 样板店在步

步高天地怀化店 LG 层正式开业。该门店围绕家庭采购、即时消费和休闲停留重新组织

卖场，引入生鲜、熟食烘焙、地方特色商品及品质生活品类，并强化空间设计、场景陈

列和服务体验。同时，门店落地 282 项便民服务。免费饮水、母婴室、急救箱、宠物寄

存、共享充电、大面积休憩空间一应俱全，还可提供海鲜加工、水果切分、肉类切配等

全套加工服务。门店公开五大品质服务承诺，15 天无忧退换，24 小时客服响应，筑牢消

费信任。线上 Better 购商城同步上线，实现线下体验、线上下单配送到家的全渠道闭环。 

来源：步步高超市，零售商业财经 

 

sp@ce 天虹超市 3.0 广州首店开业。sp@ce 天虹超市 3.0 是天虹数科旗下超市业态的

最新版本，已在全国多个城市成功落地，此次首进广州、落地天河。门店已于 9 月 25 日

开门迎客，中秋假期三天客流突破 6 万人次，销售超 300 万元。产品方面，汇集众多带

有有机、控糖、配料干净等健康标签的商品，覆盖从一日三餐到养生滋补的全场景需求；

生猛水产、时令鲜蔬、广式煲汤原料一应俱全。同时，sp@ce 天虹超市让“好物不贵”

向更广泛的民生领域纵深推进，聚焦休闲食品、粮油、日用等高频品类推出（“超值系列”。 
依托天虹到家数字化体系，门店构建极速达、半日达、全国配、到店自提全链路履约能

力，打通天虹 APP 及美团、京东、淘宝等多渠道，为消费者提供一站式便捷服务。 

来源：联商网 

 

鱼你在一起泰国六店同开。9 月 26 日，国民快餐品牌鱼你在一起 海外品牌 YONNY）

迎来中餐出海泰国市场的标志性里程碑事件，在曼谷、清迈实现六店跨城同步开业。本

次品牌在泰国同开六店，覆盖曼谷尚泰、暹罗中心、吞武里等多元商圈类型和清迈机场

高流量枢纽，全部为商场大店型，单店面积均在 100 平方米以上。其中门头最长超 23

米，主力店型为品牌第六代 6.0 酸菜鱼+烫捞双品类店型。门店兼顾家庭休闲、年轻社

交、商旅过境等多重消费需求，适配一人简餐、多人小聚、下午茶、夜宵等全时段就餐

场景。门店在保留中式美学的基础上，融入泰国本土审美，打造特色打卡点位，开业期

间各类尝鲜福利，吸引大量本地民众与海外游客到店体验。 

来源：经视直播 
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风险提示 

 
消费复苏不及预期； 

 

行业竞争加剧； 

 

监管政策的不确定性。  
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