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发言人1   00:01
大家好，欢迎参加东亿传媒互联网及海外张良伟团队AI影视系列会议。三永吉股份董事长交流。目前所有参会者均处于静音状态，下面开始播报声明，声明播报完毕后，主持人可直接开始发言，谢谢。东吴证券研究所提醒您，本次电话会议仅面向机构投资者或受邀客户、第三方专家发言内容仅代表其个人观点，所有信息或所表述的意见均不构成对具体证券在具体价位、具体时点、具体市场表现的判断或投资建议。未经合法授权，严禁录音、转发及相关解读，涉嫌违反上述情形的，我们将保留追究法律责任的权利，感谢您给予的理解和配合，谢谢。

发言人1   00:41
好的，好，各位领导，大家下午好。就是我这边说一下，就是我有一些投资者好像没有收到那个外呼的电话。虽然说进门的链接都发了，但是有些外呼的电话好像还没有全部接进来。这边反馈，不用管了，甭管了，开始。

发言人1   00:53
大家好，欢迎大家参加我们今天下午的这一场电话会议的交流。我们近期的话也是针对AI影视产业组织了系列的电话会议。今天的这一场的话，我们是邀请到永吉股份的高管进行一个分享交流。有股份也是转型，AI慢剧，已经业务布局有一定的时间。今天的话我们也是非常荣幸邀请到永吉股份的董事长邓总，以及永吉股份的投资管理总监吴总，以及漫剧板块及其技术负责人及其技术总监进行一个分享。下面的话我就先请永吉股份的投资管理总监吴总进行一个分享。

发言人1   01:31
好的，谢谢张总。首先非常感谢大家关注我们公司，也感谢大家今天下午的时间。然后同时非常感谢东吴证券和华福证券组织的这次线上交流。我是永吉股份的投资者关系总监。今天的话非常荣幸我们邀请到了咱们的董事长。还有刚才张总也说过了，我们业务板块的负责人和技术的负责人。

发言人1   01:49
在这个会议开始之前的话，我想先和大家声明一下今天的一些纪律。因为最近的话在这个季报的披露期，所以说这个时间窗口非常的敏感。在接下来的交流过程当中，涉及到具体体的利润和收入以及业务的数据，我们可能暂时不太方便透露。但是关于整体的业务发展情况，然后战略上的规划以及其他各种层面的问题，我们都可以在会上畅所欲言的交流。在这个会议开始之前，就先由我给大家简单介绍一下，咱们永吉的整体的情况，然后我们再进行这个提问的环节。

发言人1   02:18
永吉股份的话它是一家传统的包装印刷的企业。在这个领域我们已经深耕了30年的时间。这样传统的企业本身的业务就是酒包和烟包相关的。但是由于这个时代的发展，然后我们现在把烟包这块业务已经是彻底出清掉了，只保留下了酒包这块业务。酒包的客户目前也非常的稳定，就像茅台、习酒、舍得酒业这种都是我们的长期绑定的大客户。

发言人1   02:40
好，除了这个传统的印刷包装起那个业务之外，我们在19年澳大利亚这一块是开拓了医用大麻的业务，并且有在澳大利亚有自己的种植园地。这一块业务的话，目前在我们整个永吉的板块当中占的现金流比例还是非常高的，也是主要的利润和收入的贡献来源。医用大麻我们是从前期的种植大麻的种植，然后到大麻的生产加工，以及后端的终端药房的销售。不管是to b还是to c端的整条链路我们都是跑通的。到目前为止的话，也已经深耕了七年的时间，已经非常成熟和稳定了。

发言人1   03:09
当然现在市场上，对，就是因为我们本身是做这个传统包装印刷企业的那我们就想着说如果从传统的印刷业务出身，我们有这么多的产线都在贵阳这边。有没有什么新型的包装印刷业务可以去承接我们原有的这个生产。所以在去年的六月份，我们是永吉全资控股叫上海卡赞文化传播有限公司。这是一家做卡牌和IP衍生品相关的公司。这家成立之后的话，我们目前也已经签订了诸如像暴雪娱乐、沧源图、第五人格这种披荆斩棘的哥哥的诸多的IP并且产生了正向的收入和利润。他也是很好的承接了我们原有的包装印刷的这块业务。当然基于这考量的话，大家就是觉得本身在卡牌的生产这个环节，它也是需要IT的。

发言人1   03:50
但是如果我们像市面上无论是游戏还是影视剧，这种IP的签约时间都是有年限的，大概是在1到2年左右。于是我们就想着说，如果可以在自家沉淀出一个垂类的，这样的话就是整条商业链路是能够跑通的。因此我们就是打算布局到了AI加慢剧这个赛道。

发言人1   04:06
AI加慢剧这个赛道的话，目前我们一共有两家自己控股的公司，一个是在重庆，一个是在贵州。在今年的三月份的话，这两家公司已经全部都设立完成了。目前为止我们已经跑出了非常可观的数据。当然在AI漫剧这个板块，现在也是大家比较关心的板块。我们还是邀请到咱们058贵州058的负责人顾总，给大家先简单介绍一下这个板块。

发言人1   04:29
Hello, 李森，那我把PPT稍微放一下呗，今天各位有任何问题可以随时沟通和交流。你看看很多人他可能看到共享的，这边能看到共享的画面吗？可以的。Up me. 

发言人1   04:53
OK往下，对我我们现在其实有主要分为三大板块的一个业务业态。一个是AI家具加内容，一个是AI加营销，一个是AI加互动。然后以及算力这块的一个贩卖一个模式，就是模型租的一个模式。对，这是我们现在因为我们一开始从三月份涉及到今天为止，我们其实大量工作在我们的一个智能体研发上面。所以我们目前我们自己的平台而言，相对于全行业是智能体覆盖最全的一个公司。从一开始原生的一个剧本智能体，到后面生产的内容智能体，再到后面投放发行的投放智能体，以及配合商业化的一个发行智能体。包括配合投放的去做素材制作的切片素材一个素材的智能体，以及方便我们做所有数据分析的风控巡检，资产中枢、数据绯闻等等智能体都是为了环绕我们的业务业态而产生的。八号智能体其实现在而言的话是有九套，因为还有一个互动的一个智能体没有放在里面，这是我们整个的一个技术底座。

发言人1   05:46
那往下切。这是我们的一个剧本智能体。因为其实现在整个行业上来说的话，剧本如果说不是纯内容向的公司转型过来的话，我选内容向是指类似于像容量，然后花生、故障这样本身有小说基因的这么一个公司反哺过来的话。

发言人1   06:00
我们原生要去做一些内容的话，对于内容题材剧本上的投入，其实对于一般来说会比较贵。现在市场上S的剧本是四五万，然后A加以上的剧本基本上集中是在2到3万。但是目前鉴于我们整个的内容的一个投入产出比的话，这一块的收入这一块的成本，我们通过我们的剧本成本体大大把它往下控了。

发言人1   06:17
待会儿我们可能有时间的话，可以感受一下我们剧本的智能体。那么往下这是我们的剧本生成完之后，我们有一个比较短平快的，为了保证整体的产量，一个应运而生的一个小的智能体的一个模型，是一键成到剧本。如果说剧本我们本身聘判级判为B或者说A以下的一些本子，不太适合去人力大量去介入的话。我们是直接到我们一件成片的一个智能体里面直接生产。这样的产量的话，一天基本上一人两部剧就能直接生产出来。这个是为了赶上市场的时效，以及市场的一个流量风口去做的。然后对于精品化的一些剧，我们不是通过一键成片来进行完成的。

发言人1   06:48
对于精品化的剧，我们是利用导演，分析师以及精品剪辑三个部门的环节的衔接去打造，把它一个精品剧的剧本去打造出来。然后精品剧一般我们目前为止可能会更加辐射到IP系列。往下对内容制作完之后，我们还有一个平台是做策略和托管的投放的一个智能体。投放智能体也是相对于整个行业来说，可能会九州的九州这样的超大型的投顾会有去严格把自己投放智能体。那除此之外的话，一般来说我们像这样的公司的话，请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130。

发言人1   07:23
上游去自己去开发一个投放的智能体。投放智能体主要核心是为了我们整体的商业变化数据去做考量，动态的以及实时的去监控把关。这个是我们去做二轮发行，然后以及全球分发，也是为了商业化而应运而生的，一个发行的一个平台和智能体。第一是多一种适配。第二是为了应用我们现在业务业态是本地加国内加海外全球的一个业态而去产生的。为了高效去做全球化的一商业化发行，而做了这么一个智能体平台。我现在介绍的比较的就是简单和那个捅数，然后回头有些细节化的沟通，可以咱们针对一个某一些细节的平台，可以具体的沟通和询问。这个环节你李总，你来介绍一下，偏向于技术环。

发言人1   08:06
好的，我们是这样的，就是打造了AI短句全链路的智能体系。基于这个体系，我们有共性的这个平台。一个是中转站平台，就是我们对接的国内外的所有的大模型。在这个大模型，我们自己构建的这个模型的这个路由器可以选择稳定的一个是效果好的，然后稳定的这个模型作为我们这个智能体的一个输入。另外一个我们自己打造的整个体系的资产的中枢，存储的中枢。也就是说因为我们现在从剧本到短剧到素材，这里面有很多的文本图像跟视频的素材。我们是打造的整个平台，是对接的所有的整个全链路的体系。能够在剧本创作跟内容创作的过程当中，能够去做到智能的匹配。

发言人1   08:46
然后另外一个就是数据风控这一块的。就是因为我们在内容创作的过程当中，经常要去撞审或者说这个平台的审核。所以我们也会对针对平台的这些审核的规则，也会匹配到我们自己的内容创作的这个体系当中。对于高频发生的这些风险点规则，我们就会自己匹配到我们的这个规则当中去就避免下一次再再会被卡死。

发言人1   09:05
然后数据飞轮是整个。就是打造的整个数据飞轮。从刚刚顾总讲的前面的这个选题基本创作到内容创作。创作完之后，我们现在也除了国内的平台，然后海外的平台我们也现在也覆盖了十几个国家跟地区。我们能够在海外的做多元的地方，本地化的匹配。在智能投放达到数据回流跟数据的反哺，这个是整体的链路。OK OK行。

发言人1   09:35
其实整条链路下来，我们去达成一个目标，是我们的人工去解决精品化和市场化的一个很大的一个问题。但是大量的因为整个市场行业会决定我们还是有大量的去聚产的一个要求。所以一键成片这样去做一个聚产的一个基石。然后所有的数据的绯闻也好，还是我们投放智能体也好，全都是为了商业化配套。而且应运而生的这些的工具基本上都是应用在投放市场上。

发言人1   09:55
然后前端的话，我们其实主要核心就是剧本，是剧本智能体。然后爆款的素材引擎的分析智能体，以及我们的内容制作智能体，以三个为核心。这是我们之前的一个产能，之前的产能相对而言可能没有跟上我们现在的一个具体的情况了。我们现在基本上到月底的话是两百部一个月。然后一键成片的话也是从之前的一人一部一天变成了两部一人一天。

发言人1   10:16
自制率就是我们的一个核心王牌。因为现在市面上90%的玩家，其实IP都是来源于可能第三方或者说平台方。但是我们是为了IP的自由版权以及长周期的业务生态来去考量我们的自制率，以及IP所属率是95%以上。除了业务一开始早期的时候，我们有5%的一些IP可能是来源于平台方，为了借力去打开市场，从此就到后面的话，到4月份五月份开始，我们所有的IP来源都是自由版权，而且是百分百的自由版权。

发言人1   10:37
然后制作周期的时间也去做了一轮更新。我们之前制作周期精品化的制作周期是大概两周。产出一部剧完整的成片上。但是我们现在的一个效率，随着我们智能体逐步的迭代，已经迭代了三四个版本了之后，我们现在制作周期基本上集中在五天内产出来一部剧。单人单组就单组，一组的话大概三个人样子。然后作品结构也是作品结构其实随着市场化的行为，我们会去做动态的调整。

发言人1   10:56
以前的话是翻译就更多一点，就是我们的中国本土就中国人演中国人更多一点。现在情况是本土剧再加翻译句。我们会去按市场的情况会去做一个细分的拆比。

发言人1   11:06
往下这是我们很早期的一些数据，这只是单平台播放量。但其实这个奶奶去世，我在遗体取消扣费。这些所有的上线的一些剧，全平台播放量基本是都是破亿的。这个是AI醇聚的。然后这里面还漏放了一个样片，代表是我们AI聚家品牌营销的这么一个也是在淘宝单单平台上也是破亿的一个播放量。管全也是管权。

发言人1   11:27
往事是我们去做了内容加剧AI剧以及AI加互动剧的一个标杆案例，红果单剧的播放量也是破了亿的播放量。这3000万是海外和国内双方平台上都是数据非常可观的两个平台上。就是国内的平台上也是破亿播放量，海外平台上是破了大概是6000万还是7000万的一个播放量。

发言人1   11:49
往下，对。OK然后我们可能会相对于全行业来说，唯一一家是接入了所有的版权体系，进入广电的版权体系的一家独一家的一个内容智能体的生产方，以及内容智能体的平台方。就是我们所有的做事情的原则还是要合规，以及为了保证这个业态的长期发展。我们希望是比如说产生了类似于万方服务站这样的超级IP的时候，我们的版权是从头到尾完全握在自己手上的。所以从一开始我们智能体设计的同时，我们会把广电的版权体系直接接进来，第一时间认证我们版权。从法律条规上还是从源头上，我们就去把所有的风险系数全都降到最低了。

发言人1   12:28
我们现在其实是在一个P1到P2的一个阶段。P0的阶段我们已经很早就度过了。P1的阶段是全球化和精品化。全球化和精品化的部件，我们也完全跑通了全球化。在海外市场上，我们的翻译区在TK已经进了全球前5，这里面会比较的亮眼。因为我们是翻译局出海，而不是本土剧出海。现在数据跑的比较好的其实都是海外，本土剧出海会跑的相当亮眼，但是我们是前十名里面唯二的前五名里面唯一的翻译去出海这么一个玩家。

发言人1   12:52
然后第二个是平台化和IP长线。也是基于我们现在的平台越来越成熟，以及我们制作能力越来越精良。我们现在已经打造了两部剧，以IP长线路径为生产路径的这么一个产业业态。当然IP一定就是更长线的一个规划和发展。

发言人1   13:06
往下现在的团队也比之前有较大的一个增幅。现在其实内容团队有6 160多号人，然后技术团队有20家人，投放团队也有30家人。整体归纳下来的话，我们团队应该在两百多人左右，年底的话为了我们达成我们产的要求，我们估计还得会翻一番。然后除此之外，我们自己的平台以及一些专利技术也是比较多的。这个就不用看了，这个是对C端和B端的OK。

发言人1   13:34
我整体概述就是这样，看看各位老师和各位专家有什么想要提问的地方。邓总让他讲讲一下。好的，我来大概说一下。顾总可能刚刚讲的比较细节一点，就是把我们一些我们的一些优势，以及我们实践在落地环节我们的一些具体怎么做的东西给大家展现。那其实来说我们公司现在整体的战略，其实围绕我们的转型，从去年11月份就开始做整体大的环境，也就是AI加IP再加IP衍生品。那整整个来说，我们从去年12月开始做这些东西，做我们整个AI漫剧的布局到现在，我觉得我们整体算走的比较快的。而且我们基本上围绕我们现在主线的四个板块，应该都有充分的基础是夯实了。接下来应该是每一个板块都会有巨大的一个增长。

发言人1   14:16
我个人认为首先第一块是我们的AI加慢剧。AI加慢剧可能各位专家应该最近近期调研的比较多，都比较清晰，就是国内很卷，现在大家着力的发发展的点都在海外，海外数据很好，这也是我们这几个月调整，我们从原来做国内的为主，现在调整到做海外为主。但是同时也是一个动态的调整，因为国内红果的过审率最近也在大幅的提升，所以说现在可能整个经历就是我们两边都不放，两边齐发力，也是在密室的在破产。

发言人1   14:37
第二部分就是说我们是AI加营销，我们是业内为数不多跟淘宝签了是营销的这个年框的公司。比如说我们根据我们的短剧也可以理解成我们在短剧里面植入软广帮企业去做营销和推广以及卖货。这一块我们第一步产品的目前来说还是比较乐观。第一部一个合作剧的话，我们第一部产品大概净利润都有100万左右。这个我们也在大规模的在扩，商务团队在推，未来一年也是我们巨大的一个增长点。

发言人1   14:59
第三个就是我们现在做的算力中心。这块算力中心其实围绕中心，它其实可以理解成一个类token工厂的概念。就有点像湖南卫视做的那个平台，就是之前大家看那个后期邮寄的那个平台，相当于是他们做了一个agent共。其实湖南省内所有的都在用，他做了一个A出来，然后自己把在卖给所有的OPC，以及省内所有服务于他们广电系统的这些机构在用。那我们跟贵州省广电也做了同样的事情。这样的话，我们的产品应该是月月底就彻底完善，然后整个产品的推出来是到年底。我们内标的话，湖南广电的那个产品大概有4万的用户。我们不说贵州广电能达到那个高度，我们保守估计有2万用户的话，其实整个带来我们的收益也是相当可观。

发言人1   15:33
最后一个也是我们同步在做的第四个板块，就是AI加互动引流的这块。这块其实每家也都在涉足，而且数据也都非常好。每一个的目前我们看到的很多数据RY都已经超过二了，甚至有跑到3的，有跑到三点几的这还是指的国内的数据，海外的这块数据目前也是在快速的爆发。

发言人1   15:47
这块可能每家的做法不一样，有的做的很重，就像做成的就是之前盛世天下的那种。我们可能走了一些捷径，我们想做的是用我们存量的AI我们做一键爆改，就做轻量化的。它替代的是一些抄袭小游戏的市场。这块也是我们未来着重发力的一个方向。也就是说我们现在是四个管线同步的，是在夯实我们这个基础。未来的话，我们觉得基本上整个慢剧市场应该从目前的角度，就是在这四个板块里面来轮转。所以说我们基本上已经具备了很好的基础往下发展，这基本上是我们整体的一个规划。

发言人1   16:14
这个我稍作补充一下，在AI互动剧这一块，我们也拿下字节体系的年方。对，我们是第一批跟番茄签，就是AI互动剧年方陆续番茄这一块的话，对互动剧这块的支持就有点类似红果慢剧刚刚出来的时候一个支持力度。所以我们对这一块国内AI互动剧的这块市场前景是比较乐观的。因为字节跳动现在也专门成立了一个部门，就是在做这个AI互动最相关的事情。对，以上就是基本上目前我们整个大的一个规划。

发言人1   16:37
细的话就看各位专家有什么意见，我们可以再深入探讨。好的，谢谢邓总，谢谢各位领导的分享。我们要不下面看大家有什么问题。对我要不我先其实刚才那个各位领导讲的，我简单先问一下。如果从我们整个其实四条线的战略其实来讲比较清晰的。就是如果从目标的角度来讲，我们未来所要达到的这个规模体量大概是一个怎么样的一个情况呢？因为现在整个的内容的门槛越来越低了以后，其实整个供给就是确实供给出来这个速度太快。

发言人1   17:07
这个问题怎么看呢？供给这块的问题之前在交流里面我大概也说过。其实大家会觉得可能我们在是资本的角度，感觉现在供给是很充裕的。但是经过红果的上一轮过审的初期，其实现在整个供给是向头部公司在就聚集了很多小公司的产能，其实基本上已经被完全消灭掉了。所以整体来说，其实我们是乐于见到这一轮的出清的。其实真真正正能够扎实，像我们这样是每个板块都能够把它做扎实做深的公司真的是不多。我们觉得来说未来前景应该是挺乐观的那具体的数的话，因为还是基于这个比较敏感的时点，我可能我们是不是在下一次过了这个敏感期的时候，我们再把具体的一些数可以再跟大家坐下来交流一下。

发言人1   17:48
好的好的，明白，好的。那看看线上的各位，看看大家有什么问题可以提起来。大家好，如需提问电话端的参会者，请先按话机上的星号键，再按数字一，网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。大家好，如需提问电话端的参会者，请先按话机上的星号键，再按数字一。网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。

发言人1   18:28
有美女说吗？下面有请电话尾号1123的参会者进行提问，请发言，谢谢。好的，非常感谢这次永基股份安排，然后我听到了邓总，包括吴总，包括两位总给大家介绍公司的情况。其中也想了解一下。因为刚刚其实在介绍PPT的时候，我们也聊到，在漫剧这一块，我觉得有两三块，可以往前做比较大的一个发展的。一个是从算力端，就因为我们现在知道，可能我们很多漫剧的产业里面的公司，就都是用像字节和快手一些原厂的算力。现在我们通过跟贵广广电体系的这么一个合作，就是去搭建一个token的平台，去给同行去用这个算力，等于说是一个中间能够赚一定的差价。然后我们也好奇，我们现在目前的算力的储备，然后包括这块业务可以展望的一个，收入和利润大概是怎么样的。也想请，专家老师给我们分享一下。

发言人1   19:26
另外还有一个就是像说刚刚提到的出海那部分。因为像我们做TK就是做K做的很成功。因为包括像翻译剧也排名也是比较靠前。现在市场也比较关心，因为像那个字节体系，像pine drama这种，就开始也是在发力。然后我们未来在海外的一些渠道，就在我们现在目前的慢聚产能也很厉害。因为月产能200步，未来可能会有哪些渠道上的一些弹性，这块其实我们也蛮重视的那这两块其实也是给我们带来一个未来比较大的一个收入的想象空间。还有一个就是市场也比较关心，就是我们的利润转化率。因为短期其实慢慢产业经年肯定是一个产能和收入快速发展的一个阶段。

发言人1   19:58
明年我们怎么样看待我们的这个剧这块，包括那个AIGC内容，刚刚提到互动剧那块，有没有怎么样的一个利润的一个展望，也想请邓总，包括吴总，包括我们漫剧这个团队的老师给我们介绍一下，感谢。好，我来回答您第一个问题。就是一般来说的话，现在同行业里面有几个数据可以供参考，基本上是50个人团队这么一个内容制作公司。他大概的月的消耗量会在300万token，300到500万token左右，而且是比较中小规模的那种公司。

发言人1   20:26
其次，现在平台上像巨鹿这样平台其实售价会比较高，像云雀售价比较高。我们有一个既有优势，第一是平台会有补贴，我们是原厂的大量的使用方，本身平台原厂方会有一轮的补贴，一轮的折扣，然后同步是由政府官方下场会有另外一轮的折扣。所以在两个折扣叠加下来之后，我们的大概token的比例会在当然了也是要低于市场行业，可能会包括居中一个情况，会在10到15这么一个阶段。但具体的数字，因为是确实涉及到敏感期，那肯定是这样的，合作方越多，我们这边的利润空间也会越大，对吧？也可以去做一个初轮的一估算。也就是说我们跟广电的这个合作，有时候我们在本来就比同行业token折扣便宜10%到15%的基础上，我们还要往上再加10%到15%的空间，再转售给终端的所谓的OPC也好，还有是小的工作室也好。这就是大概就是说是token售卖这块。那具体人的这个基数，其实你自己做一个简单的算术题大概能算出来。

发言人1   21:14
因为刚刚说了，芒果的那个4万个用户，贵州如果有2万个用户在做，而且对于很多用户来说，这是在省内是一个政治任务，必须得用的，应该是唯一一个必须得用的一个必须执行。比如说你就用这个数来乘以它的消耗量，大概就能够大大数就能够拍出一个我们大概这明年的一个情况。这是第一第二的话，海外的这块我估计可能现在目前来说说RY，RY可能也就比较清晰。基本上我们现在TK的口径的话就是全部的算下来，我的RY的话现在能到1.2到1.3之间，基本上就是全生命周期一部剧。那整个互动区的话应该都是破二了，所以说整体来说目前看下去还是有比较好的优势，而且TK在这块的支持力度还是比较大的对，现在TK等于说把流量当钱一样撒给我们，接下来应该TK。

发言人1   21:54
你们国内的要RY回报率要高很多，如果遇到比较问题，理解高高非常的多，他就有点像红果刚开始的那个扶持阶段理解，海外还有很多其他别的平台，我们可能比较耳熟能详，这个drama box，drama with那些我们会往这个方向也去做多渠道的一些布局。有因为在我们的业务定义里面，它是两种的商业业态，然后像TK谷歌FB这样的渠道，我们是叫投放渠道，而不是叫发行渠道。但是像drama box，然后包括那个mobile al，然后包括real shot，包括上海的一些的平台，我们在我们的定义里面是叫发行平台。我们会把我们的版权非独家的授权给他们，在一定空间让他们盈利，我们再去分润和分创。这里面我们其实赚的是纯利润的钱，而不是整体的流水加利润的钱。理解非常清楚。

发言人1   22:36
所以如果这么说的话，一个是刚刚提到token工厂有利润的形式，我们也可以做后续的一个测算。一个是您看我们如果后面出海这块加码，那我们的RY的回报也在提升。其实理论上我们27年的回报率，就是整体的这个利润率，在短剧业务这块可能短漫剧这块可能会有一个比较高的提升，是吧？我可不可以这样理解，我们内部反正是抱着很乐观的情绪在看待这块的数据。也就是我们为什么感谢在逆势在破产，在很多人都在收缩的时候，我们因为在出海这块做的比较有布局的相对早一点，只是不像平台，只是说纯是投放的主体来说，内容主体来说，对，理解很清楚。

发言人1   23:08
还有一个就是刚刚您提到，我们跟后面跟自己可能落地合作做互动剧。然后互动剧确实我们也知道，可能后续是又是一个新的方向，但是渠道可能会有很多，例如说原来互动引流那块，可能例如说上steam这些形式。但最近例如说九月底，然后湖南那边也是有批复那个互动剧的这个广电下来的一些批文。后续如果互动剧的话，我们可能会上线哪些渠道，还是原有的漫剧渠道，还是可能我们完全看到不一样的一些渠道的变化。例如说偏游戏这种APP小程序的形式，我们应该怎么样去看未来的一个产品OK。

发言人1   23:37
因为其实现在互动剧我们做的这个业态非常像整个的短剧或者慢剧的一个前期的男孩爆发期的阶段。但是从市场行情来看的话，它慢慢一定会趋于一个精品化的一个路径。所以我们现在自己在做互动剧的时候，我们其实横跨两个的发行渠道。一个是游戏的发行渠道，一个是短暂的发行渠道。就是传统意义上我们理解，比如说像B站、腾讯、红果这种的渠道，我们也会上那些的渠道是偏向于内容侧的渠道。但同步的像国内的菜type海外的那我们现在的内容产品还不足以说能够在steam上可以衡量掰腕子。但是国内tap tap我们也在去积极的沟通和建立以及上渠道这种行为。所以从业务的规划来说的话，我们会在内容渠道和游戏渠道去双开，因为两边的客群其实本质上而言是不太一样的，而且有互斥，理解没有互斥，那边没有互斥。

发言人1   24:16
我们的AI这个制作，因为我们知道盛世天下是真人制作，我们原生AI制作的这一类的互动去我们可能大概会在什么时候能看到我们058的产品能能出来。在抖小和微小上以及番茄小说上，我们都已经有各自上架我们的作品。但这种互动剧就像刚刚邓总说的是一键爆改的，可能和传统理解意义上的一种盛世长安盛世天下。然后玩到我们美女包围，还是有一定的游戏上观感做一个差异化。但是我们已经有上线了几部作品在线上的。然后同样的就是相对于之前的一些传统的咱们理解的互动引流。不管是甚至天下也好，还是其他的互动游而言的话，我们可以用同样的成本测出多款产品，所以在商业模式上更行得通。理解很清楚。

发言人1   24:56
好，我就先问几个问题，我把时间交给其他的投资者，感领导，谢谢。下面是网络端的文字提问，请问公司的058工具支持互动剧制作流程吗？公司自身互动剧的储备和上线节奏如何展望？谢谢。是这样的，第一个是我们互动剧的制作流程，我们自己又研发了一套我们的AI的智能体。

发言人1   25:16
然后对于但是现在也只是满足于当下市场上的需要，不太能够能满足像盛世天下这么精品化。随着我们的业务的持续推进，我们会逐步的迭代，力争让我们的技术能够通过可能降低我们的游戏策划，包括说游戏运营，内容运营这一些的专业岗位的一些深度的参与，就能够制作出来互动剧。然后我们现在的大概的时间和周期流程是两天就能生产出一步步动剧，会比较快，也比较高效。还有啥问还有啥来着？我来补充一下，顾总刚刚说的这个两天一部是基于我们现在选择的这个战略的打法。我们现在目前这个互动剧的打法，我们是想走的是替代超修小游戏，像替代小程序上面很多连连看，阳了个阳的这种。也就是说我们请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130。相当于是把我们存量已经发行的一些AI漫剧，通过游戏策划still的模式，把它改成了一个可交互性，互动性更强的小的这种互动游戏来做的。

发言人1   26:16
好像是我的字体，我反正等着发了一遍。大家好，如需提问电话端的参会者，请向话机上的星号键再按数字一，网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。大家好，如需提问电话端的参会者，请向话机上的星号键再按数字一。网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。

发言人1   26:44
下面是来自网络端的文字提问，想请问公司团队规模在行业大致属于什么梯队？方便介绍一下团队背景吗？谢谢。

发言人1   26:53
团队规模是吧？对，背景就是我个人的背景的话是传统影视再到真人短去时代，然后再到现在的AI卖去。然后我们技术合伙人的背景是以前华为这块做技术基金会比较强的一个这么一个技术负责人。

发言人1   27:07
然后我们整体的团队可能会比较从内容和结构来说的话，我们的剧本，我们的主编这块的内容架构主要都是来自于各个头部的厂牌里面的主编挖过来的。比如说麦芽，这是一部分的一些的角色。然后另外一部分是来自于各个的，比如起点，然后飞卢这样的天榜作家，或者说是可能说还有一个更往下，基本上排名都是前20名的作家会有人介入。合作模式基本是都是全职上班，而不是那种兼职的合作模式。然后我们内容的导演，一方面是也是来自于同行业里面比较头部的行业，有爆款作品的一些导演挖过来。另外一部分是我们整个体系里面自培养体系，这全部是通过我们公司培训来自己孵化出来的。然后投放这块也是行业里面之前通过短剧时代一点点滚过来的这几位专家引过来的。团队规模相对而言现在是两百多号人的样子，200号人不到一点，然后到年底的话可能有望再扩一个倍数。导演现在是按三项目组级别，基本上组的话大概有20组左右。

发言人1   28:04
大家好，如需提问电话端的参会者，请向话机上的星号键，再按数字一网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。大家好，如需提问电话端的参会者，仅限话机上的星号键，再按数字一网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。

发言人1   28:37
看看现在投资大家还有没有什么其他问题，看看大家还有没什么问题。对，不光是万智板块的，其实有问题都可以提出来。然后如果没有的话，我们待会儿就给大家演示一下咱们那个AI短剧的全流程智能体。可以，好的，演示一下。

发言人1   28:59
李总，好的，那我们现在从剧本智能体开始演示，就是随便搜个什么现象的题材。我们OK我们大我大概介绍一下我们这个剧本智能体，首先是这个题材的这个爆款预测跟榜单，前面有个热剧卡取，然后任意爬取。我们对接的第三方的数据平台，然后我们可以看到国内外的很多的榜单的数据。然后爆款的预测我们会对于当下的这些不同的题材，不同的平台，目前哪一些题材比较热门，它的数据是怎么样，评价是怎么样，我们会对这些进行分析。我们还做的整体的题材的分析，通过不同维度的分析报告，来选择相应的题材，就有利于我们制作的这个剧本的题材能够去比较大概率去能够打爆。

发言人1   29:44
接下来我们来展示一下我们整个剧本创作的这个流程。大家看到这个是我们整个剧本的项目列表。然后我们现在的先做一个简单的一个测试。首先就是灵感创作。灵感创作就是比如说创的编剧主编，他有自己有些简单的一些想法，或者自己针对有什么思路，我们就可以直接在这里选择脑洞的一个创作，灵感的创作。

发言人1   30:09
语言这边，我们大家看到我们支持很多种不同的语言，包括国内外的十几种不同的语言。这些语言是根据我们现在海外市场投放情况来去定的。如果后面我们有新增海外的市场，我们也会新增这个语言体系。

发言人1   30:23
然后进来之后到这里我们首先这边我们可以选择不同的大模型，大家看到这个包括基米包cloud，还有国内的一些大模型。我们先选择这个cloud 4.8，然后这边是针对不同的题材，我们有提炼的训练的不同的提示框架。它背后相当于是对不同的题材它有做不同的适配。然后。

发言人1   31:00
好比如说我们现在选择一个点评，然后灵感创业方向就是随便写一行，车身的就是我们贵州这边的一个大的IP就是浙江富人。这些灵感可以是一段话，也可以是几个简单的词，也可以是完整的一个小故事，都可以。然后这边就是用户的需求输进去之后，比如说你按照你的思路，他会帮你去拓展这个脑洞。脑洞我们这边刚开始就会选择有不同的脑洞，那你可以选择你比较中意的，比较匹配你自己想法的这个脑洞，然后进一步的去创作。可以看到我们现在这个脑洞的它的创作是很快的。一般第一第一批我们会生成五个脑洞，这五个脑洞选择其中的一个。比如说我们选择。

发言人1   31:54
OK我们比如说我们选择其中的第二个做，然后选择选择相应的大模型，那这边就可以把脑洞给输入进去。

发言人1   32:13
剩下一级剧本就行了，要稍微快点。

发言人1   32:25
OK, 这样输入进去之后，就是会根据你选择的脑洞，它会就开始进行创作。前面会包括整个剧本的这个角色，就是会有个人物小传，人物角色的设定，还有整体就是对于因为我们这里面相当有两个角色，一个是创作的智能体，一个另外一个是评审的智能体。对于这个创作出来的这个我们会进行评分。如果觉得比如说这里面的评分整体还达不到你的要求，还可以进一步对话对话去沟通，就可以进一步的升级创作。大家看到的整个剧本的正文，就是按照整个整个我们要的剧本要求的这个呃规则以及这个模板去创作这个剧本的正文。

发言人1   33:14
可以看到我们整个创作的速度是比较快的。

发言人1   33:29
OK, 我们看到就是创作的这个剧本的第一集，我们直接把第一集选中，进入到我们整个剧的创作的这个智能体。

发言人1   33:44
现在是这样，我们这个剧的创作课程体其实是分两种，一种就是一键成片，一种是精品剧。因为我们现在为了演示方便，所以我们选择一键成片。一键成片的整个就是只要把这个剧本输入进去之后，AI就会自己的进行创作。从资产的剧本的解析，到资产的提炼跟资产的创作确认，到最后的剧的创作。前面可以做一个风格美术风格的选择，我们可以选择一个来我看一下。

发言人1   34:17
OK. 然后因为在这里面有几个模型的选择，一个是图片模型，图片模型就是做资产的一个创作跟提炼，视频的生成。这个视频模型现在主要就是这个火山的SC站是2.02.5。然后剧本解析，这个都是我们后置的训练出来的体质的框架跟智能体。这样点击就可以开始创作了。

发言人1   34:42
整个创作的链路大家可以看到，就是第一步就是拆解剧本，然后面确定确认资产，资产主要就是人物、道具、场景，然后资产提示词到后面的整个资产的图片的一个确认。到到第五步就是分镜的拆解，分镜的视频的创作。整个会它会自动合并，合并完之后去做去字幕。因为这里面可能有些AI生成的视频，有一些自带的字幕。我们把它去掉之后，统一再去用AI去加统一的这个字幕，然后做视频的合成。这个时间大概要在333到5分钟左右。

发言人1   35:12
我们可以返回看一下我们这个内容创作的这个精品创作的这个智能体。这个是进入到我们前面已经创作完成的这一部剧，就是狄仁杰的这部剧。大家可以看到整个这个是一个整体的一个展示界面，就是整个剧集的创作进度。在这个团队在创作的过程当中，比如说作为导演，他可以看到每一集的创作的进度消耗的这个算力。大家看到这个界面，就是进来之后，可以把直接把这个剧本导进来之后，那AI它会自动去拆解这些资产。把剧本里面所涉及到的相关的资产，包括角色、场景、特效、道具，它都会自动的提炼出来，提炼出来形成列表。

发言人1   35:49
进入到这个资产工作台。资产工作台大家可以看到就是所有的不同的类型的资产都可以在这里进行创作。我们可以点击其中一个进去，对之后进来之后大家可以看到这个界面，就是生首先左边这边的生成提示词一般是AI会自动生成。自动生成之后，因为整个生成的这个模型也是我们在后端训练的。制作师他可以根据对于这个提示词进行优化。那优化我们这边也支持AI优化，然后选择相应的模型。

发言人1   36:17
比如说大家可以看到我们选择GPT的这个里面去two选择完之后，在在中间其实有一个资产智能素材推荐。就是因为我们后台我们有沉淀了非常多的优质的人物资产。他这样就可以根据你的提示词自动去推荐，推荐跟你比较匹配的。因为这里面是比较优质的。这个如果区别于你直接使用大模型去生成的这个资产，所以选择优质的资产之后，去生成我们可以资产确认之后，就可以进入到这个分镜，这个是分镜工作台。我们可以看到这个中间左边这边首先是一个各个级的跟进，然后中间是一个颜预览的这个界面，右边这边可以看到就是参考生成的这个视频的提示时，也是AI可以AI自动生成。自动生成完之后，导可以去自己去调整，调整完之后，这边中间会生成了，直接就可以代替决赛。

发言人1   37:26
可以看到这个整个生成的效果跟质量是很高的。在这个上面我们还有超分抽帧去字幕。像超分其实是比如说我们用西站者2.5，用它480P之后，我们可以通过超分可以提升到720P这是一个降本提效的一个方一个组件。

发言人1   37:42
然后面的抽帧去字幕，还有进入画布，我们这边也有一个无线画布，这个无线画布主要是提供给导演对于整个分镜要进行修的情况下，他可以进入画布进行精修。然后右边这边我们还有一个智能对话，智能对话就是这里面大家看到这边还有很多不同的seal，这个只是相当于是这个经验的一个提炼，不同场景的需求提炼很多不同的技能skill。在创作者就可以在这个进行对话。对于左边的这些，比如说他做一些什么优化或者有什么需求，可以在这里进行自由对话，而且这边可以选择不同的模型。

发言人1   38:21
放心好，可以看到就是我们刚刚那个一键成片的这个。大家可以看到左边就是我们刚导入的这个剧本，右边这边它就AI就自动提炼的整个剧本里面的资产的列表。进入到这个资产的确认。这个可以看到就是这些大家看到的这些人物资产生成这些提示词都是AI生成的，所以整个其实是完全是自动化的。好，这个就是人物的风格跟我们刚才创建项目的时候选择的这个美术风格是有关的。然后因为现在资产还在创作，待会儿创作完之后，他就会进入确认完之后就会进入这个视频的分镜的拆解跟制作你的整个翻译的那另外就是我们这个返回到我们这边还有管理端，就是整个后台管理。

发言人1   39:07
后台管理这一块因为我们整个，大家可以看到在这边下面，我们有很多这个平台的知识产权沉淀。包括比如说刚才提到的这个素材库，这里面有非常多我们沉淀下来的一个精品的人物资产。大家可以看到这里面就是分不同的风格，不同的题材，不同的场景。然后还有前面的这个音效库，音色库以及，这些都是我们平时沉淀下来的，不断的去沉沉淀，包括这个提示框架的提炼，这个是整个平台的一个资产的一个沉淀。

发言人1   39:38
然后另外一个是管理类的，就是对于特别是低端的我们自己使用的过程当中，因为团队也挺大的，所以我们对人员团队的一个管理，包括token的使用，项目的管理，我们也做的非常细，都是在整个后台。因为一键成片还在创作，所以我们可以看一下我们其他的这个智能体，这个是我们的这个，对咱们时间问题，我觉得现在差不多了。然后还有什么亮点可以给投资者介绍一下的。819等于什么？

发言人1   40:08
我稍微简单说一下一键成片我们在C端和B端的市场那个应用，当然一开始我们其实是对内供给需要产能的一个需要，所以出来了一堆一个一键成片的一个提优和提效这么一个工具类的产品。但实际上一键成片对于token市场来说的话，它其实解决了OPC这团队以及相对于而言业务能力和专业性能力要求没有那么高的个人玩家。这两个的适配性会比较强。然后以及会辐射到一些可能政企部门，他们对于一些他们的文案宣发稿，然后一些宣传片这些有需要有相关需要去要求的。但是他对于AI智能体的使用上又没有办法那么熟悉的，所以我们才产生一键成片这个的业务场景。但现在核心的话业务场景更倾向于一些像广电合作的这么一个口径来去做推出。对，和大家在一起。以上就是我们整个漫剧板块的业务展示，包括这个工具端的agent的智能体的展示。然后如果各位投资人还有什么问题的话，我们可以现在再做一个交流。

发言人1   41:02
大家好，如需提问电话端的参会者，请向话机上的星号键再按数字一，网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。大家好，如需提问电话端的参会者，请向话机上的星号键再按数字一。网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。

发言人1   41:31
好吧，差不多了，那个时间也差不多了。我们要不今天这一场交流就先到此结束。谢谢管理层的谢谢各位管理层的参加，谢谢各位投资，好吧？那今天我们就现场交流就先到此结束。好的，好，谢谢各位退出了，谢谢。我先来一个，感谢大家参加本次会议，用AI进宝获得优质复盘资料，更多专业AI工具和投研内容，打开进门APP领取会员体验，祝您工作顺利，再见。
