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发言人1   00:00
突然把首先今天来讲，主要是ARGC的这个C，它首先请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130，就是比大家想的这个范围要大。这个事情跟大家研究跟选股有什么有有有什么有什么关系，关系巨大。因为你只有意识到这个AICC的C它的范围的广度，你选股的这个范围基本上就能够大幅的往外推。并且能够真正的去找到一些在AI应用要爆发或者是要崛起的时候，才能真正的找到那些部位。

发言人1   00:44
因为我们都知道就是行情很快，产业内其实真正关键的时间可能可能也就那么一两年、两三年。所以我们早早的在研究上，肯定是要知道这个ARC它的范围比我们想的要广得多，所以这里面的话就是C很重要。但是最近一段时间我就在琢磨这个AIGC的机器其实也很重要。这个重要性是在于说它是一种机制。所以我们今天的话说一下这个AICC的这个C然后先不说这个机的话回头再说。但是我个人觉得说就是你生产出来的C管不管用，它取决于你你你接出来的这个结构。所以我们先看一下这个C本身首先我们团队前段时间出了三篇报告，一篇是ASC的本职历史观，一篇是本职，一篇是历史观，一篇是终局。因为当时发的时候是一篇一篇的发，所以第一篇发出来的时候发的是AIC的本质是广义出版。

发言人1   02:01
当时出版的这个上市公司很开心说我们看一下，打开看完之后的话说不对，这个好像跟我们关系不大，对不对？是这个样子，就是说AIGC的本质，为什么它其实是个广义出版呢？因为出版这个事情是国家事业当中真正的内容，你生产的这样的一个最正统的这一个什么意思呢？就是你生产的任何的C，或者是说我们任何的内容，它其实在国家管理的序列当中就是出版。它不是新闻，也不是广电，纸媒或者是新闻，它它其实更多的是一个价值观跟立场，是个喉舌。在网络的话，它其实是一个渠道，它其实是一个国家的内网的一个渠道。

发言人1   02:53
只有出版这边的话是所有的内容，你如果是正儿八经的要在国内或者是在市场上流通，基本上都是出版这个理念。比如说像是正常的书对吧？然后再一个的话像是期刊，比如说我们经常说某一个论文发某个什么堪，这也是期刊。再一个的话，游戏行业的版号，它其实也是在这个版署出版总署。然后那游戏也是一个广义出版，然后像是我们这个龙标电视剧，拿这个是是审核的这样的一个意见，或者是审核通过的方式方法。其实本质上来讲的话，它是一个审核，或者是说是一个定义的，或者是特殊的一个审核。但是序列的话其实都是广义出版的这个方向。

发言人1   03:51
所以我们从过往的PC移动互联网之前到PC移动互联网时期的ugc就是pgc变成ugc，就是说所有人都可以发文章，然后发的这个文章都可以变成短视频，或者是微博，或者是这叫啥或者是一些表情等等之类的。他只是是PEC下沉到了UC他不是不审核，也不是不出版，只不过就属于说审核跟出版的这个标准，或者是这种我是这个要求监管，它是下放给。所以ugc其实只是不管你，如果管的话它也是出版的这个序列。OK现在更进一步，就是从UP首先PEC其次PEC下沉到ugc再次的话就是现在就变成了AIGC更夸张。所以AIGC它其实是个广义出版的这样的一个本质，也就是国家管理整个C的流通的一个出口，是一个走一个管口。

发言人1   05:03
那这里面的话它其实看起来的话就属于说不同的时代，它展现的形态不一样。所以这张图当中02说的是一个信息产物。信息产物的意思就相当于说你的这个内容本身它完全跟你的这个技术形态相关。那技术形态不行的时候，我是在这个丝绸和竹简上去写内容。技术形态稍微行一些的话，我就是在纸造纸术纸上面去写内容，对吧？造纸术和印刷术其实就有点那那往后面走的话就是这个信息，然后再往后走的话，这不就AIGC。所以它这个信息产物背后的话是一个知识的意图。所以广义出版，我们真要去理解他是要理解人的这个知识或者是这个意图。他表达的时候在AICC时代他长什么样子，我相信一定是花八门的样子。

发言人1   06:07
在这个地方的话就是非常强大，非常释放一些这种很很灵的一些东西。比如说就举个例子，比如说音乐，他其实是跟这个视频，他其实从人的这样的一些需求的角度来讲，他可能干各自卡一个关键的这样的一个需求生态位。文字的话是一个通用的，没了就没了。因为交互是一个交互，交互的本质是一个实时，就是大家互动。所以基本上就是跟着人的这个5感或者是五官去走的这样的一些分工或分类的一个方式。

发言人1   06:58
只不过就属于说随着技术的这种强大，其实不同的这个内容形态它都能够综合在一起。比如说电影，它就是图片和音乐音音音频音乐音乐声音结合在一起的这样的一个高级一点的形态。只不过当下电影跟电视剧就退出了主流的传播载体的这个序列当中，就是在退出这个主流的一个过程当中，使用接口其实就是过去几年，当年我印象当中1718年就是平的时代，各种平，平的背后其实是硬件入口。那个屏只是一个硬件，我们认为它大概率会标配的这样的一个结构。本身来讲的话，就相当于说你的这个内容通过什么样的一个方式跟人才产生一些这种交互直接的交互。

发言人1   08:00
使用接口这一块的话就是可以分很多层次，举个例子，比如说国内当年的手机厂商，其实都做自己的这个分发的一个泛娱乐的平台，对吧？小米今年的这个利润贡献巨大，很大的一块他就是在这个地方，包括像华为。然后这是硬件入口，这是硬件本身，然后还有操作系统，然后还有各种APPAPAP里面。比如说你看像现在的这个matter，他现在想做一个mos也就是说想做一个这种agent对吧？也是残酷。

发言人1   08:31
其实我觉得AI应用这里面的话其实最重要的就是所有的接口，所有的入口，所有的这种口子都在重新争夺。这里面一定是有失事的，有有得失的，所以都在抢这个东西最终端的话是实际用途，所以AIGC按照我们自己的这个C的花类分类方式的划分，就是按照实际用途其实有3种。第一种的话是表达性内容，比如说像是视频、音乐，这是经典的两种，还有图片，就是那个视图图，或者是这个。失效这个方向，包或文字，这些的话是表达性内容。

发言人1   09:26
然后在互联网PC移动互联网事情的话，其实多数的内容，本质上来讲的故事是用于表达生产性内容。就很那个啥，是生产性内容是第二类，还有决决策性内容。其实生产性内容跟决策性内容，决策性内容的话就比较清晰，他是直接服务于你的这种决策，或者是你的这样的一个使用，尤其是在一些比较严谨的一些地方。比如说举个例子，比如说你的药品的那个说明书，我们是买一盒药，那个药品说明书其实你如果真正放大了看的话，它它这个说明书很长很大，对吧？这是第一个。

发言人1   10:11
第二个的话就是我们在签署一些保险合同的时候，等等那一大堆这些的话都是一些决策性的内容。也就是说你用不用，怎么用。然后是在这个地方，当然这些的话是比较传统的决策性内容。未来的一些决策性内容的话也很简单。比如说你要买卖这个股票，你到底怎么下下这个决策的，背后的话肯定有一大堆支持。你不管你是怎么样构建你支持的这个梯队的，总之就是一大堆的这种支持。偏偏就是生产性内容。

发言人1   10:47
生产性内容的话其实它的混淆度有点大。也就是说它既可以跟表达性内容有一定的这种重叠，也有可能跟决策性内容有一定的重叠。举个例子，比如说我的这篇报告或者是我路演的这个PPT，现在你看看到的这个图，这张图的话，它到底属于生产性内容，还是属于决策性内容？如果你真的听到这里，我突然意识到一个问题，好了，框一下我要买出货卖买买入或卖出一个股票，它就是个角色性内容。但是对我来讲的话，它就是一个经典的生产性内容，顺产我的观点，然后承载我的这样一个表达。所以真实的AIGC实际上表达性内容只是3分之1，这3分之1只是定性的3分之1，而不是定性的3分之1。

发言人1   11:30
在我看来的话，有可能以后的表达性内容，它如果按照数量的占比去去去衡量的话，他很有可能占比是很小的。为什么？因为这里面还有另外一层含义，就是表达性内容也好，生产性内容也好，决策性内容也好。你要知道以前所有的内容都是服务于人的，现在可不是，现在可不一定，我觉得以后可能很有可能有一种情况，就属于说所有的内容可能要过一道大模型或AIGC。说实话很多的内容不管是表达型、生产型还是决策型，你都是喂给那个大模型的，你都是给AI看的那不是给人看的。

发言人1   12:06
所以表达性内容这块的话，真实的一个定性的占比3分之1，表达生产决策。但是如果从数量的角度来讲，真不好说。所以真实的AI应用，你真实的找AI应用的标的，你的范围是扩大的很广的。可不光是生图生视频之类的，还有就是生产环节，还有就是决策环节。所以AI它一定会重塑各行各业的生产端。因为生产端和消费端不一样，消费端的意思相当于说你不管我我我在线上买金龙鱼还是线下买金龙鱼，反正我是买的就是金龙鱼的那桶花生油，对吧？但是生产型就不一样，那生产型的话就属于说这里里面我到底是用那个人去做决策和的这种指令和生产的这种动作，还是用机器人。因为机器人本身就是AIAI所以各行各业肯定会被充分的改造，在改造的过会冒出来一大堆各种的应用型的这种公司或者是标的。

发言人1   13:12
所以AIGC大家不要认为说光传媒传媒，不是的，它其实范围极其的广。我个人觉得囊括各行各业，你只要是供给跟生产这个环节，有的有供给跟生产这个环节，或者是一个巴掌拍不响，两个巴掌，两个供给端生产端，这个环节基本上都属于ARG4的这样一个范畴，或者是说这样的一个范围。那为什么属于这样一个范围呢？就是AS在C它不光是表达性内容，它还包括生产性内容跟决策性内容。

发言人1   13:47
所以你看慕斯跟J5这2个现象级，它都属于决策型的内容的方向。所以内容本身它不一定是那个图，也不一定是个视频，也不一定是个音频。它有可能是一个代码，是是是是一组代码，是一个agent，有可能是一堆符合的东西。

发言人1   14:07
所以举个例子，比如说我我也很烦，我我我的这个表达生产性内容。如果想变成表达性内容，想想变成角色性内容，可能我要给你一堆东西，也就是说我可能要直接给你8P研究报告，但是你也很烦，因为连一篇报告都不想看你这八篇报告怎么一起看。所以实际上就是说AHC的C本身它还有一个特征，也就是说内容之间可以形态上进行转换，你这个表达性内容可以变成生产性内容。举个例子，牛来的这个IP它本身上映的时候是个表达性内容，你二创三的话就是个生产性内容。我试展性内容也可以变成决策性内容，决策性内容的话有可能也会变成试验性内容。所以这里面的话实际上真正的在C的这个层面，如果有生态位的话，是有九种生态位。

发言人1   15:04
什么意思？我以前是表达性内容，我现在要变成心情的表达性内容，这是第一种。我以前是生产性内容，我现在要变成新型的生产性内容。这是不好意思，我就是我就挨着举例子。首先我现在是表达性内容，我现在变成新的表达新内容。也就是说我也是传统的影视制作公司，我现在变成新型的AR原生制片厂，这个就是两种，这是第一种生态位，就是原来的表达性变成新的表达性，这是第一个。

发言人1   15:36
第二个的话就是原来的表达型变成生产型，比如说牛奶就变成生产型单双对吧？第二种第三种的话就是原来的表达性决策性。举个例子，比如说在勘探或者是完了之后，你这个关键的一个证据就可以下下指令杀人了，对吧？所以这个是三种了。那那生产型也是这个样子，生产型变成表达型，生产型变成新的生产型，生产型变决策型，然后决策型也变生产型，变表达型，变新的角色层。所以正常来讲，光层面它的生态位其实是有9种的，是第一个维度。第二个维度因为现在全模态还没有技术上突破和实现，生产性内容跟新内容局部有一些现象级的呈现，但是技术上还不能太支持，但是技术上一旦支持生产型和决策型内容充分的去进行流转的时候，这里面就出现一个问题，就是你任何的内容其实是分阴阳两面，不管是表达型、扇形还是恶性，什么意思呢？

发言人1   16:43
我内容是内容，我内容的反馈，用户的反馈，这是另外一层。这层看起来好像是没有那么明显。你不管是表达型举个例子，比如说豆瓣评分，这就是电影电视剧的一种观众的评测或者是评价，对吧？这个内容更关键，内容是超级关键的。所以所有的这个三层的三种的表达型、生产型、格局决策型，它实际上是分阴阳两部分的那然后反馈是超级重要的这个先不多说，总之你就知道有两种走向横向就是三种内容形态之间相互滑。你想其实就是内容本身和用户跑了一圈分发了一圈之后，反馈回来的这个用户反馈，这是两种这两这这这两个这两个方向都是可以出应用性的标的的，这是大概是是这个意思，不是说我们现在是研究这个东西干啥，不是不是干啥，是找标的。

发言人1   17:51
然后这个是刚才说的这个三种内容的分类，这我就不多说，因为这三个只是分类方式，以及可能能出现比如说你看像这个G5跟慕斯，它就属于决策依据，牛奶就属于生产，然后表达就属于说比如说像现在比较火的一些这个AIG，他不就在表达说他就在表达作品这块。所以整体来讲的话，就是说一旦到了生产性和决策型软件，包括代码，包括agent等等之类的，它也是内容的这样的一个载体或内容的这样的一个组成部分。所以这里面就涉及到一个什么问题呢？就涉及到AICC的机了。

发言人1   19:01
怎么说？就是以前我们生产一个内容，可能就按照你正常的内容的特征，或者是我们经常吐槽一个老板或一个人，他就活在他自己的世界里。也就是说他只表达他自己，他不管别人怎么去反馈或者别人怎么去理解他他就是一个绝对的一个王者的心态，或者是自我为中心的一个心态。但是问题是在于说到了大模型的这个时代，任何的C你生产的这个过程，其实隐含的一个默契是你要让大模型能够识别你。所以你表达型、生产型跟决策型的内容，你不管怎么整，你的核心是要被调取、被调用，然后被被被被被赋予权重。所以这里面就会导致很多的业务模式和商业模式，甚至是并行模式会发生深刻的变化。

发言人1   20:09
我举个例子，比如说如果如果这个算法变得超级黑箱子，我们压根就不知道到底谁能够跑出来。那没关系，我就可以充分的试错。那试错的这个模式就会把这个内容的生产AIG也好，还是这个生产性内容也好，决策性内容也好，你就变成一个比页游还要夸张的这种形态。也就是说你可以一下子生产二的多少次方的版本出来，三的多少次方，不是对三的N次X的Y次方的这个版本出来。这里面是组织形态，是业务一些模式的这样的一些创新。

发言人1   20:57
这个地方反正你到就属于说你生产出来不能由着自己的性子，你肯定是要契合大模型的审美和它的偏好，和它的运行法则。这个事情举个例子，比如说我还真问我大模型，他直接把我否定了，他就说你不要钻研我的教学，你先搞好的表达就行。当然我这样问也有点太赤裸裸，总之就属于说这里面它一定有它的运行法则。这个运行法则不一定光大模型自己说了算，各种平台也说了算。总之这里面一定是有这种你在AIGC c的过程当中一些默契，或者是以后大家可能就适配的一些方式方法。我有举个例子，比如说通俗点来讲，现在所有人都知道我喜欢把标题搞得好一点，对吧？这个就是你说你你你生产这个文章或做这个内容的时候，你自己形成的这样的一个默契。

发言人1   22:00
或者是说这样的一个大家自动就会去用的一些法则，或者是说一些这种倾向性，我只是想说大模型时代这个地方超级复杂，并且因为它超级复杂，那怎么办？那可能就是在一些商业模式，变现模式跟一些组织方式上会一些这种创新的可能性。所以就是不用怀疑。

发言人1   22:31
怎么说，AI的这个机其实也挺复杂的，大概这个意思。所以我一直都认为这次AI应用，一旦有上行，它一定会如火如荼。原因就在于说第一C的范围非常广，横向纵向都有各种可能性，或者是可各种可能性的生态位。另外一个的话就是ASCG有可能有大量的创新，这种创新的话他他他他就是人家创新出来的，他能知道怎么创新的，大概这个意思，总之就属于说AI应用，这些都是跟AAR应用有关系的。

发言人1   23:13
所以你不要去想说我在AI时代找下一个腾讯，找下一个那个QQ，想找那个微信，找下一个UI特码这个是不行的，这个肯定是不可能的。因为逻辑都变了，逻辑就变成说我想想怎么说。呃。反正逻辑上一定会出新公司，这是第一个。老牌公司的话，那看他怎样跟金丝一起去站在起跑线上去进行一些发力。所以我是觉得说上市公司身上找出来原生的这个AI业务的一些新的形态，其实是挺难的。但是也没办法，你也得咱咱们也得去找。所以我是觉得说现在已经开始出了，那20年是一个重点或者是一个重心。

发言人1   24:14
二线一定会出大技术更新到位之后的话，表达型跟生产型和决策型就能跑通。跑通了之后的话，就是那些反馈内容也会回来。另外的话就是刚才他说的就是ASC的这个机，一旦你跑通了之后的话，它运行起来就会出现各种的一些规则，各种的一些方式方法。懂不懂也不总之就是我们能不能搞懂也不清楚。总之就相当于说技术一旦突破之后，一旦到应用层面爆发出来很蔚为壮观的这样一个局面。

发言人1   24:46
逻辑就是刚才说的这个C的这个分类和C的两层以及这个AIGC的机。本质上大家的默契是要去看怎么样契合大模型的一些运行法则，大概这个意思。刚才我说这个反馈就是新的需求从出现，这也是我说的AS7。我个人觉得七可能这个就是挺有魅力的，这个地方反正挺深邃的。我自己觉得说可能任何一个供给端要高速运转起来。你在运转的过程当中，从任务的一些反馈或者是用户的反馈，客户的反馈当中去再进行一个迭代或者是再创作。因为大模型目前看起来的话，你修改是没用的，你只能再创作，大概是这么一个情况。

发言人1   25:48
交付这个事情是这个样子，就是交付也变了，并且。是这个地方，说实话这个地方得等生产型和决策型真正跑起来之后，看会变成什么样的一些这种挑战。举个例子，比如说以前一个作品固定了之后就固定了他他他就永远这个版本顶多就属于说西方经济学出第12个版本，然后这个人这一辈子就更新了12个版本。但是现在不一样，就别说你12个版，你别说那个12个版本，就是你问他一个问题，你前一秒问后一秒问他也不一样。他回答的问题，回答的那个具体的那个回答。所以这里面的话就是交付本身它一定是一个立体的，一定是一个很复杂的。

发言人1   26:45
否则的话就属于说你问一遍，它就是一个不停一个答案，肯定是这个是跑不通商业模式的。所以这里面的话就是持续服务，然后任务使用。这个里面的话就是谁能赚钱或者是怎么赚钱。这个事情我个人觉得说举个例子，比如说海外有可能他是他一些通用的功，除了大模型之外，除了客户之外，大模型跟大模型和大模型使用方之外，有可能有一些通用的工具，通用的这样的一些这种agent，或者通用的这样的一些垂类模型和通用的这样的一些mass会跑出来很多。我觉得海外应该是这个样子，国内就不一样，国内我反而只能说需求法。

发言人1   27:34
举个例子，比如说，刚才看到那个公司是谁来着？就是海外有一个公司，他自己在招兵买马，在消化掉自己的91个agent。我知道国内的话很有可能会出现一个出现的状况，就属于说一些业内的大公司，自己的话可能能够去孕育出来和或者是跟大模型公司一起孕育出来一个这个行业通用的一个这种接口。我个人觉得国内在这一块可能会比较突出。

发言人1   28:07
因为国内跟海外不一样，海外的大模型公司是全球进行一个推广和业务扩张。所以它只能用一些标准的软件或标准的这样的一些应用标准的工具。国内不是，国内基本上就是行业龙头自己摸索出来一个方式，基本上就代表这个行业自身后续的一些运营。我自己觉得大概是这个样子。

发言人1   28:29
然后另外一个的话就是任务的这个使用的话，它可能衡量的标准就不是说你单个任务自身的这样一个满意度。我觉得他一定是嵌套在各种一堆这种特征里面，所以你看这个交付和这个作品交付或者是接口交付。因为作品是内容，接口的话，其实这个服务，也就是说你内容跟服务在AR时代，它怎么样去确认你合格不合格，行你行不行？满意不满意。

发言人1   29:01
这个标准的话跟以往就发生特别不一样的一些变化。所以我自己觉得说这个地方暂时看不清。因为生产型和决策型还没有跑出来，然后也没有跑出来一些这种内容的反馈。但是这个地方变化已经超级大。也就是说说决定了哪一些公司，大概什么样的一些位置的公司可能在国内或者国外去赚钱。这两个是不一样的，一旦到了应用层面，国内外就比较大。

发言人1   29:33
对设备手册举个例子，比如说我最讨厌的就是买电子产品，买完了之后的话啥也不会，也搞不好，一旦坏了之后更搞不好，对吧？但是现在就好了，现在这个设备手册就完全可以变成一个现场协作，尤其是戴上一些什么AI眼镜、VI眼镜之后。所以总之来讲的话，就是你看生产型跟决策型这些内容，它可能变化会更剧烈一些，就是会更阳气改善会更明显。

发言人1   30:02
所以其实虽然我研究传媒，但是我真心实意的觉得说，很有可能这一轮在AI应用的这个浪潮当中，娱乐上的这种内容形态它不是中心，也不是核心。很有可能生产型跟绝对性才是。这是我基本上就是自己内心深处倾向的这样的一个看法。虽然说现在也不能下结论，因为毕竟还没有跑出来。那我感觉应该不是，应该是生产性的决策性。所以开玩笑讲就属于说那那那怎么说短视频有没有可能点，这个问题真的可以去讨论一下了。

发言人1   30:47
原因就在于说我本身就认为说ASC的这个发展趋势当中，内核不是娱乐性的一些内容形态，有可能是一些生产经营决策性，大概这个意思，反正这些就属于说都是咬合着往前走，因为他毕竟是一个大的技术改革或者是革新，所以我们只能是先期去假设，后面再去验证。但是你在假设这个地方的时候，很有可能就会突然发现能够支撑你另外一个地方的假设，大概是这么个情况。所以多去咱们后续也都去业内看一看，因为业内现在确实开始在跑一些东西出来了，分发进入支持调用关系。这个就刚才说了，这个超级超级或者超级神奇。我其实会觉得说这个才是最重要的一个东西，也就是说AIGC因为大家反正都能AIGC，所以你C如果分发不出去，那那本身来讲的话就是个成本，就就就完全就是个成本了，这是第一个。

发言人1   31:58
第二个的话，你分发如果想分发出去，分发出去的本质不是说三大在线视频平台现在买我的这个内容我都分发成功了，不是这个样子的，他会进入一种调用关系。比如说你在大模型当中，你说这场战当中哪你是哪一级来着，那个谁被赏赐个一丈红。然后大模型告诉你说，第一集谁谁谁，就把那个片段给你推荐过来了，那个那个精彩片段OK你就得看了。所以这种调用关系的话，他就完全改变了一些这种权重。中国历史上最顶尖的一个电视剧，应该也就是大争议。但是你要说是大明王朝1561566的话，大家肯定很多人认同。但是你要知道在大模型的这个调用关系当中，大明王朝1566肯定不如这个人，大概这个意思。所以分发金融是调用关系这个东西才是，怎么说呢？就属于说财政的那个生态位当中的关键之所在，只不过这就属于说表达行市场型，市场型觉得这形式值得行，这块才是以后形成价值链重新分配的关键之所在。

发言人1   33:19
怎么说呢？首先你得可以访问，就是说你首先得把内容变成结构化的内容，包括表达形式，新角色的形式。第一个第二个要能够被检索，检索的意思就相当于说你在你电脑上是不行的，在你局域网里是不行的，你肯定要变成公网里的，这是第二个。第三个的话就是你被选为依据。举个例子，我自己说我宣布什么什么重大发明那是没用的。你得哪个协会宣布我有一个发明才是管用的，所以被选为依据。这个东西就是类似这些年他的GU的那个范畴，然后另外一个的话就进入使用，那你宣称你这个东西很强，但是一进入使用它就出bug，这肯定也不行。所以其实我觉得AI这个时代特别尖锐和特别刚，你行就行不行就不行，这就是很清晰的这种指标，或者是非常清晰的这样的一个程度。

发言人1   34:24
什么意思呢？就是当然我觉得人也是要做好心理准备，就属于说供给端也是要做好心理准备。就比如说你评分你就得了六分，我可以了可以接受了。你就是因为你你你每个人的这个需求，或者是需求方的一些需求的这种角度是不一样的。所以我想说的是只用定直接定成是有用就有用，没用就没用。那些乱七八糟的东西基本上就很快就要退出市场。很高非常高。

发言人1   34:55
另外一个的话就是做好心理准备，被评分评的平均分那就只有六分。我觉得六分也很好了，就很满意了。你这个我目标是做到12分的，还是平分到6分可以了。

发言人1   35:07
最后的话形成反馈。一旦你能够解决掉那个生死问题，就是评价很高，行就行不行就不行。你解决了行的问题之后的话，用户的反馈才是真正的主升浪，才是真正的价值，这是所在，这是我的一个理解，所以这是分发，也就是说AICC的积，你在记的时候你要想清楚我怎么样适配能够比较好的被调用的这种分发体系当中去这个是超级关键的。

发言人1   35:52
我觉得我们圈好像没大有这个方面，我深受其害。现在很多的一些主题都是揪着先去炒，对吧？所以上市公司之前的回答问题的那个平台叫什么来着？叫什么路，什么什么就是那个回答问题的那个平台经常被用，就故意去回答的问题之类的，我们圈其实已经你早就是做起来了。所以我是觉得说揪着标签去主题的这个思路或这个逻不行。因为它形成的反馈就是每一次反馈就是有一种就是很容易亏钱，这个肯定是不行的。我觉得这个是个负反馈，或者是说总有一天会被抛弃掉的。所以其实我觉得创业板块其实就是深受其害。

发言人1   37:01
当然这里面有变化了，就是上市公司身上开始真正出现一些原生的业务。也就是说你就着标签炒不炒这个事情的话，首先大家麻木了。其次的话就属于说真正开始出现一些变化了，这是这个地方。还有就是专业的经验怎么变成资产？我觉得。

发言人1   37:22
大家还有没有印象，就是有个小故事说中国有一台进口的机器出了问题，请专家过来，维修人员过来去修。维修人员转了一圈，然后他在某一个地方用粉笔画了个圈，然后收收了收了1万美金。然后说画这个圈是一美金，知道画的，把这个圈画在这个地方值9990美金，应该是这么一个故事，就是说专业经验怎么变成资产？

发言人1   37:59
在AI时代可能就有超级有一些这种想象空间，以及这里面我我我这为什么我觉得新的这个时代，就是表达达性内容并不是重心，生产跟决策性内容才是一个重心之所在。可能两极分化会极其严重，也就是专顶尖的专业的经验是超级值钱。所以他怎么样变成资产，首先是使你的这个可回溯的你专业经验的这样的一些记录，这个东西要保存好。还有就是你的这个经验本身是要结构化成一些这种从指令等等之类的。第三个的话就是形成判断的时候，其实是要让别人看得懂，或者让大模型看得懂。最后的话就属于说你解决了六分，解决了七分，然后后面再去怎么解决的。它就有点像以前to b的业务。但是这种to b的话它完全变成一些超级小的，甚至是一这个体，所以这个是决或者是说不生产型的决策性。

发言人1   39:06
也就是说专业企业怎么变成资产这个事情的话，其实在AIC是应该是跑的很流畅的，这个跑的很流畅的。然后多种形态承担不同的功能，这个就不多说了。这个就很累，举个例子，比如说。我其实觉得，如果不是证券从业资格的限制，咱们行业的报告的这个形式，其实最好的表达形态不是报告，是互动引流。就是你你你对某一个行业，某一个公司，我看其实是可以分散成不同的这样的一些场景，我只是举这么一个例子所以AIGC生产不同的内容种形态，这个成本降下来，如果不考虑一些政策限制等等之类的，其实可以变革的地方我不说。

发言人1   40:12
三类内容你需求端决策的这个依据不一样，表达型的话一定是深度的体验。我觉得感动人心这个事情在互联网移动互联网时代变成了调动情绪时代，我感觉会有一些分化，就是有些细分的，比如说做宠物的对吧？这个地方它的这个变现模式就是订阅广告授权生产型。这边的话就是相当于说我就服务于生产这个环节，所以他更多的是跟着项目走，就是跟着你的这个供应商的身份，你的这个服务的交付走。决策性内容这边就很简单了，基本上就属于说比如说基本的收费加上按结果去去去分成，大概是类似这个意思，比如说像电商这块就是这个意思。知识服务形成新的专业分工。

发言人1   41:21
我觉得咱们不是经常说一个词，就是AIAI时代脑力劳动者就会被冲击的很厉害，对吧？是的，会很厉害。因为你不能光生产这个内容本身，你一定要变成服务的话，他一定是要放在一些新的这种。举个例子，比如说你表达新内容的一个创造者，你生产型这个地方你有没有可能介入进去，你决策型那边有没有可能介入进去都可以。所以他最终的一个特征就相当于说你做内容的人，你是一定要深度介入到服务的流程当中去。这个不多说，总之就属于说AIGC是冲击脑力劳动者，但是他也有生机之所在，或者是有这种新的方向之所在，这个地方。这个地方也是选股的地方，你明年的话去看一看，就是很多很神奇的一些模式创新就出来了。

发言人1   42:25
我举个例子，比如说有一个公司给我讲说，张老师我要把你我我我我可以帮你把你的结构数据库做成一颗胶囊。我说啥叫胶囊？他说以后以前一个专家，请你做专家，要付2000块钱对吧？你们这个专家服务两三千块钱一场1个小时。现在我把你做成一个胶囊，某个地方他要查一下最新的文化与传播这块的最新的观点。我把你这个胶囊做给人家，一天收9.9块，我只留一毛钱，我给你分9.8块。我说你这样你也不用分，我把你把我的这个胶囊排序靠靠前一点就行了，你开玩笑这样讲。所以他一定会有大量的这样的一些创新。

发言人1   43:09
这种创新的话就是你确实觉得说很惊艳，我不要9.8块，你把我的这颗胶囊往前排一排，大概这个意思。然后决策性内容保留人的判断，这说穿了就背锅，就属于说你还是要负责任的。另外一个的话就是现在有了这个ASC之后的话，逻辑上来讲的话链条可以拉到无限长，逻辑来讲的话一个人可以全部跑通，这个没得说。

发言人1   43:38
然后举个例子，比如说出版公司说，这咋整这这这这咋整，这个书也卖不动了咋整？其实是这样，就是出版社真正的这个可资产本质上是那些作者。但是你这个作者的话不是说我躺在家里不动，这些作者就可以变现。不是的。你给他一堆工具，让这些作能不能把他的创作的这个领域转变成不同的内容形态。在这个过程当中有没有可能出现一些爆款，所以这个活其实是个运营的活，然后创作者本身也是要进入到各种的这样的一些流程环节，技术和这个服务里面去。

发言人1   44:19
所以任何上市公司，或者是不是就任何上市公司供给端，有了这个AIC的C的范围扩大或者C的新的边界之后的话，实际上每个公司你要变成什么样子？就是我我刚才请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130。他说了表达型你变成新的表达型，你也可以变成扇形，你也可以变成决策型。新的业务以及组织新的业务肯定是要摸索。然后组织新业务模式的这样的一个内部组织架构的调整和资源的一些匹配，都是巨大的挑战和难点。

发言人1   45:08
这个看的很清楚，任何公司都这个样子，但是没办法，那就看谁能够更流畅一些，谁运气好一些。OK今天的话我们基本上就属于说核心就是C本身除了表达性内容之外的话，还有决策性内容跟扇形内容。另外的话就是三种内容形态其实有九种生态位，以及还有另外一层就是反馈回来的内容，这是第一个。第二个的话就是内容本身不重要，重要的是你内容在生产的过程当中，你是要去考量一下怎么样能够被调用、被调取。也就是说分发超级之前怎么样分发出去的成本超级提升了。

发言人1   45:52
最后一个的话就是这里面。AIGC冲击脑力劳动没问题。是就是所有内容知识信息都是要纳入到未来的一些服务流程当中去。

发言人1   46:16
这个的话27年会跑出来很多，这里面横向的一些创新会很多，这就是27年，一旦这个决策性叫什么全茅台的这个技术突破之后，创新会五花八门，各种都会冒出来，波澜壮阔，蔚为大观。原因就在于说逻辑是可以推演的，这是我推演出来的，真实的这个可能性一定比这个更多。所以状况就这么个状况。

发言人1   46:54
然后总之就属于说AIGC的应用，就是AI应用的范围。这个就是个很可以，这是第一个。第二个会有大量的创新。

发言人1   47:07
第三个的话就是你不要按照以前的互联网，移动互联网时代的标的去找AI时代标的。这个是不存在的，或者是这个是不可能的。最后一个的话就是我们第四讲会讲就是选标的我们选B面比A面要好，同时选股的逻辑上有XYZ手的选股逻辑。大概这么个情况。

发言人1   47:29
行，那我们今天就先讲到这里，发言完毕，谢谢。然后有人要PPT，要PPT找我或找肖老师跟我要，这是第一个。第二个就是怎么说？不是马上就三季报了吗？三季报结束之后的话，产业调研我们可以走起来。大家有产业调研的需求可以过来找我，咱们一起去走一走。因为三季报结束之后有半年的时间，基本上就属于说没有什么静默期。基本上全部都要走一走了，大概这么个情况。OK发完毕，谢谢。

发言人1   48:10
感谢大家参加本次会议，用AI进宝获得优质复盘资料，更多专业AI工具和投研内容，打开进门APP领取会员体验，祝您工作顺利，再见。
