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发言人1   00:00
列AI医疗商业化加速落地，大模型龙头竞相加码布局。目前所有参会者均处于静音状态，下面开始播报声明，本次会议仅面向开源证券的专业投资机构客户或受邀客户，仅供在新媒体背景下研究观点的及时交流。第三方专家发言内容仅代表其个人观点，所有信息或所表述的意见并不构成对任何人的投资建议。未经开源证券事先书面许可，任何机构或个人严禁录音、转发及相关解读。涉嫌违反上述情形的，我们将保留一切法律权利。感谢您的理解和支持，谢谢。

发言人1   00:41
各位朋友大家好，我是天计算机的首席张月。今天主要给各位领导汇报一下整个AI医疗的这一个产业的这样一个情况。然后大概的话分为几块，第一个就是AI医疗行业定义和技术体基底。第二块就是AI有整个市场空间和策划的能力。第三个就是汇报一下AI是如何的影响整个医疗产业链的重构和替代空间。第四块就是整个AI对这个医疗器械的一个赋能，包括它的一个市场规模和价值。然后第五块就是说要汇报一下整个目前整个AI疫苗主要的这种类型商业模式有哪些，包括一些行业的格局的竞争格局和渗透率的一个情况。

发言人1   01:26
然后后面再大家汇报一下，这个open evidence最近比较火的一家公司，也是SUBK的一个重要员工跳槽去这家公司了。所以就跟领导各位领导汇报一下这家公司目前的一个情况，整个大概的这样一个电话会议的内容大概就是这些。我下面就先从这个再次讲起。

发言人1   01:56
第一个就是整个AI医疗现在基本上已经完成了整个从概念验证到共同落地的计划。现在基本上按照宽口径来算，整个国内的AI医疗市场规模的话，到30年乐观的情况下都有有希望是往一万亿的这样一个市场空间去走的。整体的客户增速在百分之事实的一个成熟，全球AI医疗市场也是万亿万亿万亿美金级别的一个市场，大概是几大几千或者说大几千亿美金的这样一个市场，这是一个整个市场的这样一个大概的一个情况。

发言人1   02:34
我们这第一块，一个对医药行业来说，很多行业它是一个知识密集型的一个行业，所以说它的被替代的AI替代的这样一个逻辑是非常顺。并且它有C端与B端有气干，所以整个复位群体也比较广，跟估值比较类似的空滤有C有B，有有这个有B，所以这跟固定也比较像。同时它它是可验证和那个可验证和和他这方面就跟他肯定是有一些相似之处。另一方面跟各地不同的技术的是就不同的地方等于固定整个目前的整个地理还是这也就没有那么高了。但是AI医疗它对一些缓解诊疗这一块的话，对于整个精度的要求或者数据的要求是非常的高的。这个很容易思考，就是如果你你这个数据或者有问题，或者说你做训练是有问题的话，那么可能会对后续的这样一个诊疗的结果会有一个比较大的一个差异，所以说它比它对于这个参数的量可能会获得不需要的要求，会比整个规定的要求可能会更高，当然有相同地方有不同的地方。因为本在本质上它是属于一个非常容易被AI替代一个行业，所以我们认为整个下一轮非常大的应用机会可能是在于AI医疗这个行业。其次的话就是关于这个付费的闭环被政策转移，实际上打通，这是这是这个行情和上一轮就是当时201 8220年左右跑营销AI泡沫的一个本质的一个区别。

发言人1   04:11
然后其次就是整个产业链在巩固，像影像、定义语音等一些标准化环节已经在秋天的渗透了。像地理医疗器械做一些开发的加速器，手术机器人这些造价生态环境也是一个作用。包括大家最好一步一步早期放到哪个阶段。

发言人1   04:30
现在整个像这个病理大模型，基本上可以把单切片的诊断时间，从之前我们一般是5到10分钟，先压缩到毫秒级秒级别的这样一个情况。现在整个全国的这个病例是全国大概是十几万人，所以这也会大幅的减少这一块的压力。所以这也是能体现这个AI的一个替代价值的一个稀缺性，所以整个商业模式，包括商业模式其实也在变化。以前是项目式，项目式有一个问题就在于它收入的闭环是有时候它会存在坏账的问题，就是长期收收对不对？这样一个收入的这样一个规划来说不是特别好。现在从项目是可以向这个经常性处理或者运营的按次付费的这样一个月薪对这个东西我觉得是一个比较好的一个一商业模式的一个变化，就大概是这样一个情况。

发言人1   05:28
所以所以整体来看，我们认为整个AI医疗，我们把整个AI医疗其实定义为几块。第一个就是读AR医疗。AR医疗就是整个覆盖疾病预防、筛查诊断、治疗康复全流程以及药物研发、医疗器械、医院管理、医保支付、健康管理一等医疗健康全产业链的应用产业体系，这些都算是AIE，主要是投入要素，主要是靠这个大模型的人工智能的一些新要素，所以这是第一点。

发言人1   06:07
整个AI医疗的一些技术基底可以有几块。第一个就是一个大模型多多模态大模型，这块多模态的大模型主要是对数据的要求比较高。因为传统的这个通用的我们说这个通用大模型，通用大模型的话他的他对于要解决的是很多有些供应商的问题，其实他对于数据的整个需求是没了吗？没有那么高的。但是AIAI医疗它对于数据的要求就非常的高。它需要融合整个影像病例，基因基因的基因检测和可锻炼设备的这些数据。那么像基金PD这些数据很多肯定像这些大公司公司是不具备的。所以这个是有一个这有一个是特点，这个壁垒高壁垒的这个特点。

发言人1   07:06
目前像上海这边中心医院，他们的病理大模型现在基本上是基于百万级别的数据芯片和300余本一些专业数据训练，基本上能够覆盖整个国内90%的发病人群的这种。所以这个是第一个是大模型的核心是风险。第二个就是计算机视觉和影像视觉，主要是用于影像辅助诊断的病理切片。对啊嗯其次就是包括制图谱和临床决策支持，然后包括后面这个AI大型的这样一个的这样一个模式那么整个这整个对于一个深层次的AI时代我们哪家公司嵌入临床的工作能力是数据库越多，模型迭代越快。

发言人1   07:49
基本上买家可能会在后续的整个市场中去渗透，所以这是整个大体的这样一个情况，整个AI医疗它的市场空间的测算大概是是这样的。第一个就是基本上30年到30年的话，整个全年大概几千亿美金大几千亿美金的这样一个情况，市场增速大概40%的这样一个市场增速，区域上的话基本上还在北美区，北美区域基本上战区就差不多一半的分数。然后亚太大概是占其他的这样一个，其他第二大的这样一个市场的这样一个份额。

发言人1   08:31
国内的话的话，基本上你可以按照全国卫生总支出的一定的渗透率去算。像这个集中途径就是三路径，也就是说像这个几点，像二五的时候，国内对卫生所费用是9万亿的量级，基本上一年的增速差不多是5%的增速。到30年基本上是十几万亿的这样一个总的开支，是23万亿的。如果你按照一个渗透率的角度去想去开的话，如果是1%的AI渗透率就是在一两千，差不多一两千亿的这样一个市场，人民币的这样一个市场市场去把目光一下。对，按照3%、5%，那基本上提到一个点，就几千亿的市场就出来。所以整个乐观情况下，如果到30年整个渗透率有10%的话，这对应的差不多1万亿的。这个是啊这是国内的市场，然后改变的环节也有比较多。第一个就是嵌入医疗，第二个研发，包括管理、AI制药管线变现，都是一些注意的一些情景，这是大概的这个情况。

发言人1   09:48
细分来看基于AI医学以下，第225年的时候，大概国内大概是两百亿的市场。然后AI第二会就是AI诊疗，就是临床决策这个大概是5比1的。然后第三个就AI医疗器械，包括这些软件，25年的时候差不多是也是两三百亿的市场。其次就是医疗器械，差不多是一个2一两百亿的市场。对，然后下面就包括AIPAIPAI制药的话全球的市场比较大，国内目前因为渗透率还比较低全国全球可能是大大几百亿的这样一个美美金的一个市场。这个AIAIAI是要对，所以结论就是整个国内目前AI的市场目前渗透率还是比较低。那么渗透率每提升一个点，基本上就是几千亿的市场，千亿级别的市场空间就出来了。所以整个市场的。

发言人1   10:43
处于非常低基数的这样一个状态，下面就是关于这个。整个AI是如何重塑AI医疗的产业链，我们基本上把产业链可分为几块。第一块就是第一块就是上游，上游的话基本上就是包括这个算力算力、数据、音频算法、平等算力的话就是医药的专用的算力集群，包括国产芯片。数据就是必须要高质量的数据集和新的数据空间。

发言人1   11:15
因为整个AI的指标对这个是比较关键的，就非常非常非常第一个他对于数据要求比较高，特别是一些可获得性的数据，比如说过去五年或者十年的这个临床数据，或者过去五年十年的这一个体检的数据。这个对于公开的数据是一方面，更重要的是一些不可难以获得的获得经验性的数据，这个是非常重要的。如果不给偏差的话，可能会导致真正的临床或者说是诊疗的时候出现一些偏差，导致一个治疗上的一方面的一个问题，所以对数据要求比较高。第二个对于后训练要求比较高，就是说如何去在隐私的情况下，如何去根据自身情况去去更好的去给出想要的这个结果，这是一个非常高的地位。因为像现在大家市场上，你去你要是在后续也是做这个神经网络或者各方面的话，你是不具备这个能力。因为你不懂不懂这个行业的话，你是很难去去把这个相关的这样一个问题，或者即便是你有数据，你也很难去发挥它应该有的效果。

发言人1   12:29
其次就是一些算法平台，不如就是一些垂直产品和解决方案的厂商。比如像以像AI避免AICES辅助机器人和AI治疗平台。下游是一些支付应用场景，包括医院、基层医疗机构、药企、患者，有有B有C还有G，基本上都是有的。

发言人1   12:47
那么整个渗透率的划分的话，我们认为是三个梯队。第一梯队可能最简单的就是医学影像和出差。然后第二个就是病例的语义生成，包括一些导诊分诊和基层复诊和复诊或体检报告。体检报告目前的话整个的解读整个渗透率已经比较高了，像一个三级医院渗透率基本上超过60%。

发言人1   13:10
所以国家国国金总这边的表述是三甲医院风险在这块低层这一块AI应用基本上一分多各种局势，所以整个题这是第一个。第二个就是病理诊断，药学研发和医保风控，包括一些检验结果的一个解读。这第二个目前的话像卫星的这样一个大模型已经落地了二十家医院，讯飞者和管理付费医院也比较高了。另外一些头部医院正在运行完毕，后面会复制放大。

发言人1   13:41
我们第二期第三季度就是一些早期渗透的，比如说是AR原创药物上市，精准治疗决策。或者手术机器人和初中的这样一个导航。目前整个国内的手术机器人渗透率是1.5%美美国会多一些，全球性全球目前整个还处于一个比较早期的一个阶段，那么这环节的话就是从从提效的逻辑上，我们来看是如何去AH如果里面现在验证完毕，后面会复制放大。按照第二梯队第三季度就是一些早期渗透的，比如说是AR原创药物上市，精准治疗决策或者手术。机器人和初中的这样一个导航目前整个国内的输入机器人渗透率只有0.5%美美国会多一些，全球性全球目前整个还处于一个比较早期的一个阶段，那么这环节的话就是从从提效的逻辑上，我们来看是如何去AI是如何如如何赋能这些环节，下面就给贵总再再分析一下。

发言人1   14:48
第一块就是关于稀缺的人力补位，现在基本上整个现在全国重点病理的医生差不多就2万人，这里的缺口是至少十几万人，像现在4万家医院中，大概差不多只有5000家确实是有病理科的，就这块地的。请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130。有很多偏远的地方，它没有比拟苛的话，那么这东西它是这么大的一个缺口，只能靠A靠AI但是AI的话就是能够去替代医生去给这个治疗。其次就是全科医生缺口，全科医生现在缺口差不多30万人，现在三甲医院就大概不到2000。所以像你每个医生分配患者的诊疗时间就是三分钟，所以这个东西是非常稀缺的这样一个人力资源，所以整个AI在这种场景下的替代的价值或者非常确定的。像现在已经基本上培养一名合格的病理医生需要十年，然后大概阅片需要三五十万张。但是大模型病大模型可以将单切片诊断为从压缩的防盗性，所以基本上可以提能够补充大部分的这样一个劳动力，人才短缺的这样一个情况，这是第一块。

发言人1   16:10
第二个就是一些各环节的一些绩效绩效的一个绩效的一个效果。像现在刚刚收到一个病理诊断，是还有病例生成，然后基层复诊等候的管理，包括这个药物制药的临床，现在临床前置剂的开发，从1到2年试管到3个月中，核心管线基本上立项到三期的话，一般就需要38个月。所以这个是包括现在的智能影像分析系统，基本上覆盖了全国85%的分辨率。所以替代效整个效率提升的效果是非常明确的，所以我们认为这个AI是对整个医疗行业有非常高的这样一个赋能的。

发言人1   16:51
然后包括在医疗器械行业，现在21器械如果对于AIAI对它赋能之后，整个医疗器械也可以硬件也涨价。这块已经在很多行业里面也印证到了。比如说是像联营这种他们的这个产品，现在基本上如果AI之后，AI对AI对设备赋能后，AI还设备整个体是价格是有一定的提升，包括这个情况。

发言人1   17:21
其次就是整个也可能的细分赛道，第一个就是这个AI医学影像，AI医学影像现在的整个国内的规模大概是两三百亿的AI医学影像，现在包括数坤科技，临沂智能推向医疗卫生医疗，卫生医疗现在在三级医院的覆盖率超过80%了，一种以下，这个是些龙头。第二句AI病因病理的话，整体现在华为云端的一些寻求的方案也在逐步的去推进。第三个就是这个手术机器，手工机器人。然后典型的就是达芬奇。其次就是其他一些高壁垒的一些知道这些主流的一些赛道。

发言人1   18:11
所以整个商业模式来看的话，以前主要是以前的收入模式主要是B端。B端的话是以前是项目制的，一次性采购。比如说你的影像AI软件一次性采完就没有了。但现在的就整个商业模式有些变化，就是收费模式开始从一次性的转账使用量，服务周期去收费，比如说像这个讯飞医疗他们这个一样，明整个上半年是开始按季度收费收费，把整个收入是同比翻倍的，然后这是第一个。这第二个，就是整个产品形态，从入外挂软件开始转移到工作流的agent然后G站的话就是主要的区域是政府，C站的话这块是个很大的市场，这块就是工艺比较跟这个coding，或者是我们的for work的一些部分的环节就比较像现在费站的付费的主体主要是患者和健康人群。场景包括候诊者的一些管理，体检报告解读，近视的防控，慢性病提前的这样管理，包括一些AI健康控制的东西。

发言人1   19:12
其实C端的这个天花板是非常大的，渗透率目前是最低的这样一个情况。目前主要是讯飞讯飞那边的话，现在基本上甚至整个满意度是比较高。其次就是蚂蚁的阿福，蚂蚁的阿芙整个用户数量已经破了一个亿了。然后C端的一些核心因素就是这个是有一些监管的红线，今晚红线。

发言人1   19:37
整个大概付费群体主要是这些，刚刚说的即计算B端和C端，整个B端的付费逻辑主要是效率工具采购，计算的逻辑就是公共服务，C端的是价值健康，等于这三个群体他们购买的服务的这样一个驱动因素是不一样的。弊端的话基本上是按项目制，按次按按按次数去定。C端的话就是服务器服务包就低迷了。整个C端的毛利率是非常高的，然后天花板是最高的。然后借然后整个借贷的问题就在于它资金有保障。因为对于政府的钱，但是它利润率是比较低。然后必然医院的话整个毛利率比较处于中等的水平，但是回款周期相对比较，所以大概是这样一个情况。

发言人1   20:23
所以整个目前的话，就是整个设立的公司的三大种阵营。一个就是传统信息化龙头，像这个医疗服务AI医疗服务的卫生健康，创业会康这些，跟一些长期医与医院渠道的和全面系统有一些集成优势的，包括哪些机制。第二个互联网科技里面就是阿里健康、腾讯医疗，蚂蚁这些三个就是AI云生产的，比如数控，英雄，分享，一度商汤，北川这些都是一个AR原生的一些厂商现在商汤的医疗试验模型，包括这英文的外语，这些都是，比较有名的。其次就是一些AI制药的这个AI制药的一些玩家这比如说金泰，这些都都都是啊这个祥瑞医药这些。其次就是一个医疗器械，医疗器械的一些玩家。

发言人1   21:21
整体的话像今天的话，基本上2508个亿的收入，然后盈利大概一个多亿的利润。然后一期的话一期的话它也是做AI比较相当相关的，这25年大概是五千多万美金的这样一个收入，然后。其次就是像这个民营民营，比如说民营和去做这个医学影像设备，那海外的整个是增加是比较快的，大概是这样一个情况，所以整个渗透率还是比较低的情况。

发言人1   21:58
第一个整个市场，刚刚也说了，基本上国内的话到30年有希望是往5000亿1万亿的级别去走的。然后全球差不多是大几千万亿美金，整个市场是是目前是比较非常大的这样一个市场。现在，整个chat对应的是AI这块。纵观我们AI的应用领域，chat现在差不多速度上1000亿美金，固定5000亿美金的稳定零发出cover大概是5万亿。所以整个医院医疗的话，从AI医药这块板块来看，整个市场空间是足够的。对，而且替代的很明确，所以整个这个市场有希望是从下一各个玩家做所重点发力的这个环节。然后其他的就讲一下最近的这个open event表，open evidence evidence open. 

发言人1   22:53
Dence是基本上专门为医生打造的AI贫困搜索引擎，基本上相当于什么呢？就是用免费的工具，总单医生不给你，把整个制药的营销预算数字化，现在基本上用了四年时间就做到美国大概40%的职业医生每天都会使用。所以现在估值的话应该是达到了150亿美金。是整个AI医疗板块最快的主角。但是然后他的创始人是以前是哈佛的经济学博士对，然后大概就这个东西。这家公司的定位是用AI去驱动医疗搜索引擎，加上一些临床的的决策支持，就主要面向一些验证的医疗专业人员。目前的用户规模已经达到75万的认证医生现在美国基本上百分那边40%的职业医生都会每天都使。

发言人1   23:55
然后就他和产品的合并经验，第一个就是他一生专注的这个行政搜索引擎，它的核心是一个AI驱动的一个搜索引擎，然后它跟AI大模型就现在GPT cross这种就本质区别。第一个他只面向社会认证的医疗专业人士，第二个他的每条的结论并链接到可以查询的原始来源，所以他的给出的权威性就比较高。第三个，它的内容来源基本上独家授权。对，像比如说是像是java，还包括一些A键，一些专科的期刊会给他一些独家的数据，给他提供一些数据的这样一个来源。其次就是说他们技术人员技术架构是检索增强和生成所以它的整个技术选择的话还是其实因为大模型的整个研发费用都会比较高，所以说它主要是走一些多模态融合和小模型的路径。你看这个顶级的医疗的权威的数据源，它主要是采用一个多模型融合的处理。然后对于这个，所以整个走的路线还是小模型的这样一个路径。

发言人1   25:07
好，然后其实现在模式就是几种，第一个是有这个第一个就是变现的方式，就是推销医疗系列广告然后目标受众是差不多60万的美国存放的意识。然后第二个就是一个广告的一个投放，第三个就是一些咨询的这样一个费用。对于整个用户增长是非常的快的，现在现在基本上覆盖超过一万多个医院，基本上从财务的角度来看，RRRR增速也比较快。RR的话之前差不多25年的时候，当时1.5个亿美金基本上当时同比24年增长18倍了。然后现在是最新的20年7月份，基本上达到了一个三亿美金的这样一个AR，所以整个增速也是比较非常快的，也体现这个行业也是在在一个从事收集的一个状态，刚刚开始起量的一个状态。所以它基本上像750亿美金的话，现在估值差不多是三个对应差不多3亿美金的AIR。所以你说你基本上你按照150亿美金的估值算的话，差不多对应50倍的市销率。所以它的这个市值，它的这个估值，它其实体现的是几点。

发言人1   26:32
第一个，为什么有了这么高的估值呢？第一个就是整个做医生的关系，它有这么多客户经理。第二个它有理想功能，这样可以做非常好的强大的这样一个数据。所以整个是大概是这样一个情况，这个是包括现在其实很多全球大数据公司，很多都在布局这个AR疫苗这块，然后基本上都在B端是在正流量，B端基本上都在中落底，然后apple cse基本上都在中国的，就是一三线格局。三线格局就是C端去拿流量，B端去跟这个落地的场景。然后C然后在这边的就那个150，基本上大部分公司都在做这件事情。

发言人1   27:22
然后现在C端基本上像顾客NSAP，讯飞蚂蚁都在干干这一块。然后B端的话就是欧鹏A我们的for cloud都在包括微软都在做吧。B站的这块，然后包括AI和C这个业务研发的OpenAI和微软都自己也都在做这个。然后OpenAI基本上实际上B站和AM3级都在做，然后他之前说过touch，这是就这第一块。HOB格来讲，其实相对来说它主要是做B端的，加上NIO兴趣，跟那个路口的在合作，说这个the cloud side主要用于医药研发，然后包括他跟三那边也在合作了。对，然后其他的像google，google它也在做，也基本上都在。

发言人1   28:15
大概这个情况，然后包括了英伟达在你来的共建AI创业实验室，大概五年是5亿美金，所以中国的目前主要做的还是讯飞，讯飞也做比较靠前，然后加上阿里，这大概是这些，这是国内的这样一个一个情况。所以我们认为整个AI的AIR，你想要后面继续往上拉，包括固定肯定是不行的。固定的话现在已经基本上每家都做。我觉得这个市场基本上是会进入一个曲线放缓的一个状态。你明显进入这个曲线放缓状态，然后过去很多家是通过三年时间十倍的增长，我觉得这个对于空运来说，基本上已经达到了一个高的天花板，已经达到一后面能不能再拉一段曲线给大家再干一把。现在大家未来所上几千亿名开始开动的是什么呢？

发言人1   29:11
看到的是更多的市场，如果只是扣那个市场，你不可能说每年去干1000亿美金的资本。资本上面资本特别投入的，肯定往这个更大的市场去做的。口音基本上到这儿。然后后续的话我们应该更多的看的是靠work和agent，包括那个奥特曼斯的这个后面的市场的一个增长的一个增量，所以大概是这样一个情况。

发言人1   29:37
然后再讲讲这个简单讲讲这国内的一些民营的公司，这里就是包括这个打疫苗嘉和美康，我美年健康这家公司可以放一起这个就是每年，每年是国内目前国内最大的民营健康体检连锁集团，在24年才成立。当时现在基本上现在运营就是美年健康驰名洗衣店和驰名奥亚和美兆健康，现在就这四大品牌，最新的话数据应该是有五百多家分院，它其中大概控股了300家，覆盖差不多300个城市。25年大概全年接待客户大概是两千多万人。

发言人1   30:25
这家公司用一句话能讲清楚的话就是它是个营收百亿级别，净利润只有2% 3的传统期限的。现在的话，他以前他收入规模是可以的，但是净利率极低。因为它这个行业就是它的整个盈利模式就不是特别的好啊，传统的主业这块盈利模式就不是特别好啊。所以主页这一块的你这么去看的话，其实它你们的主业的估值还相对来说还是比较高的。因为它这个主页的净率比较低，每年基本上就大概就是差不多两个亿的利润，那基本上就这些两三个亿利润，然后每年大概就这些。所以主页的话你现在是主页上不管是每年润达和这个嘉禾其实都是类似，这些主页估值确实好看，不容易看。

发言人1   31:26
对，然后主要是看，他如果看病情变化的话，主要看他未来能不能把AI定位用起。就现在基本上都是通过AI把降本和提效的这件事情做的。这个账本主要靠一些AI逐渐重新入手，去加速一些人力成本，提价主要是靠这个AI创新成，我把这个报单价从600拉到一两千，所以它其实所以说的话现在整个叫AI去看它后面有没有大的一些变化，整个AI增速的话是比较亮眼的，25年是稍微四个亿，增速80%，在绝对体量还是比较小。然后安卓手机差不多100个亿的收入，然后AI现在占3%，大概是这个情况。

发言人1   32:16
所以后面的投资逻辑，主要第一个就是它的，第一个就是说它有几千万级别的健康人群体检数据，这个是比较稀缺的。因为别人拿不到这个东西，他有过去有有五年以上的体检数据，这个是稀缺数据，可以赋能一些AI的这个领域。所以说它这个覆盖了心肺年生AINDAT的报告，包括周杰伦数字云年底的AI和这些产品。然后他AI数基本上连续六个季度开始保持50%以上的增长。然后第三个就是就F增加很快。然后就是民营这块的成本说它是民里面壁垒比较高的，因为这东西它有就是别人没有然后民营最大了，所以它是有一定壁垒，所以大概是这样一个。请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130。这个情况，所以说他现在整个数据结构与大银行在我们信息主要是大众普惠。第二个就是名词，名词地点大概是和这个70欧亚超20%。

发言人1   33:33
那每个2%基本上就是产品收入占比。现在产品现在从这个已经降到60%了，个体检测的这个占比提到30%，这是一个以上的一个信号，就是个体占比，因为个体的整个毛利率会更高。然后股权结构的话，公司跟阿里那边关系是比较好的，就是阿里可能会有一些赋能，所以这个市场，我觉得是这个数据对于原来这块的价值是有提升的这样一个逻辑。对，不过现在很多像一些成立的，而且像一些大模型的通用大模型的公司，他们也不在找新的方向。但是他们没有数据，没有那话，也没有供应链的这个冷，所以如果后面是有些合作，对于这些包括问答这些都是有一些经济上的去改善的，现在整个竞争格局就是每年是差不多七点人数，每年去年是三千多万，整个民市占24%的占比。第二个A康国宾，A康国宾大家可能吃吧。第二个睿驰医疗，占比50%占率，所以目前市占率最大的就是乳业健康。

发言人1   34:53
然后奋斗率的话大概整个渗透率，当然这个不重要，对整个体检什么东西，这个其实不是特别重要，核心其实公司的核心还是在他的AIAI看进去，然后就AI的一个战略，就是看他能不能传统的那种体检，体检非常的严厉，人均成本要占35%，看能不能把31%点成本给抹掉么？AI抹掉，这是一个核心的。因为现在人工成本占营业成本相对实在是太大了。

发言人1   35:25
第二个就是整个所以说这个是所以你们送的话就是对能够与ARB它整个人力成本是有比较大的一个期待。我们未来有可能能做到这个，那么大概是这样一个对这样一个所以数据资产评估这一块比较困难，现在有3亿人的一个体检数据所以这些对于这个可能会以给一些AI的预测模型提供一些高质量训练素材，所以这个也比较重要。整体的话，我们对AI医疗的观点大概就是这个观点。

发言人1   36:06
我们认为整个在目前的这样一个呃市场背景下，我们相对硬件是有存量的。为什么研究成长？因为硬件已经没有被锁定了，未来的可能不会再可能想要去更高电缆。因为它的市场空间，未来的大部分AI这个sop，基本上未来的自动开车过一年再来锁死。

发言人1   36:29
然后他们现在整个压力都非常大，因为很多都是去亏。因为在这种情况下，你基本上你像目前基本上像OpenAI，可能到31年才能进进感受。所以他们需要一个没这么大资本的时候，他们需要去拉动新的场景，再能拉新的场景，看到一个图困境之外，各方面钱他们可能很难去去进一步去提高。这个需求善于的需求，所以我们认为整个境界是增加的。但是应用是是破局是有希望去破局，但是参差不齐。然后整体的大产业是产业的方向。

发言人1   37:12
对，整体的话我们的观点电话会录音，关于关联就支持大概这些。感谢各位投资者，感谢大家参加本次会议，用AI进宝获得优质复盘资料，更多专业AI工具和投研内容，打开进门APP领取会员体验。祝您工作顺利，再见。

发言人1   37:33
本次会议仅面向开源证券的专业投资机构客户或受邀客户，仅供在新媒体背景下研究观点的及时交流。第三方专家发言内容仅代表其个人观点、所有信息或所表述的意见并不构成对任何人的投资建议。未经开源证券事先书面许可，任何机构或个人严禁录音转发及相关解读。涉嫌违反上述情形的，我们将把保留一切法律权利。感谢您的理解和支持，谢谢。
