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食品饮料周报-观点

 观点：白酒月度产量增速首次回正，消费旺季需求有望增长。根据国家统计局数据显示，2026年8月，我国白酒产量为19.1万千升，

同比增长2.1%，白酒产量增速自24年7月以来首次回正。我们认为，随着中秋国庆白酒消费旺季的临近，白酒终端需求有望持续增

长，带动产品价格持续回暖，行业关注度有望进一步提升。标的上推荐三条主线，一是需求坚挺的高端白酒，推荐贵州茅台、泸州

老窖；二是全国化持续推进的次高端白酒，推荐山西汾酒、舍得酒业；三是主力产品位于扩容价格带的地产酒，推荐今世缘、金徽

酒。

 观点：发放超3.1亿元消费券等消费补贴，全国国庆文化和旅游消费月启动。文化和旅游部正式启动2026年全国国庆文化和旅游消

费月。消费月期间，各地将举办超2万场次文旅活动，发放超3.1亿元消费券等消费补贴，为居民游客假期出游提供更丰富的选择、

更舒心的体验。消费月将从9月下旬持续至10月底，文化和旅游部协同有关部门、支持单位等围绕中秋、国庆推出系列文旅活动和

惠民措施，丰富应季文旅产品和服务供给，更好满足居民游客双节假期和秋季文旅消费需求。期待节假日旅游消费带来的需求改善，

持续关注动销变化。

 风险提示：宏观经济波动影响、消费复苏不及预期、行业竞争加剧风险、食品安全问题、原材料波动影响。

酒类行业

食品行业

资料来源：中国政府网，新华社，平安证券研究所

 本周食品饮料行业累计涨跌幅-0.65%，跑赢万得全A指数0.55pcts，排名前三的子板块分别为其他酒类（+5.58%）、保健品

（+1.01%）、乳品（+0.98%）。
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食品饮料周报-涨跌幅数据

 本周食品饮料行业累计涨跌幅-0.65%，跑赢万得全A指数0.55pcts，排名前三的子板块分别为其他酒类（+5.58%）、保健品

（+1.01%）、乳品（+0.98%）。食品饮料标的中：

 涨幅TOP3：会稽山（+15.83%）、泉阳泉（+15.48%）、海融科技（+10.17%）。

 跌幅TOP3：ST椰岛（-12.31%）、ST西王（-5.56%）、骑士乳业（-5.30%）。

食品饮料-本周涨跌幅 涨跌幅top-本周涨跌幅

资料来源：wind，平安证券研究所
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食品饮料周报-酒类个股观点

 【贵州茅台】2026年上半年，公司营业总收入922.8亿元，同比增长1.3%；归属于上市公司股东的净利润445.2亿元，同比下降2.0%；

26Q2，公司营业总收入375.8亿元，同比下降5.2%；归属于上市公司股东的净利润172.7亿元，同比下降6.9%。“十五五”期间，公司

将持续提升商业模式韧性、增强全球市场竞争力，不断巩固与提升公司核心竞争力；以消费者为中心、市场需求为驱动，系统推进营销

体系市场化转型；产品端打造稳固“金字塔”型产品结构，构建层次清晰、定位明确的价值矩阵，我们看好公司的长期发展。维持“推

荐”评级。

 【泸州老窖】2026年上半年公司实现营业收入104.72亿元，同比-36.35%；归母净利润43.39亿元，同比-43.37%。26Q2实现营业总收

入24.47亿元，同比-65.54%；归母净利润6.31亿元，同比-79.45%。公司围绕“扬优势、补短板、提质量、壮实力、谋复兴”的发展思

路制定了十四五“136”战略规划，看好公司长期发展，维持“推荐”评级。

 【山西汾酒】2026年上半年公司实现营业收入210.44亿元，同比-12.18%；归母净利润64.39亿元，同比-24.29%；2026Q2实现营业收

入61.21亿元，同比-17.74%；归母净利润10.57亿元，同比-43.11%。2026年上半年，公司紧扣高质量发展主线，保持战略定力，统筹

推进治理优化、运营提质、市场拓展、科技创新与文化赋能，竞争能力巩固增强，经营质效不断提升，维持“推荐”评级。

 【迎驾贡酒】2026年上半年公司实现营业收入34.16亿元，同比+8.08%；归母净利润11.62亿元，同比+2.79%。2026Q2实现营业收入

11.86亿元，同比+6.55%；归母净利润3.27亿元，同比+8.44%。2026年上半年，面对复杂的行业环境与市场变化，公司坚守核心经营

战略，统筹生产提质、品牌深耕、销售拓局、管理赋能，稳步推进各项经营任务落地落实，公司整体经营运行稳健、发展态势平稳。公

司始终锚定“文化迎驾”战略，牢牢把握两大核心定位，持续深耕文化、IP建设，维持“推荐”评级。
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食品饮料周报-酒类个股观点

 【今世缘】2026年上半年公司实现营业收入64.35亿元，同比-7.41%；归母净利润20.82亿元，同比-6.60%；26Q2实现营业总收入21.13

亿元，同比+14.11%；归母净利润6.97亿元，同比+19.17%。面对严峻复杂的经营环境变化，公司保持战略定力，坚守“省内持续深耕，

省外周边突破”市场营销战略，深化卓越绩效管理模式运用，紧扣“向新奋进，向质图强”工作主线，统筹市场开拓、可持续发展、生

产智造、人才梯队建设等重点领域，多项核心工作取得阶段性实效。维持“推荐”评级。

 【金徽酒】2026年上半年公司实现营业收入18.16亿元，同比+3.19%；利润总额3.41亿元，同比-11.21%；归母净利润2.14亿元，同比-

28.24%。26Q2营业收入7.24亿元，同比+11.12%；利润总额0.66亿元，同比-22.65%；归母净利润950.32万元，同比-85.26%。金徽酒

践行“以投资者为本”的核心价值导向，锚定高质量发展主线，持续夯实价值根基；同时公司积极回应股东关切，重视投资者回报，坚

持稳定的现金分红政策。维持“推荐”评级。

 【青岛啤酒】2026上半年实现营业收入196.55亿元，同比-4.08%；归母净利润39.20亿元，同比+0.40%。2026Q2实现营业收入93.70亿

元，同比-6.73%；归母净利润21.20亿元，同比-3.37%。公司持续深耕国内市场，以增长为先导，以结构为支撑，以创新为驱动，夯实

全档位、全品类、全渠道发展优势，继续推动区域市场连片开发，传统基地市场优势地位进一步巩固提升，三大战略带市场均实现量利

双增长。维持“推荐”评级。

 【燕京啤酒】2026年上半年实现营业收入90.31亿元，同比增长5.53%；归母净利润13.99亿元，同比增26.86%。26Q2公司实现营收

49.34亿元，同比增长4.29%；归母净利润11.34亿元，同比增长20.99%。2026年中期利润分配：公司拟每10股派1元（含税）。上半年，

公司大单品势能释放、全国市场多点突破、制造体系提质升级、供应链韧性增强、改革效能持续释放，综合竞争实力持续增强。维持

“推荐”评级。

下载日志已记录，仅供内部参考



食品饮料周报-食品个股观点

 【东鹏饮料】公司2026H1实现营业收入124.43亿元，同比增长15.89%；实现归母净利润28.67亿元，同比增长20.72%。公司主营业务

收入主要来自能量饮料，2026年上半年能量饮料实现收入89.37亿元，同比增长6.89%，收入占比71.92%，在高基数下保持稳健增长，

为公司业绩提供核心支撑。电解质饮料"东鹏补水啦"实现收入16.72亿元，同比增长11.98%，成为公司坚实的第二增长曲线。非能量饮

料产品营收占比从2025年上半年的22.09%提升至28.08%，公司“1+6”多品类战略成效显著。公司产品全国化稳步推进，多品类矩阵逐

步培育，期待公司凭借多品类战略和全渠道精耕推动市占率不断提升，维持“推荐”评级。

 【安井食品】公司2026H1实现营业收入92.66亿元，同比增长21.85%；实现归母净利润8.22亿元，同比增长21.62%。产品矩阵持续优化，

菜肴及调制品类增速较快。分产品来看，26H1速冻调制食品实现收入47.50亿元，同比增长26.37%，速冻菜肴制品实现收入29.89亿元，

同比增长23.73%，速冻面米制品实现收入11.86亿元，同比下降4.46%，烘焙食品实现收入0.78亿元；其他产品实现收入2.53亿元，同比

增长39.55%。公司优质的管理层、稳定的经销商和不断积累的规模优势共筑壁垒，看好其在速冻食品和预制菜肴领域的持续发力。维持

“推荐”评级。

 【海天味业】公司2026H1实现营业收入161.46亿元，同比增长6.01%；归母净利润41.90亿元，同比增长7.13%。分产品看，26H1酱油

业务实现收入82.96亿元，同比增长4.65%；蚝油业务实现收入25.66亿元，同比增长2.56%；调味酱业务实现收入16.45亿元，同比增长

1.19%。三大核心品类作为基本盘保持稳健增长。公司凭借极致供应链、立体渠道触达、国民产品及矩阵、行业技术壁垒和优秀企业文

化等方面多维的核心竞争优势，构筑了企业的综合竞争实力，我们看好公司长期发展，维持“推荐”评级。

 【锅圈】2026 H1实现营业收入39.47 亿元，同比增长21.83%；实现净利润2.11 亿元，同比增长 15.22%。公司指引2026 年全年门店

总数预计超过13100 家，净新增门店超1534 家，并侧重于大店模式的拓展。同时预计全年关店率低于4%；预计门店的店效实现高单

位数增长；预计注册会员数量超过9500 万名；预计核心经营利润实现稳健增长。我们认为锅圈产品、渠道、供应链共同构筑壁垒，当

前处于淡季调整期，期待旺季验证成效，维持“推荐”评级。

下载日志已记录，仅供内部参考



食品饮料周报-食品个股观点

 【妙可蓝多】公司26H1实现营业收入33.04亿元，同比增长28.71%；归母净利润1.51亿元，同比增长13.74%。奶酪主业BC兼顾，持续

推进产品迭代升级。B端产品持续突破、成效显著。公司依托爱氏晨曦专业乳品与妙可蓝多专业奶酪形成的“两油一酪”全品类优势，聚

焦西式快餐、烘焙、茶咖、工业及中餐五大核心客户群，为B端客户提供一站式奶酪解决方案。C端产品布局从儿童奶酪延伸至全龄营养

范畴，儿童系列推出捷捷高液体奶酪钙、儿童成长酪乳等创新产品。成人领域围绕甜品享用、职场加餐、运动补给等场景，依靠奶酪小

三角、奶酪小粒双品协同发力。家庭餐桌领域持续扩人群、扩场景、扩渠道，推出国内首款无需冷链储存的常温百搭芝士片，马苏里拉

奶酪及乳脂系列销量继续稳步提升。考虑公司奶酪主业盈利能力持续改善，渠道精耕成效显现，我们对公司维持“推荐”评级。

 【伊利股份】公司26H1实现营业总收入644.90亿元，同比增长4.13%；归母净利润57.59亿元，同比下降20.02%。利润下滑主要系公司

对澳优乳业计提商誉减值15.47亿元及存货减值损失增加所致。分产品来看，26H1液体乳业务实现营业收入365.90亿元，整体零售额市

场份额稳居行业第一。奶粉及奶制品业务实现营业收入168.45亿元，整体市场份额位居行业第一。冷饮业务实现营业收入90.73亿元，稳

居市场第一。公司坚持以消费者为中心，提速技术与产品创新步伐，加快全产业链数智化转型，持续构建坚实的业务基础，促进业务高

质量发展。维持“推荐”评级。

下载日志已记录，仅供内部参考



食品饮料周报-公司公告

 【迎驾贡酒】与私募基金合作投资的公告。根据合伙协议约定，合伙企业认缴出资总额为人民币70,350万元（截至9月23日的规模），安

徽迎驾贡酒股份有限公司作为有限合伙人以自有资金认缴出资10,000万元，占合伙协议约定的合伙企业总认缴出资额的14.21%。君联资本

管理股份有限公司为合伙企业管理人，北京君祺企业管理有限公司为合伙企业普通合伙人。

 【安琪酵母】公司发布关于调整宜昌高新区公司实施白洋生物科技园项目二期的公告。当前，酵母蛋白市场发展快于预期，为抢抓市场机

遇、落实公司战略布局，拟对项目中的年产 2 万吨酵母蛋白及联产产品绿色制造项目建设内容调整为年产 3.2 万吨酵母蛋白及联产产品绿

色制造项目，提升项目产能、仓储以及环保处理能力。项目总投资金额由原7.97亿元调整为10.61亿元。项目调整符合公司“十五五”战略

规划方向，有助于公司布局未来食品产业、将酵母蛋白打造为核心增长点，抢抓新质蛋白产业发展机遇，培育生物制造领域新质生产力，

抢占行业竞争制高点。项目调整有助于充分释放规模集聚效应，提升高新区公司整体经营效益，助力安琪白洋生物科技园打造成为国内领

先的微生物蛋白产业集群。经公司测算，项目预计可实现较好的投资回报，且有一定的抗风险能力，整体具备充分可行性。

重要个股公告

资料来源：公司公告，平安证券研究所
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食品饮料周报-公司公告与事件汇总

1. 发放超3.1亿元消费券等消费补贴，全国国庆文化和旅游消费月启动。文化和旅游部9月22日在云南省弥勒市举办2026年全国国庆文化

和旅游消费月主场活动，正式启动2026年全国国庆文化和旅游消费月。消费月期间，各地将举办超2万场次文旅活动，发放超3.1亿元

消费券等消费补贴，为居民游客假期出游提供更丰富的选择、更舒心的体验。消费月将从9月下旬持续至10月底，文化和旅游部协同有

关部门、支持单位等围绕中秋、国庆推出系列文旅活动和惠民措施，丰富应季文旅产品和服务供给，更好满足居民游客双节假期和秋季

文旅消费需求。各地将围绕游历山河、中秋团圆、赏秋休闲、红色旅游、研学旅游、夜间经济、非遗美食等热点需求，增加优质文旅产

品供给。

2. 茅台四季文化产品新品上线即售罄。9月22日，贵州茅台酒（春夏秋冬）四季文化产品新品正式发布，同日20：09，i茅台APP同步开

启售卖。据i茅台显示，该产品零售价为2199元/瓶，四季文化产品组合零售价为8796元，开售后不到一分钟即售罄。按照规则，该产品

在i茅台的投放时段为每日09：09、20：09，每款每日限购6瓶，组合产品每人每日限购2组，组合商品不支持部分商品退货。

行业重大事件

资料来源：中国政府网，新华社，微酒，平安证券研究所
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食品饮料周报-酒类数据跟踪

 2026年8月，我国白酒产量为19.1万千升，同比增长2.1%；啤酒产量为334.2万千升，同比下滑6.5%。

我国白酒当月产量及同比增速（万千升）

资料来源：wind，平安证券研究所

酒类产量

我国啤酒当月产量及同比增速（万千升）
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风险提示

 宏观经济波动影响：消费行业一定程度上受宏观经济影响，宏观经济波动对行业需求会产生影响，从而向上传导至企业报表端；

 消费复苏不及预期：宏观经济增速放缓，国民收入和就业都受到一定影响，短期内居民消费能力及意愿复苏可能不及预期，从而影响

食品饮料板块复苏；

 行业竞争加剧风险：消费相关领域进入门槛相对较低，市场竞争相对充分，如相关主体运营不及预期、新渠道拓展不力、新品推广不

及预期，竞争力有下降风险。

 食品安全问题：食品安全关乎消费者人身安全，是行业发展的红线，一旦出现食品安全问题，对行业将产生巨大的负面影响，行业恢

复或将需要较长时间；

 原材料波动影响：食品饮料行业通过提价，会一定程度上缓解原材料上涨的影响，但原材料上涨过大将影响行业毛利率情况。
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股票投资评级:

强烈推荐（预计6个月内，股价表现强于市场表现20%以上）

推荐（预计6个月内，股价表现强于市场表现10%至20%之间）

中性（预计6个月内，股价表现相对市场表现±10%之间）

回避（预计6个月内，股价表现弱于市场表现10%以上）

行业投资评级:

强于大市（预计6个月内，行业指数表现强于市场表现5%以上）

中性（预计6个月内，行业指数表现相对市场表现在±5%之间）

弱于大市（预计6个月内，行业指数表现弱于市场表现5%以上）

公司声明及风险提示：

负责撰写此报告的分析师（一人或多人）就本研究报告确认：本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格。

平安证券股份有限公司具备证券投资咨询业务资格。本公司研究报告是针对与公司签署服务协议的签约客户的专属研究产品，为该类客户进行投资决策时提供辅助和参考，双方对
权利与义务均有严格约定。本公司研究报告仅提供给上述特定客户，并不面向公众发布。未经书面授权刊载或者转发的，本公司将采取维权措施追究其侵权责任。

证券市场是一个风险无时不在的市场。您在进行证券交易时存在赢利的可能，也存在亏损的风险。请您务必对此有清醒的认识，认真考虑是否进行证券交易。

市场有风险，投资需谨慎。

免责条款：
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