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全文摘要
粤海饲料公司面对市场需求缩减、原材料价格上扬及自然灾害等挑战，导致二季度增长放缓。为应对这些难题，公司实施了提升产品品质、优化配方、降低成本及拓展海外市场等策略。特别强调技术创新与研发投入，旨在增强产品竞争力和提升养殖户养殖效率。面对厄尔尼诺现象及原材料价格上涨，公司采取与供应商建立长期合作、原材料储备及探索鱼粉替代方案等应对措施。公司承诺将积极回报投资者，维持稳健的利润分配政策，展现了对未来发展与投资者回报的积极态度。

章节速览
00:00 市场需求与天气影响下的公司增长放缓
对话讨论了因天气变化和市场需求减少导致公司二季度增长放缓的情况，特别是7、8月份增长显著减缓，受暴雨、特潮及厄尔尼诺影响，产品销量尤其是海滩量和口水量出现同比下降，但公司表现相对市场仍较好，原材料储备缓解了部分压力。

03:32 市场需求变化与养殖成本控制策略
对话围绕市场需求下降及原料价格波动，探讨了养殖成本控制与产品质量保持的平衡策略。强调通过智能化养殖、优化配方结构及添加功能性添加剂，提升养殖效率与产品品质，而非简单降低鱼粉使用量，以应对市场挑战并维持客户满意度。投资者可通过网络或电话端提交问题参与讨论。

09:43 厄尔尼诺对农产品价格影响及企业应对策略
讨论了厄尔尼诺现象对农产品价格波动的影响，指出鱼粉等动物蛋白原料价格上涨将导致其他相关原料价格联动上涨。为应对原料成本上升，企业采取了提前锁定供应商、加强战略合作、提升蛋白质利用率等措施，并通过优化种苗质量和产业链整合来消化成本压力，展现了大集团在技术与研发方面的优势。

14:48 公司三高三低战略与产业链赋能
对话围绕公司独特的三高三低技术战略展开，强调低蛋白高质量产品在当前市场环境下的优势及优化方向，特别是面对米粉价格上涨的应对策略。公司不仅在技术上持续创新，如精准营养设计和智能保障产品质量体系，还通过产业链布局赋能养殖户，解决成本上升和水产品价格下滑的问题。此外，公司战略与国家绿色可持续发展方向契合，推动行业进步。

20:48 水产产业链布局与销售策略调整
对话围绕水产产业链布局展开，强调通过提升产品品质和健康环保特性来优化销售流向。面对市场波动，公司调整全年销售目标，预计四季度需求增长，将重点放在下料和特种饮料的增长上，以应对当前挑战并寻求未来发展方向。

25:22 2026年养殖行业景气度预测及市场需求分析
讨论了2026年养殖行业景气度，认为一季度需求可能延续2020年一季度趋势，天气暖冬利于成长。需求和价格走势是关键因素，进口量减少、外围产品风险影响供给。若市场需求旺盛，价格将持续走好，推动行业稳步增长。公司内生增长目标明确，市场前景看好。

28:32 公司未来并购与养殖发展计划
对话围绕公司未来发展战略展开，提及2026年目标、养殖板块盈利状况及并购计划，强调资源合作与项目考察，呼吁投资者提问互动。

32:11 公司海外发展战略与风险控制探讨
对话围绕公司海外发展战略展开，提及去年在东南亚等地成功投产并签订大量订单，推动销量与收入显著增长。公司正积极洽谈与当地养殖户合作建厂，旨在绑定销量并深化合作。同时，强调在海外并购与投资中坚持风险评估与控制原则，避免盲目扩张，确保稳健发展。此外，讨论了产品出口潜力及公司坚定不移的海外发展战略。

37:50 公司出口策略与预制菜市场布局
对话围绕公司的出口策略和预制菜市场布局展开，强调通过越南工厂出口产品，逐步扩大市场认可度，以及稳健发展预制菜业务，注重保护养殖户利益，不盲目扩张，而是通过参加各类推介会提升品牌影响力。

41:58 公司分红政策与现金流状况说明
对话围绕公司未来分红情况展开，强调了公司良好的现金流状态，尤其是建筑款回款季节与囤货需求导致的现金流波动。尽管如此，公司承诺积极回报投资者，维持健康的利润分配政策，以支持整体发展，并表达了对投资者关注的感谢与对未来持续交流的期待。

发言总结
发言人1
首先指出公司二季度增长速度放缓，原因是市场需求量减少、原材料价格波动及天气气候影响。面对原材料价格上涨，公司采取了养殖技术和质量提升的措施，以应对市场变化。此外，他提到公司在海外扩张和战略并购方面的计划，旨在寻找新的市场机会。他强调公司会继续优化产品质量，提升养殖户的养殖效率，并探索更多市场机会，以实现可持续增长。在回答投资者提问时，他表达了对公司未来发展的信心，并承诺积极回报投资者。

问答回顾
发言人1 问：公司二季度和八月份的销售增长情况如何？八月份各产品的销售增长情况怎样？
发言人1 答：公司的二季度增长速度放缓，但整体增长仍保持在30%以上，半年累计增长接近10%。然而到了八月份，由于天气气候及市场需求的影响，增长幅度显著下降，虽然七月份还有较好的增长，但八月份受前期影响较大，整体增长非常小。在八月份，大部分产品如馅料、材料、口水饮料等都有所增长，尤其是虾蟹量有百分之几的增长。然而，海涛量和出水量总体同比下降，其中海滩量下降5%，口水量下降8.8%。

发言人1 问：八月份市场整体形势如何，以及公司面临哪些挑战？
发言人1 答：八月份市场整体受厄尔尼诺现象和原材料价格波动的影响，尤其是配合饲料的价格增长幅度相比原材料有所降低。虽然公司有储备以减少原材料价格上涨带来的影响，但在价格竞争上仍面临压力，因为市场上的涨幅较慢。

发言人1 问：公司如何应对市场需求减少和原材料价格上涨的问题？
发言人1 答：公司主要通过提升产品质量和养殖户的养殖效率来降低损耗、提高成活率和转速，从而减少单位成本，使养殖户更容易接受价格。此外，公司致力于通过添加功能性添加剂等方式优化饲料配方结构，提高产品品质和综合使用效果，而不是简单粗暴地降低鱼粉使用比例。

发言人1 问：公司在原材料成本上升时如何平衡产品质量和成本降低？
发言人1 答：公司坚持优化配方结构并进行AI智慧养殖，通过智能化管理减少人工成本和提高养殖效率，同时探索通过添加功能性添加剂等方式在保持产品质量稳定的同时降低原材料成本和养殖成本。对于鱼粉替代问题，认为不能单纯减少鱼粉使用而不考虑产品质量，而是要通过整体方案的验证和实施来实现平衡。

发言人1 问：在厄尔尼诺现象影响下，公司对于其他农产品价格波动有何预案或措施？
发言人1 答：公司会提前锁定国内其他动物蛋白和植物蛋白原料的上游供应商，加强紧密合作，并通过技术手段提前储备。例如，与河南健康集团的战略合作，从源头上降低风险。同时，利用爆破、发酵等方式提高蛋白使用率，并结合快速发展的种苗业务，确保品质和后续生长潜力。

发言人1 问：公司如何消化因原料价格上涨带来的成本压力？
发言人1 答：公司通过提前储备、与供应商签订战略协议、优化蛋白含量、调整配方降低成本等方式消化压力。此外，公司还通过增加研发费用、预付款存货等方式做好充分准备，并利用三高三低技术战略（低蛋白、高效率、高质量）持续优化产品结构和降低成本。

发言人1 问：公司的“三高三低”技术战略能否在当前市场环境下继续发挥优势？
发言人1 答：在当前市场环境下，“三高三低”战略依然能够发挥优势。尤其是低蛋白与高质量并重，旨在提升产品质量而非简单替代，同时优化智能保障产品质量体系，从源头把控生产参数，确保在低蛋白前提下实现高质量产出。

发言人1 问：公司如何处理蛋白质添加与水质污染问题？
发言人1 答：公司坚持使用健康、优质的蛋白质来源，避免使用会引起水质污染的劣质产品。通过精准营养设计，根据目标鱼类和虾类的需求合理搭配饲料成分，控制外源氨基酸的添加量，从而有效降低蛋白水平，解决行业长期存在的蛋白过量导致的成本上升及水质污染问题，推动行业向绿色可持续方向发展。

发言人1 问：公司现在是否有针对养殖户做一些进一步赋能的计划，尤其是在水产品价格下滑和成本上升的情况下？
发言人1 答：是的，公司正致力于通过养殖板块、动保种板块以及水产品贸易和加工板块来帮助养殖户解决问题。特别是在生产贸易和加工板块，公司关注如何在物价上涨时优化生产，确保产品质量提高并减少病害，以实现产品在销售端有更好的流向和价格表现。

发言人1 问：生产贸易和加工板块的主要发展方向是什么？
发言人1 答：主要发展方向是在维持产品质量和健康养殖的前提下，减少生产资料成本，同时大力开发新产品，并兼顾便捷多样高品质的需求。通过加工环节提升产品附加值，例如金枪鱼和海螺等主打产品，来平滑市场价格波动风险。

发言人1 问：对于今年全年销售目标以及明年销售计划的变化情况如何？
发言人1 答：由于当前市场价格上涨、天气炎热和暴雨影响导致市场需求量的变化，原本设定的136万销售目标预计难以完成。目前公司正全力以赴抓住后续市场需求的增长，尤其是四季度会有集中增长。对于明年，预计一季度可能受到类似2020年一季度的影响，但仍保持对市场需求的增长预期，尤其是下料量的增长，而特种鱼的增长则在最后阶段。

发言人1 问：关于明年市场景气度的预判以及公司明年计划？
发言人1 答：明年一季度可能会与2020年一季度类似，如果天气保持暖冬，可能会有较好的成长。需求方面将密切关注13分市场的走势和价格走势，以及天气变化对生长的影响。如果需求向好，可能会提前出货，反之则可能导致存塘量增加。总体而言，若价格持续走好，预计2026年能保持稳步增长。此外，公司目前内生增长良好，进口量减少且外围产品风险受制于疫情，认为2026年市场形势较好。

发言人1 问：公司未来是否有并购计划，特别是在农业行业中的收并购目标？
发言人1 答：我们公司确实有并购计划，并购是公司战略发展的一部分。按照规划，到2026年我们将以上市为目标，并且会持续推进养殖板块以及并购工作。目前，我们已经在进行一些投资项目的考察和洽谈，但具体项目信息不便在此一一透露，一切进展请关注我们发布的相关公告。

发言人1 问：养殖板块当前的运营状况如何，以及未来的养殖业务发展计划是什么？
发言人1 答：养殖板块方面，我们不仅有对外销量，还包括自用部分。目前，除了海南的一个养殖基地受车牌影响出现过亏损外，其他几个养殖基地都在正常运营且盈利。未来，我们会继续发展养殖事业，同时也在努力推动产业链上下游及相关协同行业的发展。

发言人1 问：公司在海外发展的进展情况如何，特别是在合作建厂方面的进展？
发言人1 答：目前，公司在海外发展方面已取得初步成果，如在东南亚、加纳、印度等地有对接合作。早期主要通过合作建厂的方式与当地大规模养殖户绑定，现在则进一步参与塑料厂的投资，将销量绑定以实现长期稳定的合作关系。尽管谈判还在进行中，但总体增长趋势良好，海外业务在逐步推进中。

发言人1 问：公司在进行并购和海外发展时，如何评估风险并确保稳健发展？
发言人1 答：公司在进行并购和海外发展时秉持稳健发展战略，始终坚持深入考察每一个项目，避免盲目投资踩坑。我们会评估项目存在的风险大小、可控性以及是否能有效控制。只有当风险可控，并且有可能带来高回报时，才会考虑进行正式的投资。公司始终坚持风险评估原则，确保稳健前行，不会轻易冒风险进行大规模投资。

发言人1 问：公司现在是否有计划将产品出口到国外市场，并且这个出口量大概是多少？
发言人1 答：我们确实有产品出口到国外市场，比如越南和泰国等国家。关于出口量的具体数据，我记得江苏地区的订单大约有一万多吨，但这个数字未单独统计，需要进一步了解交付情况。

发言人1 问：公司对于预制菜业务是否有进一步的发力计划？
发言人1 答：公司最近除了参加一些行业活动外，对于预制菜业务并没有盲目地向高端或艺术派方向发展，而是持续扩大主打产品的加工量，同时注重帮助养殖户和市场消化产品，保障养殖户利益。

发言人1 问：公司未来一段时间的分红情况会如何？
发言人1 答：公司目前现金流状况良好，经营活动产生的现金流量半年度报告也显示没有问题。虽然在旺季时会有较大资金流出，但总体来看，资金量仍较为充足，能够支持良好的现金流和整体发展。对于具体的分红计划，公司将根据经营发展情况和市场需求来决定，会采取积极的利润分配政策回报投资者。

发言人1 问：公司未充分利用的11个多亿资金将如何处理？
发言人1 答：后续公司将积极以一个态度来回报投资者，尽管之前有计划在下半年进行分配，但考虑到公司目前的发展阶段，尤其是经营方面，暂时没有同意这个分配方案。公司会继续采取积极的利润分配政策来回报投资者，并持续关注现金流充足情况，以支持公司整体发展。

