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全文摘要
本次电话会议由中泰传媒主办，专为中泰证券的签约客户提供，内容围绕互联网汇量科技即将发布的AI技术展开。汇量科技是一家专注于海外移动APP生态广告营销的公司，主要收入来源于程序化广告，尤其在游戏类应用领域表现突出。自2013年成立以来，通过持续的技术创新和市场拓展，已在全球移动广告市场站稳脚跟。近年来，得益于技术升级和市场策略的调整，公司收入与利润持续增长，显示出强劲的发展势头。会议深入探讨了程序化广告市场的趋势、汇量科技的竞争优势，以及AI技术如何重塑广告营销领域。特别强调了汇量科技在AI应用方面的未来潜力，认为其是具有长期投资价值的标的。

章节速览
00:00 深度解析汇量科技：海外移动广告程序化平台的发展与布局
会议强调了汇量科技在海外移动广告程序化平台领域的地位，回顾了其从游戏广告起家到拓展至电商应用的历程。公司自2013年创业以来，稳步发展，2016年推出程序化广告平台，2018年于香港上市，2020年开放Grow SDK源代码，展现了其在技术与市场布局上的稳健策略。当前，汇量科技70%以上的收入来源于游戏类客户，未来仍将以游戏为主赛道，同时积极拓展非游戏市场，如电商应用。

05:13 公司财务状况与股权结构分析
公司2021年向泰盟发行3000万美元可转债，后增发4700多万股并引入淡马锡，体现长期资金对公司价值的认可。CEO与CFO持股比例分别为0.18%和0.12%，股权结构稳定。2023年上半年，公司营业收入11.56亿美元，同比增长23.2%，净收入3.08亿美元，同比增长21.5%。毛利率21.5%，归母净利润0.47亿美元，同比增长44.8%。程序化广告占比超96%，期间费用率自2022年以来持续下降，研发投入近期较高，但随着AI硬件升级，预计未来将回归正常水平。

09:10 海外程序化广告市场发展与趋势分析
从全球视角分析了线上广告市场的增长态势，特别强调了移动广告中程序化广告的重要性及其在开放网络中的快速增长。2025年，全球线上广告市场规模预计达7990亿美元，其中程序化广告占据近3000亿美元。电商和游戏领域在移动程序化广告中占据主导，未来趋势显示，AI编码能力提升、全球用户上网习惯变化、新兴市场广告收入比重增加等因素将推动游戏和电商广告支出的增长。独立站电商份额的提升以及激励视频广告形式的创新，进一步优化了广告变现效率。

15:48 程序化广告行业趋势与AI驱动的未来展望
讨论了海外移动流量在游戏和电商领域的主要应用场景，指出中长尾媒体流量的增长空间，以及程序化广告行业的趋势变化。强调了广告主对转化需求的提升，头部平台通过产品力的提升实现收入增长的案例。指出AI时代下，算法能力和模型响应速度成为推动程序化广告迭代升级的关键因素，认为提升算法转化模型速度是未来竞争胜出的关键。

20:51 公司AI新技术与股权激励计划展望
对话聚焦于一家在程序化广告领域具有竞争力的公司，其计划在10月推出经过长时间打磨的全新AI技术，有望大幅提升IP转化能力，预计在四季度带来积极的收入变化。此外，年初实施的大规模股权激励计划，体现了公司对技术路线的坚定信心及长期发展的承诺，彰显其在行业内的优质投资价值。未来将密切跟踪公司动态及产业端进展。

24:09 汇量科技深度拆解与AIG传媒板块行业观点分享
会议围绕汇量科技的深度分析展开，同时分享了上周AIG传媒板块的行业观点，强调本周重点转向细分赛道的公司深度解读。感谢听众支持，并预告明天将继续重点公司梳理，提供回放供收听。会议结束时提及使用AI工具获取复盘资料，祝愿听众工作顺利。

发言总结
发言人1
首先介绍了中泰传媒的最新动态和互联网行业的关键信息，特别关注了汇量科技的AI技术发展和提升IAP转化能力的潜力。汇量科技在广告营销领域，尤其是在海外移动APP生态中表现突出，大部分收入来源于程序化广告，并持续在AI技术上投资，推出新的AI信息产品。发言人强调了全球移动互联网广告的增长趋势，尤其是程序化广告在电商和游戏领域的应用，以及AI如何革新广告的开发和变现方式。此外，发言人突出了汇量科技的竞争优势、市场定位和长期投资潜力，鼓励投资者关注公司动态和其持续的技术投入。最后，他对参会者的参与表示感谢，并预告了未来将分享更多内容。

问答回顾
发言人1 问：汇量科技的主要业务是什么，以及它在海外移动APP生态中的位置如何？程序化广告是什么业务模式，以及汇量科技在这个业务格局中的地位如何？
发言人1 答：汇量科技是一家专注于海外移动APP广告营销赛道的公司，自2022年以来，其超过96%的收入来自于程序化广告业务。在全球移动互联网广告分发中，它与google、meta等大流量媒体以及泛娱乐化和泛工具类的中小移动应用（中长尾流量媒体）合作，通过搭建技术平台提升广告资源对接效率和扩大规模效应实现盈利。程序化广告是一种高效的广告分发模式，汇量科技在海外移动程序化广告独立平台格局中占据头部地位，与Instagram、海外的live in和on unity等平台共同构成了该领域的竞争格局。多数头部海外移动程序化广告平台最初都是从游戏应用赛道起步，而汇量科技70%以上的收入来源于游戏类客户，非游戏赛道占不到30%，预计未来仍将以游戏为主要发展方向。

发言人1 问：汇量科技的发展历程、资本运作以及近期财务状况如何？
发言人1 答：汇量科技自2013年开始创业，经历了稳步发展的阶段，从2016年发布程序化广告平台到2018年在香港上市，再到2020年推出grow SDK开放源代码，每一步都扎实稳健。在资本运作方面，公司在2021年发行了3000万美元可转债，并在今年6月5日前完成增发4700多万股，引入新加坡主权基金淡马锡作为新的大股东。财务数据显示，今年上半年公司营业收入达到11.56亿美元，同比增长23.2%，净利润为0.47亿美元，同比增长44.8%。其中，程序化广告业务占比96%以上，且费用端持续下降，研发投入主要用于构建全新的AI音算平台和硬件升级，预计在新平台上线后研发开支将回归正常水平。

发言人1 问：全球及海外移动应用广告市场的发展环境和趋势如何？
发言人1 答：全球线上广告市场近年来保持健康增速，预计到2025年将达到7990亿美元的市场规模，其中移动广告占比5866亿美元。在移动广告领域，程序化广告作为重要组成部分，其市场规模预计将达到3000亿美元，显示出强劲的增长趋势。

发言人1 问：程序化广告可以分为哪两个部分？
发言人1 答：程序化广告分为围墙花园（world garden）和开放网络（open web）两个部分。围墙花园主要是以大媒体为主的使用环境，利用自有封闭的数据帮助广告主优化和变现；而开放网络则是以第三方程序化广告平台为主导，主要针对中长尾流量场景。

发言人1 问：海外第三方程序化广告平台市场规模增速的情况如何？
发言人1 答：海外第三方程序化广告平台市场规模增速较快。在2021年由于苹果ATP政策导致增速降低，但之后恢复并持续增长，到2025年全球六家主要独立平台占整个第三方程序化广告整体的比例达到了24%，显示出较大的持续增长空间。

发言人1 问：海外移动应用广告大盘中，电商和游戏的占比变化怎样？
发言人1 答：在海外移动程序化广告大盘中，电商和游戏赛道保持主赛道优势，其中电商和游戏从2020年的70%份额提升到了2025年的90%到95%，未来有望进一步提高。

发言人1 问：目前移动游戏领域的付费模式有哪些新趋势？
发言人1 答：移动游戏领域正从单向付费模式（如IAA和IAP）向双链路付费、双驱动状态过渡，AI的coding能力显著提升了中小移动应用开发者效能，全球移动游戏广告支出增加，原因包括付费模式共同增长、用户上网碎片化习惯加深、新兴市场广告收入比重上升以及支付环境改善和广告形式创新等。

发言人1 问：海外电商市场的B2C独立站份额增长情况如何？
发言人1 答：海外B2C独立站份额持续提升，从2020年的37%增长到2025年的48%，意味着一半流量来自于B2C独立站，这一趋势在AI消费时代可能会加强。

发言人1 问：对于广告主的需求变化以及头部程序化广告平台的产品力提升有何影响？
发言人1 答：广告主对转化的需求逐渐提升，从单纯购买曝光转向购买用户价值，要求更高的转化链路和步骤。头部程序化广告平台需提升转化产品力，从最初以IAA转化为主逐渐向事件性转化和IAP转化拓展产品能力。每当这些平台提升自身产品力时，收入增长会立竿见影地显现出来。

发言人1 问：在AI时代，什么因素对程序化广告业务有推动作用？当前程序化广告市场的竞争格局如何？
发言人1 答：在AI时代，阿言模型的口径能力是推动程序化广告业务的关键因素。因为当前coding能力的迭代升级与算法能力紧密相关，而算法能力对程序化广告的迭代升级至关重要。当前竞争激烈的公司有四五家，包括艾布拉vin、unity以及一些增速较快的小平台，汇联科技的meter grow也属于第一梯队。

发言人1 问：对于汇量科技（meter grow）未来有何看点？
发言人1 答：汇量科技计划在今年十月上线全新AI因素，并在前期测试中显示对IP能力提升效果显著。新AI info有望大幅提升公司的IP转化能力，因此四季度IP产品的收入变化值得关注。

发言人1 问：汇量科技近期有哪些重大举措？
发言人1 答：公司今年年初进行了大规模股权激励，总计六千多万股给CEO曹小欢，其中50%基于服务时间考核，另外50%基于市值或调整后净利润考核，这体现了公司对其技术路线和未来发展坚定的信心。

发言人1 问：对于汇量科技的投资价值怎么看？
发言人1 答：汇量科技在程序化广告赛道上保持战略定力，通过长期科技投入驱动业绩可持续增长。从长期看，公司是优质的程序化广告赛道投资标的，并将持续跟踪其动态，欢迎投资者详细交流。

发言人1 问：关于汇量科技深度拆解的汇报情况如何？
发言人1 答：上周团队每天早上7点45分系统汇报AIG传媒板块行业观点，本周开始深入分析细分赛道的重点公司，并将有回放供收听。同时感谢大家支持中泰传媒互联网团队，明天还将继续梳理板块重点公司。

