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潮宏基“一号店”开业，泡泡玛特城市乐园

嘉年华巡展开启 
[Table_Title2] 社服零售行业周报 

 

[Table_Summary] ► 潮宏基全球首家“一号店”在上海豫园开业 

据今日头条报道，9 月 5 日，潮宏基全球首家“一号店”在上

海豫园开业。与常规销售门店相比，新店增加了展览、工艺

展示和定制服务等内容。门店外立面设计融入花丝工艺中的

“枣花锦”纹样，与周边飞檐、石狮等传统建筑元素相呼

应；店内设置环形中央展区，陈列品牌馆藏、传统工艺及当

代设计作品。开业期间，潮宏基全球首家“一号店”推出

“可佩戴金条”“花丝如意”等专属首发产品，并展出“有朋

自远方来”手镯、花丝银质食器、非遗金漆花丝·纳福匣等

馆藏与跨界作品。我们认为，潮宏基“一号店”利用豫园文

旅场景强化品牌东方美学形象，有助于提升品牌溢价能力和

客户粘性。 

► 泡泡玛特城市乐园嘉年华巡展首站落地上海 

据泡泡范儿消息，泡泡玛特城市乐园嘉年华巡展首站于 8 月

31 日至 11 月 1 日登陆上海东方明珠和南京路。作为以 POP 

LAND 为灵感打造的巡回城市娱乐体验，本次活动以 LABUBU 冒

险奇遇为核心主题，设置东方明珠广播电视塔、上海第一百

货商店两大展区。现场不仅设有“弹射夺宝洞”“舵轮飞帽”

“峡湾竞速”等互动游乐项目，还推出主题甜品及限定主题

快闪店。未来泡泡玛特城市乐园嘉年华巡展还将登陆更多城

市，通过沉浸式 IP 体验强化品牌影响力，进一步拓展 IP 商

业价值。 

投资建议 

建议关注高景气成长赛道以及政策、科技加持下服务业景气

拐点赛道，具体包括：（1）服务消费迎来政策及行业新需求

共振，有望驱动行业拐点，包括免税、银发旅游、育儿消费

等。受益标的包括中国中免、华住酒店、锦江酒店、首旅酒

店、三峡旅游、君亭酒店、孩子王、海底捞、百胜中国、长

白山等。（2）新消费拥有需求长逻辑，景气度有望维持，当

前行业龙头估值处于相对低位，26 年仍然拥有足够弹性，包

括潮玩、茶饮、时尚黄金珠宝、保健品等。受益标的包括泡

泡玛特、名创优品、潮宏基、老铺黄金、若羽臣、古茗、蜜

雪集团等。（3）零售业态创新+出海打开新成长空间，受益标

的包括小商品城、赛维时代等。（4）AI+应用 26 年有望迎来

百花齐放，从主题到商业化变现加速，受益标的包括焦点科

技、豆神教育、青木科技、科锐国际、米奥会展等。 
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风险提示 

宏观经济下行，居民收入及消费意愿恢复不及预期，行业竞

争加剧。 

 

盈利预测与估值 

[Table_KeyCompany] 重点公司 

股票 

代码 

股票 

名称 

收盘价 

（元） 

投资 

评级 

EPS(元) P/E 
2025A 2026E 2027E 2028E 2025A 2026E 2027E 2028E 

 买入 0.87 1.13 1.32 1.46 22.5 17.3 14.8 13.4 

600258.SH 首旅酒店 11.95 买入 0.73 0.86 0.97 1.09 16.4 13.9 12.3 11.0 

601888.SH 中国中免 54.60 增持 1.73 2.24 2.69 3.17 31.6 24.4 20.3 17.2 

300795.SZ 米奥会展 13.84 增持 0.46 0.66 0.74 0.81 30.1 21.0 18.7 17.1 

6862.HK 海底捞 9.95 买入 0.75 0.75 0.82 0.88 13.3 13.3 12.1 11.3 

9987.HK 百胜中国 297.22 增持 2.52 2.96 3.28 3.58 15.0 12.8 11.6 10.6 

2097.HK 蜜雪集团 177.33 增持 15.65 13.24 15.52 18.18 11.3 13.4 11.4 9.8 

1364.HK 古茗 21.50 买入 1.34 1.37 1.61 1.84 16.0 15.7 13.4 11.7 

2555.HK 茶百道 3.67 买入 0.55 0.56 0.63 0.73 6.7 6.6 5.8 5.0 

002345.SZ 潮宏基 9.67 买入 0.56 0.97 1.15 1.41 17.3 10.0 8.4 6.9 

605599.SH 菜百股份 14.90 增持 1.46 1.39 1.56 1.84 10.2 10.7 9.6 8.1 

002867.SZ 周大生 10.88 买入 1.02 1.07 1.20 1.37 10.7 10.2 9.1 7.9 

300945.SZ 曼卡龙 13.16 增持 0.44 0.60 0.80 0.98 29.9 21.9 16.5 13.4 

9992.HK 泡泡玛特 132.44 买入 9.61 8.11 9.62 10.95 13.8 16.3 13.8 12.1 

003010.SZ 若羽臣 31.60 增持 0.63 1.23 1.78 2.36 50.2 25.7 17.8 13.4 

002627.SZ 三峡旅游 7.19 买入 0.09 0.24 0.34 0.44 79.9 30.0 21.1 16.3 

301078.SZ 孩子王 7.29 增持 0.24 0.34 0.42 0.49 30.4 21.4 17.4 14.9 

 1.89 2.16 2.36 14.1 11.9 10.4 9.5 

600415.SH 小商品城 13.12 增持 0.77 0.87 0.95 1.07 17.0 15.1 13.8 12.3 

资料来源：同花顺 ifind，华西证券研究所（注：百胜中国 EPS 为美元，收盘价和汇率均取自 2026/9/4）  
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1.行情回顾 

本周消费者服务指数、商贸零售指数跑赢沪深 300 指数 3.74pct、2.46pct。

2026/8/31-2026/9/4，中信消费者服务指数涨幅+2.42%，中信商贸零售指数涨幅

+1.14%，上证综指涨幅-0.56%，深证成指涨幅-3.13%，沪深 300 涨幅-1.33%，创业板

指涨幅-4.03%，中小板指涨幅-3.22%，中证 500 涨幅-3.07%；重点子板块中，涨幅由

高到低分别为餐饮（+5.61%）、人力资源服务（+3.32%）、一般零售（+2.39%）、景区

（+2.06%）、酒店（-0.28%）、服务综合（-2.11%）、珠宝首饰及钟表（-4.22%）。 

图 1  本周大盘及社服零售行业涨跌  图 2  本周重点子板块涨跌 

 

 

 
资料来源：同花顺 ifind，华西证券研究所  资料来源：同花顺 ifind，华西证券研究所 

个股方面，国芳集团以周涨幅 51.68%位居涨幅榜首位，百大集团、茂业商业、

云南旅游、*ST 西旅以周涨幅 22.44%、21.52%、21.15%、15.96%分列个股涨幅第二、

三、四、五位；本周跌幅榜前五位分别为深中华 A（-16.86%）、莱绅通灵（-11.34%）、

深中华 B（-10.00%）、实朴检测（-9.92%）、锦和商管（-9.61%）。 

图 3  本周涨幅排名前五的个股  图 4  本周跌幅排名前五的个股 

 

 

 
资料来源：同花顺 ifind，华西证券研究所  资料来源：同花顺 ifind，华西证券研究所 
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2.行业&公司动态 

2.1.行业资讯 

【茶饮】古茗更新 9 月 1 日后签约门店的加盟政策 

9 月 2 日，古茗更新加盟政策，针对 9 月 1 日后签约的新店，将原先每店集中收

取的 9.88 万元加盟费调整为按年收取，每家店每年收取 1.5 万元，以降低前期资金

压力。设备付款方面，咖啡机及首批设备可首付 65%，剩余 35%分 24 期无息支付。此

外，签约半年内闭店可获 5 万元补贴，满半年不足一年闭店可获 3.5 万元补贴。古茗

同时加强二手设备准入管理，仅允许符合审核要求的设备用于门店。（来源：红餐网） 

【零售】胖东来公布最新业绩：1-8 月累计销售195.15亿元 

胖东来创始人于东来日前发布最新经营数据。今年 1-8 月，胖东来集团累计销售

达 195.15 亿元，同比增长 26.98%。按当前增速推算（2025 年胖东来销售额 235.31

亿元），考虑到胖东来郑州店也将于今年亮相，胖东来 2026 年全年销售额有望突破

300亿元。分业态来看，截至2026年 8月 31日，超市业态以107.36亿元的累计销售

额遥遥领先，占集团总销售比重达 55%。（来源：今日头条） 

【旅游】美团发布《2026年暑期生活服务消费观察》 

美团研究院基于平台数据分析今年暑期生活服务消费的若干特点，表现为：1）

暑期前半段以本地文娱消费为主，后半段跨城消费显著增加。2）旅游消费从“特种

兵”打卡出行转为“慢充松弛”度假，美团数据显示，2026 年暑期入住 1 天的酒店

订单数同比微降 0.2%，入住 2-7 天的酒店订单数同比增长 16.7%，入住 8-14 天的酒

店订单数同比增长 30.1%，入住 15 天及以上的酒店订单数同比增长 60.7%。3）不同

年龄群体跨城出游地域分布与深度的差异明显。4）“奔县游”热度提升，下沉市场外

来消费贡献率提高，美团数据显示，暑期县域地区外来游客酒店住宿月均消费较 6 月

环比增长 94.1%，显著高于城市辖区的增速（66.1%），游客消费对县域消费的贡献率

较 2025 年同期提高了 3 个百分点。5）“避暑亲水”仍是游玩消费主题，室外体验与

运动消费颇受欢迎。6）体验活动成为父母安排子女暑期生活的新选择，美团数据显

示，“体验课”的平台搜索频次同比增长 53.5%。7）电影消费表现稳健，对其他服务

业态带动作用有所增强。（来源：美团研究院） 

【潮玩】泡泡玛特城市乐园嘉年华巡展首站落地上海 

泡泡玛特城市乐园嘉年华巡展・上海站于 8 月 31 日至 11 月 1日登陆市中心。作

为以 POP LAND 为灵感打造的巡回城市娱乐体验，本次活动以 LABUBU 冒险奇遇为核心

主题，设置东方明珠广播电视塔、上海第一百货商店两大展区。现场不仅设有潮汐捞

宝、炮弹航道、宝藏落袋等互动游乐项目，还推出主题甜品及限定主题快闪店。（来
源：中国日报网） 

【黄金珠宝】潮宏基全球首家“一号店”在上海豫园开业 

9 月 5 日，潮宏基全球首家“一号店”在上海豫园开业。与常规销售门店相比，

潮宏基全球首家“一号店”增加了展览、工艺展示和定制服务等内容。门店外立面设

计融入花丝工艺中的“枣花锦”纹样，与周边飞檐、石狮等传统建筑元素相呼应；店

内设置环形中央展区，陈列品牌馆藏、传统工艺及当代设计作品。 
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开业期间，潮宏基全球首家“一号店”推出“可佩戴金条”“花丝如意”等专属

首发产品，并展出“有朋自远方来”手镯、花丝银质食器、非遗金漆花丝·纳福匣等

馆藏与跨界作品。（来源：今日头条） 

 

2.2.行业投融资情况 

本周行业重点投融资事件：电商联盟营销 SaaS 服务商“Levanta”获得 2200 万

美元 B 轮融资，其打造一体化创作者联盟营销平台，帮助跨境电商品牌招募、管理网

红博主与联盟推广者，实现推广订单精准追踪、数据复盘和佣金自动结算；现已汇聚

九万余名优质欧美创作者资源，业务覆盖亚马逊、沃尔玛、Shopify 等多渠道。康养

服务提供商“神木营”近日获得 A+轮融资。 

表 1  本周行业投融资事件一览 

时间 公司名称 行业 轮次 金额 投资方 简介 

9.1 Levanta 跨境电商 B 轮 2200 万美元 Volition Capital 电商联盟营销 SaaS 服务商 

9.1 神木营 本地生活 A+轮 - 神木林 康养服务提供商 

资料来源：IT 桔子，华西证券研究所 

 

2.3.重点公司公告 

【周大生】发布关于境外子公司获得上海黄金交易所国际会员资格的公告 

公司于 2026 年 8 月 31 日从上海黄金交易所官方网站获悉，上海黄金交易所同

意吸收周大生珠宝（中国香港）有限公司（为公司境外全资子公司）成为上海黄金交

易所国际会员。 

 

3.宏观&行业数据 

3.1.社零 

7 月社零同比+0.6%，增速环比回落。据国家统计局数据，7月份，社零总额同比

+0.6%，增速环比-0.4pct；其中，除汽车外消费品零售额同比+2.5%，增速环比-

0.5pct。分地区来看，7 月份，城镇/乡村消费品零售额同比分别+0.5%/+1.6%，增速

环比-0.3pct/-0.5pct，县域商业设施日趋完善，以旧换新产品下乡进村纵深推进，

带动乡村市场销售增长。 

餐饮消费保持韧性，金银珠宝终端动销依旧承压。7 月份，商品零售/餐饮收入

同比分别+0.5%/+1.4%，增速环比-0.4pct/+0.2pct。分品类来看，7 月份，限额以上

服装鞋帽针纺织品/化妆品/金银珠宝/体育娱乐用品类商品零售额同比分别-

1.0%/+6.8%/-10.1%/-10.6%，增速环比-4.9pct/-5.8pct/-6.7pct/-8.4pct，金银珠

宝终端动销依旧承压。 

网上消费持续活跃，实体新业态增长加快。据国家统计局数据，1-7 月份，网上

商品和服务零售额同比+4.8%，保持较快增长；其中，网上服务零售额+5.2%，增速高
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于服务零售额 0.2pct，网上商品零售额+4.6%，增速高于商品零售额 3.5pct。零售企

业积极推进数字化、融合化转型，更好对接居民多样化消费需求。1-7 月份，限额以

上仓储会员店、无人值守商店零售额同比增速均超过 25%；购物中心零售额持续两位

数增长；集合店零售额连续三个月增长加快。 

图 5  7 月社零总额同比+0.6%  图 6  7 月除汽车外社零总额同比+2.5% 

 

 

 
资料来源：国家统计局，华西证券研究所  资料来源：国家统计局，华西证券研究所 

 

图 7  7 月城镇/乡村社零总额同比+0.5%/+1.6%  图 8  7 月商品零售/餐饮收入同比+0.5%/+1.4% 

 

 

 
资料来源：国家统计局，华西证券研究所  资料来源：国家统计局，华西证券研究所 
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图 9  7 月实物商品线上/线下同比+0.7%/-0.3%  图 10  1-7 月实物商品网上零售占比 25.7% 

 

 

 
资料来源：国家统计局，华西证券研究所  资料来源：国家统计局，华西证券研究所 

 

图 11  7 月服装鞋帽针纺织品/化妆品/金银珠宝/体育娱乐用品类商品零售额同比-1.0%/+6.8%/-10.1%/-10.6% 

 

资料来源：国家统计局，华西证券研究所 

 

3.2.黄金珠宝 

2026Q2 全国黄金消费量同比-3.07%。据中国黄金协会数据，2026Q2，全国黄金

消费量 208.12 吨/-3.07%；其中，黄金首饰 47.51 吨/-27.23%，金条及金币 137.27

吨/+8.75%，工业及其他用金 23.33 吨/+0.60%。金价高位大幅波动叠加黄金税收新政

落地执行，国内黄金消费结构持续分化。黄金投资需求强劲，金条、金币成为市场热

门投资品类，金价阶段性回调带动银行销售渠道金条销量增长。 
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图 12  2026Q2 全国黄金消费量 208.12 吨/-3.07%  图 13  2026Q2 首饰用金占黄金消费总量的 23% 

 

 

 
资料来源：中国黄金协会，华西证券研究所  资料来源：中国黄金协会，华西证券研究所 

 

图 14  本周沪金价格环比-4.2% 

 
资料来源：同花顺 ifind，华西证券研究所 

 

4.投资建议 

建议关注高景气成长赛道以及政策、科技加持下服务业景气拐点赛道，具体包括： 

（1）服务消费迎来政策及行业新需求共振，有望驱动行业拐点，包括免税、银

发旅游、育儿消费等。受益标的包括中国中免、华住酒店、锦江酒店、首旅酒店、三

峡旅游、君亭酒店、孩子王、海底捞、百胜中国、长白山等。 

（2）新消费拥有需求长逻辑，景气度有望维持，当前行业龙头估值处于相对低

位，26 年仍然拥有足够弹性，包括潮玩、茶饮、时尚黄金珠宝、保健品等。受益标

的包括泡泡玛特、名创优品、潮宏基、老铺黄金、若羽臣、古茗、蜜雪集团等。 

（3）零售业态创新+出海打开新成长空间，受益标的包括小商品城、赛维时代等。 
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（4）AI+应用 2026 年有望迎来百花齐放，从主题到商业化变现加速，受益标的

包括焦点科技、豆神教育、青木科技、科锐国际、米奥会展等。 

 

5.风险提示 

宏观经济下行，居民收入及消费意愿恢复不及预期，行业竞争加剧。 
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