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发言人1   00:01
大家晚上好，我是长江策略首席戴青。我们回顾今天晚上的深度报告，日本消费时代的启示录，四阶段演进中的需求变迁。我们希望通过过去30年日本的消费的变迁，捕捉到一些在30年间。请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130。

发言人1   00:23
经济低增长过程当中，消费的特性，包括一些新消费冒出来的核心的这种文化属性，以求对国内的消费未来几年，甚至未来更长期做一些启发或者做一些参考。在去年其实大家对新消费讨论还是比较热烈的，那个时候有一些龙头公司有本土化的体现，包括全球化的扩张空间上都有比较不错的表现。但是今年暂时还没有出现非常多的这种新的一些品类的消费。我们需要通过更长期的视角去看未来的可能消费的形态，包括可能机会。这边我们是在去年，大概在在去年9月份、八月份，发布了这篇世界当中的日本的消费启示录。那里面有很多大量的这种社会的观察的一些现象，我们是采取了有一本书三浦展写的第四消费时代。那里面重点根据了日本的社会背景、人口结构、出生率、国民价值观以及消费取向等等。

发言人1   01:18
用多个变量、多个维度、多个视角，把工业革命以来的日本消费社会分成了四个阶段。第一个阶段是以少数中产阶级为主导的消费，这时候非常的细化，就是参考西方国家为自豪。第二个交易阶段，伴随着经济自身的高速发展，将以本位消费群体扩张。对日本的本土文化，对日本本土的一些带有自信化的一种消费感，那就开始起来。第三个是个性化消费开始显著。

发言人1   01:42
第三消费社会这个时候单个个人的这种独自的消费，或者是单品消费，个性化消费开始日益的显著。第四，消费时代是注重共享与利他主义盛行，共享经济包括互动的这种消费包括跟自然的互动，跟我们他人的互动已经开始占主导。所以这种消费观念从国家导向的思维主义到家庭中心，再到个人化，最后能发展到共享，它是四个阶段。

发言人1   02:07
我们重点来看的是第二到第三阶段的迁移，以及第三到第四阶段可能借鉴。第二阶段到第三阶段其实是由家庭家族转向个人，由物质转向服务，由物质转向精神，开始个性化。其实这个对于我们国内其实是有一定的参考意义的。我们现在国内的家庭结构也开始慢慢的小型化，或者是单核化，或者是个人化。其实我们跟日本第三消费时代是比较贴近的，那么从第四第三消费时代迁移到第四消费时代，其实是从个人到社会的这种共享消费或者共享经济就开始出来了。这个时候是有社会意识，利他主义、共享主义，追求的是简单休闲，本土意识，包括服务，这时候不单纯是一种经济膨胀期的这种追求大、追求多，追求全的这么一个消费。最后，我们把这些当时的一些消费品，包括当时的消费的一些行业的特性，我们借鉴到国内，这是我们这篇报告的主要的贡献。

发言人1   02:59
接下来我们通过重点的内容，把刚才所提到的这些核心的结论进行展开。我们刚才所提到的其实是一个偏概括性的一个结论。刚才所提到的这本书，第一次消费出来这本书根据这四个特征分成了四个大的阶段。我们在这个PT上能看到，我们分成了四个阶段。1912年到1941年，45到74年，双十一的75年到04年，你就直接引领到2034年了，可能是第四消费时代。在这四个过程当中，我们有社会背景，有人口出生率、老龄化比例、国民价值观、消费取向、消费主题和消费承担者等等。这些大量的社会的调查、社会经验、社会取样等等，是根据证书上所展开的我们并没有这么多的样本的数据。很多结论是根据前沿的经典的著作继续得出来的。

发言人1   03:46
在第一期的社会，一上市的12年到41年，这是我刚刚第二次实际上解说是一个百废待兴的这么一个过程所以我们价值观更多倾向于重视国家，它的曲线的是西洋化，城市化，西方是唯美的这么一个界。文化时尚，包括更多的去追求成为中产阶级。从45年到74年，已经开始大的经济增长。这时候消费开始从家庭化变成私有化了，那么很多物质就极大的丰富了。这时候每家去配备一辆车，大量的消费品就开始渗透率快速往上走了，大部分都是以家庭进入去做渗透。

发言人1   04:23
到了第三消费时代，75年到04年，就是人口其实是微增的，自由主义、个性化、个人化或者是啊单元化、单核化，单身者越来越多，这个时候跟我们现在其实是有点接近的。第四个消费时代是05年到现在，整个是经历了快速失去的就是30年，这时候开始有啊共享主义，包括社会性，品牌倾向越来越淡，追求朴素、追求休闲，追求本土、追求民族，然后几个人分享一辆车，汽车分享、住宅分享等等等等，这是时代特征。我们再详细的通过多维度再把这几个特征进行结构。

发言人1   05:03
在第一消费时代上市12年到41年，这时候是西洋化中产阶级不断的扩张所带来的这种景象，那实际情况是日本全国的人数，包括冬天的人口数量是大幅上升。这个战略重建核心是借鉴西方国家，这很正常。那么在第二消费这个社会我们重点从第二到第三就是大量生产，大量消费，以家庭作为内核进行消费。这时候经济是快速增长，人为快速增长，各个家庭实现了向欧洲国家靠拢，住宅数快速上升。然后到了第三消费时期，日本经济是停滞，人口小幅增长，单身族承担了日本的消费取向的是个性化和多样化。我们刚才提到了，最后一个就是共享主义利他主义，因为这时候核心一点是就是在第二个第第二第三消费时代的时候，其实大家做这个私人化的一些消费的时候，产生了很强的这种孤独感。

发言人1   05:59
在第四个消时代，最近的十几年开始强调人和人的这种交互和互动。我们把大致的情况进行了概括，重点围绕第二消费时代到第三消费时代去过渡，这个时候是以家庭为单位来开始逐渐的到个人，由物质转向服务，由量到质，由理性到感性到个性，由家庭主妇到职场女性。这个过程当中，第一个特征就是量到质。

发言人1   06:26
在第二个时代，因为是整个是百废待兴，经济快速增长，所以量为主，那么到第三第三个时代其实追求质量的。那么这时候我们看到的情况是啊这个家庭结构开始小型化，单口然后不同我们看到单身的这个数量也开始快速上升，所以对于私人化或者是个性性化的需求的消费越来越盛行。还有一点就是女性从家庭走向了职场，不断的去去增加这个工作。女性消费开始转向做自我投资，自我去自我表达。然后项目结构开始去小型化的，就推动了像方便食品、便利店，包括外卖行业就开始上升。那么女性的工资的涨幅基本上是高于男性，然后平均工资涨幅主要是由女性所带动。这时候女性表达这种个性的情绪，会略有显著追求的品质，个性方法和情感连接的这种服务会更加的多一些。然后在这个阶段对心灵和生活品质的需求也大幅上升，居民消费意识开始转向健康这个时代特征。

发言人1   07:27
从第三消费时代转向第四消费时代，就最近的10到20年左右的是个人开始转向了社会。我们说前面这几十年更多强调是个人私人，包括个性化，包括女性的崛起，女性的自我的意识觉醒，包括取悦自己，或者这些其实都是往单核和自己的表达。这时候人和人的隔阂其实出现了很大的问题，然后阶层的分化进一步导致人际隔阂和个体不利。那么到了第四阶段，开始出现一些解决问题解决矛盾的一些路径，那就是人与人人与自然的连接，这个时候因为老龄化就是太过明显了，已经开始进阶到超高龄的一个社会了，所以需要去做一些共享化的一些趋势。

发言人1   08:06
那么从这个时这个时间开始，利己主义开始演变成利他主义，从私有主义转变为共产主义。从追求名牌到追求简单、追求休闲，从崇尚欧美开始转向都市，到自我，到日本意识、地方意识，真正的从物质转向消费服务。那么在这个期间我们看到日本的消费信心指数整体上是去下降。这种极致的个人消费其实是往下走的。

发言人1   08:33
利他主义或为他人去连接的这种想法会越来越多，我们统计了几个样本这个数第一个就是类似于我们统计特定的非盈利活动的法人认证数，是快速上升。民间组织的数量开始大幅上升。然后第二个是合租公寓，包括共享的住宅，这种形式在调查论证当中成为主流。然后第三个是因为单身化，所以就导致了单身的家庭数量。这个时候扩大了共享生活方式。因为单身的数量多，去共享的话更多的有一些共享的空间去追求。

发言人1   09:10
还有一个是非正式员工增加，进一步加剧了这种孤独化去去追逐，去获取共享型生活会更多一些。非正式的雇佣者在84年到24年是大幅的上升，这种非正式的雇佣率上升，其实是进一步的让这种员工的孤独感进一步上升，去跟他人的共享会更加明显一些。因为年轻人的生活方式躺平的这种方式是比较的流行的随着时间推移，更多的年轻人就开始追求这种躺平舒服的生活，而不是单纯的去追求这个工作了。在这个9 80年代到22几年，基本上这个确实是就非常明显的。

发言人1   09:50
最后从文化的属性上，对日本意识，对于本土的这种文化更多的去去去参与。那么在第四消费时代我们看到日本的本土的无印良品，这个品牌就开始快速的上升，成为主流。然后这种体验感的满足，包括不突出logo，就是一种比较简单的无品牌化的，实用的、简约的这种价值观，开始出现在社会主流当中，这是第四消费失败的一个主要特征，总结来讲是开始去观察人和社会，人和人之间，包括回归到一些简单朴素的，包括文化自信的这种角度，去看待这个消费倾向。就是我们去复盘，是通过经济的发展，社会文化属性，人口结构，包括当时的，消费者的一些年龄结构等等，去结合了消费的倾向，给出了一定的这种合理性。

发言人1   10:42
我们还利用另外一条支线，从日本的动漫去看待日本的经济和社会变革。通过一条支线去把四个消费时代进行串联起来，比如说在1960年到1970年年代，在经济腾飞期的时候，那么战后重建的时候。这个时候日本的动漫其实大量的接近了西方的一些机械式的这种文化背景，包括这个铁链土木，包括这个高达等等，隐约的是在追求这种科技进步，包括对于经济高速增长的，这种追求和信心。

发言人1   11:13
在1980年的时候，是泡沫经济的极致的繁荣。这个时候，其实题材就开始多元化。那个时候80年代的是日本的这种泡沫期我们看到的动漫也好，电视剧也好，其实都是弥漫的那个时代的最美好的这种生活场景。从动漫上也能看出来，像阿雷、生物之星矢，包括龙猫等等，都都是在不断的丰富了很多的生活元素。乐观和自信的这种感觉，在第三消费时代是比较突出的。

发言人1   11:41
然后在90年代到2000年，以最近的十几二十年当中，在经济泡沫经济破裂之后，在经济停滞期的时候，其实社会开始弥漫着很强的那种失落感和迷茫的这种感觉，再重新审视自身的价值。那么动漫题材主流的开始转向了内心世界的探索，回归传统文化，去寻找身份认同的这种潮流。像我们提到的犬夜叉，包括千与千寻，包括海贼王等等都是以日本本土的一些文化去做的一些创作。

发言人1   12:10
在第四个消费时代，就是10到2020年，最后是全球化社会困境和多元化的表达。那么更多的开始宣传家庭幸福与利他主义的动漫就开始出来了，这时候更多强调的是全球化，包括你的名字、经济巨人、鬼灭之刃等等。很多的这种动漫作品跟消费者这种特征是比较吻合的。所以我们这边包其实想主要是想把过去30年的很多的消费的特征跟经济文化，包括从东方的视角去做一些切入。

发言人1   12:39
如果意识到我们国内的消费其实是刚好在第三消费时代往第四消费时代去过渡的过程。那么我们国内其实已经走过那种大开大合的追求大、追求多、追求数量、追求量的一些一系列的这种特征，开始转向了追求精致化、个人化，包括自我表达等等就开始来了。然后包括年龄结构，单身的人数，包括高龄老龄化等等，都跟日本第三消费时代就越来越接近。未来从第三消费时代往第四消费时代去迁移，可能是从刚才所提到的私人化、个人化、单核化开始，慢慢的会往从利他化，人与自然、人与人、人与社会的一个观点去结合。共享可能是未来的关键的一个消费的倾向和消费的方式。这两条路，一个是个人情绪，包括个性化的表达，和跟社会结合的这种连接的这种表达，可能是未来消费新消费的最关键的一些特征。

发言人1   13:30
以上是我们今天汇报主要内容。我们在新加的这个系列上，其实还做了当时日本的各个行业的，它的中观景气的表现，包括它的行情表现都有一些设计。我们未来会做倾销的一系列的报告请投资者朋友们可以期待。

发言人1   13:47
以上就是我们在最近一个多月时间已经连续二十多个晚上，二十多篇深度报告，去把我们过去一年左右的时间，所写的这种深度的框架策略框架。对于局部的一些领域，科技消包括资源一些理解，做了长期的深入的这种复盘，包括提炼一些规律和经验，以及对于我们当下和未来投资能采取一些借鉴意义。我们团队在今年一直以来都是以深度框架和策略思考为主要的研究方向，还是回归到初心，回归到研究本身。最近几个月里获得一些政策反馈希望各位同学朋友们也能积极的关注我们公众号，以后也求各位领导能支持我们团队。在正反馈的不断的获取当中，我们希望团队越来越壮大，能够写出或者是陈年信来继续能去探索更多的策略世界，更多的真实世界和股票世界的关系。

发言人1   14:37
以上就是我们这个系列二十多个晚上，这个系列的一个最后一天的汇报。从十月开始，我们就回归到当期的热点，周六专题，包括阅读策略以及长期的一些框架的迭代。以上是我们今天晚上汇报主要内容，感谢各位参会，我们下期再见。
