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全文摘要
乳制品行业的深度研究报告揭示，随着消费者对乳品需求的升级，液态奶市场趋于多样化，然而深加工乳品领域仍高度依赖进口，进口依存度超过70%。原奶品质的提升、加工技术的进步以及原奶价格的下降共同推动了国产乳品替代进口的趋势。报告深入探讨了成分浓缩型和提取型产品的增值途径，强调了乳制品深加工在满足精准市场需求与提升产值方面的重要性，为乳品企业开辟了广阔的发展空间。展望未来，报告指出中国乳企应把握市场机遇，特别是在稀奶油、黄油、原汁奶酪等细分市场，通过技术创新和产业升级，促进乳品深加工市场的全面发展和国产替代的潜力。

章节速览
00:00 乳制品深加工：国产替代加速，新蓝海市场探析
报告探讨了乳制品行业从单一液态奶消费向深加工产品升级的趋势，指出原奶品质提升、加工技术进步及价格下行是推动国产替代加速的关键因素。通过分析浓缩型和提取型深加工产品的特点与价值，报告详细测算行业空间，为产业发展提供参考路径。

02:04 乳品深加工：提升产值与需求精准化
对话讨论了乳品深加工在提升产值和满足精准需求方面的双重优势，通过对比原奶直接加工与深加工后的价值，展示了从30万元原奶价值提升至70万元以上的过程，强调了系统化开发利用主副产品的经济效益。

04:16 乳制品深加工技术挑战与国产化进展
对话深入探讨了乳制品深加工领域，尤其是浓缩型产品如鲜奶油、黄油、奶酪的技术难点和国产化程度。指出生产难点集中在风味控制、原料短缺和加工流程长等方面，其中原汁奶酪和水解乳清蛋白技术难度最高，依赖经验与成熟方法。中国企业在分离浓缩乳清蛋白和乳糖类物质方面已实现突破，但自给率仍低。未来，攻克技术难关、降低工艺成本是关键方向，以推动乳制品深加工行业加速发展。

09:28 中国乳制品深加工市场空间与国产替代分析
对话讨论了中国乳制品深加工市场的现状与未来，指出2025年深加工产品原料端市场规模预计达600亿至615亿元，其中稀奶油市场最大，预计超200亿，黄油市场规模约160亿，高端黄油仍由外资主导。奶酪市场达90亿，原汁奶酪生产门槛高，自给率低。乳清及衍生制品市场规模约150亿，原料不足导致自给率低。整体深加工产品国产化率约30%，进口市场达430亿，国产替代空间巨大。建议中国乳企从稀奶油和黄油切入，推进原汁奶酪量产，缓解乳清液供给瓶颈，开发蛋白质副产品价值。

11:41 中国乳制品深加工市场发展与国产替代趋势
对话讨论了中国乳制品深加工市场，特别是鲜奶油、黄油和奶酪的发展趋势。鲜奶油市场规模大，国产化加速，进口量下降。黄油生产要求高，但与鲜奶油协同销售，市场稳健。奶酪潜力巨大，市场需求增长，未来空间广阔。整体国产替代趋势明显，市场前景看好。

17:59 原汁奶酪生产对平滑原奶周期及提升附加值的作用
从生产角度看，原汁奶酪的发展有助于平滑原奶周期，通过调整生产可延长周期，尤其在原奶过剩时，生产原汁奶酪能有效消化过剩原奶并提升产品附加值。国产化率的提升不仅替代了大量进口市场，强化供应链安全性，还带动乳清液规模化产出，缓解高价值成分的供需矛盾。深加工后，产值提升至原价值的2.5倍以上，尤其在健康意识提升和人口老龄化背景下，乳清及其衍生品市场需求旺盛，覆盖咖啡茶饮、西餐烘焙等多渠道应用，尽管C端乳制品消费承压，但深加工乳制品增长势头良好。

19:57 中国乳制品B端市场增长趋势与渠道策略分析
对话探讨了中国乳制品B端市场的增长态势，预计2025年市场规模达807亿，2028年有望超1000亿，复合增速43%。重点分析了茶饮、咖啡、西式快餐及烘焙渠道，建议乳企从高景气度、高集中度的茶饮咖啡渠道入手，再逐步拓展至西式快餐和烘焙渠道，强调产品创新和供应链解决方案的重要性。

26:24 乳制品深加工产业的发展与原奶市场供需平衡
对话讨论了乳制品深加工产业的重要性，指出当前深加工产品国产化率较低，政府正通过政策支持促进其发展。短期来看，深加工项目有助于平衡原奶市场供需，长期则能平抑原奶价格波动，优化行业资源配置。

29:59 乳制品企业深加工业务：增长新曲线与产业链掌控
乳制品企业通过深加工业务拓展市场，实现进口替代和收入增长。深加工业务不仅成为企业增长的第二曲线，还强化了龙头企业的全产业竞争力。尽管上游供应链掌控带来原奶下行周期的弊端，但深加工业务在原奶过剩时可消化过剩原奶，保护大盘；在原奶紧缺时则可生产高附加值产品，稳定企业盈利水平。B端业务虽为传统，但盈利能力可观，如恒天然餐饮服务收入净利率超10%，展现深加工业务的潜在空间与盈利水平。

32:15 中国乳制品产业转型与竞争优势分析
中国乳制品产业过去受限于高成本和低品质，但随着奶价下降和技术进步，成本劣势已缓解，品质提升显著。C端需求放缓促使企业战略调整，国产替代加速。头部企业如伊利、蒙牛凭借全产业链优势加速布局，妙可蓝多、丽高在细分市场实现先发优势。未来，规模化与技术突破将推动中国乳制品企业全面追赶外资品牌。

发言总结
发言人1
介绍了华创食品发布的乳制品行业深度研究报告，核心观点包括：1) 乳制品消费正逐步升级，液态奶向深加工品类转变趋势明显；2) 当前深加工乳制品进口依存度高达70%以上，但原奶品质提升、加工技术进步及原奶价格下行背景下，国产替代加速；3) 报告详细测算行业空间，研判未来发展路径，为产业发展提供参考；4) 乳制品深加工核心在于浓缩或提纯原奶有效营养成分，通过技术创新实现价值最大化；5) 讨论了浓缩型、提取型产品技术难度、市场空间和国产替代潜力；6) 强调深加工在满足市场、平滑供需、提高产业链价值方面的作用，强调发展深加工的重要性；7) 提出中国乳企切入深加工领域的建议路径和策略，如从技术难度相对适中的品类入手；8) 展望深加工产品发展及对国产替代的推动作用。

问答回顾
发言人1 问：乳制品行业深度研究报告主要关注了什么内容？乳制品深加工产品主要分为哪两类？
发言人1 答：报告主要关注了乳制品消费从液态奶向深加工品类升级的趋势，以及国产替代正在加速发展的现状。通过分析深加工各品类产值和技术特点，报告详细测算并研判了乳制品行业未来发展的可行路径，旨在为相关企业和产业发展提供参考。乳制品深加工产品主要分为两类：一类是成分浓缩型，如稀奶油、黄油、奶酪等，它们根据成分特点具有较高的营养密度和风味；另一类是成分提取型，如酪蛋白、乳清蛋白、乳糖等高纯度成分，常用于功能保健食品。

发言人1 问：乳制品深加工带来的经济效益如何？乳制品深加工技术难度从低到高如何排序？
发言人1 答：深加工能够实现产值最大化和需求精准化。以100吨原奶为例，经过简单加工成喷粉后的产值约为33万元，而加工成稀奶油、黄油或奶酪等产品的主产品产值可分别达到35万元、27万元和40万元。进一步将副产品干燥成粉状产品，整体价值可提升至45到53万元，相较于原奶价值增长1.5至1.8倍。如果高效利用整个流程，最终产值甚至可以达到70万元以上，是原奶价值的至少三倍以上增长。技术难度较低的品类包括稀奶油、黄油和再制奶酪，中国已具备一定生产经验；难度稍高的包括分离浓缩的乳清蛋白、乳糖和乳矿物盐，中国企业已实现技术突破，但自给率仍较低，尤其是乳清蛋白受限于原材料供给不足和技术经济性问题；难度最高的品类是原汁奶酪和水解乳清蛋白，目前尚处于技术攻坚阶段。

发言人1 问：乳制品深加工的核心是什么？
发言人1 答：乳制品深加工的核心在于浓缩或提纯原奶中的有效营养成分，由于原奶中水占比高达87%-89%，而真正构成营养和经济价值的干物质如蛋白质、脂质仅占11%-13%，因此需要通过加工技术进行精细分离、浓缩和纯化。

发言人1 问：原汁奶酪的生产过程中哪些环节对产品风味、口感和质地影响最大？
发言人1 答：原汁奶酪的生产环节主要包括发酵凝乳和切割两个重要环节，它们相互影响。例如，发酵剂和凝乳酶的选用与用量、切割颗粒度以及成熟时间都会影响产品的风味、口感和质地。其中，切割的颗粒度越小，越易产生硬质奶酪；成熟的时长不同也会影响口感，如马苏里拉奶酪是新鲜成熟期，而蓝纹奶酪等欧洲常见奶酪则成熟期更长。

发言人1 问：水解乳清蛋白技术难度高在哪里？
发言人1 答：水解乳清蛋白的技术难度在于将浓缩或分离的乳清蛋白分解成更小的分子肽，以减轻人体消化负担和降低致敏性，但这一过程需要克服原料选择、水解、去除苦味物质等关键环节的技术挑战。2025年，保利集团中国食品研究院才首次宣布突破了水解乳清蛋白的核心技术，未来如何降低工艺成本也是需要进一步攻克的问题。

发言人1 问：市场空间方面，深加工产品原料端的市场规模是多少？新奶油在国内市场的国产化趋势如何？
发言人1 答：根据测算，到2025年深加工产品原料端的市场空间规模约为615亿元，其中新奶油市场规模最大，预计超过200亿；黄油市场规模约160亿，虽然国产化率相对较高，但高端黄油仍由外资主导；奶酪市场规模达90亿，原汁奶酪生产门槛高且自给率低；乳清及衍生制品合计约150亿，但自给率也较低，综合来看，整个深加工产品的国产化率大约只有30%，对应430亿的进口市场。新奶油作为商业化品类较早的深加工产品，随着外资品牌如雀巢等厂商市场培育以及消费升级和烘焙、茶饮行业的创新需求，新奶油发展呈现加速态势。目前，鲜奶油原料市场规模预计为213亿，是目前最大的深加工品类之一，且国内生产技术成熟，国产化率近年来显著提升，2023年以来整体进口金额有所下降。

发言人1 问：对于中国乳企切入乳制品深加工的发展路径建议是什么？
发言人1 答：建议中国乳企从技术难度相对中等的稀奶油和黄油品类入手，同时推进原汁奶酪的量产，并在原汁奶酪实现量产之后，缓解乳清液供给瓶颈，提高蛋白质类产品副产品的价值实现可能性。

发言人1 问：国产替代对新奶油和黄油市场的影响如何？
发言人1 答：国产替代趋势明显，2023年以来新奶油进口金额略有下降，国内产量增速超过进口量增速；而在黄油品类上，原料市场规模为160亿元，消费量复合增速稳健。黄油生产对奶源品质和供应链协同要求较高，但可以与稀奶油形成配套销售方案，强化客户粘性，并因其属性稳定、损耗少而适合工业化开发。

发言人1 问：为何原汁奶酪被视为中国乳制品深加工的战略高点？
发言人1 答：原汁奶酪虽然生产难度较高，但鉴于其市场潜力大、能够提升全产业链价值以及调节原奶供需波动等多方面深远意义，原汁奶酪的生产是中国乳制品深加工的发展必由之路，也是战略制高点。

发言人1 问：奶酪市场的空间如何，其在B端和C端的具体表现是怎样的？
发言人1 答：奶酪市场具有广阔的空间，因为它具备长期延展性和多种形态变化，能与多种食品结合。在B端，随着西方饮食文化的渗透以及茶饮渠道（如芝士茶、奶盖茶）的创新，奶酪需求显著增加。C端方面，奶酪棒等明星单品已初步完成消费者教育，尽管短期由于产品生命周期问题导致消费量下滑，但最近两个季度龙头企业通过多样化产品和新兴零食量贩渠道的影响，有效扩大了目标人群，中长期来看，市场向上的趋势不变。目前，奶酪原料端市场规模约60-90亿左右，预计到2024年终端市场规模将达到180亿，19年至2024年的复合增速为5.6%。

发言人1 问：未来奶酪市场还有多大的发展空间？
发言人1 答：考虑到奶酪品类的延展性强，未来有新鲜、软质、干制、硬质等各种形态的奶酪及佐餐奶酪等发展空间，并且可以通过不断开发和渗透实现创新潜力。以日本为例，人均奶酪消费量从1985年的0.8000克增长至2023年的2.3000克，实现了接近三倍的增长，而目前中国的人均奶酪消费量只有0.2000克不到，发展空间巨大。

发言人1 问：原汁奶酪在生产端的作用是什么？
发言人1 答：原汁奶酪的生产有利于平滑原奶周期。不同类型的奶酪成熟耗时和保质期各异，通过调整生产，可以有效利用过剩或不足的原奶资源，同时提升产品的附加值。此外，国产化率的提升不仅能替代接近80亿的进口市场规模，强化国内供应链的安全性，还能带动乳清液规模化产出，缓解乳清蛋白、乳糖等高价值成分供应紧张的问题。

发言人1 问：成分类产品（如汝清和衍生乳清及其衍生品）的情况如何？
发言人1 答：这类产品的原料端市场规模大致在150亿左右，且由于其广泛应用于运动营养、健康食品科学等领域，增长加价倍率较高。随着健康意识提升和人口老龄化的趋势，这一市场前景较为景气。

发言人1 问：乳制品在B端市场的规模和发展路径是怎样的？
发言人1 答：根据测算，预计到2025年B端乳制品市场规模将达到807亿，包含所有用于B端消费的乳制品，复合增速可达43%。其中，咖啡茶饮、西式快餐和烘焙渠道为主要应用场景。在切入B端市场的路径上，建议先从景气度高、创新能力强且行业集中度高的茶饮咖啡渠道着手，再逐步扩展至西式快餐渠道，并最后攻克行业集中度较低的烘焙渠道。

发言人1 问：在茶饮渠道中乳制品有哪些切入机会？
发言人1 答：茶饮渠道是乳制品市场规模最大的领域，预计到2025年将达到308亿，咖啡渠道则为236亿，两者中性预期下均有望以超过15%的速度增长。茶饮渠道对产品迭代和创新快速，乳制品企业若能适应其供应链需求并提供全套解决方案，后发优势明显，易于切入供应链体系。茶饮和咖啡行业的集中度较高，接入大客户体系有助于实现快速放量，供应商需具备稳定的产能、系统性解决方案提供能力和品牌信誉。

发言人1 问：西式快餐行业中的汉堡和披萨市场规模大概是多少？西式快餐行业对于乳品市场的增长情况如何？
发言人1 答：我们估算2025年西式快餐市场整体规模为3280亿元，其中汉堡市场规模约为50亿元，披萨市场规模约为33亿元，两者相加叠加其他快餐品类，预计整体市场规模约为95亿元。预计随着西式快餐门店稳步扩张和渗透，B端乳品市场仍能维持高个位数增长。

发言人1 问：乳制品在西式快餐行业的切入难度如何？
发言人1 答：由于西式快餐产品创新频率中等且行业集中度高（批发CR5可达51%），单一客户采购金额预计会超过餐饮业，并且像妙可蓝多这样的成功案例已切入中国头部连锁供应链。

发言人1 问：烘焙渠道乳制品市场的规模及增长趋势是怎样的？客户拓展在烘焙渠道面临的挑战有哪些？
发言人1 答：烘焙渠道乳制品市场规模约为177亿，受汽车烘焙在中国高渗透率及行业增速放缓影响，低端烘焙用乳制品需依靠产品创新实现个位数增长。客户拓展难度较大，因为烘焙门店分散、小B门店下沉，要求企业具备强大的渠道竞争力；同时，由于生产门槛较低，通过搞定部分客户快速放量难度也较大，建议从头部连锁客户入手再考虑扩展小B客户。

发言人1 问：对于乳制品深加工产业发展的政策背景和意义是什么？乳制品深加工项目投产对原奶市场有何影响？
发言人1 答：国家高度重视乳制品深加工产业发展，鼓励国产化并制定了一系列行动方案，比如对欧盟进口反补贴调查提供国产替代窗口期；地方层面给予落地补贴和技术攻关支持。产业发展的意义在于推动原奶供需平衡，缓解价格波动，并作为抑制季节性波动和扩产周期带来的奶价波动的有效途径。深加工项目的投产有助于消化过剩原奶，预计在全部投产后能显著减少原奶过剩量，甚至可能使市场出现供不应求状态。长期来看，深加工能有效平抑原奶价格波动，保障产业链稳定，并为企业提供新的增长点。

发言人1 问：中国乳制品深加工产业未来发展趋势及挑战是什么？
发言人1 答：随着原奶价格下降、技术成熟以及C端增速放缓，国产替代趋势有望加速。企业在深加工领域的竞争优势体现在稳定的优质奶源、技术研发和生产经验积累，以及B端服务能力。头部企业如伊利、蒙牛等全产业链优势明显，有望全面追赶外资品牌市场份额，而妙可蓝多等已在细分赛道实现差异化突围。

发言人1 问：乳制品企业如何通过深加工布局和竞争？
发言人1 答：龙头企业如妙可蓝多、伊利等正通过深加工布局，视其为收入增长第二曲线，有望实现进口替代，强化全产业竞争力，提升产品附加值，实现稳健发展。

