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投资要点：

 行业要闻

（1）三部门联合印发《关于完善商品住房销售制度的通知》。

（2）商务部等 7部门关于推动商品消费扩容升级的实施意见。

 行业发展情况

（1）1-7月，社会消费品零售总额家具类为 1,003.70亿元，同比下降 4.50%。

（2）1-7月，社会消费品零售总额服装、鞋帽、针纺织品类为 8,627.80亿元，

同比增长 5.80%。

 重要公司公告

（1）欧派家居：今年上半年公司归母净利润同比下降 56.62%。

（2）顾家家居：今年上半年公司归母净利润同比下降 9.31%。

 行情回顾

8月 3日至 8月 31日，轻工制造行业跑赢沪深 300指数 6.02个百分点：SW
轻工制造（6.82%）VS 沪深 300（0.80%）；纺织服饰行业跑赢沪深 300 指

数 4.85个百分点：SW纺织服饰（5.65%）VS沪深 300（0.80%）。

 本月策略

地产新政，强化家居增长前低后高预期。《关于改革完善房地产信贷管理推动

加快构建房地产发展新模式的意见》和《关于完善商品住房销售制度的通知》，

两项新政策先后出台。新政策落地使得地产后周期行业与新房销售的滞后周

期缩短，今年第四季度家居、家电终端销售改善值得期待，同时也符合我们

此前提到的今年家居用品板块业绩增长前低后高的预期。

扩内需政策深化推进，商品零售向好可期。8月 31日，商务部等 7部门出台

《关于推动商品消费扩容升级的实施意见》。1-7月，国内服装、文化办公用

品内销均实现平稳增长，促消费、扩内需政策深化推进，将助力国内商品零

售逐步向好。

造纸行业盈利能力迎来改善。第二季度，造纸行业归母净利润同比增长

329.40%，毛利率和净利率同比分别提升 0.36 和 5.07 个百分点。今年上半

年，纸制品尤其是包装纸与特种纸价格上行，推动造纸行业盈利能力改善。

综上，维持轻工制造与纺织服饰行业“中性”评级，维持欧派家居（603833.SH）、
索菲亚（002572.SZ）、乖宝宠物（301498.SZ）、中宠股份（002891.SZ）、
罗莱生活（002293.SZ）“增持”评级。

 风险提示

宏观经济波动；原材料成本上涨；新产能无法及时消化；大客户流失。

下载日志已记录，仅供内部参考
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1.行业要闻

 三部门联合印发《关于完善商品住房销售制度的通知》

住房和城乡建设部、自然资源部、金融监管总局联合印发的《关于完善商品住房销

售制度的通知》（简称《通知》）8月 28日对外发布，部署各地稳步推进商品住房

销售制度改革，加快构建房地产发展新模式。《通知》提出，各地要完善商品住房

预售管理，规范商品住房预售条件。商品住房项目实行预售的，单体建筑应完成主

体结构封顶。加强预售资金监管，购房人支付的首付款、个人住房贷款等购房资金

应全部存入资金监管账户。《通知》施行之日前已取得建设工程规划许可证的商品

住房项目，实行预售的，预售条件、预售资金监管等按原有政策规定执行。（新闻

来源：住房和城乡建设部）

 商务部等 7部门关于推动商品消费扩容升级的实施意见

商品消费是促消费、惠民生的重要领域，在建设强大国内市场、发展新质生产力、

满足人民美好生活需要等方面发挥重要引领和支撑作用。为贯彻落实党中央、国务

院决策部署，推动商品消费扩容升级，现提出以下实施意见。坚持以习近平新时代

中国特色社会主义思想为指导，深入贯彻党的二十大和二十届历次全会精神，认真

落实“十五五”规划纲要，强化品牌引领、标准升级、新技术应用，着力促进大宗

耐用商品消费，稳步提升生活日用商品消费，支持特色商品消费，培育壮大升级类

商品消费，推动商品消费扩容升级，为提振消费、扩大内需、建设强大国内市场提

供有力支撑。“十五五”时期，商品消费规模稳步扩大，结构优化升级，超大规模

市场优势持续显现。到 2030年，社会消费品零售总额达 60万亿元左右，培育形

成绿色消费、智能消费、健康消费等十万亿级市场，推动持续发展壮大；汽车、家

电、通讯器材、纺织服装等万亿级品类零售额持续增长，市场规模保持全球领先地

位。（新闻来源：中国政府网）

2.行业发展情况

2.1家居用品行业数据

1-7月，国内家具行业内销承压。1-7月，社会消费品零售总额家具类为 1,003.70

亿元，同比下降 4.50%；规模以上家具制造业实现营收 3,004.40亿元，同比下降

8.60%。

下载日志已记录，仅供内部参考



行业月报

请务必阅读正文之后的声明 5 of 13

图 1：社会消费品零售总额家具类情况 图 2：规模以上家具制造行业累计营收情况

资料来源：ifind，渤海证券研究所 资料来源：ifind，渤海证券研究所

7月国内家具出口同比有所增长。7月，家具及其零件出口金额为 54.30亿美元，

同比增长 11.20%；家用或装饰用木制品出口额 2.55亿美元，同比下降 0.90%。

图 3：当月家具及其零件出口额情况&增速 图 4：当月家用或装饰用木制品出口额情况&增速

资料来源：ifind，渤海证券研究所 资料来源：ifind，渤海证券研究所

7月 BHI指数同比有所回落。7月，建材家居卖场销售额 1,135.99 亿元，同比下

降 0.18%；BHI指数为 110.31点，同比下降 1.71点，环比下降 3.03点。中国建

筑材料流通协会表示，7月，受气候影响叠加建材家居行业传统淡季因素，BHI出
现阶段性小幅回落。

图 5：BHI指数走势情况（点） 图 6：当月建材家居卖场销售额情况

资料来源：ifind，渤海证券研究所 资料来源：ifind，渤海证券研究所

8月 30个大中城市商品房成交面积同比下降。8月，国内 30个大中城市商品房成

交面积为 622.67万平米，同比下降 9.09%。1-7月，全国商品房-住宅销售面积累

下载日志已记录，仅供内部参考



行业月报

请务必阅读正文之后的声明 6 of 13

计值为 3.74亿平米，同比下降 12.70%；房屋-住宅新开工面积累计值为 1.95亿平

米，同比下降 24.60%；房屋-住宅竣工面积累计值为 1.34亿平米，同比下降 25.50%。

图 7：当月 30个大中城市:商品房成交面积情况 图 8：商品房销售面积:住宅:累计值情况

资料来源：ifind，渤海证券研究所 资料来源：ifind，渤海证券研究所

图 9：房屋新开工面积:住宅:累计值情况 图 10：房屋竣工面积:住宅:累计值情况

资料来源：ifind，渤海证券研究所 资料来源：ifind，渤海证券研究所

2.2造纸行业数据

1-7月，国内纸制品产量实现同比增长。1-7月，国内机制纸及纸板产量为 9,833.00
万吨，同比增长 6.00%；7月，国内纸浆进口量 273.00万吨，同比下降 5.10%，

纸浆、纸制品出口量为 169.00万吨，同比增长 10.50%。

图 11：纸浆当月进口情况 图 12：纸浆、纸及其制品当月出口情况

资料来源：ifind，渤海证券研究所 资料来源：ifind，渤海证券研究所

下载日志已记录，仅供内部参考
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图 13：机制纸及纸板累计产量情况

资料来源：ifind，渤海证券研究所

2.3文体用品行业数据

1-7月，文化办公用品社零增长较好。1-7月，社会消费品零售总额体育、娱乐用

品类为 996.30 亿元，同比下降 3.50%；社会消费品零售总额文化办公用品类为

2,833.70亿元，同比增长 6.00%。

图 14：社会消费品零售总额体育、娱乐用品类情况 图 15：社会消费品零售总额文化办公用品类情况

资料来源：ifind，渤海证券研究所 资料来源：ifind，渤海证券研究所

2.4纺织服饰行业数据

1-7月，国内居民服装类消费实现增长。1-7月，社会消费品零售总额服装、鞋帽、

针纺织品类为 8,627.80 亿元，同比增长 5.80%；社会消费品零售总额服装类为

6,250.10亿元，同比增长 6.10%。

下载日志已记录，仅供内部参考
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图 16：社会消费品零售总额服装、鞋帽、针纺织品类情况 图 17：社会消费品零售总额服装类情况

资料来源：ifind，渤海证券研究所 资料来源：ifind，渤海证券研究所

7月，国内鞋靴出口同比小幅增长。7月，鞋靴出口额为 40.51亿美元，同比增长

2.70%；服装及衣着附件出口额为 164.50亿美元，同比增长 8.50%。

图 18：当月鞋靴出口额情况 图 19：当月服装及衣着附件出口额情况

资料来源：ifind，渤海证券研究所 资料来源：ifind，渤海证券研究所

3.重要公司公告

欧派家居：今年上半年公司归母净利润同比下降 56.62%。2026 年半年度报告：

报告期内，公司营业收入同比下降 27.79%，归母净利润同比下降 56.62%。利润

降幅大于收入降幅，主要受以下三重因素叠加影响：一是家居终端消费复苏乏力、

行业竞争激烈，同时，在去年同期“以旧换新”等政策对家装需求的集中释放所形

成高基数下，公司本期营业收入同比出现较大降幅。二是毛利率同比下降约 0.37

个百分点：公司本期核心产品收入同比下滑明显，导致产品构成较去年同期发生较

为明显变化；收入规模收缩也导致制造端固定成本摊薄效应减弱，单位生产成本被

动抬升。三是期间费用存在刚性特征：在收入规模快速收缩的背景下，销售费用、

管理费用和研发费用中的固定性支出难以随收入同步等比例压缩，导致期间费用率

被动抬升，公司已通过多项降本措施对上述影响进行了部分对冲。

下载日志已记录，仅供内部参考
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顾家家居：今年上半年公司归母净利润同比下降 9.31%。2026年半年度报告：上

半年，面对房地产市场持续深度调整、家居行业全面转入存量竞争，以及汇率波动、

原材料成本上涨等多重外部挑战，公司紧扣“质量经营、结构增长、精益提效、系

统赋能”的经营主线，坚持综合家居运营商长期定位不动摇，适度调整战略推进节

奏，围绕优质供给这一核心，在战略、组织、业务、能力四条线上同步发力，适时

调整经营节奏，在行业整体承压环境下，总体保持了经营基本盘的稳定。营业收入

方面，公司整体保持基本稳定达 98.75亿元，同比增长 0.75%。在行业内外双重

压力下，公司依托已搭建的内外贸业务并重、多品牌多品类全渠道布局、全球化战

略底盘，多元化的业务结构布局有效对冲了单一市场、单一品类波动的风险。盈利

能力方面，受行业环境、汇率波动及业务结构调整等因素影响，公司盈利水平阶段

性承压，实现归属于上市公司股东的净利润 9.26亿元，同比下滑 9.31%。

4.行情回顾

8月 3日至 8月 31日，轻工制造行业跑赢沪深 300指数 6.02个百分点：SW轻工

制造（6.82%）VS沪深 300（0.80%）/包装印刷（7.61%）/家居用品（6.62%）/

造纸（5.22%）/文娱用品（8.46%）。受益外超跌反弹、家居用品板块估值修复、

液冷题材等因素，相关个股在期间内涨幅居前。个股期间内涨幅前五名分别为：森

鹰窗业（95.62%）、海鸥住工（82.81%）、德尔未来（69.45%）、*ST四通（58.94%）

和金富科技（55.58%）。受中报业绩承压、个股潜在退市风险等因素影响，相关个

股表现较差。个股期间内跌幅前五名分别为：*ST 华鹏（-20.88%）、菲林格尔

（-15.64%）、奥瑞金（-9.72%）、索菲亚（-8.56%）和欧派家居（-8.02%）。

图 20：轻工制造及各子行业指数期间内表现（%） 图 21：轻工制造行业期间内涨跌幅前五名个股（%）

资料来源：ifind，渤海证券研究所 资料来源：ifind，渤海证券研究所

8月 3日至 8月 31日，纺织服饰行业跑赢沪深 300指数 4.85个百分点：SW纺织

服饰（5.65%）VS沪深 300（0.80%）/纺织制造（5.50%）/服装家纺（6.75%）/

饰品（2.73%）。受益半年报扭亏、跨界并购、ST摘帽预期等题材行情，相关个股

下载日志已记录，仅供内部参考
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在期间内有较好表现。个股期间内涨幅前五名分别为：深中华 A（84.98%）、哈森

股份（68.41%）、奥康国际（40.87%）、ST如意（37.60%）和乔治白（33.82%）。

部分个股受潜在退市风险、半年报业绩承压等因素股价承压，相关个股跌幅居前。

个股期间内跌幅前五名分别为：ST萃华（-60.91%）、周大生（-16.10%）、*ST步

森（-13.86%）、潮宏基（-10.65%）和 ST瑞贝卡（-10.65%）。

图 22：纺织服饰及各子行业指数期间内表现（%） 图 23：纺织服饰行业期间内涨跌幅前五名个股（%）

资料来源：ifind，渤海证券研究所 资料来源：ifind，渤海证券研究所

5.本月策略

地产新政，强化家居增长前低后高预期。8月 28日，中国人民银行、金融监管总

局联合印发《关于改革完善房地产信贷管理推动加快构建房地产发展新模式的意

见》，明确个人住房贷款最长期限延长至 40 年，存量浮动利率房贷可协商调整利

率或置换贷款等政策；住房和城乡建设部、自然资源部、金融监管总局联合印发的

《关于完善商品住房销售制度的通知》，该政策旨在加快构建房地产发展新模式，

核心在于有力有序推行现房销售，同时规范预售管理，以维护购房人合法权益。我

们认为，两项地产新政的出台，有利于缓解刚需购房月供压力，重新构建新房销售

供需信任关系。另一方面，新政策的出台，也使得地产后周期行业与新房销售的滞

后周期缩短，今年第四季度家居、家电终端销售改善值得期待，同时也符合我们此

前提到的今年家居用品板块业绩增长前低后高的预期。

扩内需政策深化推进，商品零售向好可期。8月 31日，商务部等 7部门出台《关

于推动商品消费扩容升级的实施意见》，支持汽车改装、房车露营等后市场发展，

加快智能家居应用推广，完善废旧家电回收服务，提升食品、饮料、纺织服装、文

体娱乐用品等消费品质，支持银发产品和婴童产品消费。1-7月，国内服装、文化

办公用品内销均实现平稳增长，彰显行业韧性，促消费、扩内需政策深化推进，将

助力国内商品零售逐步向好。

下载日志已记录，仅供内部参考
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造纸行业盈利能力迎来改善。今年上半年，申万造纸行业营收同比增长 10.97%，

归母净利润同比增长 708.64%，第二季度，营收同比增长 15.10%，归母净利润同

比增长 329.40%。盈利能力方面，第二季度，申万造纸行业毛利率和净利率同比

分别提升 0.36和 5.07个百分点。今年上半年，国内纸制品尤其是包装纸与特种纸

价格上行，推动造纸行业盈利能力改善。目前来看，包装纸头部企业中秋与国庆停

机计划已公布，叠加进入需求旺季，预计包装纸价格仍将维持高位。

综上，维持轻工制造与纺织服饰行业“中性”评级，欧派家居、索菲亚、乖宝宠物、

中宠股份、罗莱生活“增持”评级。

6.风险提示

宏观经济波动风险

轻工制造&纺织服饰行业作为中游制造业，宏观经济大幅波动甚至疲软，将致使下

游行业增长受限制，并直接影响行业内相关企业的下游订单增长，拖累企业营业收

入增长。

原材料成本上涨风险

对于制造企业而言，成本的管控决定了其盈利空间。如果原材料价格大幅上涨，将

导致企业生产经营成本骤增，而且轻工行业内多数细分板块集中度较低，企业通过

涨价向下游传递成本压力相对较难。因此，原材料价格大幅上涨，将对企业的盈利

空间造成挤压。

新产能无法及时消化的风险

在轻工制造和纺织服饰行业内，大部分企业上市和再融资，是为了实现对现有产能

的升级和扩充。如果企业终端销售能力不强，渠道布局不完备，将可能在新增产能

释放后，造成产品滞销，影响企业整体经营效率，加大现金流压力。

大客户流失的风险

在轻工制造和纺织服饰行业中，存在较多配套型企业，而该部分企业的销售渠道基

本为对公业务。如果下游大客户终止配套合作，且企业对大客户依存度较高，新客

户又无法替代大客户地位，那么将对企业收入和业绩的增长产生极大冲击。

下载日志已记录，仅供内部参考
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分析师声明

本报告署名分析师在此声明：我们具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并登记为证券分析师，以

勤勉尽责的职业态度、专业审慎的研究方法，使用合法合规的数据和信息，独立、客观地出具本报告；本报告

所表述的任何观点均精准地、如实地反映了研究人员的个人观点，结论不受任何第三方的授意或影响。我们所

获取报酬的任何部分无论是在过去、现在及将来均不会与本报告中的具体投资分析意见或观点有直接或间接的

联系。

风险提示及免责声明

投资者应自主作出投资决策并自行承担投资风险，任何形式的分享证券投资收益或者分担证券投资损失的书面

或口头承诺均为无效。

本报告由渤海证券股份有限公司（以下简称

何合同或承诺的基础，不因接收者收到本报告而视其为本公司客户。本报告仅在相关法律许可的情况下发送，

并仅为提供信息而发送，不构成任何广告。

本报告的信息来源于已公开的资料，本公司对该等信息的准确性、完整性或可靠性不作任何保证，不保证该信

息未经任何更新。本报告所载的资料、意见及推测仅反映本公司于发布本报告当日的判断，本报告所指的证券

或投资标的的价格、价值及投资收入可升可跌。过往表现不应作为日后表现的依据。在不同时期，本公司可发

出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告。本公司不保证本报告所含信息保持在最新状态。同时，本公

司对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做出修改，投资者应当自行关注相应的更新或修改。

在任何情况下，本报告内容的全部或部分均不构成对任何人的投资建议。本报告中所指的投资及服务可能不适

合个别客户，不构成客户私人咨询建议。在任何情况下，本公司、本公司员工或者关联机构不承诺投资者一定

获利，不与投资者分享投资收益，也不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负任何责任。投

资者务必注意，其据此做出的任何投资决策与本公司、本公司员工或者关联机构无关。在任何情况下，本公司、

本公司员工或者关联机构不就本报告中的任何内容对任何投资做出任何形式的担保。

在所知情的范围内，本公司、本报告撰写人以及财产上的利害关系人与本报告所评价或作出明确估值和投资评

级的证券无利害关系。本公司利用信息隔离墙控制内部一个或多个领域、部门或关联机构之间的信息流动。因

此，投资者应注意，在法律许可的情况下，本公司及其所属关联机构可能持有并交易本报告中所提及公司的股

份或其他财产权益，也可能为这些公司提供或者争取提供投资银行、财务顾问或者金融产品等相关服务。

市场有风险，投资需谨慎。投资者不应将本报告作为作出投资决策的唯一参考因素，亦不应认为本报告可以取

代自己的判断。在决定投资前，如有需要，投资者务必向专业人士咨询并谨慎决策。

本报告版权为本公司所有 或个人不得以任何形式刊载

、发布或引用本报告全部或部分内容，亦不得从未经本公司书面授权的任何机构、个人或其运营的媒体平

台接收、翻版、复制或引用本报告全部或部分内容。如征得本公司同意进行引用、刊载或转发的，需在允许的

范围内使用，并注明出处为“渤海证券股份有限公司”且不得对本报告进行任何有悖原意的引用、删节和修改。

若本公司以外的其他机构（以下简称“该机构”）发送本报告，则由该机构独自为此发送行为负责。通过此途

径获得本报告的投资者应自行联系该机构以要求获悉更详细信息或进而交易本报告中提及的证券。本报告不构

成本公司向该机构之客户提供的投资建议，本公司、本公司员工或者关联机构亦不为该机构之客户因使用本报

告或报告所载内容引起的任何损失承担任何责任。
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投资评级说明

项目名称 投资评级 评级说明

公司评级标准

买入 未来 6个月内相对沪深 300指数涨幅超过 20%
增持 未来 6个月内相对沪深 300指数涨幅介于 10%—20%之间

中性 未来 6个月内相对沪深 300指数涨幅介于-10%—10%之间

减持 未来 6个月内相对沪深 300指数跌幅超过 10%

行业评级标准

看好 未来 12个月内相对于沪深 300指数涨幅超过 10%
中性 未来 12个月内相对于沪深 300指数涨幅介于-10%—10%之间

看淡 未来 12个月内相对于沪深 300指数跌幅超过 10%
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