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全文摘要
跨境电商行业预计在第三季度至第四季度，乃至明年第一季度，将迎来利润端的显著改善，得益于库存风险的下降和新品销售旺季的推动。2026年被视为行业复苏的关键年份，届时，从去库存和应对关税冲击中恢复，叠加需求增长与关税成本改善，将促使行业业绩持续向好。企业通过优化库存管理、推进品牌化战略及应用人工智能技术，有效提升了运营效率，尽管面临汇率波动和关税政策等潜在挑战，头部企业已采取措施以减轻不利影响。总体而言，下半年跨境电商板块表现强劲，预示着行业及公司层面利润将持续增长，展现出积极的发展态势。

章节速览
00:00 跨境电商行业下半年业绩展望与中报分析
对话围绕跨境电商行业2023年下半年业绩释放潜力展开，指出随着库存风险下降及新品进入旺季，品牌化AI绩效和区域拓展等公司阿尔法将兑现。预计Q3、Q4及明年的Q1，电商板块利润端有良好释放基础，2026年行业将从前期去库存转向盈利修复。此外，黄金珠宝、医美、化妆品交易服务等细分板块的优质公司也值得关注，团队将深入交流探讨。汇报将涵盖行业上半年变化、重点公司中报拆解及下半年业绩展望。

02:11 跨境电商行业利润释放与转型趋势分析
2021年上半年，跨境电商行业从风险消化期转向利润释放阶段，需求端表现稳健，美国线上零售持续增长。供给和成本端经历关税波动、物流成本上升及监管趋严，导致中小卖家压力增大。行业集中度缓慢上升，头部企业通过聚焦核心品类、品牌化及AI提效等方式调整经营策略。库存拐点出现，仓储费用下降，存货跌价损失减少，推动利润显著提升。本轮利润改善得益于行业基本面改善及企业内部优化。

05:25 赛维中报解析：服装业务增长，非服库存清理影响利润
赛维2020年上半年收入62亿元，同比增长16%，净利润11.66亿元，同比下降200%。收入端加速，利润恢复持平。服装业务收入50.3亿元，同比增长28%，占比81.4%。非服业务收入8.5亿元，同比下降17.9%，库存从高点8.25亿元降至2.74亿元。下半年关注利润增速能否追上收入增速。

07:55 华凯100：库存优化与精品业务增长推动利润大幅提升
华凯100在2020年上半年实现了收入下降但利润大幅增长的情况，主要得益于库存结构的优化和精品业务的快速增长。公司通过主动去库存和AI技术的应用，有效提升了毛利率和利润质量。未来，华凯能否持续盈利增长将主要取决于精品业务的扩展，公司正逐步从泛品模式转向精品和品牌模式，并积极收购成熟小品牌，以加速战略转型。

11:34 跨境电商与AI技术融合推动业绩增长
对话探讨了吉宏通过AI技术在选品、广告投放等环节的运用，以及其在东北亚和欧洲市场的拓展，实现了收入和利润的双增长。同时，分析了安克从传统跨境电商品牌向科技创新公司转型的过程，以及其在充电宝召回事件后逐步走出困境，下半年业绩增长的确定性较高。

14:10 跨境电商行业下半年盈利前景与风险分析
对话探讨了跨境电商行业下半年的盈利前景，指出行业在库存修复、渠道结构化及效率提升等方面存在修复空间，预计利润增速将持续高于收入增速。尽管存在汇率波动和关税政策变化的风险，但头部企业已采取措施应对，预计行业整体仍处于积极释放窗口，但政策变化可能导致企业分化。

17:27 跨境电商行业下半年盈利修复与弹性分析
对话深入分析了跨境电商行业下半年的盈利修复趋势，指出赛维时代、华凯100和积分股份等公司下半年业绩有望受益于库存清理、毛利率改善及AI技术应用扩大。行业正从库存调整和成本压力中恢复，下半年将进入应用兑现期，收入增长、库存拖累下降及经营效率提升将支撑业绩持续性。

发言总结
发言人1
总结了跨境电商行业的发展趋势，预测下半年和明年第一季度利润端将有较好释放的基础。他强调2026年将是行业从去库存和消化关税影响转向盈利修复的一年，尽管面临汇率和关税政策等风险，但预计行业整体业绩将持续性较强。此外，他分析了赛维时代、华凯一百、吉宏等公司的情况，指出这些公司在库存清理、精品业务发展和AI应用方面取得进展，预期未来业绩将进一步提升。最后，他强调，跨境电商行业正从困境中恢复，下半年有望看到更多的业绩兑现，同时也提醒了关注汇率和关税政策变动对行业可能产生的影响。

问答回顾
发言人1 问：在下半年及未来，跨境电商板块的利润表现有何预期？对于2026年整个跨境电商行业的展望是什么？
发言人1 答：随着库存风险下降和新品进入旺季，品牌化AI绩效和区域拓展等公司的阿尔法将持续兑现。预计Q3、Q4乃至明年Q1，跨境电商板块的利润端将有较好的释放基础。2026年是跨境电商行业从前期去库存、消化关税冲击转向盈利修复的一年，并叠加需求端增长。关税成本改善、库存周期见底等因素，使得我们对下半年整个跨境电商板块业绩的持续性持乐观态度。

发言人1 问：本次会议中关于跨境电商行业上半年变化的主要观点是什么？上半年跨境电商行业的库存状况如何？
发言人1 答：上半年跨境电商行业经历了从消化风险到释放利润的转变，需求端保持强劲，美国线上零售持续跑赢整体零售，线上化率提升，中国商品性价比优势突出。行业供给和成本端发生变化，关税波动、物流成本上升及海关税务监管趋严导致中小卖家压力增加，但今年上半年以来，前期的关税和物流扰动缓和，行业集中度有所提升。2023年至2025年，电商卖家经历了漫长的去库存过程，尤其是2025年关税扰动后减少了采购和备货，加快清理低效SKU，因此今年上半年库存拐点出现，仓储费用下降，存货跌价损失减少，利润拖累改善，收入虽未高增长，但利润增速高弹性。

发言人1 问：企业自身的经营方式有何调整？
发言人1 答：头部企业开始转向聚焦核心品类，提高精品和品牌占比，渠道上不再单一依赖亚马逊，转向多平台多区域布局，并利用AI提升选品、内容生产和广告投放客服效率。

发言人1 问：赛维时代在中报中的经营趋势如何？
发言人1 答：赛维时代中报显示，其利润高增长且经营趋势向好。2020年上半年收入同比增长16%，净利润基本持平，其中服装配饰收入达到50.3亿元，同比增长28%，特别是女装和运动服饰增长迅速，而非服业务收入虽下降但尾部成本逐渐消失，非浮库存清理取得成效。下半年关注利润增速能否追上收入增速。

发言人1 问：华凯一百中报有哪些主要特点？华凯一百利润大幅增长的原因是什么？
发言人1 答：华凯一百2020年上半年收入为39.76亿元，同比有12.4%的下降，但净利润达到了1.65亿元，实现了349%的同比增长。其中，二季度净利润为0.93亿元，同比提升80.3%，呈现持续改善趋势。华凯一百利润大幅增长的主要原因有两个方面。首先，公司过去两年积极主动去库存，导致今年收入下降的主要原因是库存清仓销售减少而非业务恶化，这使得毛利率同比大幅提升5.27个百分点，净利润也有所提升。其次，精品业务逐渐壮大，开始接棒整体收入，并在上半年实现了扭亏为盈。

发言人1 问：华凯一百在战略和AI应用方面有何举措？
发言人1 答：华凯一百战略清晰，正从过去的泛品和铺货模式转向新赞品、精品和品牌模式，并加速收购成熟小品牌以增强供应链投放和运营能力。此外，华凯一百在AI应用上较为积极，已将其应用于选品图片和视频生成、广告投放等环节，有效降低了对人工和素材人员的高度依赖，从而实现规模化经营。

发言人1 问：吉鸿的经营模式和近期表现如何？
发言人1 答：吉鸿采用跨境社交电商模式，通过TikTok、谷歌和美图等平台进行广告投放和商品销售，上半年实现37.36亿元收入，同比增长15.5%，净利润达到1.58亿元，同比增长33.5%。其跨境社交电商板块收入为24.51亿元，同比增长15.8%，净利润同比增长80.9%，显示出AI带来的经营杠杆效应显著，同时公司在区域拓展方面也取得了进展。

发言人1 问：其他公司如安克、GO等的中报有哪些关键变化和看点？
发言人1 答：安克中报显示其在2025年充电宝召回、供应商侵犯和关税风险等问题逐步解决后，正向科技创新公司转型，产品结构升级，储能和IAI硬件等高技术壁垒产品的研发投入加大。而GO则通过库存修复和渠道结构优化，如从亚马逊Fulfillment模式切换至VC自营模式，以及品类拓展和仓储费用优化等方式提升盈利能力。下半年跨境电商行业的业绩持续性强，利润增速大概率将高于收入增速。

