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全文摘要
粤海饲料在投资者交流会上深入讨论了2023年的经营状况，面对市场挑战、原材料价格上涨等问题，公司采取措施如优化产品配方、提升养殖效率及深化供应商合作以应对。尽管上半年销量增长，二季度增速减缓，受天气、原材料价格波动及需求减少影响。公司对未来发展持乐观态度，计划拓展国内外市场，强调并购及海外扩张的稳健策略。投资者关注成本控制、销售策略及分红政策，公司承诺积极回报股东，致力于提升企业价值。

章节速览
00:00 粤海饲料20272026秋季策略会经营情况分享
会议分享了粤海饲料上半年经营情况，一季度销量增长61%，二季度受天气和市场需求影响增长放缓，八月整体增长微小，虾蟹料有增长，海涛量和补水量同比下降。公司受厄尔尼诺和原材料价格影响，但因储备充足影响有限，市场竞争力有所下降。

04:57 市场需求与原料成本波动下的企业应对策略
对话围绕市场需求减少与原料价格上涨的矛盾展开，分析了企业如何通过优化配方结构、引入功能性添加剂、提升产品质量和养殖效率来应对挑战。企业强调在不牺牲产品质量的前提下，通过智能化养殖和配方调整降低养殖成本，从而提高市场竞争力。投资者可通过网络或电话端提问，了解企业具体应对措施。

11:09 应对原料价格波动的策略与措施
讨论了鱼粉价格上涨对其他原料价格的影响，以及公司通过提前锁定供应商、战略储备、技术提升和产业链优化等措施应对原料价格波动，确保成本消化和市场竞争力。

16:14 三高三低技术战略在市场环境下的持续优化与绿色发展方向
讨论了公司三高三低技术战略在当前市场环境，尤其是面对原料价格上涨背景下的持续优化策略。该战略不仅注重低蛋白高质量的实现，还强调通过精准营养设计和合理搭配蛋白质源，解决行业存在的问题，如蛋白细胞过量导致的成本增加和环境污染。此外，战略的实施还促进了产品与技术的迭代升级，引领行业向绿色可持续方向发展，符合国家碳战略和养殖接粮政策。

21:07 公司赋能养殖户应对成本与价格波动
公司通过提升产品质量、减少病害、优化水产品体型和口感，以及发展加工贸易，帮助养殖户解决成本上升和价格下滑问题，旨在提高产品附加值，平滑市场价格波动风险，促进水产养殖业的健康、环保和高效发展。

23:56 公司应对水产销售旺季与价格波动的策略调整
面对水产销售旺季的价格上涨及天气影响，公司调整了全年销售目标及明年的销售计划，预计130万的战略目标完成难度增大。管理层正全力抓住后续市场需求，特别关注下料和特种饮料的增长，预计四季度需求将有所增长，公司将全力以赴应对市场变化。

26:42 2026年养殖市场景气度预测及需求分析
讨论了2026年养殖市场的景气度，预计一季度需求量将保持增长，受天气和价格影响。四季度需求取决于市场走势，进口量减少，供给端受限，需求端保持良好，预计全年有稳步增长。

29:42 公司发展策略与并购计划探讨
对话围绕公司未来发展战略展开，强调了内生增长与外生并购并重的‘三驾马车’策略，特别是养殖板块的发展与并购目标。管理层表示正积极考察和洽谈投资项目，但具体细节不便透露，呼吁投资者关注官方公告。提问方式已明确，鼓励投资者通过网络或电话端提出疑问。

33:23 公司稳健推进海外发展战略
公司稳健推进海外发展战略，已在越南成功投产，销量增长显著，远超国内。正与东南亚、厄瓜多尔等地洽谈合作，侧重与当地大型养殖户合作建厂，绑定销量。坚持风险可控原则，谨慎投资，致力于长期稳健发展，确保投资者回报。

38:47 公司海外建厂与出口策略及下游市场预测
讨论了公司通过越南工厂出口产品的情况，强调了先有市场后建厂的原则，提及未来出口潜力大，同时分享了公司在下游市场的参与情况，包括参加各种食品推介会，以及在预制菜方向上的稳健发展策略，着重于保护养殖户利益。

43:19 公司分红计划与现金流状况说明
对话围绕公司未来分红情况及当前现金流状态展开，强调公司拥有良好的现金流和未分配利润，承诺采取积极利润分配政策回报投资者，同时指出经营活动在特定季节的现金流波动情况，以及公司对发展与分红平衡的考量。

发言总结
发言人1
首先回顾了本次会议，并对投资者的到来表示了感谢。随后，对粤海饲料公司进行了详细介绍，特别强调了公司对2026年秋季策略的关注，包括厄尔尼诺现象可能对市场带来的影响。提及公司副总监兼总理沈总参与讨论，并介绍了公司的总体经营情况。他指出，公司面临天气炎热和暴雨导致的需求减少，以及原材料价格波动对产品价格的影响等挑战。然而，公司通过技术手段和原材料储备来应对市场波动，致力于提高产品质量和降低成本。此外，他还分享了公司未来的战略规划，包括技术储备、养殖板块的发展、海外市场的拓展，以及可能的并购和分红策略。最后，他表达了对投资者的关注和支持的感谢，并期待与投资者未来的合作。

问答回顾
发言人1 问：粤海饲料在2026年秋季策略会上，冯文珍副总监能否介绍一下公司今年八月份的经营情况？
发言人1 答：今年一季度，公司销量取得了较好的增长，但到了二季度由于天气炎热及一季度成长鱼产品逐步出厂，市场需求减少，增长速度放缓。尽管如此，整体增长仍为30%以上。进入七八月份后，受厄尔尼诺现象、暴雨等气候影响，市场需求进一步下滑，八月份的销量增长非常小。

发言人1 问：八月份公司各产品线的具体表现如何？
发言人1 答：八月份，除虾蟹料外，其他产品如下色料、核桃料、普选饲料都实现了增长，但增长幅度较小。整体来看，海涛量和补水量同比都有所下降，海滩料下降5%，补水量下降8.8%。

发言人1 问：当前市场形势下，公司如何应对原材料价格上涨与市场需求变化之间的矛盾？
发言人1 答：公司面临原材料价格上涨和市场需求下滑的双重压力，尤其是原材料价格增长幅度快于产品价格。对此，公司采取了一系列措施，包括通过优化配方结构、添加功能性添加剂提升产品质量和养殖效果，以及利用AI智慧养殖技术降低人工成本和提高养殖效率。虽然面对鱼粉等关键原材料价格上升导致销售价格提高的压力，但公司将致力于通过控制养殖成本，使综合养殖成本适应市场价格变化，从而维持客户的接受度和市场竞争力。

发言人1 问：在鳄鱼导致鱼粉价格上涨的情况下，公司是否有应对其他农产品价格波动的预案或措施？
发言人1 答：针对鱼粉价格上涨，公司会提前锁定国内其他动物蛋白和植物蛋白原料的上游供应商，并加强紧密合作。例如，与河南健康集团的战略合作，确保原料供应稳定。同时，公司会提前储备豆粕菜粕等原料，通过发酵等方式提高蛋白含量，并与供应商签订战略合作协议。此外，公司还注重种苗品质提升，打造全产业链以消化成本压力。

发言人1 问：公司当前的“三高三低”技术战略在当前市场环境下是否能够继续发挥优势？
发言人1 答：在当前市场环境下，“三高三低”（高效率、高质量、高效益，低蛋白、低成本、低损耗）的技术战略依然发挥关键作用。尤其是在预防原料涨价背景下，公司会持续优化这一战略，特别是在低蛋白高质量方面，确保在降低蛋白含量的同时实现产品高质量，并通过精准营养设计和氨基酸平衡搭配来补充和适宜不同鱼类和虾类的生长需求，从而有效解决蛋白水平过高带来的问题。

发言人1 问：蛋白细胞是指什么？
发言人1 答：蛋白细胞是指过量的蛋白质不仅增加了塑料成本，还会导致鱼类患上肝胆综合症等水质污染问题。

发言人1 问：公司现在是否有给养殖户做进一步的赋能，特别是在水产品价格下滑的情况下？
发言人1 答：公司除了提供资料和技术支持外，还在养殖板块、保种板块、产品贸易和加工板块有所布局。其中，重点在于如何在物价上涨时帮助养殖户在销售上有更好的流向，通过提高产品质量、减少病害、确保水产品健康和环保，并大力发展加工产品，如学产品、贸易和机制菜，以满足消费多样性和高品质需求，从而提升产品附加值和平滑市场价格波动风险。

发言人1 问：公司对于全年销售目标以及明年销售计划有何新的变化？
发言人1 答：目前预计完成130万的战略目标难度较大，具体取决于四季度市场需求情况。公司管理层正在开会讨论，全力以赴抓住后续市场需求的增长点，尤其是下料和特种饮料的增长。对于明年，预计一季度需求可能与2020年一季度相似，保持一定需求量，全年市场景气度将取决于水产品市场走势及价格走势。

发言人1 问：明年公司计划以及对未来市场景气度的预判是怎样的？
发言人1 答：明年一季度预计会保持像2020年一季度一样的需求量，整个2026年可能也会有比较稳步的增长。四季度的表现将取决于水产品的市场走势和价格走势，如果需求向好，可能会提前出货，否则可能导致库存增加。如果天气保持暖冬，对养殖有利，也可能影响后续的市场表现。

发言人1 问：目前车辆价格是否有复苏趋势，以及公司未来是否有并购计划？
发言人1 答：目前车辆价格有所复苏和增长，主要原因是市场需求保持较好，而市场供给减少。进口量也在下降，部分原因是外围产品供给能力受到限制。对于公司未来，确实有并购计划，并且在农业行业并购活动频繁的背景下，公司也一直在关注并推进相关项目。

发言人1 问：公司在2026年的重点发展策略是什么？
发言人1 答：在2026年，公司的重点发展策略仍然是“三驾马车”，即主业、养殖板块以及并购战略。其中，养殖板块将会有新的发展计划，并预计能为公司带来积极的影响。

发言人1 问：目前公司的并购项目进展如何？
发言人1 答：目前公司在投资并购项目上正努力推动，涉及资源对接、价格谈判等多个环节，但具体的项目成果和进展程度需关注公司发布的公告，不便提前透露。

发言人1 问：公司在海外发展的现状及未来的规划是什么？
发言人1 答：公司在海外市场已取得初步成果，如越南投产成功，销量有较大幅度增长。除了越南外，还在东南亚、厄瓜多尔、加纳和印度等地对接合作机会，考虑合作建厂、绑定销量等方式拓展业务。目前，各项海外项目还在洽谈合作意向和条款，致力于寻找双方都能接受的合作模式。

发言人1 问：公司在海外发展和并购过程中的风险把控原则是什么？
发言人1 答：公司始终坚持稳健发展的战略目标，对待海外发展和并购项目时，会进行全面考察，评估风险消除的可能性及可控性。对于存在较大风险的项目，会保持谨慎态度，避免盲目投资或踩坑。同时，坚信任何投资都存在风险，关键在于能否有效控制风险，确保投资决策的审慎性和风险管理的有效性。

发言人1 问：公司对于高风险、高回报且可控的项目是否会推进，并且在国内外发展上的战略目标是什么？
发言人1 答：我们会在可控度较大的情况下推进这类高风险项目，并且坚定不移地往南发展战略目标，包括在国内外的海洋发展项目上都会努力推动。

发言人1 问：公司是否有考虑将产品直接出口到海外市场，以及是否有先有市场后建厂的策略？
发言人1 答：是的，我们已经逐步开始产品出口，比如在越南建厂后，通过越南厂出口产品到印度、泰国等国家。早期就有部分订单通过出口取得盈利，且目前出口量虽然占比不高，但未来有很大的发展潜力。

发言人1 问：公司下游预测方面，是否有针对低端或弊端市场进行进一步发力？
发言人1 答：公司最近参加了许多国内大型的水产贸易和食品推介会，尤其在镇江美食节等活动上有积极表现。总体上，公司正不断拓展市场，但更注重自有主打产品的加工与销售，而非盲目跟风预制菜方向。在保障养殖户利益的前提下稳健发展。

发言人1 问：公司未来一段时间的分红情况如何？
发言人1 答：公司目前现金流状况良好，尽管媒体关注的经营活动现金流量问题，但实际上公司经营合同的年度进展顺利，且连续三年保持正现金流。下半年是回款季节，公司会有较好的现金流支撑整体发展，对于分红问题，公司会根据实际情况积极回报投资者，后续会采取积极的利润分配政策。

