百龙创园 260902_导读
2026年09月03日 09:39
关键词
百龙创园 山东德州 玉米深加工 糖醇 差异化小品种 膳食纤维 抗性糊精 阿洛酮糖 益生元 毛利率 成本上行 订单模式 净利率 临床数据 功效性 抗性古菌 蛋白棒 美国 欧美 气泡水 

全文摘要
百龙创园公司源于玉米深加工，坐落于山东德州，以出口为主，贡献约七成收入。公司擅长于开发高品质、差异化产品，专注于膳食纤维、健康甜味剂和益生元三大领域，尤其在抗性纤维、阿洛酮糖和益生元方面表现突出，是其增长关键。通过扩大产能，特别是在泰国增设新产能，以应对全球市场需求增长。公司还致力于新品开发和市场培育，保持细分市场领先地位。同时，注重成本控制、市场趋势分析，通过定制化服务提升客户满意度，展现了其战略眼光和市场敏锐度。

章节速览
00:00 百龙创园公司业务成长分析
百龙创园公司通过差异化小品种业务实现快速增长，核心产品包括膳食纤维中的抗性淀粉、健康甜味剂阿洛酮糖及益生元，其中抗性淀粉与阿洛酮糖为海外销售主导，毛利率高，成长性好；阿洛酮糖在国内处于成长早期，未来需求成看点；益生元则稳健增长，新增应用推动订单增加。

04:25 食品公司需求与产能增长双驱动
对话强调了食品公司面临的强劲海外需求，尤其是高蛋白食品如蛋白棒的增长，以及公司通过新产能扩张，包括国内膳食纤维和泰国新工厂，实现产销两旺的策略。泰国工厂预期因成本优势，将提升公司整体净利率。

05:46 公司海外市场的品类发展与产品创新
公司根据海外市场需求，从低聚糖益生元到膳食纤维，再到阿洛酮糖等新原料，不断推出创新产品，经历产品认证、客户验证等过程后，逐步实现海外市场的放量增长，尤其在阿洛酮糖晶体产品上取得显著成效，同时持续储备无糖、有机等新兴品类，以适应市场趋势。

10:30 企业收入增长与成本控制策略分析
讨论了企业在面对海外供应链、疫情等挑战时，仍保持双位数收入增长的情况。特别指出2021年毛利率低点是因成本快速上升，随后通过调整订单模式至更频繁的季度或月度订单，有效控制成本并恢复毛利率。

13:12 膳食纤维市场分析与抗性糊精优势探讨
讨论了膳食纤维市场现状，指出消费者健康意识提升带来需求变化，强调抗性糊精因功效性强而优于聚宝堂，海外市场需求更倾向于强功效性产品。

16:42 抗性古菌在食品行业中的应用与市场增长
对话探讨了抗性古菌在食品行业中的广泛应用及市场潜力。随着健身和健康意识的提升，抗性古菌因其独特功能，如无热量、产生饱腹感和促进消化等，被用于蛋白棒、气泡水、乳制品等多种产品中。其市场需求以出口为主，尤其在美国、欧洲等发达国家市场表现强劲。厂商与供应商通过定制化配方合作，形成稳定的合作关系，推动了抗性古菌市场以30%的复合年增长率快速发展。

21:05 抗疫火箭市场竞争格局与百隆优势分析
对话分析了抗疫火箭市场的竞争格局，指出全球仅有五家公司能生产，其中百隆占据30%份额，因其国内立足、成本优势及高效服务响应，对开拓新客户特别有利。百隆相比海外巨头，不仅在成本控制上占优，价格灵活度高，且能快速响应配方需求，显著提升市场竞争力。

23:55 国内公司客户网络与技术优势影响市场布局
对话讨论了国内公司因客户网络主要集中在本土，在面对增长迅速但规模尚小的市场时，缺乏海外客户网络支持易产生犹豫。国内企业虽有技术沉淀与优势，但定制化客户稳固，新进入者较难突破，行业格局因此保持良好。

25:04 新一代健康甜味剂：安红糖与盛宴糖醇的市场潜力
安红糖和盛宴糖醇作为新一代健康甜味剂，因其接近蔗糖的口感和健康功能属性而受到关注。安红糖尽管成本高于高倍甜味剂，但其甜味曲线接近蔗糖，且具有降糖属性，适用于烘焙食品。盛宴糖醇则在肠胃耐受度和美拉德反应上优于赤藓糖醇，可应用于低糖饼干和面包等产品，展现出广泛的应用前景和健康卖点。两者价格虽高于传统糖醇，但仍被视为健康升级的选择。

28:26 阿拉伯糖市场发展策略与产能投放分析
对话讨论了阿拉伯糖作为新食品原料的市场发展情况，指出其审批流程导致产品推新节奏较慢，未来市场可能呈现快速或缓慢成长两种趋势。快速成长可能吸引产能竞争，而缓慢成长则较少吸引新玩家。目前市场上缺乏成熟配方与设备，给予先发企业如百隆优势。商业逻辑认为市场需求先于产能投放，国内需求增长将先于价格与产能竞争。

发言总结
发言人1
讨论了百龙创园公司的成长历程和在玉米深加工产业链中的关键角色。公司自2006年成立以来，从糖醇和淀粉类产品起步，逐步转型为专注于差异化细分市场的出口导向型企业，目前出口占比高达70%。其业务重点在于膳食纤维、健康甜味剂（如阿洛酮糖）及益生元三大领域，这些产品受益于市场需求增长和产能提升，展现出强劲的销售势头。他还提及公司在泰国的产能扩张计划，预计将进一步优化成本结构并提升毛利率。策略上，百龙创园通过满足海外市场需求、提供定制化产品及快速服务响应，保持竞争优势，特别是在抗性糊精和阿洛酮糖等高增长产品方面。最后，他强调了公司通过持续技术创新和市场布局，已成为健康食品原料及低热量甜味剂市场的领军企业。

要点回顾
百龙创园公司早期是如何起步并实现快速增长的？百龙创园公司在产品风格上与其他友商有何不同？
发言人1：百龙创园公司起源于玉米深加工产业链，位于山东德州，最初做普通糖醇等产品起家。其创始人拥有丰富的销售资源和能力，曾有在供销社和外贸公司的背景，于2006年开始创业，所以公司从一开始就表现出较强的出口导向特征，目前出口业务占比接近70%。百龙创园公司在产品风格上倾向于做差异化、细分的小品种，通过这些成长性和差异化的小品种的组合构建了整体的成长状态和增速。

百龙创园公司的核心品类有哪些，它们的特点和发展情况如何？百龙创园公司在海外市场的发展看点是什么？
发言人1：百龙创园公司的核心品类包括膳食纤维、健康甜味剂（尤其是阿洛酮糖）和益生元。其中，膳食纤维中的抗性淀粉和阿洛酮糖具有较高的定制化程度、毛利率和成长性，受益于下游蛋白、气泡水等领域的需求增长，以及公司在扩产，整体表现良好。健康甜味剂中的阿洛酮糖作为新一代明星产品，在海外已应用数年，市场需求增长较快。益生元虽然增速放缓，但随着新应用如益生元气泡水的出现，产能释放后也实现了稳健增长。海外市场的高成长性是百龙创园公司的重要看点，尤其是蛋白棒等高蛋白食品需求旺盛，尽管不是新品，但随着小口服碘药物蛋白需求的增长，整个品类增速仍在。此外，公司其他品类也在快速扩张，需求端保持了良好的外需成长性。

百龙创园公司在产能方面的规划和发展情况如何？百龙创园公司的产品上市历程是怎样的？
发言人1：公司在国内和泰国的新产能将在今年四季度和明年下半年开始贡献利润，泰国产能因原料和关税成本更低有望实现更高的净利率。这构成了公司产销两旺的成长逻辑。百龙创园公司紧跟欧美发达国家市场趋势，从推出低聚糖类产品开始，经过与海外头部品牌和服务商的合作，逐步将益生元、膳食纤维和健康甜味剂等细分品种推向市场，并在经历产品认证、客户验厂和配方调整等过程后实现放量增长。例如，抗菌毒菌和阿洛酮糖等产品在2015年和2019年分别推出，并在后续几年中随着市场需求的变化和法规调整而获得快速增长。

百隆创业在晶体生产方面取得了什么突破，这对出口放量有何影响？
发言人1：在21年时，百隆创业成功将晶体产品做出来，相比液体产品，晶体在海外客户中的受欢迎程度更高。由于晶体在食品加工如烘焙类饼干等领域的精准度更高且纯度更优，同时没有水分从而降低了运输成本，这使得晶体产品在出口放量方面起到了重要作用。

公司在晶体产品之外还储备了哪些新品种，并且这些新品种的市场趋势如何？
发言人1：公司还储备了一些升级类品种，例如无糖和有机系列的抗性糊精等。其中，有机抗疫产品在海外市场的销售趋势也表现不错，此外还有水苏糖、红糖等新品种作为储备。这些新品种的需求趋势目前正处于前期培育阶段，暂时还未有较大体量的销售规模。

百隆创业的收入和利润增长情况如何？
发言人1：百隆创业的收入和利润增长强劲，基本上保持着双位数以上的年增长率，即使在面临海外供应链波动、俄乌冲突和疫情等不利因素时，仍能维持相对较好的增长稳定性。

公司在成本管理和订单模式上如何调整以应对市场变化？
发言人1：公司在2021年遭遇了毛利率和净率低点，主要是由于快速上行的成本，尤其是上游原材料玉米淀粉、淀粉糖浆和葡萄糖的价格上涨。为解决这一问题，公司调整了订单模式，从年单或半年单转变为季度单甚至更频繁的月度订单，通过每月或每季度的原材料成本储备结合月度或季度订单，有效缩短了沉默期跨周期，实现了成本波动下的毛利率稳定性，采用接近成本加成的定价模式。

膳食纤维市场的情况以及核心品种聚葡萄糖和抗性糊精的特点是什么？
发言人1：全球膳食纤维市场规模约为数十亿人民币，增速在几个点，其中聚葡萄糖和抗性糊精是核心品种。聚葡萄糖相对初级，深加工程度低，在海外市场由于功效性较弱，更多用于标注“添加了膳食纤维”，填充作用为主。而抗性糊精具有更强的功效性，在海外市场上更受推崇，尤其适用于需要提供文献数据支撑营销卖点的下游食品厂商。目前，钪合金（抗性糊精）品类发展迅速，预计到2025年将达到8万至9万吨，市场增速高达30%以上，主要以出口外需为主，特别是美国、欧美、日韩等发达国家市场。

抗性古菌在哪些产品中有应用，以及其在不同产品中的特性表现有何不同？
发言人1：抗性古菌在蛋白棒、气泡水、美国的一些乳制品如冰淇淋、奶昔、酸奶以及保健品类中有广泛应用。在蛋白棒中，它有助于保持固体成型率；而在气泡水中，则可能需要考虑其溶解度和悬浮稳定性。此外，由于其具有吸附有毒有害物质和重金属离子、促进肠道蠕动等功能，因此在减肥食品和健身食品中也有较好的应用。

抗性古菌在不同下游应用时，对性状有何要求？
发言人1：在不同的下游应用中，抗性古菌的性状要求有所不同。例如，在蛋白棒中需要良好的固体成型率以保证不松散；而在气泡水中，则需能稳定悬浮或溶解。这些不同的性状需求促使厂商与上游供应商合作进行定制化配方开发。

抗疫火箭（可能指代某种特定产品或技术）的竞争格局如何？
发言人1：抗疫火箭行业的竞争格局呈现寡头化特征，全球范围内约有五家公司占据主导地位，其中百隆市场份额较大，拥有国内和泰国产能，在成本和服务响应上有竞争优势，能够快速响应配方需求并开拓新客户。

国内公司对于投资此类成长性品种的考虑因素是什么？
发言人1：国内公司在投资这类增长较快但量还未大的品种时，会考虑客户网络和技术经验沉淀的优势，同时也会关注海外客户网络下游的承接能力。由于客户体系的综合优势，后来者进入相对较难，这也是行业格局较为稳定的原因之一。

阿杜彤作为低配甜味剂的主要特点是什么？
发言人1：阿杜彤主要特点包括提供接近蔗糖的甜味，尤其是重甜味，并且主打健康功能属性，不追求与高倍甜味剂的成本竞争。它与糖醇相比，在肠胃耐受度上表现更好，能应用于烘焙、饼干、杏仁膨化和面包等高温加热食品中。

阿杜彤的降糖属性是如何体现的？
发言人1：阿杜彤具有一定的降糖属性，美国临床研究发现，它能与其他淀粉糖类一起摄入体内后阻断部分糖的消化吸收，因此在特殊人群和糖尿病人的饮食中有所应用，应用范围广泛且具有独特的营销卖点。

阿杜彤的价格情况如何？
发言人1：目前，阿杜彤的价格相比之前有所提高，百隆公司的出厂价大约在一万七八元左右，相较于之前赤藓糖醇两万多块钱的均价水平，两者差距并不大。这表明市场更倾向于通过升级健康功能属性来定价，而非单纯节约成本。

阿杜彤在国内获批及市场推广的情况怎样？
发言人1：自去年7月作为新食品原料获批以来，由于每个公司需要进行实质性等同审批，导致部分厂家如百隆直到今年5月才开始陆续出库和样品供应。目前市场上新品已开始出现，但尚未大量放量。未来几年，市场可能会根据快速成长或缓慢成长的不同推演进行发展，其中百隆在技术和市场窗口期占据一定优势。

阿杜彤的市场竞争环境和产能投放如何预判？
发言人1：市场竞争方面，由于阿杜彤作为新品种，早期投入和精品制造需要较长积累时间，可能会比已有老品种赤藓糖醇更早吸引玩家进入市场。设备改造和探索过程也将延长市场初期的发展时间窗口，百隆在此期间有一定优势。供需关系上，如果市场需求初期较小，可能不会引起大量产能投放，从而可能导致供需关系恶化。但随着国内需求逐渐起来，市场将先有需求增长，然后随着盈利提升和供不应求状况出现，才会有大规模产能投放，进而可能拉低市场价格。


