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关键词
原材料价格 提价 汇率 毛利率 传导机制 友商 市占率 人造草 代工 草坪 运动场 休闲草 收入增长 铺装 验收 越南工厂 本土化采购 供应链 石化产业 草诗 

全文摘要
在投资者交流会议中，公司面对原材料价格上升和汇率波动等外部挑战，展现了经营韧性，通过调整产品价格成功控制成本影响，保持毛利率稳定。强调了价格传导机制的有效性及应对原材料上涨的策略。同时，公司积极拓展海外业务，考察东南亚等地区新工厂选址，并在美国推进本土团队与物流仓储建设。公司对维持行业领先地位充满信心，期待未来业绩持续增长，通过渠道建设和战略规划，巩固市场地位。

章节速览
00:00 共创草坪应对原材料涨价与汇率波动的策略分享
讨论了原材料价格持续上涨背景下，共创草坪通过调整价格有效传导成本压力，保持毛利率稳定。强调了不同市场对价格竞争的反应差异，指出欧洲和美洲市场影响较小，而中东、印度等市场竞争激烈。同时，对比友商，共创草坪在价格调整上更为积极，保持了竞争优势。

04:01 行业竞争与市场份额分析
讨论了友商海外建厂情况及对中国市场影响，指出龙头竞争主要集中在青岛清河，其他中国厂商影响有限。分析了行业数据，认为友商市占率数据有误，实际下降幅度不大。指出欧美运动跑厂商份额下降，中国代工生产占比增加。预测三季度价格降幅收窄，下半年可能转正，受人民币升值影响。

10:07 人造草行业三季度业绩与代工业务分析
对话讨论了三季度人造草业务的业绩情况，指出尽管可能仍有亏损，但亏损幅度有限。预计人造草订单出货量将保持双位数以上增长。进一步分析了代工业务，特别是为欧美企业代工草坪的业务模式，解释了代工价格低于平均利润率的情况。此外，还探讨了代工产品的终端销售市场，确认主要销售对象包括运动场和休闲场，并且销售模式与公司类似，通过自有品牌和渠道进行。

14:54 三季度收入增长预期与铺装验收周期分析
对话讨论了三季度收入增长的预期，鉴于二季度收入较少，特别是铺装工程验收周期影响。计划加快三季度的验收进度，以弥补二季度的收入不足。预计三季度收入增速将超过二季度的小个位数增长，目标达到双位数以上。强调了单价和量的增长对于实现目标的重要性。

16:50 越南工厂原材料本土化采购与人员结构分析
对话讨论了越南工厂原材料本土化采购情况，指出塑料利息等石化产业原材料本土采购比例低，主要依赖泰国和中东地区，供应链尚不成熟。同时，工厂管理团队和员工以当地人员为主，中方团队人数较少，仅占很小比例。

18:46 草坪与草丝客户需求差异探讨
对话围绕草坪与草丝客户的需求差异展开，指出买草丝的客户多为本地草坪生产厂家，需进一步加工，而买整体草坪的客户则包括批发商和超市渠道，两者需求存在明显区别。欧洲厂商的代工案例显示，购买整体修剪草坪趋势正从中国进口，而草丝仍被用于自主生产，尤其在运动场应用广泛，休闲草占比相对较小。

20:47 休闲草市场拓展与多元化产品开发策略探讨
对话讨论了休闲草市场通过线上线下渠道拓展的战略规划，特别是进入传统草坪修缮渠道的策略，以及对塑料制品相关多元化产品机会的评估，强调了产品渠道相似性在多元化决策中的重要性。

23:28 公司业绩与海外市场拓展讨论
对话围绕公司上半年纺织业务收入增长、海外工厂选址考量及美国市场本土化进展展开。上半年纺织业务收入增速约20%，符合规划。海外工厂选址主要考虑成本和关税，尚未定论，可能选择东南亚、中东、非洲或欧洲。美国市场本土化与物流仓储体系建立尚在摸索阶段。三季度收入与量配比有望改善，公司正努力实现价格传导和成本控制，以期达成良好增长目标。

发言总结
发言人1
他首先邀请了共创草坪的董江总作为嘉宾，目的是为投资者提供关于公司经营情况及未来展望的专业指导和分享。尽管公司面临汇率波动和原材料价格上涨等外部压力，但表现出了强大的经营韧性，尤其是在二季度。针对原材料价格走势，他询问了公司后续的提价策略及与竞争对手的价格调整策略，强调了价格传导机制的有效性。此外，还讨论了公司与主要竞争对手的市场份额变化、海外工厂布局及原材料本土化采购情况。特别提到了公司在越南和印尼的产能规划，以及对成本和关税因素的考量。讨论了公司对美国市场的策略，包括在本土团队和物流仓储体系的建设。尽管面临挑战，他表示公司正努力通过成本控制、市场拓展等措施实现第三季度业绩的进一步增长。最后，他感谢董江总及投资者的参与，为会议画上了句号。

问答回顾
发言人1 问：目前考虑到整个原材料价格走势，咱们后续的提价打算如何？包括竞争对手之前未跟随涨价或涨幅较小的情况，现在他们的想法是否有变化？
发言人1 答：目前原材料价格上涨，我们相应也做了价格调整。从半年报和二季度情况来看，原材料价格上涨对我们的毛利影响有限，价格传导机制正常运作。我们会基于成本加成模式报价，并根据汇率变化调整美金价格。对于原材料近期的涨价，我们的价格也会做出相应调整，不会对毛利率产生重大波动。

发言人1 问：三季度时，价格方面是否会进一步变化？最近原材料涨价的影响何时能在出货单价上看到反应？
发言人1 答：目前情况下，无论是二季度还是现在，我们仍在有效传导成本上涨。三季度时，价格会继续调整以应对原材料涨价，至于原材料8月底以来的涨幅，其影响可能在四季度才能在出货单价上体现出来。

发言人1 问：友商方面，之前提价幅度较大的情况是否发生变化？现在我们的产品与友商在同规格产品上的价差是变大还是缩小了？
发言人1 答：现在来看，我们的产品与友商之间的价差因不同市场而异。在竞争激烈的市场，由于价格已经处于低位，影响较小；而在欧洲和美洲等地区，价差影响不大。总体而言，目前与友商的竞争格局基本稳定。

发言人1 问：近年来，友商在海外建厂的情况如何？他们的工厂位置在哪里？
发言人1 答：友商如清河等公司的产能主要集中在越南和印尼，之前在墨西哥的工厂已关闭，近几年没有大的变化。此外，规模较小的厂商也在尝试出海，但由于管理复杂度较高，对我们的直接影响较小。

发言人1 问：友商在行业数据披露中的市场份额情况如何？是否有所下降？
发言人1 答：友商市场份额数据存在问题，实际情况与披露数据存在较大差异。我们的市场份额保持稳定，而欧美等国家的一些运动草坪厂商虽仍有份额，但整体上中国企业的占比在增加，欧美企业的供给份额在下降。

发言人1 问：对于三季度的单价目标，能否实现持平或略增长？
发言人1 答：三季度从目前情况来看，同比价格降幅应该收窄，上半年价格下降了大约10%至12%，而到目前为止，降幅较小，甚至有可能在下半年转正，可能在十月份、十一月份实现这一目标。

发言人1 问：在运动场和休闲草的业务中，它们的价格趋势如何？是否受到人民币升值的影响？
发言人1 答：价格趋势是一致的，均表现为价格同比上涨。近期人民币升值可能在7、8月份有所体现，但总体上，由于采用成本加成的方式，这种影响不是特别显著。三季度报表可能会出现亏损，但幅度不会太大。

发言人1 问：三季度人造草的销量相较于二季度是环比增长、持平还是有所提升？
发言人1 答：从目前来看，三季度人造草的订单出货量预计会实现双位数以上的增长。同比来看，销量增长幅度应该接近20%，至少会保持双位数以上的增长。

发言人1 问：公司目前在草坪代工业务上具体是进入欧美企业供应链的哪一环节？
发言人1 答：公司现在主要是进入草坪产品的代工环节，即提供半成品草坪给欧美企业，这些企业再用自己的品牌和销售渠道进行销售。之前公司主要是做草丝业务，而现在直接跳过了草丝环节，直接进行草坪成品的制造和代工。

发言人1 问：代工草坪产品的利润率和客户群体是怎样的？
发言人1 答：代工草坪产品的利润率总体上比公司平均利润率要低一些。客户主要是欧美的一些草坪企业，销售模式和公司类似，主要通过大型分销商或自有渠道销售，产品主要应用于运动场和休闲场。

发言人1 问：对于三季度收入增长情况，能否弥补二季度因铺装和复牌收入较少的问题，并给出一个大概的方向？
发言人1 答：三季度收入增长目标是要实现双位数以上增速。考虑到二季度只有小个位数增长，三季度会通过加快验收周期内的场地铺装工程来提升收入，预计收入端增速会比二季度更快。

发言人1 问：海外工厂原材料本土化采购的情况如何？特别是越南工厂从哪些地区采购原材料，本土化采购占比是多少？
发言人1 答：越南工厂的塑料类原材料本土采购比例不高的原因主要是当地石化产业供应链不够成熟，很多仍需从泰国或中东等地区进口。目前越南工厂中方团队人数较少，大部分员工为当地聘用，实现一定程度的本地化生产。

发言人1 问：它的运动场并没有退出市场，休闲草占比很小，主要用途是什么？
发言人1 答：它主要用来做运动场，与休闲草带产品不同。其草汁既可以用于休闲草，也可用于运动草。

发言人1 问：国内休闲草是否在进行线上线下渠道的战略迭代或打法调整？
发言人1 答：是的，国内休闲草准备进行线上线下渠道的打法和战略上的迭代，由于成本下降，具备进入现有修宪草渠道的条件，目前正在尝试突破并逐步引导国内市场消费场景的产品规划。

发言人1 问：线下铺货时，公司希望首先进入哪些渠道？
发言人1 答：公司希望首先进入现有的草坪修烟草传统渠道，例如地毯、义乌等国内草坪行业的传统销售渠道。

发言人1 问：对于塑料制品公司拓展多元化产品线（如PCD板、塑料墙板）的情况，公司如何评估这些品类的机会？
发言人1 答：公司在品类开发上一直较为谨慎克制，目前仅对与仿真植物等有相似渠道的多元化产品进行布局，对于像PCD板、塑料墙板这类产品，尚未从战略层面做出多元化选择。

发言人1 问：上半年纺织植物业务的收入增速大概是多少？
发言人1 答：上半年纺织植物业务的收入增速约为20%，符合公司之前的规划。

发言人1 问：公司对东南亚其他地区工厂选址考察的情况如何，尤其是印尼、泰国？
发言人1 答：目前公司还在考察东南亚、中东、非洲及欧洲等地的工厂选址，并未确定具体地点。选址主要考虑成本和关税等因素，预计在明年或后年确定下来。

发言人1 问：美国市场本土团队建设和物流仓储体系建立的进展如何？
发言人1 答：目前在美国市场的本土团队建设和物流仓储体系建立方面还未取得实质性进展，仍在摸索阶段。

发言人1 问：对于三季度公司整体表现和未来展望有什么看法？
发言人1 答：三季度预计量和收入的配比会更好，同时持续努力将原材料价格涨价和人民币升值等因素传导至产品价格上，希望三季度能够实现相对较好的增长。

