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全文摘要
中泰交运快递公司在电话会议中分享了中期报告的出色业绩增长，特别提到了与中泰证券的正式合作。会议深入分析了包括中通、圆通、申通和韵达在内的多家快递公司的表现，聚焦于业务量、单票收入和市场份额等关键指标的变化。尽管行业面临季节性淡季和竞争加剧，多数公司仍实现了盈利和业务量的同比增长。会议强调了科技创新和高效运营在满足高质量发展需求中的重要性。此外，讨论了电商快递板块的策略，认为头部企业能通过规模效应和智能化管理保持优势，同时看好海外市场带来的增长机会。会议最后鼓励投资者关注快递板块的盈利恢复和业务拓展潜力。

章节速览
00:00 快递行业中期业绩汇报与市场分析
会议聚焦快递行业中期业绩，更新行业量价情况，强调同比高增趋势，分析七月份业务量与单票收入变化，探讨行业分化及季节性影响，提醒市场风险，信息仅供交流，不构成投资建议。

01:35 快递公司七月份业务量与收入分析
顺丰七月份业务量同比下降3.8%，单票收入同比增长6.6%；圆通业务量同比增速12.1%，单票收入同比降0.9%；申通业务量增速19.3%，单票收入增4.6%；韵达业务量增速0.52%，单票收入增12.04%。各公司通过调优策略提升收入，关注后续流量增速好转。

03:36 中通快递上半年业绩增长分析
对话围绕中通快递2023年上半年业绩展开，毛利69.7亿元，同比增长23.7%；归母净利润51.7亿元，同比增长31.5%。快递业务量201.54亿件，市占率20.1%，同比提升0.9个百分点。Q2单票收入1.37元，同比增长15.5%，主要受高价值大客户占比提升影响。中通调整全年包裹量指引至6%-10%增幅，反映行业变化。

06:33 中通上半年盈利提升，成本优化与产品结构调整
中通上半年单票成本提升主要源于其他成本增加，与高价值大客户业务占比提升相呼应。运输和分拣成本下降，得益于数字化运营和精细化管理。单票盈利和归母净利均实现同比增长，产品结构优化和成本控制增强公司竞争力，看好中通长期发展。

09:27 圆通上半年业绩加速增长，单票成本优化成效显著
圆通上半年实现规模净利31.75亿元，同比增73.44%，Q2单票快递规模净利提升0.09元。快递业务量达162.8亿件，市占率提升0.7个百分点。单票收入虽微降，但成本优化明显，单票成本下降0.12元，智能化升级与AI应用成效显著。

13:01 圆通上半年盈利高增，科技赋能助力降本增效
上半年，圆通受益于行业反内卷改善的竞争环境及价格修复，同时通过精细化管理和AI应用实现了单票成本持续下降，Q2加速增长。未来，科技赋能将进一步提升企业竞争力，全链路降本能力将成为通达系快递企业的核心比较点，看好科技对高质量发展的推动作用。

14:11 极兔速递业绩亮眼，海外包裹量占比提升带动单票盈利改善
极兔速递上半年实现规模经济2.5亿美元，同比增长184.5%，调整后净利3.5亿美元，同比增长124.3%。公司处理包裹量175亿件，同比增25.1%，单票盈利提升至0.025美元。海外包裹量占比提升，特别是东南亚和拉美市场，推动单票盈利改善，公司看好未来单票盈利持续增强。

16:33 极兔物流市场份额提升与业务拓展分析
极兔物流市场份额显著提升，同比增加5.3个百分点至33.1%。公司通过优化运营和产能布局，特别是在东南亚市场增加自动化分拣线和干线车辆，实现快速增长。同时，极兔深化与全球电商平台合作，开拓非平台业务，预计中长期盈利将受益于社交电商崛起和非平台业务量的增加。其他海外市场如巴西、墨西哥和中东，极兔通过与本土电商平台合作，加速扩张，市场份额同比提升2.7个百分点至8.9%。

19:31 公司全球化扩张与物流能力提升
公司通过优化产品结构和运营，补齐业务短板，拓展区域市场，尤其是偏远地区，推动集运业务发展。在产能方面，自动化分拣线和无人物流车的投入显著提升，25年底无人物流车数量增长87%。海外市场的业务量高速增长，单票盈利能力持续增强，公司正从区域性向全球型物流服务商转变，看好其多区域快速扩张及国内电商出海带来的增量机会。

21:34 电商快递板块：内收盈利与外扩增量并行
电商快递板块今年聚焦于内收盈利和外扩增量两条主线。内收盈利方面，头部企业如中通、圆通凭借规模效应和数字化降本迎来盈利修复，而申通、韵达则具有盈利弹性。外扩增量方面，东南亚、拉美等海外市场增长潜力大，具备全球化网络的企业成长属性更强，如截图速递。整体来看，电商快递板块基本面表现良好，估值处于低位，建议持续关注行业量产表现和公司业绩释放情况。

发言总结
发言人1
首先强调了中泰交运快递行业在革故鼎新中迈向精致年代的重要性，指出中报显示多数快递公司实现了盈利同比高增长。他提醒参会者遵守保密规定并提醒市场有风险，投资需谨慎。接着，分析了七月份快递行业的量价更新情况，提及中通、圆通、申通、韵达及顺丰的业绩与经营策略。特别地，他详细讨论了中通快递的盈利、业务量增长、市占率提升和成本控制等表现，同时也简要介绍了圆通、申通、韵达和极兔的业绩。他总结时指出，电商快递板块上半年盈利高增长，看好中长期发展，特别强调了头部快递公司及全球化扩张策略的重要性。最后，他鼓励与会者关注行业动态和公司业绩，并提供了中泰交易团队的联系方式，方便后续交流。

问答回顾
发言人1 问：快递行业整体的量价更新情况如何？本周有哪些快递公司发布了中期业绩，并简述其经营情况？
发言人1 答：上周整个行业七月份的业务量同比增长7.1%，单票收入同比增长3.8%，环比略有下降约1.8个百分点。考虑到七月份是科技板块的季节性淡季，业务量的小幅下降在正常范围内。本周几家快递公司发布了中期业绩，其中顺丰七月份业务量同比下降3.8%，单票收入同比增长6.6%，环比增长0.3%；圆通业务量同比增速为12.1%，单票收入同比微降0.9%；申通业务量增速最高，为19.3%，单票收入同比增长4.6%；韵达业务量增速由负转正为0.52%，单票收入同比增幅最高，达12.04%。

发言人1 问：中通快递的经营业绩表现如何？
发言人1 答：中通快递上半年实现毛利69.7亿元，同比增长23.7%；归母净利润51.7亿元，同比增长31.5%。第二季度毛利37.4亿元，同比增长26.8%；调整后净利30.9亿元，同比增长50.3%。中通快递业务量达到201.54亿件，同比增长9.6%，市占率提升至20.1%，同比增加0.9个百分点。

发言人1 问：散件业务增速相较于传统电商线有何表现？公司对年度业务量指引做了怎样的调整？
发言人1 答：散件业务的增速持续高于传统电商线，产品结构在不断优化。Q2市占率约为19.9%，同比提升了0.4个百分点，预计仍保持行业第一的位置。公司基于整个行业形势变化，调整了年度业务量指引，预计2026年全年包裹量同比增幅在6%到10%区间。

发言人1 问：上半年及Q2不含货代业务的单票收入变化情况如何？
发言人1 答：上半年不含货代业务的单票收入约为1.36元，同比提升约12%，而Q2该数值为1.37元，同比大幅增长15.5%，主要由产品结构变化引起，尤其是高价值大客户业务占比持续提升。

发言人1 问：成本端方面，上半年和Q2的单票成本变化原因是什么？
发言人1 答：上半年不含货代业务的单票成本为1.202元，同比上升0.1元，其中单票运输、分拣物料和其他成本分别有所下降或持平，而整体成本上升主要是由于其他成本增加，这部分成本与收入端高价值大客户业务占比提升相呼应。Q2单票成本同比上升0.13元，主要因为向合作网点支付的服务取件和派送成本增加，但并未导致单票盈利下降。

发言人1 问：中通在运输和分拣成本方面的表现如何？中通快递业务的整体盈利状况如何？
发言人1 答：尽管上半年油价有所波动，但中通通过数字化运营和精细化管理，实现了干线运输和分拣中心运营的核心成本持续优化。Q2单票运输和分拣成本同比各下降约一分钱。上半年中通不含货贷业务的单票盈利约为0.34元，同比提升0.04元；Q2单票毛利约为0.35元，同比提升了0.05元。单票归母净利方面，上半年约为0.26元，同比提升了0.04元；Q2单票规模分率约为0.29元，同比提升了0.09元。

发言人1 问：圆通快递业务的整体盈利及量收表现如何？
发言人1 答：圆通今年上半年实现规模净利31.75亿元，同比增长73.44%；Q2快递业务规模净利为16.13亿元，同比增长84.34%，环比增长32.11%。上半年快递业务量162.8亿件，同比增长9.5%，市占率约为16.2%，同比提升0.7个百分点。Q2快递业务量86.4亿件，同比增长6.8%，市占率约为16.4%，同比提升0.4个百分点。收入端，上半年单票快递产品收入2.17元，同比下降0.02元；Q2单票快递产品收入2.1元，同比下降0.01元。

发言人1 问：公司今年上半年快递产品的单票成本下降的主要原因是什么？
发言人1 答：单票成本下降的主要原因是单票揽派服务成本的大幅降低，同比下降了0.1元，占据了成本下降的最大部分。这一下降与结算口径的调整有关，导致收入和成本端都有相应的下降。此外，还有其他项目的调整，使得整个单票核心成本（运输和中心操作角度）同比也有所下降。

发言人1 问：智能升级和AI应用在降本方面取得了怎样的成效？
发言人1 答：公司的智能化升级和AI应用在降本方面成效显著，体现在销量增长、人均效能提升等方面。从定量指标上看，单票快递的规模净利同比大幅提升，且Q2单票快递规模净利实现了较明显的同环比提升。

发言人1 问：圆通速递上半年盈利增长的主要驱动因素有哪些？
发言人1 答：圆通速递上半年盈利同比高增，Q2进一步加速增长，主要得益于行业竞争环境改善带来的价格修复以及公司的精细化管理和AI驱动的成本持续下降。

发言人1 问：极兔速递上半年的表现如何，有哪些影响因素？
发言人1 答：极兔速递上半年实现了规模经济和净利的显著增长，其中业务结构变化是关键因素。公司重心偏向海外业务，上半年包裹量同比增长25.1%，经调整净利润同比增长121.7%。单票净利的提升则受益于包裹量结构变化，尤其是东南亚和拉美等海外市场单票盈利能力较强，且其包裹量占比持续提升，推动整体单票盈利改善。

发言人1 问：公司如何受益于电商大盘的增长，特别是在社交电商领域的崛起？
发言人1 答：随着公司规模效应和运营管理能力的增强，竞争对手的市场份额有望进一步下滑。同时，公司已成为东南亚市场中TikTok等主流电商平台的核心履约供应商，将充分受益于整个电商大盘的增长，尤其是社交电商的崛起。此外，公司还在开拓非平台线业务，尽管短期电商线增速更快，但中长期来看非平台线业务盈利更高，量的增长将对公司中长期的利润和市场份额产生贡献。

发言人1 问：公司市场份额的具体情况如何，竞争对手的市场份额表现怎样？公司在产能布局上有哪些关键数据和动态？
发言人1 答：公司的市场份额达到了33.1%，同比提升了5.3个百分点。竞争对手的第三方物流市场份额则呈现同比下降态势。在东南亚市场，截至上半年，自动化分拣线相较于25年底增加了11套，达到75套；干线车辆增加了300辆，达到6100辆。同时，公司在其他海外市场也实现了加速扩张，其他市场的包裹量同比增长约120%，市场份额达到8.9%，同比提升了2.7个百分点。

发言人1 问：公司如何在其他市场进行业务拓展？公司在国内外市场的具体布局情况如何？
发言人1 答：公司在其他市场采取全面拥抱电商的策略，抓住区域电商和跨境物流机遇，深化与全球电商和短视频直播平台的合作，并加强与本土电商平台的合作，如在巴西、墨西哥与美特罗合作，以及在中东市场与本土线上平台合作。在国内外市场，公司均通过优化运营和产品结构实现有质量的增长。在中国市场，公司包裹量同比增长9.6%，超过行业增速，市场份额同比提升0.5个百分点至11.6%。在海外市场，截至六月底，自动化分拣线和干线车辆分别增加了3套至14套和180辆至480辆。同时，公司通过无人物流车等提升AI应用能力，推动整体业务增长。

发言人1 问：公司在国内外市场的战略布局和业务拓展有哪些重点？
发言人1 答：在国内市场，公司优化运营和产品结构，补齐短板，实现品牌客户突破，并拓展偏远地区和集运业务以促进整体增长。在产能方面，自动化分拣线和无人物流车的数量均有显著增加。在海外市场，公司持续全球化扩张，实现业务量高速增长，单票盈利能力持续增强，并积极探索欧美等其他海外市场机会，逐步走向全球物流服务商的角色。

发言人1 问：电商快递板块的核心观点是什么？电商快递板块中有哪些公司具有较大弹性？
发言人1 答：我们对电商快递板块的核心观点是关注两条主线：内收盈利和外扩增量。国内电商快递方面，受益于行业返利券及各家公司全链条数字化降本的努力，今年迎来了盈利修复期。从格局优化和中长期发展的角度，建议关注头部企业中通和圆通，因其规模效应更强、全量型效能和AI应用能力占优势。在外扩增量方面，东南亚和拉美等海外电商市场正处于早期阶段，增长空间大且景气上行，全球化旅游网络的企业如申通速递将受益于电商大盘、社交电商和跨境电商出海的增长。如果后续价格端或其他因素导致快递公司盈利进一步修复，具有较大弹性的公司可以关注申通和韵达等。

发言人1 问：为什么推荐关注申通速递？当前电商快递板块的盈利状况如何？
发言人1 答：申通速递因其全球化旅游网络的竞争壁垒，以及能受益于电商大盘、社交电商和跨境电商出海的增长，在海外市场建设方面的优势明显，因此被推荐为重点关注。根据已披露中报和业绩预告的快递企业，整个电商快递板块在今年上半年实现了高增长的盈利，显示出行业转型成效不断显现。

发言人1 问：行业发展趋势下，快递企业应如何竞争？
发言人1 答：在行业推进高质量发展的阶段，竞争焦点已转向服务质量与效率，因此看好电商快递板块今年的基本面表现。

发言人1 问：当前估值状况如何，有何投资建议？
发言人1 答：目前电商快递板块的估值仍处于相对低位，建议持续关注行业的产运表现和公司的业绩释放情况，综合而言，较为看好该板块的发展前景。

