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发言人1   00:00
各位投资者晚上好，我是天风策略的肖峰。今天汇报的主题是AI视频大模型的一个产业三大投资图谱。我们主要是对这个AI视频大模型的一个定义，行业发展趋势和下游应用的情况进行一个跟踪和分析。

发言人1   00:24
先讲结论，我们认为这个AI视频正在从一个生成好看的片段转向完成一项可以交付的内容生产任务。过去市场上主要关注画面是否逼真，现在更重要的是人物和场景能否保持一致，多个镜头能否组成完整的故事，声音和画面能否同步，以及生成结果能否继续编辑的。只有这些能力稳定下来，模型才能进一步渗透到这个广告、短剧、电商和影视制作的一流程。

发言人1   01:00
近期的产业变化也进一步验证了这个趋势。七月底C到12.5首，将单次音视频的生成长度从15秒提高到30秒。八月阿里万象3.0也开始支持最长30秒生成，并增加更多参考素材。变化层面变化表面上是时长翻倍，实际意味着模型开始从生成单个镜头走向完成一段相对完整任务。那么商业化也开始出现验证。那么跟比如说根据快手的一个最新披露，可能AI二季度收入超过8.5亿元，同比增长超过200%。

发言人1   01:38
这说明AI视频已经不只是模型竞赛，而是出现了真实的一个付费需求。从产业节奏来看，我们觉得主要有两条线可以去跟踪。第一条是内容生产短剧广告、电商素材和数字人正在较快的落地，是未来1到2年内比较容易看到收入落地和场景落低的方向。第二条是世界模型，也就是让AI不仅生成画面，而且能够理解环境，预测行为行动结果。那么这条线就打开了游戏机器人和自动驾驶等更大的空间，但目前仍处在一个比较早期的一个验证阶段。下面具体展开介绍。

发言人1   02:19
首先是这个AI视频大模型的一个发展和定义。AI视频大模型可以根据文字、图片、声音或者已有视频请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130自动生成连续画面。早期产品主要分为纹身视频和图像视频。现在头部模型正在把文字、图片、音频和视频统一起来，用户不再只是输入一句提示词，而是可以提供角色、场景、动作和声音等参考素材，然后再让模型完成生成和修改。这也意味着AI视频正在由一个素材工具逐渐变成内容生产系统。

发言人1   03:04
我们回顾视频行业的一个发展，胶片时代的核心是设备场景和专业团队。数字时代通过拍摄和后期软件降低了制作成本。智能影像时代则进一步把部分创作和制作能力交给模型。它不只是替代某一个拍摄环节，而是重新组织脚本素材制作和分发的关系。那么AI视频的价值就可以分为三层降低拍摄和后期成本，降低专业内容的创作门槛，以及针对不同用户快速生产多个版本。前两层改变制作端，第三层进一步影响平台流量和广告效率。

发言人1   03:45
从市场空间来看，AI视频增速有望高于深层次AI整体。原因在于视频的计算需求更高，同时又能直接进入短期广告等和电商等付费场景。不过模型降价也会压低单次收入，因此更应跟踪有效的一个成片成本，企业调用量和付费流程。远期的一个目前的一个市场规模预测还是比较不稳定的一个结果。那么从政策层面上来看，行业正在形成监管和扶持并行这个框架，首先在这个内容标识备案和版权治理方面，会增加相关企业的一个合规成本。但是清晰的规则也有助于专业客户形成稳定的采购，并加快低质量供给的退出。对于头部平台来说，审核版权和内容溯源能力成可能成为他的一个竞争门槛。

发言人1   04:42
接下来就是模型的一个竞争情况，模型竞争正从画质转向可用性，对于投资者来说，我们可能没有必要过度纠结具体的一个技术路线，而是重要的是模型的一个评价标准也在发生变化。早期行业主要解决是能不能生成，随后解决的是画面好不好看。当前竞争的一个重点已经转向结果能不能使用。人物在这种不同镜头中的不能频繁的变化，动作要基本符合常识，争议要与画面对齐。用户还能够控制首尾画面，修改局部内容并延长视频。这些能力决定模型是一个演示工具，还是能够进入专业生产的一个工具。

发言人1   05:30
从近期测评来看，像C但是mini max万象和可伶的国产模型已经处于全球第一梯队，部分指标也具有领先的优势但是榜单领先并不等于商业壁垒和它的一个商业化落地已经形成，未来可能还要继续观察生成质量是否稳定，单位有效成本是否具有竞争力，产品是否拥有足够的用户和分发入口，以及能否嵌入广告、短电商等真实的工作流。可您的一个AI的一个收入增长提供了一个比较重要的验证，就是视频生成已经从用户尝试逐渐进入了订阅和企业采购的阶段。与此同时可能开始支持智能体批量调用视频生成，意味着未来需求可能不只是个人偶尔制作视频，还可能来自营销系统和内容平台自动生成大量素材。对于算力需求而言，后者可能更具有持续性。

发言人1   06:32
比较远期的一个愿景的话就是这个世界模型。普通视频模型主要是生成一段看起来合理的画面，那么世界模型则需要记住环境状态，理解行动会产生什么结果，并根据用户操作实时生成下一步。那么简单来说，前者是在制作视频，后者是模拟一个可以互动的世界。谷歌已经通过project将开放了一个实验性的开交互产品，用户可以创建并探索虚拟环境，但目前在真实性、控制精度、延迟和持续时长方面仍有明显的限制，因此世界模型方向已经比较清晰。但是商业化阶段不能高估传媒内容生产，可以按照收入和客户数量进行跟踪。事件模型怎样观察交互稳定性以及是否真正进入游戏开发技能训练和自动驾驶仿真。

发言人1   07:27
在应用端的话，我们可以首先看到一些落地的场景，比如说像AI短句。短剧行业正在从快速铺量转向精品化和规范化。不同质量内容的制作成本差距较大，监管加强以后，单纯依靠低成本低质量内容获取流量的难度上升，而优质内容的制作成本有可能抬高。在这个背景下，AI的价值不是制造更多同质化内容，而是帮助制作方在提高质量的同时控制成本。AI可以参与剧本分镜、画面生成、配音和剪辑，把传统的多人串行制作变成模型批量生成、人工筛选和精修。人工将更多的集中在审美故事和最终质量控制上，因此缩短制作周期并提高内容制作成本。但是内容生产变便宜也会增加内容供给注意力竞争反而更激烈。未来更稀缺的可能是优质IP审美能力，分发渠道和用户数据。

发言人1   08:27
从落地节奏来看，动画微短剧对写实程度要求较低，现阶段成熟度相对更高。AI真人剧对人物一致性表情和这种动作和版权要求都更严格，但是潜在市场更大。根据快手披露，二季度平台上的一个真人及AI短期供给已经较年初增长超过五倍。短期带来的线上营销支出同比增长超过百分之百。这说明AI的一个内容供给已经开始向平台流量和广告收入传导。

发言人1   09:02
第二个主要的一个应用场景就是AI营销。AI的价值不只是把一条广告做的更便宜，而是围绕同意商品快速生成多个版本，然后再根据点击和转化数据持续调整。过去广告素材是一次性制作的成本，现在逐渐转变成可以不断测试和优化的一个变量。版本数量和对于品牌广告，关键是商品和品牌形象不能失真。对效果广告关键是生成速度、版本数量和转化效率。那么对平台只要看模型能否与投放系统相结合，最后是数字人，当前模型已经明显改善口型声音和人物的一致性，录播室的一个产品讲解，客服视频和辅助直播有望率先落地。

发言人1   09:52
然后最后我们总结一个总结一下这个结论。第一个就是AI视频正在从技术展示走向内容生成产判断行业的一个核心指标，也在逐渐从模型申诉转向有效成片成本付费客户和收入兑现。第二个就是国内模型已经具备了一个全球竞争力，但是最终胜负还取决于成本产品分发和应用场景的一个商业化落地闭环。第三短剧广告电商内容和数字人士近期比较清晰的一个业绩线索，远期看世界模型能否打开游戏和物理智能的一个长期空间，那么现阶段物设计模型更适合作为一种产业期权，以上就是我们关于AI视频大模型的一个介绍，感谢各位投资者参会。如果需要进一步交流，欢迎联系我们天猫策略团队，祝大家。
