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核心观点 
 

❖ 周度研究聚焦：7 月奥维数据跟踪 

❖ 白电：空调销额降幅收窄，冰洗表现相对平稳。2026 年 7 月空调线上销额

同比-14.4%，较 6 月同比-26.6%的降幅有所收窄，行业均价同比-15.9%，价格

端仍有压力；冰箱、洗衣机线上销额分别同比-2.9%、-2.8%，整体表现相对平

稳。品牌层面，海信表现突出，空调销额同比+0.8%，冰箱、洗衣机销额分别

同比+36.0%、+143.4%，均明显跑赢行业；其中海信冰箱、洗衣机均价分别同

比+14.7%、+39.9%，产品结构和价格带上移趋势延续。 

❖ 黑电：彩电需求有所改善，头部品牌份额进一步集中。2026 年 7 月彩电线

上销额同比+1.6%，较 6 月同比-11.0%明显改善；行业均价同比-1.7%，价格端

整体平稳。品牌层面，Vidda、TCL、海信销额分别同比+20.7%、+5.4%、+4.9%，

均跑赢行业；7 月彩电线上销额 CR3 达 47.8%，较去年同期提升 2.5pct，市场

份额进一步向头部品牌集中。 

❖ 厨电：行业需求整体平稳，老板表现相对领先。2026 年 7 月油烟机、燃气

灶线上销额分别同比-3.4%、-1.5%，整体接近去年同期，均价分别同比-3.1%、

-2.3%，价格端小幅承压。品牌层面，老板油烟机、燃气灶销额分别同比+5.7%、

+4.5%，均跑赢行业，在两大厨电品类中均实现销额同比正增长。 

❖ 清洁电器：扫地机需求有所回落，洗地机延续量增价减。2026 年 7 月扫地

机器人线上销额同比-5.9%，行业均价同比-4.6%；品牌层面，石头销额同比

+24.3%，科沃斯同比-13.1%，其中科沃斯去年同期基数较高。同期洗地机线上

销额同比-6.4%、均价同比-14.5%，销量同比保持增长；石头洗地机销额同比

+45.6%，表现高于行业。 

❖ 建议关注：1）大家电：如格力电器/美的集团/海信家电/海尔智家；2）小

家电：如科沃斯/石头科技等；3）黑电：如 TCL 电子/海信视像；4）其他

家电：如盾安环境/华翔股份；5）厨大电：如华帝股份/老板电器。  

❖ 风险提示：房地产市场景气程度回落、汇率波动风险、原材料价格波动风

险、新品销售不及预期。 
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1 周度研究聚焦：7 月奥维数据跟踪 

7 月家电线上需求延续结构性分化，黑电及扫地机器人表现相对较好。从需求端

看，7 月空调、冰箱、洗衣机线上销额分别同比-14.4%、-2.9%、-2.8%，其中冰洗

需求相对平稳，空调销额增速环比上月增速有所收窄；油烟机、燃气灶线上销额

分别同比-3.4%、-1.5%，整体接近去年同期。黑电及清洁电器方面，7 月彩电、扫

地机器人、洗地机线上销额分别同比+1.6%、-5.9%、-6.4%。从价格端看，多数品

类均价仍有一定压力，其中空调、洗衣机及洗地机分别同比-15.9%、-7.9%、-14.5%；

冰箱均价同比+1.9%，价格体系表现相对稳健。 

1.1 白电：空调销额降幅收窄，冰洗表现相对平稳 

空调销额降幅收窄，海信表现显著好于行业。2026 年 7 月空调线上销额同比-14.4%，

较 6 月同比-26.6%的降幅有所收窄；行业均价同比-15.9%，价格端压力仍较明显。

品牌层面，海信线上销额同比+0.8%，显著跑赢行业，美的、格力、海尔分别同比

-21.2%、-17.0%、-30.5%。价格端看，海信、格力均价分别同比-1.1%、-8.9%，降

幅小于行业平均，美的、海尔均价分别同比-23.3%、-16.7%。整体来看，空调行业

仍处于以价换量阶段，海信在需求及价格端均表现出较强韧性。 

图1: 空调线上销额同比  图2: 空调线上均价 

 

 

 

数据来源：奥维云网，财通证券研究所  数据来源：奥维云网，财通证券研究所；单位：元 

冰箱需求基本稳定，海信延续较好增长。2026 年 7 月冰箱线上销额同比-2.9%，

整体接近去年同期；行业均价同比+1.9%，价格体系相对稳定。品牌层面，海信、

海尔销额分别同比+36.0%、+16.6%，明显跑赢行业；容声同比-4.2%，与行业基本

接近；美的同比-34.4%，表现相对承压。价格端看，海信、容声均价分别同比+14.7%、

+2.7%，其中海信实现量价齐升；海尔、美的均价分别同比-12.4%、-9.3%。海信

冰箱延续此前产品结构升级趋势，销额及均价表现均明显优于行业。 
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图3: 冰箱线上销额同比  图4: 冰箱线上均价 

 

 

 

数据来源：奥维云网，财通证券研究所  数据来源：奥维云网，财通证券研究所；单位：元 

洗衣机需求有所改善，海信继续实现较快增长。2026 年 7 月洗衣机线上销额同比

-2.8%，较 6 月同比-14.3%明显改善；行业均价同比-7.9%，价格端仍有压力。品牌

层面，海信销额同比+143.4%，继续显著跑赢行业，小天鹅同比+1.4%；海尔、美

的分别同比-13.4%、-16.2%。价格端看，海信均价同比+39.9%，美的同比+1.0%，

而小天鹅、海尔分别同比-20.1%、-14.2%。海信洗衣机延续产品结构和价格带上移

趋势，量价表现均明显优于行业。 

图5: 洗衣机线上销额同比  图6: 洗衣机线上均价 

 

 

 

数据来源：奥维云网，财通证券研究所  数据来源：奥维云网，财通证券研究所 

1.2 黑电：需求有所修复，头部品牌份额进一步集中 

彩电需求环比明显改善，7 月行业销额恢复正增长。 2026 年 7 月彩电线上销额同

比+1.6%，较 6 月同比-11.0%明显改善；行业均价同比-1.7%，价格端整体保持相

对平稳，按销额及均价倒算销量约同比+3.3%，行业增长主要由销量恢复驱动。品

牌层面分化延续，Vidda、TCL、海信线上销额分别同比+20.7%、+5.4%、+4.9%，

均跑赢行业，其中 Vidda 均价同比+13.9%，销量亦保持增长，实现量价齐升；TCL

均价同比-14.6%，销量增长较快，以价换量特征较为明显；海信均价同比-4.1%，

价格降幅相对温和。雷鸟销额同比-4.9%，小米同比-26.9%，表现相对承压。 

头部品牌持续跑赢行业，市场集中度进一步提升。 2026 年 7 月彩电线上销额 CR3

达到 47.8%，较 2025 年同期 45.4%提升 2.5pct，其中海信、TCL、红米销额份额

分别为 17.4%、15.7%、14.7%。在行业整体仅实现低个位数增长的背景下，头部

品牌份额仍进一步提升，反映需求修复过程中市场资源继续向龙头集中。整体来
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看，7 月彩电行业较二季度明显改善，但品牌间表现仍存在较大分化，海信、TCL

及 Vidda 等头部及细分品牌表现优于行业，行业竞争格局进一步集中。 

图7: 彩电线上销额同比  图8: 彩电线上均价 

 

 

 

数据来源：奥维云网，财通证券研究所  数据来源：奥维云网，财通证券研究所；单位：元 

图9: 彩电份额 CR3 趋势 

 

数据来源：奥维云网，财通证券研究所 

 

1.3 厨电：行业需求整体平稳，老板表现相对领先 

油烟机需求基本稳定，行业价格略有承压。2026 年 7 月油烟机线上销额同比-3.4%，

整体接近去年同期；均价同比-3.1%，价格端小幅下降。品牌层面，老板销额同比

+5.7%，跑赢行业；方太、华帝分别同比-10.3%、-21.1%。价格端看，老板、方太、

华帝均价分别同比-7.4%、-4.3%、-15.0%，其中华帝价格端压力相对较大。 

燃气灶需求基本持平，老板继续跑赢行业。2026 年 7 月燃气灶线上销额同比-1.5%，

需求整体保持稳定；均价同比-2.3%。品牌层面，老板销额同比+4.5%，表现优于

行业；方太、华帝分别同比-2.3%、-1.2%，与行业整体接近。价格端看，老板、方

太、华帝均价分别同比-8.1%、-14.3%、-17.0%，主要品牌价格端均有一定压力。

整体来看，7 月厨电需求较为平稳，老板在油烟机及燃气灶两大品类中均实现销

额同比正增长。 

-100%

-50%

0%

50%

100%

行业 海信 Vidda
TCL 雷鸟 小米

0

2,000

4,000

6,000

8,000

行业 海信 Vidda

TCL 雷鸟 小米

46.5%
44.8%

50.1% 49.1% 48.4%

39.5%

45.4% 44.7%

50.1% 51.3%
49.0% 48.6%

52.0%
50.3%

53.6%
51.4%

50.1% 50.1%
47.8%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

仅供内部参考，请勿外传！



 

 

谨请参阅尾页重要声明及财通证券股票和行业评级标准 7 

 

行业投资策略周报/证券研究报告 

图10: 油烟机线上销额同比  图11: 油烟机线上均价 

 

 

 

数据来源：奥维云网，财通证券研究所  数据来源：奥维云网，财通证券研究所；单位：元 

 

图12: 燃气灶线上销额同比  图13: 燃气灶线上均价 

 

 

 

数据来源：奥维云网，财通证券研究所  数据来源：奥维云网，财通证券研究所；单位：元 

1.4 清洁电器：扫地机需求回落，洗地机量增价减 

扫地机器人 7 月需求有所回落，石头销额保持增长。2026 年 7 月扫地机器人线上

销额同比-5.9%，较 6 月同比+20.3%有所回落；行业均价同比-4.6%，价格端小幅

下降。品牌层面，石头线上销额同比+24.3%，科沃斯同比-13.1%，美的同比-71.5%；

均价分别同比-6.7%、-8.5%、-18.0%。其中，科沃斯 2025 年 7 月线上销额同比

+126.8%，同期基数较高，对本期同比增速形成一定影响；石头 2025 年 7 月销额

同比+59.0%，2026 年 7 月仍实现较快增长。 

洗地机延续量增价减，石头销额增速领先行业。2026 年 7 月洗地机线上销额同比

-6.4%，行业均价同比-14.5%，销量同比保持增长，销额下滑主要受均价下降影响。

品牌层面，石头线上销额同比+45.6%，添可、美的分别同比-22.0%、-46.6%；均

价分别同比-11.6%、-14.3%、-16.2%。整体来看，7 月清洁电器需求表现有所分化，

扫地机器人行业销额同比回落，洗地机价格端仍有压力，石头在两大品类中销额

增速均高于行业。 
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图14: 扫地机器人线上销额同比  图15: 扫地机器人线上均价 

 

 

 

数据来源：奥维云网，财通证券研究所  数据来源：奥维云网，财通证券研究所；单位：元 

 

图16: 洗地机线上销额同比  图17: 洗地机线上均价 

 

 

 

数据来源：奥维云网，财通证券研究所  数据来源：奥维云网，财通证券研究所；单位：元 

 

2 上周家电板块走势 

本周沪深 300 指数+2.32%，创业板指数+6.55%，中小板指数+5.26%，家电板块-

2.08%。从细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为-4.77%、+1.38%、+1.81%。

个股中，本周涨幅前五名是英唐智控、禾盛新材、天银机电、顺钠股份、金海高

科；本周跌幅前五名是苏泊尔、海尔智家、格力电器、美的集团、科沃斯。  
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图18: 周度（08/03-08/07）家电板块走势 

 

数据来源：Wind，财通证券研究所 

 

表1: （08/03-08/07）家电板块周涨跌幅、周换手率表现 

涨幅排名 证券代码 证券简称 周涨幅 周换手率 跌幅排名 证券代码 证券简称 周跌幅 周换手率 

1 300131.SZ 英唐智控 19.8% 31.5% 1 002032.SZ 苏泊尔 -5.7% 1.5% 

2 002290.SZ 禾盛新材 19.2% 16.3% 2 600690.SH 海尔智家 -5.4% 3.2% 

3 300342.SZ 天银机电 18.8% 21.9% 3 000651.SZ 格力电器 -5.2% 5.0% 

4 000533.SZ 顺钠股份 16.5% 100.7% 4 000333.SZ 美的集团 -4.7% 2.4% 

5 603311.SH 金海高科 16.1% 11.4% 5 603486.SH 科沃斯 -4.5% 4.8% 

数据来源：Wind，财通证券研究所 
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3 周度资金流向 

图19: 格力电器北上净买入 

 

数据来源：Wind，财通证券研究所 

图20: 美的集团北上净买入 

 

数据来源：Wind，财通证券研究所 
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图21: 海尔智家北上净买入 

 

数据来源：Wind，财通证券研究所 

4 原材料价格走势 

2026 年 8 月 7 日，期货阴极铜收盘价为 108600 元/吨，相较于上周+2.7%，今年

以来+9.92%；期货铝收盘价为 24000元/吨，相较于上周+1.48%，今年以来+4.58%；

中国塑料城价格指数为 897.25，相较于上周-0.75%，今年以来+19.2%；钢材综合

价格指数为 90.48，相较于上周价格-0.65%，今年以来-1.51%。     

图22: 铜、铝价格走势（元/吨） 

 
数据来源：Wind，财通证券研究所 
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图23: 中国塑料城价格指数（2010 年 1 月 4 日=1000）  图24: 钢材综合价格指数（1994 年 4 月=100） 

 

 

 

数据来源：Wind，财通证券研究所  数据来源：Wind，财通证券研究所 

5 行业数据 

出货端：6 月白电内销承压，冰洗外销均向好。 

空调：2026M6 内/外销量分别同比-7.4%/-7.1%，增速环比+7.6/-3.1pct；2026M6 年

累计内/外销量分别同比-5.6%/-6.8%（2025 年分别+0.7%/-3.4%），内外需增速放

缓。 

冰箱：2026M6 内/外销量分别同比-4.2%/+17.0%，增速环比+4.4/-6.2pct；2026M6

年累计内/外销量分别同比-6.7%/+14.3%（2025 年分别-2.0%/+4.2%），内需较 2025

年增速有所放缓，外需保持增长。 

洗衣机：2026M6 内/外销量分别同比-9.6%/+20.2%，增速环比-0.4+8.5pct；2026M6

年累计内/外销量分别同比-6.8%/+14.5%（2025 年分别+0.5%/+13.5%），内需较 2025

年增速放缓，外需保持增长。 

图25: 出货端空调内销月零售量、同比增速  图26: 出货端空调外销月零售量、同比增速 

 

 

 

数据来源：产业在线，财通证券研究所  数据来源：产业在线，财通证券研究所 
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图27: 出货端空调内销分品牌市占率、CR3  图28: 出货端空调外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

数据来源：产业在线，财通证券研究所  数据来源：产业在线，财通证券研究所 

图29: 出货端冰箱内销月零售量、同比增速  图30: 出货端冰箱外销月零售量、同比增速 

 

 

 

数据来源：产业在线，财通证券研究所  数据来源：产业在线，财通证券研究所 

图31: 出货端冰箱内销分品牌市占率、CR3  图32: 出货端冰箱外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

数据来源：产业在线，财通证券研究所  数据来源：产业在线，财通证券研究所 
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图33:  出货端洗衣机内销月零售量、同比增速  图34: 出货端洗衣机外销月零售量、同比增速 

 

 

 

数据来源：产业在线，财通证券研究所  数据来源：产业在线，财通证券研究所 

图35: 出货端洗衣机内销分品牌市占率、CR3  图36: 出货端洗衣机外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

数据来源：产业在线，财通证券研究所  数据来源：产业在线，财通证券研究所 

零售端：奥维数据跟踪 

线上：大家电板块，26W31 彩电/冰箱/空调/洗衣机零售额年累同比分别-12%/-3%/-

23%/-2%；生活电器板块，净化器销额增速亮眼，年累同比 3%；厨小板块，养生

壶/电蒸锅/榨汁机/豆浆机年累销额分别同比-12%/16%/-17%/3%，增速分化。  

线下：大家电板块，26W31 彩电 /冰箱 /空调 /洗衣机零售额年累同比分别-9%/-

12%/-20%/-14%，销额下滑；厨大电板块，油烟机/燃气灶零售额年累同比-23%/-

26%，销额下滑；扫地机线下零售额同比 3%，持续增长。  
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图37: 奥维云网周度数据跟踪 

 

数据来源：奥维云网，财通证券研究所 

6 行业新闻 

美国海关已退回约 1000 亿美元关税 

美国国土安全部下属海关与边境保护局官员 4 日向美国国际贸易法院披露的数据

显示，美国海关已退回约 1000 亿美元此前根据美国《国际紧急经济权力法》征收

的关税。 

美国海关与边境保护局官员表示，超过 1280 亿美元的关税退款请求已经被受理。

当前，已退款金额大约占特朗普政府援引该法征收的 1650 亿美元关税的 60%。 

根据美国最高法院今年 2 月裁定，《国际紧急经济权力法》不授权总统征收大规

模关税。美国国际贸易法院随后下令海关办理相关退款。海关与边境保护局 4 月

20 日启动第一阶段退款工作，首批退款于 5 月 11 日前后发放。 

7 公司公告 

海尔智家股份有限公司关于 2025 年年度利润分配方案调整每股分配比例的公告 

一、经股东会审议通过的 2025 年年度利润分配方案 

2026 年 6 月 24 日，海尔智家股份有限公司（以下简称“公司”）召开 2025 年年

度股东会，审议通过了《海尔智家股份有限公司 2025 年度利润分配预案》（以下

简称“利润分配预案”），除回购账户内已回购股份外，公司拟向全体股东每 10

零售额年累同比

26W31

(07/27-08/02）

26W31

(07/27-08/02）

26W30

(07/20-07/26）
26W29

(07/13-07/19）
26W28

(07/06-07/12）
26W27

(06/29-07/05）
26W26

(06/22-06/28）
26W25

(06/15-06/21）

彩电 -12% -6% -3% 17% -2% 7% -3% -3%

冰箱 -3% 10% -3% 11% 7% -6% -3% 7%

空调 -23% 12% 1% -1% -29% -38% -43% -22%

冰柜 14% 17% 14% 28% 5% -9% -6% 22%

洗衣机 -2% -10% -3% -3% 3% -5% -11% -2%

油烟机 -3% 9% -5% -15% -21% -6% -23% 10%

燃气灶 -11% 10% 4% -15% -12% 3% -20% 7%

洗碗机 16% 4% 2% 1% 0% 40% 6% 28%

集成灶 -42% -29% -42% -27% -44% -28% -23% -41%

电储水热水器 13% 8% -13% -2% -17% 12% 12% 9%

净化器 3% 10% 1% 6% -2% 15% 10% 12%

净水器 -22% -5% -29% -24% -25% -31% -35% 2%

扫地机器人 -7% 10% -9% 3% -20% 0% -9% 45%

空气炸锅 10% 8% -7% 1% 6% -13% -7% 4%

电饭煲 -7% -3% -15% -10% -7% -12% -19% -3%

电压力锅 3% 11% -3% 0% 1% -1% -9% 8%

电磁炉 -9% 5% -6% -7% -11% -19% -20% -10%

电水壶 -16% -19% -19% -16% -17% -25% -28% -2%

养生壶 -12% -11% -21% -22% -16% -28% -24% -16%

豆浆机 3% 17% -3% 2% 6% -15% -1% -8%

破壁机 -15% -6% -27% -23% -21% -28% -26% -24%

搅拌机 -10% -11% -22% -20% -16% -25% -31% -17%

榨汁机 -17% -11% -25% -21% -21% -27% -34% -27%

电蒸锅 16% 18% 8% 17% 13% 19% 1% 3%

电炖锅 -13% -14% -18% -11% -8% -7% -20% -26%

煎烤机 8% 11% -2% 2% 6% -14% -8% -2%

零售额年累同比

26W31

(07/27-08/02）

26W31

(07/27-08/02）
26W30

(07/20-07/26）
26W29

(07/13-07/19）
26W28

(07/06-07/12）
26W27

(06/29-07/05）
26W26

(06/22-06/28）
26W25

(06/15-06/21）

彩电 -9% 11% -1% -9% 0% -5% -17% -6%

冰箱 -12% 21% 22% -13% -7% -9% -7% -8%

空调 -20% 14% 1% -9% -23% -46% -41% -21%

冰柜 6% 23% 26% 16% 5% 9% 20% 23%

洗衣机 -14% 27% 22% -18% -1% -10% -13% -6%

油烟机 -23% 3% 12% -25% -4% -8% -15% -10%

燃气灶 -26% 1% 13% -24% -8% -10% -20% -13%

洗碗机 -20% 27% 54% -34% -7% -18% -5% 3%

集成灶 -34% -19% 66% -28% -20% -30% 1% -28%

电储水热水器 -12% 14% 12% -15% 13% -12% -6% -9%

净化器 -15% -4% -5% -23% -49% 80% -11% 34%

净水器 -34% 4% 10% -39% 0% -29% -29% -21%

扫地机器人 3% 66% 48% -18% 45% 67% 20% 11%

电饭煲 -19% -11% -2% -19% -11% -12% -16% -15%

破壁机 -24% -20% -22% -30% -26% -10% -24% -18%

零售额单周增速

品类

品类

奥维云网（线上周度）

零售额单周增速

奥维云网（线下周度）
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股派发现金红利人民币 8.867 元（含税）。按利润分配预案披露时扣除当时回购

账户内已回购股份 75,407,084 股（其中 A 股 74,541,486 股，D 股 865,598 股）后

的公司总股本 9,302,222,566 股（其中 A 股 6,178,486,925 股，D 股 270,148,375 股，

H 股 2,853,587,266 股）计算，分红金额共计人民币 8,248,280,749.27 元（含税）。

如在本次利润分配预案披露之日起至实施权益分派股权登记日期间，因回购股份、

股权激励授予股份回购注销、重大资产重组股份回购注销等致使公司总股本发生

变动的，公司拟维持分配总额不变，相应调整每股分配比例。本年度公司不以公

积金转增股本、不送红股。 

二、利润分配预案披露至今的股本变动情况 

因公司 2026 年 A 股股份回购方案实施，使公司回购股份数量及实际可参与分配

的股份总数发生变化，具体情况如下： 

2026 年 A 股股份回购实施：公司于 2026 年 3 月 26 日召开第十二届董事会第四次

会议，审议通过了《海尔智家股份有限公司关于以集中竞价交易方式回购 A 股股

份的方案》，同意公司以集中竞价的方式使用自有资金和/或自筹资金回购部分公

司 A 股股份，回购价格为不超过人民币 35 元/股，拟回购总金额不超过人民币 60

亿元且不低于 30 亿元，实施期限为自董事会审议通过回购股份方案之日起 12 个

月内。自本次利润分配预案披露之日起至目前，该次回购新增 A 股回购股份

50,142,200 股（原新增 91,702,200 股，其中 41,560,000 股已非交易过户至公司员

工持股计划账户，因此回购账户净新增 A 股股份 50,142,200 股）。 

综上，公司回购账户内共计持有的 A 股回购股份由利润分配方案披露时的

74,541,486 股变更为 124,683,686 股。 

按照相关要求，自本公告披露之日至 2025 年年度权益分派实施股权登记日（含）

期间，公司不会实施可能导致 A 股股本总额、证券类别、回购账户内股份数量等

发生变动的行为，包括但不限于股份回购、股份注销等。基于上述情况，预计截

至 2025 年年度权益分派实施股权登记日，公司 A 股总股本为 6,253,028,411 股，

公司回购专用账户中合计有 A 股 124,683,686 股。根据《上海证券交易所上市公

司自律监管指引第 7 号——回购股份》规定，“上市公司回购专用账户中的股份，

不享有股东会表决权、利润分配、公积金转增股本、认购新股和可转换公司债券

等权利，不得质押和出借。”据此，回购专用账户名下登记的回购股份 124,683,686

股不参与本次分配，本次实际参与分配的 A 股总股数为 6,128,344,725 股。 

三、关于 2025 年年度利润分配方案调整每股分配比例的说明 

根据前述公司回购情况及《公司章程》的有关规定，本公司将向权益分派实施公

告中确定的股权登记日收市后在册的除公司回购专用账户以外的其他股东进行利

润分配。保持分配总额 8,248,280,749.27 元（含税）（注）不变的情况下，可参与

利润分配的公司总股本 9,252,080,366 股（其中 A 股 6,128,344,725 股，D 股

270,148,375 股，H 股 2,853,587,266 股），对应每股分配比例由每 10 股派发现金

红利人民币 8.867 元（含税），调整为每 10 股派发现金红利人民币 8.9151 元（含

税）。 

注：按照前述调整后的“每股分配比例×实际参与分配的股数”计算所得实际分

配总额（人民币 8,248,322,167.09 元）与方案分配总额（人民币 8,248,280,749.27

元）略有差异，系四舍五入导致的尾差所致。利润分配详情请参见公司将发布的

2025 年年度 A 股权益分派实施公告，以及 D 股、H 股相关权益分派公告。 

8 风险提示 
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房地产市场景气程度回落：房地产市场景气情况与大家电销售关联性较高，地产

市场遇冷将影响大家电终端销售情况。 

汇率波动风险：部分家电企业以外销 ODM 业务为主，汇率波动会对企业盈利情

况造成影响。 

原材料价格波动风险：2021 年以来原材料成本快速上行，后续价格波动仍将影响

家电企业盈利情况。 

新品销售不及预期：洗地机、扫地机等新品销售不及预期将对相关家电企业营收

业绩情况造成影响。 
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看淡：相对表现弱于同期相关证券市场代表性指数。 

A 股市场代表性指数以沪深 300 指数为基准；中国香港市场代表性指数以恒生指数为基准；美国市场代表性指数以标普 500

指数为基准。 
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