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发言人1   00:00
欢迎继续参加我们商事观察开源视角2026的系列电话会议，我是开源证券的零售社服务所以分析师黄泽鹏。上一场我们重点跟大家汇报的是医美行业近期在产品获批和机构方面机构经营方面的一些变化。今天我们将重心聚焦在这个教育板块，重点讨论一下AI现在如何从学习产品进入到教学跟管理环节，并进一步推动教育服务的产品创新和效率提升。

发言人1   00:31
首先我简单讲一下核心观点，我们认为I教育本身它不是一个全新的故事，现在其实也都有一些相关的专题研究。但近期其实随着AI应用的行情，像教育板块扩散，加上这种深圳市AI能力行业产品，包括政策环境都出现了一些新的变化。所以我们也近期在对于这种AI教育的场景商业化以及重点公司的布局在做了一下系统的梳理，目前我们大概有三个比较核心的观点。

发言人1   01:01
第一我们认为这一轮AI教育最重要的变化，其实还是深圳市AI与教育场景的匹配度进一步的提高。过去我们看到一些AI更多的用于识别判断和推荐，但是四人是AI在语言的理解内容生成跟持续交互方面的能力是显著加强。教育这个行业本身又是高度依赖于讲解、答疑、反馈跟沟通。所以我们看到AI可以在整个学习规划、教学辅助，包括学情分析等环节都能发挥比较大的作用。

发言人1   01:33
第二块我们认为来观察这一轮的这个AI教育，重点其实不要只看这个公司有没有发布相关的AI产品，更重要的是要看一下这个产品能否进入到真实的教育场景，以及最终如何形成商业价值。学生端我们看到它可以通过一些学习硬件，会员订阅，包括课程服务实现收费站。学校端更多的是形成项目建设的一些需求。教师教师端和教育机构通过AI改善教学效率跟组织的人效。另外我们看到就是AI产业的发展本身也会带来新的一些这种职业技能跟人才培训的需求，这是第二方面。

发言人1   02:10
第三块我们关注这个政策端对于AI教育的支持也在进一步的明确，2026年以来我们看到像包括这个人工智能加教育的行动计划，包括这个教育发展的十五规划，相关的政策条文也是相继发布。所以AI应用也开始覆盖到中学生的学习、老师的教学、人才培养，到学校治理的多个环节。其实也是进一步推动AI加教育从这个方向性的鼓励进一步走向具体产品的落地。

发言人1   02:39
最后一个部分，在整个公司的层面，我们建议重点关注包括学校教育、行动教育、传智教育以及行为来公司的相关的布局，具体的一些细节，等一下我们在正文的部分会详细的请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130拆解和分析。好的，以上就是我们这次AI加教育研究的三个最核心的观点。接下来的会议时间就交给我的团队同事，由他来跟各位领导做一下这次我们教育AI的教育研究的一个详细的汇报。

发言人1   03:20
好的，接下来由我来围绕四个部分向各位领导做具体汇报。首先第一部分我们先回答AI教育为什么在当前时点值得重新关注，重点分析生成式AI带来的技术变化。然后第二部分我们梳理AI教育的主要应用场景和商业化方式，包括学生学习、教师辅助、学校服务以及人才培训。然后第三部分我们看近期政策对AI教育的推动方向。第四部分我们落实到公司层面，重点汇报学大教育，同时介绍行动教育传至教育和好未来的相关布局。

发言人1   04:03
首先在第一部分我们先来回答AI教育为什么在当前时点值得重新关注。首先教育天然是一个AI比较适合落地的场景，教学过程会持续产生学习错题练习等数据，同时不同学生的基础目标都存在着差异。AI可以参与学情诊断、内容推荐、个性化规划以及及时反馈，理论上更接近因材施教。然后在上一轮的人工智能应用之中，相比互联网金融和零售等企业，AI在教育行业的渗透率相对有限。因为教育它不仅需要识别和预测，它还高度依赖讲解、答疑、反馈和持续的互动。而生成式的AI强化了AI的语言理解内容、生成和交互的能力，更加契合教育作为沟通密集型行业的本质。

发言人1   04:59
因4AI从判题推荐等单点工具进一步进入了规划讲解练习和反馈这样的教学流程。值得关注的是，一方面模型能力持续向多模态和智能体验进，AI开始从回答问题走向调用工具和完成任务。然后另一方面教育公司开始将通用模型和自身的课程题库、知识库等结合。AI教育的供给也从通用普瑞达向具体教学产品延伸。

发言人1   05:37
从2025年的实际采购来看，生成式AI已经进入了智能备课、学情分析、个性化学习这样的多个场景。综合来看，AI教育它正在从单点的功能展示，逐步向教学和经营流程这样的落地的趋势来。我们认为本轮市场交易首先是AI应用向教育板块扩散，也包括对教育行业的新产品、新场景和商业化的可能性的重新关注。目前的市场验证标准也更加转向了真实的应用以及人效等改善等方面。第二部分我们具体来看AI教育的应用场景和商业化方式。我们这边将生成式AI在教育行业的应用分为四类，分别是面向学生和家长的学习服务，面向教师的教学辅助，面向学校的产品与服务，以及AI产业发展带来的人才培训需求。

发言人1   06:45
第一类是面向学生和家长的学习服务，它包括学情诊断、内容推荐、个性化规划等等。从目前的市场上的产品来看，学生端主要有3种的收费方式，一是通过学习机这样的硬件去销售，将AI诊断互动课程等服务整整合新产品。第二是通过会员订阅口语陪练这样的功能性收费。第三是将AI能力加入原有的课程和教学服务，通过课程报名实现商业化。比如好未来的T6系列的学习机，代表了学习的硬件模式。然后网易有道和多邻国它代表着会员订阅模式。然后斗神的AI是采用着免费下载应用内购买的方式去在这个方面布局。

发言人1   07:42
然后第二类是面向教师的教学辅助，包括智能备课、课件生成、出题批改和学情分析等。好未来推出面向教师的AI工具，然后新东方推出AI个性化学习平台。学大教育在测试精准规划等系统。

发言人1   08:03
头部公司是在不断探索AI的教学和服务环境的应用。这种应用是主要体现在它可以减少教师在备课、出题、教研等方面的重复劳动，并辅助教师了解学生情况。这样的使用效果验证之后，它可以提高教师的产能和优化服务成本。

发言人1   08:27
第三类是面向学校的AI教学产品和服务。这个包括智能课堂、课堂课程数据库、智能备课、学情分析等。它跟学生端的模式是不一样的，它是校端的一个产品，它主要由学校或者教育部去采购。然后目前校端是已经出现了AI智慧课堂和数字化课程建设的，实际到了采购的案例。

发言人1   08:59
然后最后一类是AI产业发展带来的人才培训需求。教育行业不仅可以利用AI升级既有产品，它也可以直接提供AI应用开发等方面的培训。传智教育它已经推出了AI智能应用链、智能应用开发、AI大模型开发等课程，并发布了AI去声智能机器人开发等新学科和分层制教学机器人硬件对应的商业化方式包括面向个人的职业培训收费，学历教育中的新专业招生以及新课程实训设备等。

发言人1   09:41
然后这边是我们梳理的四类应用场景。然后放在一起的话就可以发现说AI教育它不存在说单一的商业化路径。学生端看硬件会员和课程，教师端看教学效率的改善，学校端主要看项目和交付，然后人才培训端的话看招生和课程需求这样。

发言人1   10:06
好在第三部分我们主要看政策对AI教育的推动。在今年4月教育部等部门印发了人工智能加教育行动计划，提出推动智能技术教育的全要素融合、全过程贯通、全场景覆盖。政策提出了到2030年人工智能与教育深度融合的格局基本形成。具体来看政策在学生端，他强调利用智能学办等去给学生提供个性化的学习支持。然后在教师端强调用AI应用于备课、教学批改等环节，为教师进行减负增效。然后在职业端是强调传统专业的智能化升级，完善人工智能这样的专业和课程体系，去不断的输送产业需要的高技能人才。总体来看政策已经将AI的应用范围延伸到了多个具体的场景上。

发言人1   11:13
然后进一步的政策是今年6月国务院印发了一个教育发展十五规划。政策进一步将人工智能加教育纳入了未年未来的五年教育改革和教育强国建设的整体部署。这个和4月份的行动计划侧重点相比，这个规划是更偏向于中长期的制度安排。政策定位也进一步上升到教育体系方面。规划提出深入实施国家教育数字数字化战略，开展人工智能加教育行动，推出教育理念、培养模式、考试考核、科研范式和治理机制发生深层次变革。同时政策还提出推进人工智能全学段教育建设，人工智能教育应用中是市基地提升学校数字化基础能力，并完善数字教育标准伦理规范和安全监管。他们是VI的持续落地提供了基础支撑。综合来看，两份政策中一份较侧重于具体的应用，一份侧重于长期的一个规划，体也体现出国家对AI教育的重视程度在不断提升。然后对于行业而言，政策有望继续推动个性化学习、教师辅助，数字化建设和AI培训等这样的需求去落地。

发言人1   12:46
第四部分我们落到相关公司的具体布局。然后我们这边主要介绍学大教育、行动教育、传智教育和好未来相关公司的布局。首先是学大教育是我们重点关注的方向，公司原有的个性化教育业务覆盖了咨询、测评、规划、授课、反馈这样的环节。整个服务过程AI和现有业务的结合点相对来说比较多。然后在教学端，公司已经完成了新图AI工具系统的开发，通过接入主流大模型，根据学生的学习情况和兴趣，可以提供个性化的学习内容的辅导。我在此基础上，公司也进一步去推进精准规划系统，利用AI和大数据去分析学情，推动个性化教学从教师经验判断向数据辅助决策升级。这样的话可以帮助教师去提高学情分析和方案制定的效率，有助于提升不同学习中心之间的教学标准化程度。

发言人1   13:57
然后在经营端公司也在不断的推进。所以数字分析引擎和智能营销的获客云，其中综合数据引擎主要是整合不同业务环节的数据，去对经营和决策提供支持。是然后智能营销或客源是主要用于识别潜在的客户，去完成客户触达培育。这样子我公司还在研发九天系统，也希望去进一步打通公司的获客、销售、教学等环节。公司整体来看它的AI布局同时覆盖了教学和经营两方面，首先能够提高获客转化以及公司的人效。然后另一方面也可以提高个性化教学的精准度和标准化程度，也为公司去进一步扩张服务规模提供了支持。

发言人1   14:56
第二家公司是行动教育，公司的AI布局分为对内和对外两部分。对内的话公司将AI应用于营销、教学、财务和人力资源等环节。它主要是用于提高组织运营效率。对外是将自身的AI转化成AI型组织AI决策这样的课程和工具。公司已经提出了12345这样的AI战略，然后提出推动AI教育产品和资源工具，并推动了人才物销等业务环节的AI化。公司原有的客户就是这样的企业家客户和布局了管理培训业务。他们也为AI的课程的交付提供了销售的渠道。一方面AI有望改善公司自身的销售转化和人效，然后另一方面公司布局的AI课程和服务也可以丰富产品内容和提高客户价值。

发言人1   15:58
第三家公司是传智教育，公司围绕AI产业新增了人才需求去持续迭代更新课程，已经形成了AI智能应用开发，AI大模型开发这样的课程布局。近期公司也是进一步发布了AI之身智能机器人开发这样的新学科，并推出了6款面向不同学习阶段的机器人教学硬件。然后首期班计划在十月份开课，这个公司的逻辑主要是讲AI和机器人产业技术变化转变为新的课程，实训设备和职业培训的需求。最后是好未来，好未来公司围绕着教育大模型学习机和教师工具去推进AI的产品化。在学生端学而思在2026年发布了T6系列的学习机，将AI诊断互动课程和英语学习内容融入它的硬件。然后在教师端也推出了桌面智能体，它应用于教育生成和学情分析等场景。

发言人1   17:07
好的，各位领导。以上就是我们今天关于从学习产品到教学管理AI推动教育服务全链路升级的专题汇报。如果对本专题以及提到的三个标的较感兴趣，也欢迎会后联系我们开元商社团队去做进一步交流。预告一下下一场汇报在下周二会给各位领导汇报跨境电商范围时代的专题汇报。大家感兴趣关注我们商社观察，看看视角的合集链接，也欢迎参会交流。今天就到这里，谢谢。
