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全文摘要
过去一年里，白酒行业见证了零售渠道的加速变革，特别是线上销售的迅猛发展，这对白酒板块产生了深远影响。消费者对即时满足和性价比的追求推动了渠道迭代，促使白酒品牌与新渠道加强合作。这些变化不仅反映了消费者需求的演变，也体现了电商和即时零售平台的补贴策略对市场格局的重塑。未来，白酒行业预期将持续受益于渠道的创新与扩张，尤其在即时零售领域，但同时也需关注渠道发展可能带来的潜在负面影响，并适时引导与监管，以确保行业健康稳定发展。

章节速览
00:00 白酒零售渠道兴起与行业发展趋势分析
本次汇报聚焦于白酒行业零售渠道的兴起，特别是电商渠道的加速发展。分析指出，尽管白酒板块近期受科技板块行情影响有所回落，但其基本面、持仓及估值均处于底部区间，未来存在正向催化潜力。渠道迭代历史显示，从传统渠道创新到扁平化、去中心化趋势，20年后更高效渠道的兴起尤为显著，为白酒行业带来新的发展机遇。

01:37 白酒即时零售渠道的发展与机遇
对话围绕白酒即时零售渠道的发展展开，指出尽管白酒线上化进程较慢，但近年来渠道商的发力和消费者需求变化共同推动了这一领域的发展。讨论了即时零售对白酒行业的影响，包括供给驱动和需求驱动的双重作用，以及品牌对新兴渠道态度的转变。最后，分析了即时零售在白酒行业中的机遇与挑战，强调了供需匹配下渠道的蓬勃发展。

04:41 即时零售：中国零售行业的新趋势
对话探讨了中国零售行业的发展历程，从传统零售到电商，再到新零售和即时零售的演变。指出即时零售作为增长最快的渠道，尤其是在外卖大战后，消费者逐渐接受并养成即时消费习惯，市场预期积极，预计到2030年市场规模可能突破2万亿。

07:21 白酒即时零售发展与线上化空间分析
白酒行业即时零售的发展依托于消费习惯的线上化，尽管当前白酒线上销售占比低，但随着直播电商的兴起和消费者对价格敏感度的提升，线上化趋势加速。白酒企业面临增长压力，开始探索线上渠道，尽管存在价格战等乱象，但自建平台如I茅台的成功案例表明，做好线上服务能吸引消费者，未来白酒线上化仍有巨大发展空间。

11:10 白酒线上化发展与渠道分类分析
白酒线上化发展由零售推动，早期垂类电商如1919、99探索市场，后即时零售平台兴起，分为垂类专业渠道、平台型、仓位一体型及前置仓模型。垂类渠道专业度高，平台型等更多将白酒作为引流产品，合作度不高。

13:35 白酒品牌与即时零售渠道合作趋势
对话探讨了白酒品牌与即时零售渠道合作的重要性，指出随着价格战结束，双方形成了良性销售关系。白酒企业主动与京东、美团等新渠道合作，促进了线上化进程，即时零售渠道占比显著提升，成为白酒销售中不可或缺的一部分。未来，即时零售渠道有望成为白酒品牌重点布局领域，推动行业整体发展。

16:34 白酒渠道变革：即时零售兴起的原因分析
白酒渠道正经历由消费习惯变化、性价比追求及供给侧调整驱动的变革，即时零售渠道兴起成为新趋势。消费者对便捷性和性价比的需求促使传统购物方式向即时满足转变，同时，传统电商寻求新突破，通过提高供给质量刺激需求，共同推动了白酒零售渠道的转型升级。

20:16 白酒行业即时零售渠道发展与挑战
对话探讨了白酒行业即时零售渠道的兴起趋势，分析了其对行业的影响，包括消费者需求满足、新群体触达及价格管控挑战。指出，有效的渠道管理和品牌合作监管是关键，以实现利大于弊，促进白酒行业持续发展。

发言总结
发言人1
讨论了白酒行业在渠道方面的变化和挑战，强调了零售渠道在推动白酒销售中的关键作用。随着互联网和电商渠道的发展，尤其是即时零售的兴起，白酒零售渠道经历了显著变化，促使企业更关注新兴渠道合作。渠道迭代成为常态，从传统到扁平化、去中心化，反映了行业对高效销售模式的追求。即时零售因满足消费者便捷和性价比需求而快速发展，为白酒行业带来增加销售渠道、吸引年轻消费者和提高销售效率的潜在好处。然而，也存在价格控制和市场秩序等风险，需要企业与渠道伙伴共同努力。总体而言，白酒行业正面临渠道变革的关键时期，需要通过创新策略应对挑战，实现持续增长。

要点回顾
白酒渠道上有哪些主要变化？
发言人1：白酒渠道上一个显著的变化是零售渠道的兴起，尤其是线上零售渠道在过去一段时间内加速发展。虽然零售渠道并非新兴渠道，但在互联网和电商的影响下，其发展速度有所提升。此外，随着科技板块行情的重新启动，白酒板块在七月份流动性修复后出现行情回落，但目前白酒板块已处于底部区间，具有一定的配置价值。

白酒板块当前的基本面情况如何？
发言人1：目前白酒板块的基本面较为稳固，从基本面、持仓和估值来看，已进入底部区间。如果后续有正向催化因素出现，白酒板块将是一个值得配置的选择。

渠道发展对白酒行业的影响是怎样的？
发言人1：渠道发展在白酒行业的历次调整期和繁荣期中都有重要作用。近年来，渠道呈现迭代升级趋势，从传统渠道创新到渠道碎片化和平坦化，并在20年后出现去中心化的特征，更扁平、高效的渠道兴起。对于白酒而言，虽然线上化和直销渠道的发展相较于其他快消品稍慢，但由于渠道商的发力和消费需求的变化，白酒在这方面的增长较为景气。

白酒企业对零售渠道的态度是如何转变的？
发言人1：在过去，白酒企业对于零售尤其是线上零售可能存在抵触情绪，因为补贴竞争可能导致白酒大盘秩序混乱。但随着补贴竞争趋缓以及线下传统渠道进入疲软状态，白酒企业开始更加积极地拥抱新兴零售渠道，以适应市场变化，提高产品流通效率和触达消费者的精准度。

消费需求发生了哪些变化，如何影响了白酒渠道的发展？
发言人1：消费需求的变化体现在消费者不再单纯追求消费升级，而是更加注重质价比和便捷性。这种追求催生了满足及时消费和性价比需求的线上渠道快速发展。同时，即时零售平台为了获客和引流也提供了价格补贴，更好地满足了消费者对低价位的需求，从而推动了即时零售渠道在白酒行业中的快速发展。

即时零售渠道对白酒行业的影响总体是积极还是消极？
发言人1：即时零售渠道对白酒行业的影响既有积极也有消极。尽管早期的价格战对白酒大盘有所扰乱，但随着市场逐渐理性，白酒企业认识到即时零售渠道的价值，并开始采取措施适应和利用这些渠道。总体而言，供需双方对即时零售渠道都有匹配的需求，这使得该渠道在短期内保持蓬勃的发展态势，为白酒行业的转型发展创造了机遇。

传统零售被电商取代后，现在哪个零售渠道正在成为增长最快的部分？从整体零售市场增速来看，目前集市零售的地位如何？
发言人1：现在集市零售成为了所有渠道中增长最快的部分，特别是在双十一、618等电商购物节期间表现明显。集市零售在所有渠道中增速最快，超过了综合电商和社区团购，在重要电商购物节期间发展速度显著优于其他渠道。

外卖大战如何加速了集市零售的发展？
发言人1：外卖大战通过疯狂补贴培养了消费者的即时零售消费习惯，从吃类商品逐渐延伸到更多品类，使得消费者对即时零售的接受度显著提高。

对于未来零售市场的预期以及可能的规模是多少？
发言人1：整个零售市场有一个比较积极的预期，预计到2030年市场规模可能突破2万亿，但食品饮料类占比相对较小。

白酒即时零售的发展趋势是怎样的？白酒线上化发展的现状及挑战是什么？
发言人1：白酒即时零售的发展基于线上消费习惯的养成，目前白酒线上销售占比刚超过双位数，存在较大线上化空间。从20年开始，直播电商加速了白酒线上化进程，消费者开始更多地以价格为导向进行线上购买。尽管白酒线上化有短期加速过程，但整体线上化比例仍较低。白酒企业面临增长压力，不得不探索线上渠道，而线上白酒消费秩序相对混乱，部分原因是线下渠道的存在使企业不愿发展线上，以及线上平台间的激烈竞争导致价格战，可能影响白酒企业价格体系。

白酒企业线上销售的情况如何，消费者是否愿意购买？
发言人1：尽管大部分白酒企业的线上收入稳中有升，但斜率较低，且整体占比在大盘中较低，一般为小个位数至中个位数。然而，从消费者习惯来看，虽然不一定选择三方平台购买，但如I茅台的成功案例表明，如果白酒企业能提供良好的线上服务，消费者是愿意购买的，这预示着白酒线上市场仍有很大发展空间。

目前推动白酒线上化发展的主要力量是什么？
发言人1：零售是当前推动白酒线上化发展的重要部分。从渠道变迁的角度看，最初只有垂直类电商参与，如1919和99等，随着行业潜力被发现，这些企业的增速较快。随后，即时零售平台增多，包括专门买酒的专业零售企业、综合型零售平台（如外卖和电商背景的平台）、大型连锁商超以及生鲜电商前置仓模型等。

在这些零售渠道中，对白酒线上化影响较大的是哪些类型？
发言人1：垂类渠道在推动白酒线上化方面表现更为积极，因为它们具有更强的专业能力和更稳定的合作关系。而平台型渠道在引流过程中可能通过折扣等手段对白酒销售产生较大冲击，与品牌合作度不高。新出现的即时零售渠道虽然渗透率不高，但随着白酒品牌主动寻求与这些渠道合作，有望实现更良性的销售关系，从而促进白酒线上市场的增量和发展。

即时零售渠道在白酒销售中的地位如何变化？
发言人1：即时零售门店在所有销售渠道中的占比已相对较高，成为白酒销售中重要的一块。即时零售门店数量众多，包括传统夫妻店等多种形式，只要能接入系统即可参与其中，从而获得较高的市场份额。因此，即时零售在未来对于白酒销售的影响将更为显著。

根据问卷调研，大家对于下半年重点布局的渠道有何看法？对于即时零售渠道扩张的意愿和能力有哪些分析？
发言人1：根据调研结果，传统线下流通渠道是最大的一块蛋糕，受到最高关注度。其次，即时零售也备受关注，表明供给端对此非常愿意投入并进行发展。现代化进程推动了企业开展线上运营，包括线上合作与渠道梳理，这有助于白酒即时零售渠道持续扩张。

白酒零售渠道兴起的主要原因是什么？
发言人1：主要有三个原因：一是消费习惯变化，消费者追求便捷、全天候的即时消费需求；二是性价比提升，线上平台方便比价，满足消费者对价格敏感度的需求；三是供给侧改革，电商平台及品牌希望通过提高供给质量来驱动需求增长。

为什么头部白酒品牌成为即时零售品牌的首选对象？
发言人1：因为头部白酒品牌知名度高、品牌力强，选择它们作为引流产品能实现事半功倍的效果，同时酒水零售集市化的趋势也在全球范围内显现，不论是渠道整合还是品牌主动提供即时零售服务，都体现出这一趋势的明确性和长期性。

对于未来白酒行业零售渠道发展的展望是什么？
发言人1：未来白酒行业零售渠道不会停止发展，将持续迭代更新，因为消费习惯的演变和市场环境的变化将促使渠道不断调整和优化。

从13年到15年那一轮调整后，白酒行业有哪些变化？
发言人1：在那一轮调整中，白酒行业经历了渠道去中心化和扁平化的变革，并通过这些变化获取了一些增量需求。这一增量主要伴随着政务需求转向个人消费需求。

在当前白酒行业的调整期，消费者的白酒消费需求受到了怎样的影响？
发言人1：尽管白酒行业处于调整期，但消费需求并非所有人都受到影响。仍有一部分消费者存在白酒需求，关键在于谁能抓住这部分需求。零售业在一定程度上能够捕捉并满足这些消费需求。

对于白酒行业渠道变革带来的影响，利弊方面分别是什么？
发言人1：渠道变革对白酒行业的影响具有利弊两面。有利之处在于，随着消费者对及时满足诉求的提高，零售渠道可以创造增量需求；同时，线上集市零售增长与线下零售下滑形成结构性问题，若酒企能有效把握，可获取相对增量。此外，年轻群体更易接受现代化渠道，如即时零售，通过这些渠道能更好地触达年轻消费群体。而弊端主要在于目前渠道管控尚未达到理想状态，价格战对白酒品类造成一定伤害，尤其是电商渠道的价格战影响了酒企的价盘管理，需要加强品牌与渠道之间的合作监管。

在过去几次电商购物节中，白酒行业的价格情况如何？
发言人1：在过去几年的电商购物节期间，即时零售平台的价格普遍低于官方售价和主流电商平台报价，对白酒市场价格造成一定影响。不过，相较于去年，今年618期间的价格战影响有所减轻，即时零售渠道的价格治理取得了一定成效，这背后离不开酒企的主动出击和积极应对措施。

白酒行业的渠道变化如何影响其未来发展？
发言人1：从过去几轮白酒行业变动的历史来看，渠道变化是背后的重要推动力。这一轮白酒底部和走出底部的过程中，即时零售渠道的变化可能最为显著。目前，行业正逐渐从早期抵触转向主动接受即时零售渠道。能够充分利用好即时零售渠道的白酒品牌，将有望获取更多增量，吃到渠道红利。若酒企不能有效管理好营收渠道的价格，可能既拿不到渠道增量，也会影响传统渠道的价格，因此需要持续观察白酒企业在渠道方面的动态。

