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全文摘要
公司对鹅的预估和财务预测显示，一季度预计收入约200万，二季度谨慎预估1800万，存货估计为200万。泰国市场因新客户引入，价格可能出现几百块的波动，但总体吨盈利保持稳定。新老客户在包装和后道工序的差异导致价格波动，但平均价格有波动。通过优化成本、提高产能分摊系数和员工熟练度，公司保持了单吨盈利能力。销售预估第三季度至第四季度分别达到1.9万至2万吨和2.3到2.4万吨。公司正调整产能、搬迁以降低成本，开发新产品，拓展市场，应对竞争和原材料成本上升。对纸浆模塑产品价格持谨慎乐观态度，强调技术领先和市场领先地位的重要性以保证盈利能力。全年目标不变，公司专注于当前销售和利润，同时为未来成长铺路。

章节速览
00:00 二季度财务预估与盈利稳定性分析
二季度财务预估为1800万，存货实际发生额约200万。泰国新客户引入导致价格波动，但整体吨盈利未变。年初全面降价五个点，二季度仅个别客户及产品价格有波动。盈利稳定性得益于成本端优化。

02:44 泰国与国内成本对比及降本空间分析
对话讨论了泰国工厂成本降低空间，包括人员成本固定、固定资产折旧分摊减少以及光伏二期项目带来的效率提升。与国内崇左工厂相比，泰国工厂在甘蔗浆资源和工人技术提升方面存在差距，但随着时间推移，员工熟练度提高，效率将逐步赶上。

05:04 泰国产能与利润率提升空间探讨
对话围绕泰国产能利用率及利润率提升空间展开，指出当前产能接近10万吨，设备开机率高，销售压力小，产能有富余。利润率方面，尽管去年接近40%，但未来提升空间有限，计划保持单端盈利在6000至6300区间。

07:07 工厂产能调整与销售预测
对话围绕工厂产能调整及销售预测展开，提及第四个车间产能提升至30%，全年生产预期9万吨，销售约7.7万吨。泰国销售预估第三季度1.9-2万吨，第四季度2.3-2.4万吨。国内发货量下半年优于上半年，二季度发货16000吨，三季度预计增长。广西工厂开机率满负荷，成本略低于国内平均，产能调整完成，订单转移至广西。

11:34 浙江产能调整与咖啡杯托项目进展
浙江地区保留了小角度杯子、杯盖、调料杯等产品的生产，而盘碗打包等产品已转移至广西生产。咖啡杯托项目因推进缓慢及子公司合并、生产许可重新认证等原因延迟数月，于7月20日左右开始生产。尽管项目前期进度较慢，但已有几个品牌开始下单，生产制造逐步展开。

13:25 新杯托产品市场接受度与行业趋势分析
讨论了新杯托产品在供应链选择上的优势，包括成本降低和功能提升，以及其在肯德基等品牌中的应用进展。分析了纸胶魔术行业竞争加剧和市场增量，特别是非美市场的乐观预期，预计25年销售达51000吨。提及美国市场本土制造需求增长，计划投资2万吨产能。

18:54 纸浆模塑包装在大品牌供应链中的应用与成长性
讨论了纸浆模塑包装在蒙牛等大品牌中的应用，强调了国家政策导向、企业社会责任和成本优化等因素对其替代性的影响。指出头部品牌在环保包装转型中起到引领作用，且优质供应商有机会进入其供应链。提及泰国工厂的产能爬坡情况，预计明年成长性放缓。

22:52 产能扩张与海外市场布局规划
对话围绕国内广西和浙江工厂的产能扩展计划展开，提及广西工厂新增3万吨产能，预计明年春节后正式投产，以及浙江规划11万吨新产能。同时，讨论了海外美国和泰国工厂的建设进度，美国工厂计划27年三季度开始供货，泰国工厂则进行全品类增加和3万吨产能扩建，预计今年四季度后产生增量。整体策略注重资本投资效率和市场增长匹配。

30:13 纸浆魔术与PLA产品对比分析及替代性探讨
纸浆魔术与聚乳酸（PLA）产品在降解性能、成本及应用特性上各有优势。纸浆魔术可自然堆肥降解，减少环境负担，而PLA虽具塑料特性，但需工业堆肥条件。两者价格接近，但纸浆魔术在防侧漏、密闭性上略逊一筹。随着纸浆魔术工艺改进，其对普通塑料的替代场景将逐渐增多。

33:08 纸浆模塑产品价格走势与竞争分析
对话讨论了纸浆模塑产品未来价格走势及行业竞争情况。指出原材料成本下降及制造工艺进步将导致销售价格降低，但技术领先与整合能力可保证利润率。强调良性竞争与市场普及率提升，特别是替代塑料的潜力巨大。

37:27 公司二季度成本与汇率影响及全年目标讨论
对话围绕公司二季度成本变化、汇率影响及全年目标展开。确认二季度原材料成本略有上升，但被制造效率提升抵消，对盈利无影响。汇率计提较为谨慎，但认为在合理范围内，不影响长期经营信心。全年目标保持稳定，重点在于完成今年任务并为明年创造空间，同时关注营收与利润目标。

发言总结
发言人1
讨论了公司财务预估、产品定价、成本控制、产能规划以及市场拓展等多方面内容。他提到，一季度预估收入约200万，而二季度财务预估比较谨慎，预估收入为1800万，存货实际发生额预估约200万。在泰国市场，因新客户的引入导致价格有小几百块的波动，但总体吨盈利未变。成本端有进一步优化空间，尤其是通过提升生产效率和降低固定成本占比，预计泰国工厂的净利率有进一步提升空间。此外，他还谈到了公司在广西和浙江的产能调整进展，以及纸浆模塑产品在环保和成本优势方面的未来展望。他强调，尽管面临竞争加剧的风险，公司仍致力于通过技术创新和成本优化保持市场竞争力，长期目标是通过提升生产效率和市场占有率来实现持续增长。

要点回顾
在泰国，新客户的引入导致价格有所波动，但整体吨盈利情况是否发生变化？二季度财务预估的情况如何？
发言人1：整体的吨盈利情况是没有变的。新客户的导入初期确实有两三百块钱的价格波动，这是由于新客户的价格策略以及订单包装方式、后道工序的不同造成的。不过，新旧客户的价格波动都在一个平均值范围内正常波动，整体盈利能力保持不变。二季度我们的财务预估相对谨慎，预计收入为1800万，而实际发生的存货额大约在200万左右。

泰国工厂的成本方面有哪些可以进一步节降的空间，以及与国内工厂如崇左的工厂相比，成本差距如何？
发言人1：泰国这边的成本通过产能释放、人员配比优化以及固定资产折旧费用分摊等方式已有所降低。与崇左工厂相比，泰国在甘蔗浆资源丰富、原料成本较低方面具有一定优势。同时，中国工人的培训和技术提升速度较快，效率和技术能力优于缅甸和泰国工人，随着时间和员工熟练度的提高，泰国的净利率仍有进一步上升的空间。

泰国的净利率还有进一步提升的空间吗？
发言人1：虽然随着分母的变化利润率可能会提高，但我们计划单端盈利能力维持在6300元左右，甚至可能降到6000元左右，因此从综合价格和成本变化来看，净利率会有进一步提升的空间。

泰国目前的产能利用率及未来展望如何？
发言人1：泰国目前实际产能如果满负荷运行，能够达到约10万吨以上，四个车间的开机率在不断提升中，尤其是第四个车间正在逐步提升。预计第三季度销售量在1.9万到2万吨之间，第四季度为2.3万到2.4万吨之间，全年销售预期基本保持稳定。

现在订单的可见度有多久？
发言人1：国内和泰国的订单可见度均较为清晰，能预判三季度的情况，下半年发货量通常会比上半年有所增长。

国内工厂正在进行产能搬迁和调整，目前进度如何？调整后浙江和广西基地的效率和成本水平怎样？
发言人1：国内工厂的产能调整正在进行中，浙江基地5万吨产能已减少至2.5万吨待产，全部订单转移到广西来宾工厂生产。目前广西华宝工厂开机率已满，尽管前期有一季度的磨合期，但在下半年生产会更加完善，成本比原先国内平均成本略有降低。

现在浙江这边的情况如何？产能方面还有多少在产项目？
发言人1：目前浙江这边保留了一个三千多吨的产能，用于生产小角度的杯子、杯盖、调料杯等产品。其他盘碗打包等项目已转移到广西。此外，咖啡杯托的生产项目原本计划延迟了几个月，预计在7月20号左右开机生产。

客户的订单情况怎样？为什么订单引入存在滞后现象？
发言人1：由于今年项目推进较慢，加上浙江中心与智能制造中心的吸收合并以及生产许可重新认证耗时较长，导致订单引入和采购商、工厂认证出现滞后。现在已有几个品牌开始下订单，生产工作逐步展开。

下游市场对新产品杯托的接受度如何？
发言人1：下游市场对新杯托的替换接受度较高，主要体现在供应链重新选择带来的降本及使用功能提升上。目前肯德基已下达订单，立信和卡旺卡两个项目还在洽谈中，其他品牌也在持续对接。

新产品增量何时体现？
发言人1：新产品增量预计从八月份开始观察，尽管七月底之前产品节奏受阻，但对八月后的市场前景持乐观态度。

新产品价格和盈利能力相比国内原有产品有何优势？今年海外市场终端需求有何变化？
发言人1：新产品的毛利预计能达到30%左右，与国内现有产品相比具有一定的优势。纸胶魔术行业在全球供应链成熟背景下，竞争加剧，但非美市场销售增长迅速，预计今年销售将超过7万吨，增速较快，且市场份额进一步提升。

美国市场的情况如何？
发言人1：美国市场随着东南亚供应链的稳定，项目谈判重新启动，增量使用空间持续延展，公司在美国投资2万吨也是基于客户对本土制造的需求。

纸浆模塑对于下游其他材料替代性的趋势是怎样的？
发言人1：纸浆模塑的替代性趋势主要由国家政策导向（碳中和碳达峰目标）、大企业的社会责任与减碳需求以及成本构建等因素驱动。

像蒙牛这样的大品牌是否会采用纸浆模塑产品，以及公司在供应链中的机会？
发言人1：大品牌如蒙牛在追求减碳和社会责任的同时也会注重品牌升级，纸浆模塑符合其需求，公司有机会进入其供应链，前提是产品质量和价格具有竞争力。

中长期来看，产销情况及产能扩产节奏如何判断？
发言人1：国内广西工厂已达到满产状态，浙江有1万吨的新产能规划，明年增量相对有限，需要依赖新增产能来保持中长期（3-5年）的成长性。

国内今年重要的项目有哪些？
发言人1：国内今年的重要项目有两件。第一件是来宾重组的3万吨木头项目，目前在建，预计从11月份左右开始生产，春节后正式开机。新增的3万多吨产能预计能贡献2万吨左右的产量，主要用于解决成本下降和新的制造车间效率提升的问题。第二件是东莞达丰公包项目的搬迁以及咖啡杯托项目的产销跑通。

在海外工厂方面有哪些主要计划？
发言人1：在海外，我们有三个重要事项。首先，美国工厂的建设正在进行土建阶段，计划于明年一月份开始发设备，并在六月份试生产，预计在2027年三季度开始为客户供货。其次，泰国工厂正在进行全品类增加项目，包括TPE手套、洗漱住宿用品等，并在原有土地上增加3万吨产能的基础建设，以应对明年下半年至28年的销售增长需求。

泰国全品类拓展项目何时能看到增量产出，以及与现有产能的关系？新品类的盈利性与传统指甲魔术产品相比有何优势？
发言人1：泰国全品类拓展项目预计在今年四季度后会有一定的销售量出来，新增品类目前还在中试过程中。这些新品类与现有产能并非替代关系，而是为了满足客户的一站式采购需求，预计在有盈利的情况下才会进行生产。新品类的利润率相较于指甲魔术产品略低一些，但总体价格利润率仍然可观。在与客户的谈判中，海外基地有一定的价格调整空间。同时，海外新增产能有明确的时间节点规划，厂房和基础系统建设预计在今年下半年至明年完成，设备安装则会推迟至明年进行，以控制资本开支。

纸浆魔术产品与PLA产品相比有哪些优势？是否会相互替代？
发言人1：纸浆魔术产品属于全降解品类，而PLA产品是可降解范畴内的替代品，具有塑料特性，如良好的防侧漏性能。然而，PLA需要通过工业化堆肥才能降解，若自然环境中也会像塑料一样不可降解。相比之下，纸浆魔术产品更容易自然家庭堆肥降解，不会给社会增加负担。虽然纸浆魔术与塑料的成熟度和应用场景丰富，但随着纸浆魔术工艺和技术进步，未来可能会对普通塑料市场产生一定的替代效应。

公司如何看待纸浆模塑产品的未来价格走势及竞争加剧风险？
发言人1：纸浆模塑产品的价格将随制造成本下降而逐渐降低，预计未来三五年内在技术和制造成本降低的大背景下，销售价格会有一定下降。然而，通过技术领先和上下游整合能力的优势，仍能保持一定的利润率。竞争方面，虽然各个行业都会面临竞争加剧的风险，但纸浆魔术作为环保友好型产品，具有较大的替代空间，竞争本质上是良性且有助于市场的扩大。

二季度浆板成本上升的问题及汇率计提情况如何？
发言人1：二季度浆板成本虽有上升，但被制造效率提升抵消，盈利状况保持稳定。对于汇率计提问题，公司采取较为谨慎的态度，实际计提金额可能相对较低。尽管如此，公司认为谨慎处理汇率波动对短期利润的影响是必要的，但对未来经营和成长有信心，该问题不会显著影响整体经营状况。

今年全年目标有何变化？
发言人1：今年全年的目标总体保持稳定，除了关注营收和利润之外，更重要的是提前为明年甚至未来几年的空间做好布局，尤其是今年的工作必须扎实完成。虽然营收和利润仍是努力的方向，但在目标调整上并未做大的变动。

