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发言人1   00:00
基本上就是预估的鹅基本上会比较大。一季度会对审议大概是200万左右。但是二季度我们现在财务预估的比较谨慎的，预估了1800万。在存货基本上二季度基本上存货实际的发生额基本上在200万左右，就这么个这这么个情况。在泰国的因为新客人的引入跟一那个一加1亿，基本上价格上面会有个小几百块的波动，但是整整体的吨盈利的情况是没有变。

发言人1   00:48
泰国价格有小几百的波动，是说我们最后一个工厂投出来之后的这些新客户，他们的价格有一些电话是吗？新客户价格有点以有点波动，在老客户的订单的它的包装方式，它的后道工序不同，也有一定的波动。根据订单，因为这个东西是平均价，也在我们sku也很多，有也也有比较容易生产的，也有也也也也有后道工序比较多的。这个区别就是说价格始终会有平均价格基本上会有一定的波动。比如说我可能16300，也有可能16000，也有可能是这个上下波动是正常的一个波动。但是最终的新客人的导入，也有个两三百块钱的刚开始合作的量大的也有个一定的优惠，是这么个状态。但是总体的盈利单吨单吨的盈利能力还是没有变。

发言人1   01:59
明白，就是我我记得年初的时候，我们其实对客户进行过价格调整，大概是做了五个点左右的降价让利。然后那个是那个是那个是那个是全面性的，五个点是全面性的，在后面这就是就是小幅的微动了。明白，所以二季度其实没有全面的调价，就是个别客户包括产品的不同有一些波动。对对对。明白那个吨盈利没有变的话，是因为成本端我们还有进一步的优化，对吗？对。

发言人1   02:46
现在也就是泰国这边现在的成本就还有哪些可以节降的空间？然后他现在跟国内的像是崇左一些工厂比的话，就是成本还有什么样的差距？第一个，我那边的基本上现在10万吨的产能，所有的人员已经配，等于说人员已经配齐了，等于说基本上的月工资的总额是不变的。产能的释放的过程当中，肯定这个分摊系数就低调了。这第二个是我所有的固定资产投资，等于说也已经记录了，等于说折旧的费用也会随着产量的增加，也也会分摊系数也会变小。那当然当然这还有一个我们二期的光伏，在员工的熟练程度，这个加动力上来了，跟一期一样这样子上来了。整个东西都是一个比较良性的，每个月都在成本在往下走的那跟崇左比，第一个崇左比，崇左的第一个崇左的甘蔗浆的资源确实是比较丰富，他用的是砂浆，它的姜的成本相对来讲成本会低一点。

发言人1   04:14
第二个，工中国工人的中国工人的培训跟中国工人的技术性的技术性的提升，相对来讲会比的语言不通的情况下，这些缅甸工人跟泰国工人的速度会快一点。效率跟技术能力的提升，是中国工人是比较优秀的。明白，那就是泰国。您觉得当然当然我们当然我们随着时间的延长，跟员工的熟练度越来越高，变得加动力，效率也会逐步提升。

发言人1   05:07
明白，就是泰国后面您觉得它的净利率还有进一步往上走的空间吗？因为现在其实比较高，我们去年的年报其实可以大概拆出来，对吧？就有大概能接近40的这个利润率。对，就后面的话您觉得是会有进一步的提升？就包括综合价格跟成本的变化来考虑。

发言人1   05:33
第一个利润率，因为随着分母的变化可能利润率会提高，但是单端盈利能力基本上我们是计划是计划是保持在这个位置的。这个区间基本上我们的符合我们的预期，基本上单单盈利基本上在6300左右。那慢慢的可能还会到6000左右这么条线。记得6000到6300这条线是这么个单端盈利的一个情况。

发言人1   06:13
明白泰国现在带动率大概是开到了多少了？请关注公众号思维机要社，更多纪要请加V西安20210130。现在因为整个产能10万，其实我们那边是对外宣布是10万吨万吨。其实现在整个的产能如果真正跑满的话，基本上能够达到10万吨多。这个整个的设备等于说整个前面的三个车间，基本上在90%几的开机率。第四个车间相对稍微少一点。因为今年今年的今年的产销的压力不是太大，等于说产能跟销售的总量的比例，其实产能还是有一定的富余的。

发言人1   07:10
了解四第四个车间现在大概能多少？第四个车间现在开了30%几，在持续的提升当中。30级是吧？四成厂都已经完成了。订单来了就开起来，订单来了就开起来。因为今年总共的如果按照我们的节奏，是基本上符合预期的。我们基本上生产个9万吨的一点生产的在这个产能下，生产的9万吨是一点问题没有的。但是今年的销售也没有做的这么满，今年的销售基本上做到7万7万吨吨，七万吨多10万吨以上的。

发言人1   08:01
明白，现在我们现在泰国的第三季度跟第四季度的整个的销售量，基本上是在第三季度，我们预估在一点9万吨到2万吨之间。在第四季度是在2.3到2.4万吨之间，就等于就是销售确认的这个数量，基本上预估值在这个体量，就是全年的这个呃预期大体上还是没有变化的，还是会沿着这个方向去走。然后下半年比上半年要好是的是的是的是的，就是二季度泰国的发货，我这个等于说交货期到了。因为这几个因素影响的，还有个两千多吨没发出去。如果如果两千多吨发出去，其实其其实是已经是有点超预期的。对，明白。OK现在我们订单的可见度大概是多久了？就是能大概预判一下三季度，就前面泰国说了应该没什么问题，包括说国内这个三季度的情况，国内的差不多，国内的因为二季度发货是二季度，国内现在是这个形态，等于说二季度国内是发货发了16000多吨，在国内发了14000多吨。

发言人1   09:28
在三季度，因为本身我们这个东西，国内等于说，因为会涉及到等于说一个国外的一个节日跟国内的一个春节。我每年的是第一季度发货量是比较少的，三四季度的话发货量是是会是同比都有增长。等于说环比二季度二环比一二季度都有增长。上下半年跟上半年比那发货量的都是下半年大一些。

发言人1   10:09
好的，然后国内工厂这边，陈总再跟您请教一下，因为在做产能的一些搬迁跟调整，然后现在这个调整的进度怎么样？调整完之后像是浙江，还有就广西那两个基地，他们的效率，包括说成本现在大概在什么样的水平？第一个是第一个是广西去年我们不是对浙江的那个产能，总共5万吨产能，2.5万吨进行了报废，2.5万吨进行了待产，再把所有的订单都移到广西去生产。广西去生产，广西现在的开机地，广来宾广西广西华宝，等于说广西华宝这个工厂，来宾工来宾的工厂，基本上跟重组重心这两个工厂，基本上现在开机开机率都已经满了。开机是开机开，就是说整个的订单转移过去，在整个的前期的一季度有一定的磨合，在下半年会更加完善，成本的话比原先国内的平均成本略有降低。

发言人1   11:40
那调整完之后，现在浙江这边是个什么情况？浙江还有在产的产能吗？浙江这边还有这个总部办公的位置，还有一个三千多吨的一个产能在做，等于说做这种小角度的这种杯子、杯盖、调料杯这些产品，其他的这种盘碗打包这些东西，全部都已经广西去做了。在浙江这边，还有一个咖啡杯托的，1 1万吨咖啡杯托这个项目相对延迟了几个月，这个月7月20号左右开始开机生产的。这个咖啡杯托前面就是感觉节奏上可能比大家想象的要慢一点，这个中间的阻力是什么？

发言人1   12:37
然后目前客户的订单情况怎么样？第一个第一个因为今年的项目推进确实是比较慢，再加上我们两家子公司的两家总等于说浙江中心跟中心智能制造吸收合并，再加上这些生产许可的重新认证，这个上面的时间其实耽搁掉，其实时间还是比较长的。所以说造成了订单引入工工对采购商，对工厂的认证，所以说存在了一定的滞后。现在基本上有几个品牌已经开始下订单，在在我们慢慢开始生产制造了。

发言人1   13:29
就是目前下游它对于这种新的杯托的这种替换，它的接受度会很高。对他来说可能是就供应链的一些重新选择。第一个首先肯定是对他们是一种降本。第二个是对他们的使用功能的一个提升。现在就现在肯德基的订单已经发过来了。在立信跟卡旺卡两个项目也在还在洽谈当中。在其他的品牌，我们也持续在对接当中。因为因为体量因为一直没有开机，所以说他对验厂的工作，可能还有另外几个品牌，可能还要重复认证一下。

发言人1   14:31
好的，明白。所以这个产品的增量我们大概就是要从八月份开始看了，对吧？因为七月底的时候，是对对这个产品我们还是比较乐观的。因为我们其他的是这个项目，其实就是没有放在核心，暂时没有放在那个。因为行，对，因为资质的合并什么东西，这个东西是确实是时间拖下来的，但是也没有把重心，把主要的精力放在这个上面，也有一定关系。

发言人1   15:08
对，明白这个新产品它的价格、盈利能力这些跟国内原有的这个产品相比会有什么优势吗？也，我们算了一下，基本上现在跟那个现在基本上毛利也能做到30%左右。就大概是一个差不多的状态。对对对。明白，像今年的话，我们有直接的感受到海外市场终端需求有什么样的变化？包括美国还有非美市场这一边，就从整个行业的增长跟直接的向客户需求的角度来判断，就是这个赛道的一个成长性。

发言人1   15:55
第一个纸胶魔术这个行业，其实在等于说中国供应链加海外供应加东南亚供应链的日趋成熟以后，其实当然对国内的这个竞争，其实大家的竞争其实越来越激烈了。因为，一，涉及到很多企业，在慢慢的等于说价格形成内卷以后，持续的在不盈利的情况下，慢慢小企业的出清呢，还是还还是比较明显的。包括有些企业那个有些大的企业，其实在国内的基金的持续不盈利，也有生产线关掉，也有也有说给也有说来改进其他项目的那个那个动作。但是非美市场的整个增量，我们是有根据我们自己重心的整个的销售的跟市场的实际的观察，跟市场的观察跟重心的实际销售，其实还是我们还是很非常乐观的。第一个24年我们在非美市场的销售基本上在39000吨。25年在这个经济的情况下，我们对非美市场的销售在51000吨左右。在今年的销售预估基本上在7万吨加，其实这个增速是还是非常快的。当然这个不排除订单的集中，等于说向头部企业集中，但是本身的市场增量也有一定的存在。

发言人1   17:37
在美国市场等于说今年的当然随着东南亚供应链的稳定，很多新的项目又得等于说在25年停滞的情况下，26年又重新回到谈判桌，重新再试样再打样。你说整个的增量的使用空间还是在延展，包括我们到美国去投资2万吨，也是因为有客户提出来他对美国本土制造有需求的情况下，我们再再走出去了，是这么个情况。明白，就是从终端客户的角度，其实他们目前的需求也都还好。是的，并且说就正如您刚刚讲的，就是还有一些主动提出类似于本土制造等等这一类的需求。所以就是终端的角度可能还是延续着这个成长的态势。然后我们的话主要就是看后面在行业的竞争当中，份额能不能做到进一步的往上提升。是是是。

发言人1   18:57
包括前两天我看蒙牛这边，它其实有升级一部分包装，也换成了纸张魔术的这个需求。目前这个纸浆模塑它对于下游其他材料的替代性是怎么样的？这个趋势是大势所趋。

发言人1   19:18
这个是我们的指甲魔术是来源于几个维度。第一个维度是国家政策政策的导向，当然大家都是围绕碳中和碳达峰。第二个是等于说大企业的ES局的社会责任跟减碳的需求。第三个当然是成本的制造成本跟采购成本的重新的重新的应该是怎么讲呢？等于说重新的构建，等于说我的制造成本越优秀的情况下，让让使用让爱好环保跟使用环保的消费者不增加成本的情况下，这个市场也是一个也是一个自然驱动的一个因素。

发言人1   20:26
就是说像蒙牛他们这种全球化包装，它这个也是符合他的整个的企大企业的减碳需求跟社会责任的一种体现。当然他也有他也有一定他也有他也有一定的品牌的升升级的这个概念在里面。对，其实大品牌它会承担一些社会责任，它可能更会注重这一个方向，对吧？

发言人1   21:04
是的，你美国那边也是一样的，它也是大品牌开始先引领的。像这些头部的品牌，它如果要替换成指甲魔术产品的话，我们有机会进到它的供应链里面吗？这个我们也在对接，那那肯定是肯定有机会，我觉得只要你的。你的产品质量，你的产品价格有优势的情况下，我觉得这个只是水迟早是水到渠成的事情。他也是需要找一个他他也要找一个头部的供应商跟优质的供应商的。

发言人1   21:57
对，从上面的是啊，您先说完。对，您先分享完。当然刚开始的时候，这个供应链本榜在国内的内卷这么深的程度下，他的供应链相互的捆绑的牢固度会比较纠结的会比较深。所以说这个还是也有一个时间上的差异，我们也在积极在在对接。明白，好的，对，然后我刚刚还想在另外一个问题，就还是聚焦到我们偏中长期的一个成长性来看。因为今年你看泰国这边就最后一个工厂可能也在慢慢的爬坡，今年的产销情况是没什么问题，但明年的话可能从成长性角度就是没有今年这么快了。

发言人1   22:53
然后国内的话，像广西的工厂也已经到了满产的状态。那浙江现在是有1 1万吨的这个新产的规划，就是从明年来看，可能这个增量的角度就是这样，算下来可能会相对比较少。然后就可能要依靠新增的产能。就是您怎么去判断后面产能的这个扩产节奏和中长期巷3到5年维度我们每年的成长性。

发言人1   23:20
第一个今年很重要的几个事情很重要的几个事情。第一个事情我们在做的是国内我们在做两件事情。第一件事情是第一件事国内第一件事情是来宾重组重新的3万吨木头项目现在在建基本上是生产的，应该是从11月份左右开始。但真正的正式开机，应该是在因为广西这个地方的劳动力外输的情况还是比较明显的。但是他基本上在招工跟组织的大规模生产，应该是在春节以后，等于说明年基本上等于说广西，等于说重组重心这个三万多吨的产能，新增的三万多多吨产能，也能贡献2万吨左右的产量。这个是国内的一个第一个增量的一个问题，跟成本下降的一个新的制造车间的成本下降的一个考虑。第二个就是东莞达丰公包公包的一个项目的班级，等于说现在受限于原有厂房的面积跟生产能力，我们要进行搬迁。再跟咖啡杯托这个项目的产销的一个跑通。

发言人1   24:49
国内在做这两件事情，在海外的工厂，我们现在有有是主要的是三件事情。第一件事情是美国工厂的落地。现在美国工厂现在土建已经在做了，我们计划是在一月份左右开始往美国发设备。当然他前期的这个系统，这些附属管道可能跟土建会一起做。明年的一月份开始安装设备，六月份试生产，计划是27年的三季度开始给客户供货，这个是第一件比较很重要的事情。

发言人1   25:30
这第二件重要的事情是泰国工厂的。泰国工厂我们现在在做一个在泰国的基金，我们在做第一个事情是品类全品类增加的一个事情。当然这个规模不会很大，像现在我们在泰国做的，因客户一站式采购需求需要的，比如说TPE的手套，TPE的一次性手套，再加上洗漱住宿这些的项目都有在开展。再加上一个还有一个子代项目的一个落地，这个是一个事情，这个是泰国基地的一个比较重要事情。这还有一个重要的事情，是我们还在泰国原有的土地上面，再增加3万吨产能的一个基础建设。先把它做完，应对应对明年下半年跟28年的整个销售增长的一个产能的问题。

发言人1   26:44
明白这个泰国的全品类的拓展，它你预计什么时候能看到增量，以及他用的是我们现有的产能呢？设备不一样，现在基本上还在中试的过程当中，应该是到应该今年四季度以后，可能会有一定的销售量出来。品类不同，它的下游客户是相同的吗？相同的。因为这个东西不是酒店，就就等于说这种餐饮企业跟酒店的一次性用品，我们是刚好是供给这些供应链公司的，他们也有他们基本上都有，基本上有肯定的订单，我们才会去做这个项目的。我们测算以后有盈利的情况下才会去做这个事情。明白，新品类的盈利性跟传统的指甲魔术这些产品比会有什么优势吗？利润率上面略微低一点，但是总体的价格利润率也还可以。

发言人1   27:58
因为在在海外的在海外基地，其实跟客户的谈判上面，其实有一定的有一定的等于说等于说有一定的空间。好的，然后海外新增的产能现在是有时间节点的规划。新破产的那个项目，新扩展的项目，我们基本上今年下半年三四季度会把这个厂房跟基础的系统的东西先做掉。但是设备安装的基本上会放到明年去了。因为这个也没必要一下子资本投资这么大。对，我们还算是这个监控资本投资行业。对对对，基本上预估，我们现在基本上投一个新基地，像我们泰国一样的。

发言人1   28:58
我们头一个星期进来，从开建到从土建开建到到到设备试生产的，基本上是在是在八个月到9个月左右，九个月左右，那我们基本上会把它土建做完了，到时候设备安装的就三个月。这三个月左右，就把它给就把它能够私自生产给做。给做掉了，这种程度，这个准备在那会好一点，但也节省一点资本开支。对，明白。我看线上还有一些投资者在线听这个会，然后麻烦会议助理帮忙再播报一下提问方式。大家如果有问题的话，可以跟童总再交流一下。大家好，如需提问电话端的参会者，请向话机上的星号键再按数字一。网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问。

发言人1   30:18
下面是网络端文字提问。问题是只教魔术产品和塑料临摹PLA产品相比，我们有哪些优势？会相互替代吗？谢谢。

发言人1   30:32
这个问题第一个纸浆魔术是属于全降解品类。POA它是聚乳酸，它是是属于可降解的范畴。在普通塑料它是它是当然是它是存在不可降解的，等于说整体的现在使用的价格上面，其实产品的使用成本上面的POA的产品跟指向魔术的产品其实相差不大，价格可能还是现在可能还是比较魔术低一点。但是POA它具有塑料的特性，他的他的比如说他的膏油高汤的情况下，他基本上具备塑料的功能，等于说防侧漏，防那个密那个那个盒盖的配比的密那个密密属性，它会比指甲魔术优良一点。但是它它的可降解，它也要需要通过生物通，通过集中工业化堆肥才能进行下去。他如果在进入自然的海水当中，河道当中，它也是跟塑料一样，也是不可降解的。再加上这个可降解的跟可回收之间，其实这个成本还是比较大的。指甲魔术基本上可以就做成这种湿垃圾一样的自然家庭堆肥就可以降解掉了，不会给客给社会增增增加增加的负担回收的负担。

发言人1   32:25
在普通的塑料它的优点就是说在在这么多年的使用过程当中，塑料塑料功能的塑料的功能的挖掘性比比其他两个品类会充分一点。材料的特性、改性，对使用场景的适配，这个自然成熟度会高一点。慢慢的随着随着另外随着我们纸浆魔术的工艺跟材料性能的改进，其实慢慢的也会增加会增加对对对普通塑料的一个替代的一个场景的应用。

发言人1   33:14
下个问题是，请问公司对于纸浆模塑产品未来价格走势如何判断，是否面临竞争加剧的风险？谢谢。在各行各业，在中国这么中国这种庞大的资本的情况下，我觉得每个行业都会出现这种类似的情况。当然所有的东西你只能做到领先，没有领先于这个行业的同行同同行从业者有一定的优势才能保证你的持续投入研发的能力。

发言人1   34:03
我觉得这个是一个是一个当然我们也因为整个的纸张魔术，在即使在美国这么等于说我们现在大批量销往美国的情况下，其实美国的浦江魔术对塑料的替代率，餐饮机上面的替代率只有4%点几。那当然不用百分之百去替代我们未来的想象空间。如果40%有个十倍的空间，其实这个空间量已经很大了。当然也需要共同的人，很共同很多人来参与这个指甲模式，共同来宣扬这个指甲魔术的这个行业的整个的跟包括产品的对人类友好的一个场景来轰开这个市场。我觉得这个竞争没有，其实竞争是一种非常良性的东西。

发言人1   35:10
那整个的价格，整个产品的销售价格跟制造成本，这个是肯定是形成正比的。因为纸浆魔术的材原材料的成本才三千多一点，将就接近4000。当然在原料端，在比如说我们国内在草浆，在在其他秸秆内江，再增加新的造浆的工艺。

发言人1   35:40
在包括其他国家，我们现在了解到的包括那种棕榈壳的酱、椰子酱，这种不同的秸秆的制浆工艺出来的所有的材料成本都会下降。再加上我们这种制造企业对模具、对设备、对能对对技术的提高，对能耗的降低，对工对对自动化的提高，对人工的一个人工肺的一个降级的。其实整个成本肯定是越做越低的。

发言人1   36:15
成本越做越低的情况下，大家的前赴后继的情况下，只将魔术整个的销售价格肯定慢慢的未来三五年的情况下，可能肯定制造工艺有一有有一个大跨度的进步。那肯定是销售价格肯定会有一个有一定的降价。但是同样的同样的情况下，你的盈利能力只有技术领先跟整合能力里的一些，我觉得跟上下游那个那个整合的领先，就能保证你的利润率在能够保证你的本盈利的存在。这个其实是其实不要，我们为什么这么说呢？因为你只有把成本做低，把价格做低，才能够把普通塑料的市场替换的比例才能够提高。我就简单介绍这些。

发言人1   37:34
好的，唐总对线上我看目前也没有其他的提问了。然后我最后跟您确认一下两个小细节。原来我记得我们讲过，二季度浆板这边成本上略有一点上升，对吧？就是现在看的话这个降价原材料这些走势有没有什么巨大的变化？

发言人1   38:00
没有什么变化。然后前面上升的这些成本，其实也被我们制造效率的提升这些相当于给抵消了是吧？就对盈利没有变，对对对。然后还有就是二季度这个汇率这边是不是计提的还比较多？我们可能是比较谨慎的去考虑这个事情，会不会说实际可能就没有就还好，就没有这么多。

发言人1   38:35
这个谨慎的肯定是偏谨慎的，但是具体基本上我们其实只要我我我我认为这个其实相对来讲，可能对你对投资者来讲，他对短期的率利润它会比较关注一点。但是每个行业都有不同的因素在波动，上下其实还是在合合合理的。我个人认为在合理的范围之内，我觉得这个东西只要对整个的经营，对未来的成长有信心，我觉得还是这个还是不是很影响。当然我们这个为了发为了那个那个就相相相相对来讲，给他谨慎点才是更好。

发言人1   39:35
明白，然后今年全年的这个目标，我们有什么变化呢？全年的目标我们基本上没有多大变化。但是我们相对来讲，等于说我还是觉得这是什么东西呢？等于说今年还是要先把今年的事情，除了销售跟利润以外，我们还要把明年的空间打开，把后面的空间打开了。我只要只有把今年跟明年的事最重今年最重要的事情做完了，那基本上我觉得就不是大问题了。当然营收这个营收跟利润也是我们我们努力的那个那个方向，大致也没有去调整。

发言人1   40:32
明白，好的，行，那我这边也没有其他问题了。对，那那今天我们要不然就先交流到这儿，然后感谢滕总您的时间，后续我们就持续关注公司在这个成长性，然后后面也跟您保持沟通跟交流。好的。好的，感谢陈总，也感谢在线的投资者，大家拜拜。

发言人1   41:19
请关注公众号，思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130。
