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发言人1   00:00
你好，我是开源证券的实力研究员张思敏，欢迎大家参会。近期这个港股的新股寻龙科技上市，他所在的鱼子酱这个赛道，我们认为是比较稀缺，也比较值得大家去关注的。因此我今天在这里做一个鱼子酱行业的梳理和投资机会的分析。

发言人1   00:22
我的整体汇报分为四个部分。首先第一部分是整个于自家行业的起源和一些基本特点，第二个部分是行业的成长空间和发展力的发展的趋势。第三部分是行业的竞争格局和包括核心的一些壁垒。第四部分是落到龙头这个寻龙科技上面，首先在鱼子酱的一个起源方面，鱼子酱它是从野生到人工养殖有一个替代的一个过程，像是鲟鱼卵经过腌制加工的高端食品，它与松露、鹅肝并称为世界三大顶级美食。在欧洲已经有几百年的消费传统，长期都是皇室和一些高端餐饮的符号。在21世纪以前，传统的这些以及这样产品主要是依赖于野生鲟鱼资源，主产区是里海沿岸的俄罗斯和伊朗。但是由于过度捕捞，导致野生鲟鱼资源是非常迅速的枯竭，因此到了2010年，濒危野生动植物种国际贸易公约在全球范围内全面禁止了野生鲟鱼制品的国际贸易，包括欧盟和美国也是相继立法禁售，最终这野生的鱼子酱供给是彻底的退出了合法市场。那野生的退出以后，是由人工养殖去接棒。

发言人1   01:51
那人工的养殖对于水资源，还有规模化的生产能力，包括长期资本投入的要求都是比较高的。这个方面也正好是中国比较占优势的部分。所以说从人工养殖开始，慢慢的中国的市场是在崛起的。目前人工养殖的鱼子酱是完全取代了野生的鱼子酱，成为市场的绝对的主力，这是它的起源。

发言人1   02:17
从产业链的角度来看的话，是分为整个鱼子浆的产业链是可以分为三个环节。上游的原料供应商，中游的鲟鱼养殖和加工商，以及下游的一些销售的渠道。原料主要是鱼苗和饲料，鱼苗一部分是会进行外采，现在就是跟上跟这个上游的原料供应商去进行外采。另一部分是养殖商和养殖商会自己去建一些育种基地。然后饲料的饲料里面的大头是鱼粉，还包括一些其他的像豆粕等等的这些原材料。鱼粉的它是国际大宗商品，价格也是随着全球捕捞的配额去波动的，这个相对比较市场化，供应商也是比较多的。然后对于鲟鱼的养殖商而言，会尤其是龙头企业，通常会和主要的饲料供应商去站建立长期的战略合作，去锁定成本。

发言人1   03:21
中游就是最核心的鲟鱼养殖和加工商，这个环节主要包括苗种繁育、成渝养殖、疾病防控、取卵加工等等这样一些环节。这个苗种繁育和成人养殖相对来说会比较时间会比较长一些。取卵加工这个环节就是最后的成就是加工鱼子酱成品的这个环节。这块全球的高端市场超过90%是采用传统的屠宰取卵的这样的一个工艺，也就是说宰杀成熟的雌雄鱼然后去取卵。市场上也有一些其他的采收方式，就是一些非致死的采收技术，它是通过给鲟鱼做手术，可以实现一个反复的取卵，但是这种方式目前的渗透率才不到10%，那为什么呢？就是这个背后的原因是它的综合成本其实是很高的。这个成本相比于屠宰取卵的成本是高出40%到50%。

发言人1   04:27
而且这个取出来的鱼卵它是比较容易破损的，它的风味和品质也是要逊于传统工艺下的这个产品。所以准备一些中低端的市场所所接受。整体从行业的核心的方式来看，还是屠宰取暖占到主要的地位。下游是分为两块，第一块是直销的终端的一些客户，包括一些零售的渠道，餐饮尤其是高端的餐饮，还有电商，还有包括一些航司游轮等等等等。然后另一块是通过品牌商和贸易商去进行分销。

发言人1   05:12
全球的鱼子酱市场目前是以B端为主，C端是处于一个起步的阶段。在各种渠道里面主要还是高端的餐厅酒店去贡献了大部分的消费者，这个是产业链的情况。这个里面涉及时间最长和壁垒最深的就是中游的鲟鱼养殖和生产加工的环节。这个涉及到高度的专业工艺的精细化。然后包括对环境的要求，对技术的要求，还有操作规范也都有着非常高的要求，这个是产业链的情况。接下来我再去梳理一下行业的供给端和需求端的一些特征。行业于像行业的供给端，它有三个比较核心的特征，分别是长周期、稀缺资源和重资产。

发言人1   06:04
长周期是从时间维度来看，因为鲟鱼从鱼苗养到可以取卵，根据品种的不同，这个时间跨度也是不同的。但是都是非常长，大概是需要7到15年，甚至有的品种要到20年。举例来说的话，像俄罗斯鲟它是需要大概要11年能够达到成熟。然后杂交鲟的话这个时间维度会稍微缩短1点到9年。像欧洲鳇、达士鳇这些品种，它就需要更长的一些更长的成熟的周期，所以说这个行业的新进入者，从决定投资到产出第一批的鱼子酱产品，中间会隔着至少七年以上的纯投入期。这个期间是没有任何收入，没有任何与降幅产生的收入。包括同也是一样的，现有的厂商要扩产的话，也是需要同时也是需要提前七年以上去投放这个鱼苗。因此当年的产量其实是由多年以前的决策和扩产的这个节奏所决定的。这个跟快消品的供给就非常的不同。快消品的话它可能两三年就会出现一轮，但是这个产这个行业的供给周期是七年、十年甚至更长的这个时间周期，所以整体的供给是偏刚性的，这是第一点。

发言人1   07:31
第二点就是在运营维度，是具有稀缺资源的这个特征。这个主要是指冷水水域资源的稀缺，因为鲟鱼属于冷水性鱼类，最适合它生长的水温是在百分之是在18到25度。除了水温以外，对于水质、水量这些也会有一些约束。全球符合条件的优质冷水水域其实也是比较少的，像千岛湖、青山湖、柘林湖这类大型的冷水水库的养殖使用权，其实已经被很多先进者去占据了。并且近年来政策的收紧方向也是比较明确的，举个例子，以千岛湖的这个全安线为例，他是要求将网箱的养殖户从一千多户压缩到20户。所以说这个政策趋势对于新进入者而言，它就是一个非常非常强的一个约束。那对于已经完成基地布局的龙头，包括对于这些有有相应养殖资质的这样的一些龙头，他们的护城河就是非常深厚的，这是第二点。

发言人1   08:44
第三点就是在资本维度的重资产，因为鲟鱼养殖的时间非常长，所以说企业在养殖过程中会有非常大量的生物资产，包括养殖过程会需要占用到大量的现金流。所以说整个行业整体是非常重资产的一个模式，这个也是新进入者需要克服的另一个困难。对于需求端而言也是有三个特征，分别是高端化、稳健，还有多元化的这个特点。

发言人1   09:17
高端就是鱼子酱这个产品本身的定位。因为鱼子酱它是是非常稀缺的食材，包括从欧美的这个消费习惯来看，它也是一个奢侈品级的这样的一个食材。它的主要消费场景是高端的米其林餐厅、五星酒店，还有一些私人订制的消费的场景，还有航司的头等舱，豪华游轮等等这样的一些渠道。它的消费群体也是高净值的价格不敏感的一些人群。因此鱼子酱的需求对于经济周期而言其实不是特别敏感的。就是它对价格并不敏感，他只对品质敏感。高端消费的粘性是非常强的，就比大众消费的粘性要强。

发言人1   10:03
然后从价格方面来看，海外的这个品牌商，他的终端价格大概是能够达到1000多美元每公斤，甚至顶级的品牌能够达到2000多美元以上的这个价格。好，然后这是第一个特点。第二个特点就是稳健，这个主要针对的是欧美市场的需求的稳健增长。因为鱼子酱在欧美的消费文化里面是已经存在了几百年的，它是属于一个特定场景的必备品，是属于相对已经比较成熟的品类了。所以说他的需求虽然说不会有那种爆发式的增长，但是是整体是非常稳健的。并且随着可持续可支配收入的提升，还是会继续再再去提升的。

发言人1   10:57
第三个特点就是多元化，这个是近年来比较重要的一个变化。因为传统的消费是集中在欧美的市场，但是过去十年一些新兴市场也在快速的崛起，包括中东，包括东亚、东南亚、南美等等。那那这个背后的驱动力就是全球化所带来的高端消费文化的扩散，以及航司游轮这样的场景的一些渗透。包括中国的本土消费也是属于一个刚起步的状态，同样也是属于非常高增长的新兴市场。这个就是行业的一些起源和它的基本的一些特点。

发言人1   11:40
第二部分就是鱼子酱行业的成长空间和发展趋势。请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130。从历史的增速来看，因为人工养殖鱼子酱的产业起步算是比较晚的。就是它开始替代野生鲟鱼的这个时间比较晚。到了2010年前后，全球的产量也只是达到一两百吨的样子。2020年全球的销量是在大概390吨，然后到2025年增长到808吨，这个五年的复合增速是达到了15.7%。

发言人1   12:19
这个增速在成熟的消费品类里面也是非常少见的那背后也就是鱼子酱长期的供不应求所带来的持续的这个高增速。也就是说只要供给能出来，那需求这块是完全能够消化掉的。并且这个15.7的增速里面，量的贡献是占到绝大部分，价格也会有温和的一个上涨。从中国鱼子酱的出口均价这个数据来看，这这个数这个价格是从2020年的每千克1613元涨到了2025年的2185元。大概复合增速能够一个个位数的一个增长。但是从整体的情况来看，过去五年行业是实现了量价的双增长。这个在需求侧比较稳健，供给侧比较刚性的条款条件下，我们认为是可以持续下去的。展望整个行业未来的一个增速，根据灼识咨询的预测，全球销量能够从2025年的刚才讲到的808吨，提升到2030年的1344吨。大概负荷增速是在10%以上的这个增速。

发言人1   13:41
分区域来看的话，像欧美市场，包括俄罗斯市场，它的因为相对比较成熟，所以它的增速会略微慢一点。可能像一些其他的新兴市场的增速会更快。尤其是中国市场，预计增速预计这个复合增速能有19.5%，这是是属于全球最快的一个市场。也有望成为未来整个全球鱼子酱消费量的一个核心的增长期，那就是销量。在价格方面就以中国的鱼这个鱼子酱出口均价为为观测的数据，预计能从2025年的每千克2185元涨到2030年的2735 36元，也是能够持续有一个个位数的增长。这个价格的确定性也是来自于供需结构，就是供给比较刚性需求稳定。并且还有因为是新兴市场，所以它的这个销量是这个增量是比较比较是可以期待的那我们认为从未来的这个发展来看的话，尤其像行业，它是一个因为供给比较刚性，就是它的受到扩产速度，包括扩产的这个数量的限制，所以它的整体的规模不会说呈现那种非常爆发式的增长。但是，它未来的增长是非常具有确定性的。

发言人1   15:16
我们可以跟全历史上的全球销量的峰值去做一个对比。就是在1977年的时候，全球的鱼子酱的这个产量的峰值是在1988吨。2025年全球产量的峰值，全球产量的数据只有808吨。所以说这个之间的差距是非常大的。并且当时的这个消费市场市场是只有欧洲和北美的，这些市场也是比较局限的那现在的消费的这个途径已经完全不同。除了传统的欧美市场以外，还多了非常广阔的中国的市场，还有包括一些日韩的新兴市场，包括中东的这些市场等等，所以说包括场景方面也是新增了非常多的场景。因此不管从消费市场的地理覆盖去算，还是说消费的人群基数去算，还是说消费的场景去算，我们认为就是目前的一巷整整个行业的未来的天花板是非常高的，后续的发展空间是非常广阔的。

发言人1   16:32
从这个区域的分化来看，在供给端中国是形成了一个绝对的优势。到了2025年的数据来看，中国的鱼子酱的产量是达到了436.8吨，占到全球的50%以上，已经成为了全球第一大生产国。并且每年全球每年新增的供给大部分都是来自于中国。因为那些相对比较老牌的，像意大利、法国的这样的一些家族企业，他已经很久不扩产，或者说它扩产的扩产的速度是比较慢的。预计到2030年，中国的鱼子酱产量是能够达到将近900吨，占到全球比重也会提升到67%左右。所以说整个产量就是这个格局的向中国市场的转移的趋势是非常明确，也非常显著的。

发言人1   17:33
这个背后有有几个原因，首先是因为中国的水资源的禀赋比较比较好，另一块是因为中国的规模化生产的能力。因为中国企业很擅长把作坊式生产转成为工业化的生产。所以说它扩产的这个量，扩产的速度都是领先于海外的其他的企业的那还有一个原因就是长期的资本承诺。因为海外很多家族式的这种小作坊，这种模式是没有办法做到非常长期重资产这样一个投入。包括长时间的等待和现金流的消耗的。

发言人1   18:17
然后海外的供给端也是刚才提到的像一些意大利、法国这种比较老牌的鱼子酱的企业，它是扩产的速度很慢，或者说它就基本不扩产。因为它把鱼子酱定位为比较严格的，这种绝对奢侈品的这样的一个这样的一个定位。所以说希望它的价格能控制到非常高价，同时他本国的这个资源可能也没有中国这么丰富。即使说海外的这些厂商现在要扩产，那第一批增量也要等到非常长的77年以上，甚至十年十五年以后才能出来。所以说中国已经是全球鱼子酱生产的绝对中心，同时中国的本体消费也才刚刚起步，这个也是中国的这些企业对厂商比较大的一个红利，就是供给端的规模化优势。可以直接去对应到本土消费的一个爆发的窗口，从而去享受到出口市场稳健增长。同时本土市场有一个非常高增速的这样一个双重的利好。

发言人1   19:40
然后第三部分就是行业的竞争格局。全球鱼子酱的参与者是比较分散的，就是在全球地域上面是比较分散的。主要是有三类。第一类是中国的头部的一些企业，包括熊荣科技，还有国内的四川润兆。然后第二类是海外比较传统的一些品牌，集中在意大利、法国，还有一些欧美的这些国家。然后这些国这些企业的特点是他们是相对于相对比较小，是相对作坊模式，产量也比较低，但是品牌溢价非常的高，他们可能只做终端的零售。既是中国厂商的竞争者，也是中国这个OEM出口模式的核心的客户，这是第二类。第三类是新兴市场的一些中小型的企业，这个规模就相对较小，对于全球格局的影响也比较有限。

发言人1   20:47
从产业链的位置来看的话，参与者也分为纯生产商、纯品牌商，还有包括其实是产业链一体化的这样的一些企业，尤其是像科技，它是典型的一体化的企业，既是全球最大的生产商，也有自己的自主品牌。卡拉格queen，所有的企业加在一起，按照销量来计算的话，2025年全球前五大于这样企业合计的市场份额是大概有58%。这个市场格局是相对于比较集中的那其中寻龙科技是它的市占率是达到了36%，这个是相对其他企业是大幅领先的。并且它寻龙科技是2021到2025年，连续五年鱼子酱销量都是占到全球份额30%以上，也是连续11年全球销量第一，处于全球绝对龙头的这样的一个位置。

发言人1   21:48
从壁垒来看的话，也是分为两块，一块是品牌端的核心壁垒，另一块是生产端的核心壁垒。品牌端的话主要是主主要就是集中在海外的这些老牌的品牌，核心的是文化沉淀和高端渠道两块。因为鱼子酱品牌价值比较依赖于历史传承和产地故事，然后这个就是像一些皇室背书、产地叙事这样的一些软实力。这个已经占据了高端的消费认知，高端的品牌认知已经非常的深厚了，这是第一块。然后第二块就是高端的渠道，这个也是包包，就包括之前讲到的这个米其林的一些餐厅，还有五星酒店等等。因为这些渠道的采购决策周期比较长，适用门槛和切换成本也相对较高。所以说新品牌进入这种渠道的采购名单，可能是需要比较长的一段时间去给他们提供稳定的样品，跟他们去做一些稳定的合作，在最终通过大师的品鉴才能去形成合作。

发言人1   23:04
所以说因为即使刚才讲到中国现在已经成为全球鱼子酱核心的产地，但是因为欧洲品牌的就是欧美这个核心品牌的壁垒还是非常的深厚，所以说品牌溢价还是大部分被这些欧美的老牌厂商拿走了。但是这个格局现在也在慢慢的去有一些变化。像寻龙科技的自有品牌卡路嘉，在东南亚还有日韩这些市场的区域直销渠道已经是比较稳健了。

发言人1   23:43
同时后续可能会考虑到继续把这个自由品牌再去做一些露出，进一步的去做这个品牌端的这样的一些事情，这是品牌的核心壁垒。另外一块就是生产端的核心壁垒，这个壁垒其实也是更硬的。像主要几就是总结一下的话，主要是有四个方面，一个是水面资源，一个是渔业资产，还有就是饲料配方，最后一块是养殖运营的技术。水面资源也是我们在前面提到的鲟鱼养殖需要大规模的优质稳定的冷水资源。中国符合条件的核心水域是比较少比较稀缺的，并且也是有排他的排他性的这这种特点。这个是鲟鱼养殖最核心的一个资源。

发言人1   24:45
第二块就是渔业资产，也就是存塘寻鱼。它作为核心的生物资产，是非常长时间去养成的一个成果。复制龙头的存仓规模需要7到7年以上，至少七年以上的这个时间，加上持续的资本投入，所以说这个门槛也是非常难以跨越的那第三点就是饲料配方，这个就是直接决定了鲟鱼的生长速度，包括他们的一些成熟的周期，还卵率，鱼卵的品质等等这样的一些参数。那龙头企业的饲料配方也是经过反复试验的成果。所以说对于新的进入者，他短期是不太能有这样的一些经验去去把自己的饲料配方做的很好的。

发言人1   25:40
第四点就是养殖运营的还有管理的技术，包括一些繁育技术，然后水质的控制技术，疾病防控，成熟度判断等等这样一些全流程的能力。这个里面的核心参数就是成活率，像行业平均的成活率是在50%到70%，那龙头的成活率可能就是更高。像寻龙科技的话，它能够达到79% 17左右。这个背后也是不同的，也是大量的养殖的经验积累，包括技术的储备，所以四个要素叠加起来的结果就是这个行业的进入门槛是非常高的，有能力做起来的企业很少，并且已经建立的已经建立这些优势的龙头企业，它的护城河是非常深的。因此基于这样的一些核心壁垒，我们判断未来是未来这个中长期，行业的整体格局是非常明确的，行强者恒强的这样一个态势。

发言人1   26:56
首先就是行业增量主要是集中在少数的龙头，因为只过去只有龙头少数的几家龙头做了大规模的瞄准储备。并且即使是后续再去扩产，也是只有龙头才有这样的能力去去继续做扩产。第二就是产业整合的这个趋势也是比较明显的，因为中小玩家的资金技术和市场压力都比较大。那行业内这些龙头的企业就可以通过并购整合去进行一个快速的扩产，从而优化整个行业的一个布局。这也是比较经济的一个扩展的路径。

发言人1   27:40
然后第三点，就是中国的这个企业可能会去做一些出海化的，做一些出海的动作。包括可能会考虑去收购一些海外的品牌资产，因为在品牌端，欧美的品牌壁垒是非常深的那如果中国的企业直接用自有的品牌去做这个欧美的市场，其实难度是很大的，短期做起来的可能性也不是很大。所以说中国龙头目前的策略，就是通过去收购一些寻找一些比较适合的这种海外的资产去进行收购。那在这样的三个趋势下，龙头的市场份额、盈利能力还有包括品牌溢价，其实都会有一个结构性上移的趋势。所以说在这个赛道里面，选头部标的的确定性是非常高的，这是第三个部分。

发言人1   28:39
最后一个部分就是落实到这个行业的龙头寻龙科技上面来。寻龙科技是成立于2003年，主要是覆盖了鲟鱼养殖、鲟鱼育种和养殖鱼子酱加工销售的全产业链的体系。他旗下的高端品牌卡路加也已经进入了全球46个国家和地区，供应多家米其林餐厅，还有国际航空公司的头等舱。市占率方面也是2025年的市占率是超过了36%，这个显著领先于龙二行业的龙2，并且已经连续11年位列行业第一了，这个龙头的地位是非常稳固的那在这个收入体量方面，2025年公司的营收是7.6 9亿元，三年复合增速是达到15.4%。

发言人1   29:36
净利润是3.6 3亿元，三年的负增速是达到16%点。所以近年来都是保持着持续的这样的一个高速增长。盈利能力方面，2025年公司剔除生物资产价值的毛利率是达到了67.7%，净利率是高达47.5%。这个水平都是非常显著的，高于食品行业的平均水平的。然后在业务结构方面，鱼子酱也是公司非常绝对的核心产品，占比是超过90%。

发言人1   30:09
从这个收入的来源请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130方面公司是以海外市场为主，也就是去做一些海外的OEM的代工。2025年的海外市场的收入是占到公司整体收入80%以上。整体从份额规模还有盈利质量这三个维度来看，公司都是鱼子酱行业的绝对领先的企业，并且领先幅度还会在扩大。

发言人1   30:50
公司的核心优势可以用三层护城河去概括。第一层就是时间壁垒。公司的存塘鲟鱼现在大概是1.5万吨，这个鱼鳞结构都是比较均匀的，已经进入了稳态的循环，就是每年会有一批成熟的取卵的鲟鱼，也会有新苗的补录。并且公司从2021年开始就，进行了比较多的这种扩产的动作。所以这部分的扩产也会在慢慢的会在2028年以后体现出来。

发言人1   31:29
第二层就是技术和运营的壁垒。具体来看的话有首先是育种的能力，因为公司自主培育的杂交群品种，把母本的成熟周期压缩到了九年，这个也提高了公司的资产周转的速度。然后第二个比较核心的指标就是成活率，这也体现了公司养殖管理能力的优秀。公司的成活率是能做到97%左右，这个也远高于行业平均的50%到70%的水平。然后第三个就是产出的效率，也就是怀卵率。公司的怀卵率现在是已经能够做到17%到18%。

发言人1   32:12
行业的平均水平是只在10%左右，所以说这个也是比较显著的领先。可以说公司的这个技术优势，技术壁垒是非常深厚的那第三层就是客户客户资源以及这个品牌的一些壁垒。因为公司在主要海外客户的供应体系中，很多都是主力的供应商。主要客户的合作时间也非常的长，切换的成本也很高，这是客户方面。然后这个自由品牌卡璐佳也是已经在国内还有在一些东南亚的市场建立了非常好的品牌认知。公司旗下也是拥有六大优酱系列的产品，覆盖了不同的价格带和口味的偏好。

发言人1   33:05
公司在生产端的能力也是非常的非常的强，包括种质资源的壁垒。你公司有全球最大的鲟鱼种质资源库，活体储备是在1.4万吨以上，然后这个生物资产价值也是高达将近18亿元，基于这样的就是当前的这个规模以外，公司还有非常多的储备，包括一些扩产的加工的产能。其实对于未来的增长而言，公司未来的收入瓶颈是不在加工端，而是在养殖端。养殖端就因为也是前面提到这个鲟鱼的生长周期非常的长，所以养殖端要提前的去做储备。

发言人1   33:55
公司也是从21年开始就已经去做了一些扩展的动作。上市以后也是IPO所募集到的资金，也会陆续贡献这些扩产的几个像湖北保康、浙江的千岛湖、江西的郑林湖这样的一些扩建的项目。整体全部扩展后，2029年的设计养殖量将达到2万吨。

发言人1   34:25
此外公司目前还在做一个非常重要的新的战略，就是品牌化，计划将自有品牌提升到50%以上。因为量量虽然说这个天花板很高，但是从长期远期的这个角度来看，它必定是有上限的那整个公司的利润增量还是会未来会更多的去靠品牌的溢价。公司在欧美市场的毛利率是在60%以上，而在自有品牌的这个毛利率是在80%以上。所以说未来自有品牌占比的提升，也会为公司去提供一些利润方面的增量。

发言人1   35:12
总结一下来看的话，就是寻龙科技这家企业的话，我们认为首先是它所在的赛道具有非常确定性的增长，它是属于供给偏刚性需求，也是非常的稳健。然后在新兴市场中会有一些，快速的增量。第三，然后就是格局也相对稳定，并且处于强者很强的这样一个特点，因此说这个赛道我们认为是，比较非常好的一个赛道。那第二点，就是公司所公司在于这项行业里面是处于绝对龙头的，这个地位超过第二名的，市占率超过四倍。然后同时公司有三层护城河的叠加，生产端和品牌端也都在做一些拓展的动作。那短期的这个增速也会慢慢的上来，长期随着这个品牌化战略的持续的加深，利润率也会有一定的对对公司的利润率也会有一定的贡献。因此在龙头稀缺的港股市场里面是比较比非常好的一个稀缺性的一个标的。所以推荐各位投资人重点关注寻龙科技这家公司，包括鱼子酱这个行业。好，我今天的汇报就到此结束，谢谢各位。
