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全文摘要
在近期的讨论中，专家们对乘用车市场，尤其是新能源汽车的发展进行了深入剖析。尽管整体市场疲软，比亚迪和小鹏汽车凭借其产品特色实现了市场份额的显著增长。讨论中，特别强调了新能源汽车细分市场的竞争格局，指出比亚迪和小米汽车的竞争态势，以及特斯拉作为市场领导者对其他品牌的深刻影响。充电基础设施的建设、快充技术的消费者接受度成为影响新能源汽车销量的关键因素。尽管短期内市场回暖不明显，长期来看，随着充电设施完善和消费者认知提升，新能源汽车市场潜力巨大。此外，对话还涉及了品牌、车型的消费者偏好及吸引策略，凸显了创新在赢得市场份额和消费者信任中的重要性。

章节速览
00:00 乘用车终端销售分析：比亚迪与小鹏表现优于市场
在本次电话会议中，专家分享了华北区域乘用车终端销售数据，指出6月和7月初整体市场表现不佳，但比亚迪和小鹏的跌幅明显小于市场平均水平。具体而言，比亚迪7月前四天进店、市价和订单跌幅分别仅为4%、6%和5%，小鹏同期跌幅分别为11%、9%和7%。专家分析，比亚迪的出色表现得益于车型如大唐和海报08的市场认可度，而小鹏则可能受益于其产品策略和市场定位。未来，比亚迪和小鹏有望继续保持优于市场的表现。

05:15 比亚迪新车表现与产能展望
对话围绕比亚迪新车型大唐和海报08的市场表现、用户反馈及销量预期展开，指出其缓解了销量下滑趋势。大唐定位高端，用户画像年龄偏大，对二代刀片电池和闪充技术感兴趣，预计纯电版年销量可达万台以上。当前面临产能不足，但7月有望达万台交付，后续订单将陆续交付，预计维持至年底。明年在无强力竞争者情况下，预计销量维持6000至8000台。

11:44 2023年下半年汽车销量下滑预判与新能源转正展望
对话围绕2023年汽车销量走势展开，指出国补政策调整导致销量下滑，预计7月至10月同比下滑约20%，11月至12月下滑幅度收窄至10%左右。新能源汽车销量下滑已缩窄至小个位数，预期下半年有望转正。政府关注汽车消费疲软，但国补政策调整可能性低，需等待政策变化或市场自然回暖契机。

17:02 新能源与燃油车市场动态及国补政策影响分析
对话探讨了新能源汽车与燃油车市场的变化趋势，指出燃油价格上涨导致部分消费者转向新能源车，但近期燃油价格回落可能促使燃油车销量小幅回升。预计新能源车在国补政策调整下，尤其是6万以下纯电动车销量大幅下滑，全年可能难以实现月度正增长，7至10月跌幅预计在10%左右，11、12月有望收窄至5%以内。去年国补新政推动了低价新能源车销量激增，今年政策调整旨在挤出这部分销量，导致市场整体下降，但高端新能源车型表现相对稳定。

22:08 比亚迪下半年零售市场展望与纯电插混趋势分析
对话探讨了比亚迪在下半年国内零售市场的表现预期，指出尽管同比跌幅有望缩窄至15%，但转正可能需待明年上半年。市场萎缩及国六新政对插混车型的影响是主要挑战，而纯电车型的提升为比亚迪带来新的增长点。预计明年纯电将全面挤压插混市场，比亚迪需调整策略以应对变化。

27:15 新能源汽车库存与销售预测分析
对话围绕新能源汽车库存情况及下半年销售预测展开，重点分析了比亚迪、小鹏、吉利银河等品牌的库存水平和市场表现。燃油车库存明显高于新能源车，平均高出15到20天。新能源车平均库存35天，其中比亚迪接近40天，吉利银河47天。小鹏L03预售情况良好，预计8月开始交付，有望在9月、10月、11月、12月实现国内销量转正，但全年目标达成压力较大。小鹏GX受高配交付周期长及市场竞品影响，订单量有所下降。

33:02 吉利银河下半年销量下滑预测及市场分析
对话讨论了吉利银河在当前市场环境下，特别是插混车型销量下滑的原因，主要归结于宏观市场因素（80%）和自身产品策略问题（20%）。下半年，吉利银河面临10%-20%的销量下滑，主要受插混市场萎缩、燃油价格上涨、产品续航不足及长续航车型推出缓慢影响。尽管纯电车型有一定竞争力，但产能爬坡及新车型交付限制影响今年销量表现。

37:54 新能源汽车市场趋势与燃油车下滑分析
对话讨论了燃油车销量下滑的趋势，以及新能源汽车特别是纯电动汽车市场的增长。燃油车销量预计下滑20%，除非有大幅促销，但厂家承受能力有限。弱混车型虽能部分缓解燃油车销量下降，但效果有限。油价上涨促使消费者转向纯电和插混车型，预计明年新能源市占率将进一步提升，其中纯电占比因充电技术进步而扩大。

41:34 闪充技术对电动车市场影响分析
讨论了闪充技术对电动车市场的影响，指出比亚迪的9分钟闪充技术设定了行业标准，消费者对充电速度的接受度较高，未达到标准的品牌可能面临减分。比亚迪在高速服务区建设的2000个充电站及储能系统的完善，将显著提升其闪充口碑。理想汽车通过高速服务区充电体验的优化，实现了持续热销。未来，480千瓦峰值充电功率成为新标杆，低于此标准的品牌在市场竞争中将处于劣势。

47:09 电动车行业六月销售数据分析与趋势预测
对话围绕电动车行业五月与六月销售数据的对比展开，指出新车发布后订单与市价的高峰现象，六月订单环比下降明显，尤其是七月初订单急剧减少，单日平均新增订单从50降至20，整体行业面临需求提前释放后的低迷期，专家预测七月初期销售将持续走低。

51:05 七至八月汽车销售预期与下半年市场展望
讨论了七、八月份汽车销售表现，指出由于淡季和经济不确定性，销量可能创近年新低。下半年，预计从八月开始，伴随政策支持和新车型发布，市场将逐步回暖，但消费信心不足可能影响实际销售。下半年走势取决于经济恢复情况和国际局势变化，存在平淡恢复或强劲增长两种可能。

56:07 小米新车发布与市场预期探讨
对话围绕小米新车发布的时间、预热策略、门店改造要求、车型布局及市场预期展开讨论。提及新车可能在7月底或8月中发布，9月开始交付，预计起步价在20万以内，月销量目标3-3.5万台，面临巨大挑战但有望凭借性价比赢得市场。

01:02:52 小鹏汽车订单下滑与L03预售策略分析
讨论了小鹏汽车当前面临的订单减少问题，尤其是因高配车型产能不足导致的长时间等待周期，对品牌销量造成负面影响。同时，对L03预售策略提出质疑，认为过高预售价可能限制销量，建议应提供更具吸引力的基础版本以刺激市场需求。强调了预售策略对一线门店运营效率的影响，指出过于激进的定价策略可能导致短期内销售压力剧增，不利于长期发展。

01:11:49 华为新车V800与V680销量预测及价格策略
对话围绕华为即将发布的两款新车V800和V680展开，讨论了这两款车型的销量预期、价格定位以及市场策略。预测V800和V680的合计销量可能达到S800的两倍，V800单月销量有望超过S800，而V680的定位较为模糊，可能受V9热销影响销量受限。价格方面，V680预计在65万至70万区间，V800则在75万至80万区间。此外，提到S800的典藏版本对销量带动有限，未来S800销量可能维持在千台左右。

01:19:14 G9车型市场前景与销售策略分析
对话深入讨论了G9车型的市场定位、配置优势及销售潜力。G9作为高端车型，拥有智能化配置和大容量电池，价格区间设定为43至50万元，比竞品M9便宜5万元。预计G9凭借其设计、功能及品牌影响力，将吸引年轻买家，有望实现单月交付量破万，推动品牌全年销量达到10万台以上。

01:23:28 2023年下半年乘用车市场分析与品牌预测
讨论了2023年下半年乘用车市场同比下滑的趋势，预计下滑幅度在10%左右，认为新能源乘用车内销转正可能在四季度，特别是11月和12月。看好小米、小鹏、理想等品牌的新车型，如小米鹏程、小鹏L03/L05、理想9系SUV，预测这些车型可能带来惊喜销量。同时指出，个性化的车型设计可能引领市场新潮流。

发言总结
发言人1
他对小鹏即将推出的L03和L05车型表达了高度期待，认为这两款车型有望替代G6和G7，显著提升小鹏品牌的销量至月销6万辆的水平，这取决于小鹏后续的营销策略。他指出，这两款车型设计出色，有潜力在9系SUV市场中占据一席之地，通过精准定价和定位吸引消费者。同时，他也提到了市场上其他竞品的存在，但认为小鹏L03和L05在豪华、舒适方面有其独特优势，可能引发销售热潮。他还提到，市场上存在对同质化产品感到厌倦的趋势，预示着可能会有新的个性化产品引领潮流。此外，他还讨论了比亚迪、小鹏、吉利、华为汽车等品牌的销售表现和市场预期，强调了比亚迪的新能源汽车产品受到市场欢迎，小鹏和吉利的市场策略调整，以及华为作为新进入者带来的行业活力。他强调，下半年乘用车市场将持续面临挑战，但各品牌通过不断创新和调整策略，有望在激烈的市场竞争中脱颖而出，推动整个行业向前发展。

要点回顾
在华北区域，您负责的品牌在六月份和七月前四天的终端情况如何？
发言人1：六月份，所有品牌的平均进店人数同比下跌21%，环比增长8%；市价同比下跌19%，环比增长9%。订单方面，同比下跌接近24%，环比增长6%。而在七月份1号到4号期间，进店人数同比下跌24%，环比下跌13%；市价同比下跌21%，环比下跌14%；订单同比下跌26%，环比下跌14%。

比亚迪和小鹏在七月份的表现有何特点？
发言人1：比亚迪七月份的跌幅明显小于市场平均水平，进店平均跌幅为4%，市价下跌6%，订单下滑5%。而小鹏汽车尽管基数不低，但其七月份前四天的进店同比跌幅为11%，市价下跌9%，订单同比下跌7%，相较于其他品牌表现较好。

比亚迪和小鹏同比跌幅较小的原因是什么？
发言人1：比亚迪同比跌幅较小主要有两个原因：一是去年7月份基数较低；二是最近推出的比亚迪新大唐和海报08等新车有力地拉动了进店试驾和订单。而对于小鹏，其主要拉动来自新款车型L03，虽然试驾未开始，但进店量已显著增加，因此整体跌幅有所下降。

能否分享一下比亚迪新车型大唐和海报08的用户画像、反馈以及销量预期？
发言人1：大唐作为比亚迪本品牌定位最高的车型，目标客户群年龄偏大，平均年龄在40岁左右，购买力最强。用户对比亚迪二代刀片电池和闪充技术兴趣浓厚，尤其是新增的纯电动车型解决了续航焦虑问题。预计纯电版本全年销量能维持在1万台以上，且7月份有望达到1万台交付量。

对于下半年国内汽车销量的展望以及回暖契机是什么？
发言人1：预计下半年7、8、9月份汽车销量仍将持续下滑，主要是由于国补政策的影响。7、8、9月份预计同比下滑20%左右，11、12月份下滑幅度有望收窄至约10%，主要是去年11、12月份销量基数较低。若国补政策不调整，新能源汽车市场将持续承压。同时，燃油车价格的波动将会影响市场份额，但预计会在一段时间内维持相对稳定。

您觉得新能源今年全年每个月可能都无法转正，是吗？
发言人1：对，从目前的宏观政策决定来看，尤其是在国补政策不做调整的情况下，新能源很难在7月到10月期间实现整体转正。去年因为国补新政鼓励了6万以下尤其是5万以下的纯电动车销售，导致这些车型在算同比涨跌幅时基数较低。而今年新政实施后，这部分车型销量受到较大冲击，即使其他价位的新能源车努力弥补，也难以弥补这部分缺口。

您比较看好下半年哪些品牌的国内表现，并且预计比亚迪在下半年何时能实现同比转正？
发言人1：比亚迪预计在今年下半年，王朝海洋系列的零售同比跌幅能够缩窄到10%到20%，平均值大约为15%。虽然比亚迪今年上半年整体下滑明显，但随着纯电车型的提升和插混市场的萎缩，以及国补新政的影响，比亚迪有望在下半年进一步缩小同比负值，预计最快在11月或12月单月最小跌幅会有所体现。

库存方面，哪些品牌或车型的库存可能较高，哪些相对健康？
发言人1：燃油车板块的库存明显高于新能源车，平均高出约15到20天，比亚迪库存接近40天，吉利银河基准库存为47天。而新能源车中，平均库存约为35天，部分品牌如比亚迪的库存居中，而小鹏汽车由于代理制原则上没有库存压力，但其库存水平会受到新车型L03交付情况的影响。

小鹏和吉利银河在下半年的市场展望如何？
发言人1：小鹏L03车型预售已开始，预计从8月份开始国内上险量有望逐步转正，全年同比有望超过去年。吉利银河在国补政策调整下，虽然新插混车型较多，但由于整个插混市场萎缩，预计下半年同比仍有10%至20%的下滑。不过，吉利银河也有纯电车型推出，其竞争力将与比亚迪进行对比，目前比亚迪在纯电领域仍保持一定的优势，而吉利银河在纯电车型推出的时间节点以及产能爬坡等方面存在一定挑战，因此下半年的市场表现可能仍以个位数下滑为主。

根据您的预判，厂家是否有可能通过大力度促销来提升销量？
发言人1：不太可能，因为当前车企的毛利较低，即使厂家想通过超过5%的车价进行大力度促销，吉林银行厂家也难以承受这样的成本压力。

吉利推出的HEV车型（油电混动）市场反馈如何？是否能弥补燃油车销量下滑的部分？
发言人1：吉利推出的HEV车型有一定效果，能在一定程度上平缓燃油车下滑的趋势，但它们属于弱混车型，与丰田的弱混相比，更多是为了缓解燃油车下滑的作用，并不能完全弥补今年油车销量的下滑。

消费者对燃油车的态度以及插混、纯电等新能源车型的接受度有何变化？
发言人1：目前，部分消费者在对燃油车仍怀有情节但又承受不了油价时，会考虑购买弱混车型，但大部分消费者直接转向插混或强混动（如插混），其中约1/3的客户直接转到纯电。尤其在油价上涨后，消费者更倾向于选择插混、增程或直接购买纯电车型。

如果比亚迪之外的品牌推出的车型没有配备比亚迪那样的闪充技术，消费者还会买单吗？
发言人1：闪充技术为消费者设定了充电速度标杆，如果其他品牌车型充电速度达不到相近水平，消费者在购买纯电车型时可能会因为对比闪充而对该品牌有所减分。

目前比亚迪高速公路服务区闪充站建设情况如何？对消费者体验的影响如何？
发言人1：比亚迪计划全年建设2000个高速服务区闪充站，虽然目前进度有所延迟，但有望在年底前完成。如果闪充站建设到位且储能柜能满足快速补能需求，在节假日等高峰期也能提供良好的用户体验，预计比亚迪闪充口碑将在明年进一步提升。

对于理想等品牌高速服务区充电设施的影响以及对消费者购买决策的影响是什么？
发言人1：理想品牌高速服务区拥有较多充电站并配备480千瓦峰值充电功率，能实现快速充电体验，这极大地提升了消费者对其产品的购买意愿和满意度，从而带动了订单交付和热销局面。

对于七月份各负责品牌的整体表现，是否符合预期？对未来几个月有何展望？
发言人1：七月份部分品牌的订单量较六月相比有所下降，其中涉及车辆发布后自然的销售下滑规律。进入八月后，会有连续的车展活动和国家政策的落地，预计将带来订单数的增长，并可能在九月开始显现为交付量的回升。同时，如果国家对GDP等指标有要求，政策上可能会给予刺激消费的配合措施。

四季度汽车消费会有怎样的趋势变化？
发言人1：我认为四季度汽车消费会有两种可能性。一种可能是经济形势未见显著提升，消费信心持续低迷，销售率低于实际感受，如果经济无法有效回暖，汽车消费可能会平淡收尾。另一种可能性是下半年国际局势或产业结构出现明显回暖，带来新的增长点，拉动消费回升，特别是对汽车消费产生积极影响。

对于小米汽车的后续新车有什么信息可以分享吗？
发言人1：小米4S店类型的门店正在进行微改造，设计稿已经完成，要求在7月31日前完成内部调整。按照小米的发布会节奏，展车和试驾车会在发布会前到位。预计小米新车可能会在七八月份之间发布，并在九月份实现交付高峰。由于小米有前两年产能考验的经验，量产难度和经济周期影响较小，预计九月份销量会有可观表现。

小米新车定价及销量展望如何？
发言人1：小米新车定价预计较为亲民，起步价可能在20万以内，最高不超过现有预期。小米对这款新车寄予厚望，内部管理期望较高，希望达到一定交付量。然而，要实现短时间内如此大的交付量目标极具挑战性，尤其是在竞争激烈的市场环境下。

小鹏汽车目前GX车型订单情况如何？对L03车型预售及销量预期有何看法？
发言人1：小鹏汽车目前面临高配车型产能跟不上的问题，导致订单数下降明显，尤其是由于等待周期过长，客户流失严重。对于L03车型，其预售策略引发关注，预售价较高且超出市场预期。若能快速提高产能，缩短交付周期，稳定订单后，L03有可能实现较高销量。但如果再次采取高价策略，可能会对销量造成负面影响。

对于M01叉L03这种做法，您认为会有较大问题和风险吗？
发言人1：如果M01叉L03真的只是想拉开档次并提升品牌形象，那么这样做在当前策略中是符合逻辑的。但如果他的目标是崛起，这种做法则不太合理。

目前S800和V800的市场反馈如何？
发言人1：根据目前数据，S800和V800的毛病量还不错，尤其是V800，其核心卖点将在技术发布会上进一步展示，且从现有信息推断，转化率较高。

这两款新车的销量情况如何？
发言人1：预计这两款车（V800和V680）合计月销可能会达到2000台左右。

V800单月销量预计会超过S800的多少倍？
发言人1：预计V800单月销量可能会达到S800数据的两倍左右。

V800和V680上市后的售价可能比预售价下降多少？
发言人1：预计上市后，V680和V800的价格会有所下探，其中V680可能在66万到79万之间，V800在75到80万之间，而之前讨论的55万版本不太可能实现。

S800的典藏版本是否能带动销量增长？
发言人1：S800的典藏版本可能不会带来太多销量提升，预计其销量仍会在一千台上下波动。

对于G9车型有何看法？
发言人1：G9车型定位清晰，预计将成为销量高峰之一，参考M9的配置优化，预计能吸引部分高端消费者，且有潜力冲击较高的销量。

对于今年下半年整个汽车行业同比下滑幅度的预测？下半年新能源乘用车哪个月份可能实现同比转正？
发言人1：预计今年下半年汽车行业同比下滑幅度可能收窄至大约10%，但不会出现显著增长。四季度时，尤其是11月和12月，新能源乘用车有可能实现同比转正，但由于国家补贴政策等因素，整体来看全年仍可能呈下滑态势。

对下半年特别看好的车型有哪些？
发言人1：特别看好小米汽车（现已改名为鹏程）的新品以及小鹏汽车的L03和L05车型，它们有可能将小鹏品牌的销量推到新的高度，同时也看好某细分领域可能出现的个性化新选项。

