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发言人1   00:01
今天的话也是国道海通消费组的第十六届消費年会我们邀请到了在行，请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130行业消费行业做的很卓越的一批公司来跟大家交流。那在这个时间节点，我们非常有幸的请到了佩蒂股份的董秘唐总，来给我们更新一下公司的近况。其实佩蒂股份大家应该也都比较熟悉，作为国内最早上市的宠物食品公司，其实在海外的布局方面和国内自主品牌拓展方面一直在积极进取。我们今天也很荣幸能够跟唐总去更新一下公司，特别是近几个月的公司的近况。但唐总好，请问可以听到吗？

发言人1   00:47
可以，好的，唐总我这边就先问你一个小问题。因为也是618大促刚刚结束，那也想跟您请教一下。第一就是公司在618开始之前，可能做了一些哪些筹划，比如说主要推的一些产品，包括费用的一些规划。那现在在这个618大促结束之后，我们也想再请教一下公司在今年的618可能主推的产品上面有没有什么亮眼的表现，以及公司取得的一些销售的成绩。有没有一些信息可以跟我们分享？好，因为这每一年大促也都是公司比较重要的这样的一个销售的一个季节。所以从我们公司内部的这个角度，618双十一也都是我们非常重视的两个销售的一个时间点。因为今年在618之前，实际从公司的内部上来看，因为我们今年主推的还是两类的产品。

发言人1   01:52
两类主要是有两大类的这个粮，一个就是我们原来的这种风干粮，还有我们从去年后面推出的这个人力网的烘焙。两这些两类都是我们主推的两类的产品。在今年618的时候，我们也进行了一些比较充分的有关存货生产相关方面的一些准备。所以从整体618的这个销售上来看，跟去年同比我们还是有一定的改善的。我们专门也发了也发了公司销售的一个战报。

发言人1   02:34
就在我们整个618，我们全渠道，我们大概实现了5000万的一个5000万的一个收入。实际上特别是类似于我们今年在这个风干，以及这个烘焙，还有今年在冻干这些类别的产品上，也是整体上也是有所突破。是的，从收入量以及用户的整体的反馈上来看，还是还是表现的比较优越的那另外从我们觉得meet v这个品牌上来看，我们也在天猫狗临时的第一名，包括在京东整体上表现也还不错。所以整体上来看，我们这个618，我们，首先我们有充分的准备。第二个，我们有，充足的一个产品。所以从最后的这个数据上来看，我们取得还是还是能够，接受的一个销售数据。所以从原来我们销售表量大的这个临时产品类别来看，实际检验临时虽然说已经有一定的量，但是在618的这样的一个时间段，它的销售还是得到一定的这种增长的。也充分说明了我们觉得这个品牌它有一定的，老的一些用户的基础。

发言人1   04:13
同时在持续的通过新产品的拉新老产品的这种策略上的一些变化，还是能持续的带来我们复购率的这种稳定性。那是我们六月份的整体的这种销售可能也是有个618。所以当六月份我们整个检验的增长率还是比较快的一个增长率的一个数据的，这一块可能也是得益这个618的销售有一定的这种关系。关于618销售我就简单做这样的一个分享。

发言人1   04:50
明白，好的，谢谢唐总。唐总我想追问一下，因为今年其实我们也跟不同的宠物品牌也有一些沟通。其实大家关于销售费用投放这一点，其实大家可以说在有一些分歧。有一些品牌的反馈就是行业很卷，就是大家投的很多。有一些品牌也觉得就是现在也有一些功能量的这个趋势。如果抓住了这个风口的话，其实对于销售收入的增长，在费用投放方面可能效率是更高的。我不知道公司在比如说像今年6118大促或者近几个月的销售费用投放方面，相比去年同期，可能比如说这个销售费用率是更高还是更低。

发言人1   05:28
那公司的考量和观察是什么？今年从大的行业的这种来看，好像普遍性几家企业都认为要在这个销售费用投入上，要加大费用的一个投入。从我们内部以及我们对我们品牌的这种观察上来看，我们也是非常注重这个费用的一个投入的。

发言人1   05:58
但是我们在注重会议投入的同费用投入的同时，我们是加大对费用投入有效性的一个管理。比如说我们重点对一些转换率比较高的一些渠道上的一些投放。还一个比如说在合作点上，我们会跟一些，比如说在抖音上我们也会做更多的投入。但是我会选择那些粉丝量，或者说平时在我们这里面的这种带货量比较优秀的这样的一些达人做一些做一些投入。这样我们想虽然说我们也增加费用的投入，但是我们想通过费用的投入来增加我们的销售。在销售得到更好的一个转换，这样的一个效果。

发言人1   06:48
那实际上从我们今年来看，我们今年的费用投入从额上来看，跟去年同比肯定还是在增加的。但是从比例上来看，是略有增长，但是增长幅度没有增长幅度没有那么大。所以从总的来看，可能这个跟行业其实也比较接近。大家还是从总额上就是以一定的费用的投入，维持对新用户的这样的一个拉新。同时也持续的保持原有用户的持续的一个复购。这样也让我们现阶段我们这个品牌，我们的复购率还持续的能够维持在30%到40%以上这样的一个复购率。明白，好的，谢谢唐总。这个复购率其实我们是跟其他品牌相比的话，就是一个非常不错的数字。

发言人1   07:50
然后下一个问题想请问一下，因为公司其实有一些新西兰生产的，但是是面向国内的一些品牌，应该说是这两个月是不是也在铺货？要也想请教一下唐总，目前这个产品进入国内的节奏，然后包括可能销售渠道，然后包括目前的销售成绩是什么样的。新西兰也是大家关注的时间比较久了，也是每一次我们也都提起的一个从不管从产品端以及整个我们集团内部来看，也都是比较重要的一个基地。从现阶段来看，确实已经有一些成效的一个产生。

发言人1   08:35
目前我们已经开了两家的跨境店，一个是叶百思，就是mother villa这个跨境店。另外还有一个跨境店。两家开始跨境店都已经开了，那两家快递站上的部分产品也都已经上了部分产品。包括这个也都上了部分产品。包括在在威廉这个上面，我们也上了一些两类的产品。我们在smart的这个旗舰店上，我们也上了一些叫罐头类的，是零食类的产品。主粮杭州的主粮，我们目前已经在大贸上，已经在中国国内已经在清关。那应该很快，肌肉类的产品就会在线上跟线下给消费者能够买到的这样的一个sku或者说这些产品。

发言人1   09:41
从目前我们整个拿过来在给国内做测试的这个角度，普遍性拿到这个产品测试的这个产品反应都还是用户都还是比较满意的那后续就看我们大量的这种销售以后的一个数据来看。那从牧下半年的这种订单安排，实际上我们目前7月8月都有有一些大货的订单在生产，都是国内或者说是海外一些知名品牌的大货在生产。预计大概7月8月在生产，有一部分货也会7月8月会同步在中国跟新西兰进行销售。如果经过一年经过一个月2个月测试以后，后续我们会陆续的这种翻单。目前我们也已经有一些订单排期，排到9月10月这样的一个生产周期。

发言人1   10:54
总的来看，今年下半年是新西兰主粮进入量化生产产能爬坡的一个起点。现在确确实实已经有一些大品牌的大订单，除了我们自有的品牌以外，已经在这个上面来进行生产。这也得益前面因为做了一些铺垫工作。包括海关的注册，以及这种官方证书上的审核的通过，以及取得中国农业部的这种备案证书等等。以及新西兰海外的这种工厂上的一些认证等等。全部都完成以后，带来了我们这个新西兰基地下一步仍在销售收入端的一个增长。只要销售收入上来以后，我们的整个盈利情况会有所改变。因为去年是有所亏损，那今年收入上来陆陆续续会逐步收窄我们的一个亏损。

发言人1   12:13
明白，好的，谢谢唐总。接下来就想请教一下公司的海外业务，唐总能不能帮我们简单回顾一下，就是从去年二季度开始，特别是美国加征关税以来，可能每一个季度公司的海外订单情况和毛利率情况大概有一个什么样的变化？我记得从今年一季度以来，我们的订单总体的增长情况就已经恢复的挺不错的，是吗？那就第二个问题就是想请您帮我们再展望一下，就今就是帮我们再看一下今年二季度的整体的订单海外订单情况是怎么样的。

发言人1   12:51
实际上去年因为Q2 4月份加了关税，整体当时可能大家还是比较担心行关税对公司的一个影响。整个上来看以及到今年整个上来看，实际关税这一块对于公司的影响慢慢得到一定的这种优化。这也得益我们在海外多个基地的这种产能的布局。整个生产制造上的一个柔性，来带来我们来带来我们整个柔性化生产以后，在毛利端以及能力端的一个提升，对净利的一个变化。所以从我们去年就就从去年的全年上来看，我们整体毛利还是在提升的。那种订单实际上从去年Q4开始，订单慢慢就已经在增长了。从Q一开始，销售端也是略有些增长的那从Q2上来看，实际上也是一样，海外ODM的订单还是在增长的这样的一个趋势下。但实际上今年看全年，我觉得海外欧迪的订单还是按照我们年初的预期，没有太大的变化。

发言人1   14:15
基本海外的这个行业的预计大概在个位数。我们整个海外我觉得全年接近会在两位数边上这样的一个ODN的一个增长。这也得益我们持续在有这样的一个产能的一个支撑。同时带来了我们在就产能的支撑同时带来了我们一部分老的用户采购量的是老老的客户采购量的增长。同时我们也重点开拓了一些新的一些客户，包括像美国的一些终端商超，加拿大也开拓了欧洲的一些重要的一些品牌的一些客户，这些都是带动我们今年利润增长。但是同时能为我们在明年整个带来更快的增长，做好一定的这种预期的一个基础。虽然今年增长可能有个位数，那也许未来在明年增长率还有一定的提升的一些空间。

发言人1   15:19
这主要还是取决于我们两个方面的变化。因为我们持续在研发端，工厂在研发端这样的一个投入，我们持续利用比如说越南的颜料的优势，柬埔寨颜料的优势，以及国内在某一些产品上颜料的优势来做特定化的一些开发。然后类似于你说国内，我们会重点做更多的欧洲市场，因为国内在整个制造上还是有一定的优势的那我们在成本端能够提供比较好的优成本上的一些优势。另外我们越南它也有一些特定的原材料。那柬埔寨，它能够全球多国的这种原材料都能能够进到柬埔寨去，能够其他的优势的原材料来进行生产。

发言人1   16:05
你看从去年虽然说加了关税，我们也承担了一部分关税，但是我们整体毛利率还是没有下降，反而还是得到一定的改善。这实际上也是两方面的作用。第一方面我们在采购端做了一些努力。第二个方面，我们在采购端做了努力。第二个方面我们在一些制造端做了一些努力，让整个成本有所下降。

发言人1   16:33
今年实际上很多出口企业可能同样也面临着这样的一个问题，可能受到汇率一定的影响。但是对于我们来讲，我们也略有一些影响。从一季度的这个数据上来看，可能也是会有一定的影响。但是二季度会比估计还会影响一些，但是它的影响幅度会在收窄，因为特别是汇兑收益，我们是按照环比的口径在在在在计算的，因此它是会在收窄这样的一个趋势。

发言人1   17:14
从Q3Q4整体的收入和利润的增长率会在提升。提升有两方面，一方面就是本身收入量的一个增长，利润率的一个增加。第二个从去年的一个技术上来看，Q3Q4相对来讲技术是比较低的。也是从某一个角度来看，在同比的角度也会有所改善，大体是这样。

发言人1   17:45
好的，明白，谢谢唐总。唐总，我这边再追问。最后问一个问题，就是您刚刚提到的我们也有一些新增的客户，那想请教一下公司目前海外订单的客户国别的分布里面，比如说美国大概占多少，然后欧洲大概占多少，日本的占多少。这个是不是可以分享一下数据，以及目前从国内出口，不是说比如说柬埔寨、越南生产，从国内出口这部分是不是大多数都不针对美国，主要是针对欧洲？目前从客户上来看，还是比例还是美国占比更高，欧洲比例在提升在改善。从出口国家来看，越南、柬埔寨基本出口美国，中国人90%就是在出口的这部分，90%是出口到了非美的国家，还有10%左右在出口到美国。因为美国还有个别的客户一直在中国国内采购，这一部分还是由从中国出口量比较量比较少。那从未来方向上来看，我觉得美国的电美国客户，而这位大人在越南、柬埔寨采购。

发言人1   19:11
中国重点会在欧洲、日本、韩国、东南亚等这样的一些市场的一个开拓跟惩罚。新西兰可能会重点比如说中国、东南亚，还有澳洲为主要的市场。那从客户端上来看，实际上包括今年我们国内增加了欧洲的重要的这种品牌客户，这个就是我们对客户开拓上的一个进展。类似于我们今年柬埔寨跟越南，我们也增加了一些美国的一些终端商超，比较大的一些终端商超的一些客户，这些也会对整个销售收入改善有一定的要求。

发言人1   19:59
总未来环境上来看，我觉得客户会出现更加分散化，就是客户的量会增加，能够更加稳定的从终端客户的角度来看，能够确保各个基地能够比较稳定的这样的一个供应商。好的，明白，谢谢唐总，讲的非常清楚。我们下半部分就开启这个投资人的问答。会议助理麻烦先播报一遍提问方式。大家好，如需提问电话端的参会者，请向话机上的星号键再按数字一。网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。

发言人1   20:53
领导您好，先生。有个客户想跟您请教的是，上半年海外业务的毛利率相比去年是更高还是更低了呢？谢谢。上半年的毛利率，海外的毛利率略有一些下降，这个主要还是受汇率的一个影响。汇率影响会带来某一部分产品折算成人民币以后这种售价的变化，售价变化会影响到一部分毛利。另外今年个别地方它在应用端有一些涨价，这个也没有有明显，但是变化没有特别大。从未来比较长远来看，我觉得还是会比较稳定的这样的一个趋势。特别是随着类似于新西兰这种收入量的增长以后，整个合并报表范围内的毛利还是有进一步提升的一个空间的。好的，领导，直播间还有个客户想跟您请教的是，您能不能介绍一下关于绝对的主粮的毛利率情况，以及怎么看待肌肉上涨可能造成的原材料成本上涨呢？谢谢。

发言人1   22:30
这个品牌这整体上我们毛利率跟整体毛利率还算是在行业的角度来看也还算是不错。目前我们这个品牌整体的毛利还处在接近40 30多这样的一个边上。但是要根据渠道上面来看，不同的渠道会有差别。类似于线上渠道就会更高一点，但是类似于一些线下的一些渠道会低，大概是20%多的一个毛利率。最终到境内端来看，应该是还是比较接近还是还是比较接近的。因为线上他需要有更多的这种费用的一些费用的一些投入，就有更多的费用的投入。

发言人1   23:27
可能大家还是会担心一个售价的变化，或者说售价是不是稳定的，产品原料会不会涨价。从目前来看，售价我们基本来看是没有太大的这种变化。我们也持续的在一些新的品类的一些开拓。新的品类出来以后，它的毛利是会有一定的这种提升的。类似于你我们零食或者主粮一些新的品类，我们的毛利能做到40多甚至到50，或者说曾有超过五十这样的一个毛利的一个水平。这个也是有利于我们整体毛利的提升，但是需要用一定的这种费用去增加这部分产品的一个销售。

发言人1   24:19
那另外一部分，我们的一个另外一部分，就是原材料的一种价格。那从目前来看，实际上我们原材料国内的原材料价格没有太大的一种波动。我们主要用的原材料还是像鸡肉，莲子类以及这种其他的这种原子加工，以及以后的这种淀粉，还有一些牛皮。总的来看，全球全球以及国内的市场还是比较稳定的。这样的一个趋势对单机特别是国内检验这个品牌，或者单机国内品牌的销售是没有太大的一个影响的。

发言人1   25:05
好的，领导，这位客户他想追问一下，公司对于绝艳品牌的收入规模有没有中长期的规划呢？比如到2030年想做到多少亿的收入规模呢？谢谢。

发言人1   25:23
检验我们这个是我们的主要的一个品牌。接下来我们也是重点给它作为国内的一个品牌来进行发展。从现阶段首先我们从产品端，我们布局了从原有的零食到各类的新型年内。要在涉及到猫的，涉及到狗的这些产品，我们陆陆续续都会在这个平台上面来进行布局，来提升节约这个品牌的一个收入量。

发言人1   25:58
从现阶段来看，去年我们大概最近做了接近三个亿的这种收入。那从未来几年，实际上我们检验这个品牌，我们按照持续产品增加以及用户的这种认可，以及现阶段的这种增长来看。我们的预计它的增长率应该还是会会是一个比较高的一个行业的一比较高的行业，或者是在也算是一个比较高的一个增长率。那从未来来看，我们对于这个品牌还是寄予比较大的一个期望的。但但比较大的一个期望。那从接下来来看，我们除了有这样这个品牌，我们还会形成像新西兰的主粮品牌，以及像国内的其他的这种品牌，这样的一个品牌矩阵销售这样的一个这样的一个方式，通过多品牌矩阵来进一步提升我们的一个销售量。

发言人1   27:03
好的，领导，感谢您的解答。下一个客户他想请问领导能否介绍一下目前公司各个区域产能的情况，其中哪些地区还有产量提升的空间呢？谢谢。

发言人1   27:21
目前我们主要产生在中国、越南、柬埔寨跟新西兰。国内我们目前在临时端我们布局了大概1.5万吨的零食，大概利用率大概7到80这种水平上的一个利用率。的一个利用率。所以国内实际上产能上还是有一定的提升的空间。一个它的利用率目前比较低，是一个方面。所以我们接下来重点我们在国内市场的开拓。第二个我们在欧洲跟东南亚还有这个规模市场的这样的一个开拓，来提升我们产能的一个利润率。另外在国内我们还有一些新几年内的一个产品，像风干、烘焙、枫枫干、烘焙以及冻干这些产能的一个布局。

发言人1   28:26
那另外我们在越南，我们原来也是1.5万吨，我们今年又增加了2000吨的零食类的一个产品。重点就是在一些猫类猫猫的一些零食，或者一些饲料类的产品，目前这个也正在爬坡的一个过程目前也正在爬坡的一个过程。另外在柬埔寨我们现在是1点一二万吨这样的一个产能。这个1.6万吨，原来我们是8200，8200，那在今年增加的产能的情况下，现在还在一个爬坡。后续我们随着订单量的增长，这个产能的利用率也会进一步的在提升。

发言人1   29:27
明白，好的，谢谢唐总。目前我们收到的线上的提问就这些，欢迎各位投资人继续提问。我接着刚刚那位投资人的提问，我想再追问一下，就是您刚才也提到我们在国内有一些新建的产能，之前我也有听您提到，就国内目前公司冻干的产能是不是相对比较紧张？那那对于这块的这个产能规划，公司有什么想法吗？冻干确实是目前产能比较紧张，因为现阶段我们也在做一些产能内在的提升。包括包括我们在整个产销上的一些改善，以及在整个生产时间上的一些延长，等一些方式来优化我们产能的一个利用率。后续我们会根据订单情况会做适当的一些调整，也有可能会适量的增加这部分的一个产能的一个布局。现阶段还在一些规划中。

发言人1   30:38
明白，好的，我这边就先提问这些会议助理，麻烦最后播报一遍提问方式，谢谢。大家好，如需提问电话端的参会者，请向话机上的星号键，再按数字一。网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。

发言人1   31:06
好的，目前我们在线上没有收到其他的提问了，也感谢线上各位投资人的参与。唐总，今天特别感谢您抽出时间来跟我们进行一场线上的交流。回头有机会的话，我们也希望能够去温州或者杭州拜访。您好，感谢。

发言人1   31:26
好的，今天国泰海通消费年会的佩蒂股份的专场就到此结束，特别感谢唐总的参与。会后如果有什么问题的话，欢迎大家跟上市公司和我们国内海通农业团队保持沟通。好，大家再见。好，谢谢再见。好，他的再见。

发言人1   31:51
本次电话会议仅服务于国泰海通证券正式签约客户。会议音频及文字记录的内容仅供国泰海通证券客户内部学习使用，不得外发。请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130，并且必须经国泰海通证券研究所审核后方可留存。国泰海通证券未授权任何媒体转发此次电。
