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全文摘要
商业航天板块近期展现积极变化，火箭与卫星领域尤为突出。长征系列火箭及蓝箭航天朱雀三号的测试发射，标志着行业技术进步与商业航天产业成熟度提升。星网公司卫星发射计划彰显行业活力，预期未来不确定性降低，成长性折价收窄。分析指出，卫星制造及发射市场载荷、平台成本占比呈现优化趋势，为产业链中的结构件、发动机部件供应商带来机遇。综上，商业航天领域长期空间广阔，蕴含丰富投资机会。

章节速览
00:00 商业航天板块近期进展与未来展望
会议聚焦商业航天板块的最新动态，包括长征系列火箭及民营火箭的测试与发射计划，以及卫星端业绩表现。长征系列火箭即将进行关键测试，民营火箭蓝箭航天的朱雀三号完成静态点火实验，预示着新一轮发射。国家已发射多型新火箭，未来将有更多可重复利用火箭计划，标志着产业进入实质验证阶段，技术不确定性减少，成长性折价收窄，供应链估值中枢有望上移。卫星端业绩将成为关注重点。

02:52 卫星发射计划与产业链影响分析
对话围绕卫星发射计划展开，讨论了星网和另一方在2026年至2030年的发射目标，包括加速发射节奏、增加卫星数量至每年500颗到800至900颗，以及累计入轨3500至4000颗卫星。此外，还提及了卫星采购提前6到9个月下订单的供应链特性，以及SpaceX登陆纳斯达克市值突破2万亿美元的事件，预示着卫星产业的长期发展空间。

04:28 太空算力与AI计算卫星：新市场与技术趋势
对话讨论了SpaceX在太空算力领域的计划，包括每年部署100G瓦AI算力目标，基于Starlink V3卫星平台的演进路径，以及预计从2028年开始部署AI算力卫星。分析了卫星互联网作为基础设施对经济活动的广泛影响，预测太空算力与AI计算卫星可能成为万亿级新市场。同时，对中国在该领域的布局进行了概述，包括中央实验室三体星座、国际宇航星钻计划等。报告还深入探讨了卫星制造成本结构，指出平台端成本下降趋势，载荷特别是相控阵天线和激光通信终端的价值量增长，以及电源系统在平台成本中的核心地位。

07:14 商业航天产业链投资策略与近期更新
会议分享了商业航天领域的投资策略，建议关注结构件、发动机部件及3D打印供应商等产业链环节，短期则可关注卫星制造企业如中国卫星，同时提及航天电子与上海瀚讯等公司在惯性导航、测控通信等方面的布局。会后提供AI工具和投研内容领取方式，会议圆满结束。

发言总结
发言人1
首先强调了商业航天领域，特别是火箭发射活动的快速发展及其对整个产业成熟度提升的积极作用。他提到了近期的火箭和卫星发射事件，以及蓝箭航天等企业的IPO动态，展现了商业航天的活力与机遇。随后，他深入分析了商业航天市场的巨大潜力，特别是卫星制造与发射领域，指出这是一片值得投资的蓝海，并对产业链各环节的成本结构和市场空间进行了预测。最后，他推荐了关注结构件供应商和特定卫星制造企业的方向，并鼓励投资者与银河证券军工团队进行更深入的交流与合作。

问答回顾
发言人1 问：近期商业航天板块有哪些重要催化事件？国内火箭发射情况如何？未来有何规划？
发言人1 答：近期商业航天板块最重要的催化事件是火箭端，7月1号长征七号运输火箭再次出现在海南文昌发射工位上进行测试，预计10号左右会有火箭发射活动，这将是大运力可回收火箭的第一次实战端验证。此外，蓝箭航天的朱雀3号也在6月29号完成了静态点火实验，该实验被视为发射前的关键标志，意味着朱雀三可能在长七发射后不久进行新一轮发射，并尝试一及回收任务。今年我国已发射四型新火箭，包括古利星二号、利剑二号、天龙三号和长征12号乙等，并有朱雀三号、智利星、长十二甲、双曲线三等可重复利用火箭计划继续发射。未来半年将有多场火箭验证活动，这标志着我国商业航天产业成熟度进入实质验证阶段，技术不确定性带来的折价有望减少，板块热度和风险偏好也将提升。

发言人1 问：卫星端的情况及未来发展计划是怎样的？
发言人1 答：目前星网工程已发射207颗卫星，其中组网星177颗。预计到27年，新网发射节奏将加速至每年500颗量级，到29-30年将达到每年800-900颗量级，最终目标是到30年前累计入轨3500-4000颗卫星。同时，卫星采购端需提前6-9个月确定供应商并下单，产业链端的半年报业绩可能有所体现。

发言人1 问：太空互联网赛道的情况如何？有哪些市场空间和应用前景？
发言人1 答：SpaceX作为太空互联网赛道的领军企业，计划通过Starlink V3卫星平台演进，最终实现每年部署100G瓦AI算力的目标。太空互联网已与公路电网和5G基站并列为基础通信设施，将撬动万亿级市场空间，其中太空算力和AI计算卫星成为下一代万亿级新市场。国内也有如三体星座、星钻计划等项目布局太空互联网赛道，有一定的先发基础。

发言人1 问：卫星制造市场的成本结构和价值分布如何？
发言人1 答：卫星成本主要由平台和载荷两部分构成。在商业化后，载荷成本占比将逐渐提升至70%，而平台成本占比压缩至20%-30%。预计到2030年，整个卫星制造加上发射的市场规模约为1279亿元，其中载荷市场约569亿元，五年复合增速达71%。相控阵天线和激光通信终端是载荷内部最重要的价值组件，电源系统则是平台内部的核心价值高地，随着技术演进，其价值量将持续提升。

发言人1 问：对于商业航天产业上下游有哪些推荐标的和短期业绩表现？
发言人1 答：推荐关注卫星制造方向如中国卫星，以及覆盖惯性导航、测控、激光通信终端等多元结构性载荷的航天电子。对于火箭配套方向，由于A股中纯正的火箭主机厂尚未上市，可关注结构件供应商，如航天动力、苏瑞新材、博利特和航天环宇等。短期业绩方面，味精类产品端表现更快，建议关注卫星制造企业。

