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26年体育大年，世界杯 +城超模式双轮驱动
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摘要
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➢ 2026年作为四年一度的体育大年，美加墨世界杯、冬奥会、亚运会等顶尖赛事密集举办，体育板块迎来催化。从顶尖体
育赛事在国内影响力看，整体呈现逐步攀升趋势，其中世界杯>奥运会>亚运会/冬奥会>其他顶尖赛事。复盘历史数据显示，
顶尖赛事对体育板块基本面影响有限，但世界杯对股价催化明显，其中赛事前1-3个月体育板块往往提前反应，核心个股
涨幅20%-50%，赛事开始初期部分资金兑现，股价一般有所回落。故而以往世界杯行情有催化但偏短期。

➢ 26体育大年特殊之初在于，城超模式的全国扩张为体育板块贡献一定基本面支撑。25年苏超爆火验证了“低门票+高流量
+体文旅商融合”的自我造血商业模式，打破中国体产过往依赖政府补贴和企业输血的困局。26年多地加速复制城超模式，
截至26年5月全国19个省份推出足球城超，我们预计场均1.5万以上现场观众的赛事，有望通过赞助+门票覆盖基础运营成

本，并拉动当地文旅消费；考虑到显著的外溢效应，即使部分城市短期经营亏损，政府仍有动力积极启动场馆更新以承接
更大客流。

➢ 中国体育产业发展方兴未艾，长期潜力空间巨大。城超模式扩张过程中，体育产业链各板块均有望受益，其中上游已率
先改善、中下游弹性更大。长期看，中国体育产业发展方兴未艾，2024年中国人均体育产值2728元人民币/5年CAGR约
5.5%，行业正从实物消费向服务与体验消费转型。从结构看，体育服务业占比由15年的33%升至24年的58%，成为核心引
擎。对比美国其体育产业占GDP比重可达3% ，中国当下人均体育产业产值处于美国1990s，体育产业占GDP比重约1.2%。
伴随居民运动参与率持续提升、本土优质赛事供给加速扩容，我国体育产业长期增长潜力广阔。

➢ 投资建议上，关注两条主线：1）在体育板块有β背景下，关注自身有事件性/自身α逻辑的个股力盛体育、交运股份。2）
业务与世界杯/城超有一定相关，且26Q1基本面有明显改善的标的，关注舒华体育、中体产业等。

➢ 风险提示：国内世界杯热度不及预期；城超后续表现不及预期；行业竞争加剧；体育产业支持政策推出不及预期
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1 26年体育大年：世界杯、冬奥会、亚运会等顶尖赛事构筑4年一次的体育大年
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图表:26年全球体育赛事梳理

资料来源：百度指数，方正证券研究所

➢ 2026年作为体育大年，在美加墨世界杯、冬奥会、亚运会（基本均为四年一届）等全球顶尖赛事加持下，迎来密集的赛事
事件催化。

➢ 从顶尖体育赛事在国内影响力看（以百度指数作为参考），整体呈现逐步攀升趋势，其中世界杯>奥运会>亚运会/冬奥会>
其他顶尖赛事。

赛事名称 举办时间 举办地区 赛事频率

2026年米兰-科尔蒂纳
冬奥会

2026年2月6日-2
月22日

意大利 四年一次

2026年世界乒乓球团体
锦标赛

2026年4月28日-
5月10日

英国 两年一次

2026年汤尤杯羽毛球团
体赛

2026年4月24日-
5月3日

丹麦 两年一次

2026年美加墨世界杯
2026年6月11日-
7月19日

美加墨 四年一次

2026年女篮世界杯
2026年9月4日-9
月13日

德国 四年一次

2026年名古屋亚运会
2026年9月19日-
10月4日

日本 四年一次
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图表:历届国际顶尖体育赛事 国内百度指数峰值
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1 26年体育大年：复盘历史看，国际顶尖体育赛事对体育板块基本面影响不大
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图表:体育板块平均利润与收入yoy

资料来源：wind，方正证券研究所

➢ 从历史复盘看，顶尖体育赛事对国内体育板块上市公司基本面影响不大。世界杯对于体育板块的基本面影响传导机制
在于顶尖赛事激发居民运动需求和热情，带动产业链整体回暖，但从历史复盘看对体育板块内上市公司基本面影响有限。

注：蓝色底纹为奥运会期间，黄色为冬奥会、红色为世界杯
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中体产业 共创草坪 沪深300

1 26年体育大年：复盘历史看，世界杯前对体育板块股价有显著催化但偏短期
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复盘历届顶尖体育赛事前后体育板块股价走势：

➢ 世界杯对体育板块的股价影响最大，节奏上主要集中在赛事举办前3
到1个月区间，核心个股涨幅一般在20-50%左右。而赛事举办初期部
分资金获利了结、叠加基本面无兑现，股价一般有所回落。

➢ 奥运会/冬奥会则对体育板块股价影响并不明显。

数据来源：wind，方正证券研究所
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2018世界杯期间

图表：体育板块2018/2022世界杯前后股价复盘

开始时间
开赛前3月-2

月
开赛前2月-1

月
开赛前1月 赛事开始阶段

赛事结束后1
月

2016巴西奥运会 2016年8月5日 -4.8% -1.6% 7.1% -6.4% -5.2%

2018韩国冬奥会 2018年2月9日 -15.1% -6.2% -6.9% -0.5% 16.3%

2018俄罗斯世界杯 2018年6月14日 15.5% 10.9% -4.6% 1.0% -0.8%

2020日本奥运会 2021年7月23日 4.7% 6.9% -4.5% 9.5% -2.3%

2022中国冬奥会 2022年2月4日 5.7% 10.1% -5.2% -4.3% 5.8%

2022卡塔尔世界杯 2022年11月21日 2.2% 13.7% 6.3% -12.7% -8.9%

2024巴黎奥运会 2024年7月26日 1.4% -5.4% 1.4% 0.6% 1.8%

2026意大利冬奥会 2026年2月6日 6.1% -1.7% 12.5% 0.6% 2.9%

平均涨跌幅 2.0% 3.4% 0.8% -1.5% 1.2%

奥运会平均涨跌幅 0.4% 0.0% 1.3% 1.2% -1.9%

冬奥会平均涨跌幅 -1.1% 0.8% 0.1% -1.4% 8.3%

世界杯平均涨跌幅 8.9% 12.3% 0.9% -5.9% -4.9%

图表：历届大型国际体育赛事前后体育板块涨跌幅（相较沪深300平均涨跌幅）

2022世界杯期间
2022冬奥会期间
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2.1 本轮体育大年不同在于，国内开始兴起以苏超为代表的城超模式赛事
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图表:25年苏超与中超联赛对比

资料来源：wind，方正证券研究所；注：红色底纹为苏超赛事期间

但本轮体育大年相较以往不同的点在于，国内开始兴起以苏超为代表的城超模式赛事，体育情绪高涨参与度高。

➢ 25年苏超爆火，成为现象级的表现。背后核心几个驱动因素：

1）地域基因与赛制：依托“散装江苏”13市经济均衡、竞争激烈的文化底色，首次采用“一城一队+本地户籍”模式，将赛事与城市荣誉深度
绑定。去职业化的“草根球星”效应带来强代入感。

2）低门槛：门票10-20元左右一家三口观赛成本低于电影票，可能吸引原本对体育不感兴趣的家庭走进赛场，具备低门槛而又广泛的参与性。

3）政府引导：政府层面推动形成全省合力，官方主动借“十三太保”话题营销，同时推出“凭票游景区”“球迷专列”等政策实现办赛兴城。

➢ 25年苏超爆火成为A股体育板块行情的核心催化剂。25/5月苏超正式开赛，体育板块在苏超赛事期间涨幅达33%跑赢沪深300指数，整体涨幅
节奏上呈现前高后平趋势。

图表:25年苏超期间体育板块股价表现情况
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体育指数 沪深300

25年苏超举办期间

对比维度 2025苏超联赛（江苏） 2025中超联赛
联赛性质 省级城市代表队制业余联赛 全国性职业足球顶级联赛
参赛队伍数量 13支 16支职业俱乐部
参赛主体 城市代表队 市场化职业足球俱乐部
球员身份 业余球员为主，最多3名职业球员 100%全职职业球员

赛制
常规赛主客场单循环+季后赛主客场双

回合，全赛季共84场比赛
主客场双循环赛制，共30轮240场比赛，

赛季跨度2-11月
门票价格 10-20元（梯度亲民定价） 基础档58-120元，热门场次200-380元

单场最高观赛人数
62329人（2025赛季决赛，南京奥体中

心）
62330人（大连英博vs上海海港，大连

梭鱼湾足球场）
场均观赛人数 2.86万 2.58万

城市绑定程度
极强，一城一队，直接代表城市荣誉，

全民参与属性突出，属地认同感强

俱乐部独立商业运营，与城市有地域关
联，老牌球队具备深厚球迷基础，但整

体绑定度弱于城超

经济带动效应
全域联动，以“票根经济”撬动跨城文
旅消费，全赛季带动综合消费380亿元，

杠杆效应显著

以主场周边商圈餐饮、住宿、零售消费
为主
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2.1 苏超模式验证了低门票+高流量+体文旅商融合的自我造血模式

8资料来源：艾睿咨询，江苏调查，江苏省政府，方正证券研究所

➢ 首先从苏超现场观众画像看，整体上以家庭、朋友结伴出行为主（占比达81.8%）；30-40岁的人群占38%是观赛主力，该年龄段经济收入稳
定、消费能力较强，对体育赛事热情高、追求丰富的生活体验，为苏超赛事忠实观众群体。

➢ “票根经济”火热，消费场景多元延伸。线下观赛驱动吃住行基础消费铁三角，并衍生出景点、娱乐、赛事周边等进阶消费参与度普遍超
75%。此外，鉴于线下场馆座位有限，江苏各地也将商圈、街区、公园打造成沉浸式第二现场，有效延伸了赛事热度。根据国家统计局江苏调
查总队发布的“苏超”消费跟踪调研显示，外地观众家庭整个行程花费普遍在1000-2000元区间。

➢ 整体看，苏超有效拉动了江苏当地的文旅消费。苏超期间全省重点监测企业销售额同比增长33.1%、客流量同比增长28.4%。银联渠道异地
文旅消费145.7亿元、同比+27.1%；其中主场城市比赛日A级旅游景区接待游客同比+17.4%。

图表:苏超用户画像
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2026年苏超观众线下直接消费类型

图表:苏超观众线下直接消费类型
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2.1 苏超模式验证了低门票+高流量+体文旅商融合的自我造血模式

9资料来源：江苏省政府，方正证券研究所；

➢ 反映到商业模式上，苏超验证了“低门票+高流量+体文旅商融合”的自我造血商业模式，打破中国体产依赖政府补贴和企业输血的困局。

苏超运营成本大致可以分为场租、安保、比赛日或训练日的球员和教练津贴、客场往返交通以及赛事整体宣传支出等，我们预计单场比赛的投
入成本预计在百万以上（仅推算）。

收入端看，苏超直接产生的收入主要来源于门票、赞助以及赛事周边三大块，其中赞助收入为主要收入来源。考虑到苏超的热度我们预计26年
的赞助费相较25年有明显提升 ，整体收入能覆盖赛事举办的运营成本；同时，苏超也显著带动了当地文旅的消费，政府也配合定向发放消费券
进一步刺激，政府端也有对体育场馆器材改造的动力，场地尤其是座位数的扩建也会进一步释放苏超的消费潜力。

消费：赛事期间全省重点监测企业销售额
同比增长33.1%、客流量同比增长28.4%。
旅游：25年苏超主场城市比赛日A级旅游
景区接待游客同比+17.4%，其中接待外地
游客同比+23.2%。异地文旅消费145.7亿
元、同比增长27.1%，增量约31亿。

门票收入:25年预计
3kw

赞助收入（主要收入）

转播权&周边

结合促消费活动资金，发放超1.4亿元惠民消费券；

政府投入：初期省
政府联合各地级市
政府投入启动 直接

影响

赛事运营：奖金、运营、裁判费用、
安保、转播、交通住宿、场地租赁

等

球队津贴

文旅消费带动

场均票价预计10-20
元，观赛人数243万
人次线上直播观看
22.2亿人次

实现自我造血正循环

外溢
效应

体育场馆器材改造（座位、草坪、
器材、场馆等）前期投入。

热度影响赞
助体量

图表:苏超文体旅融合商业模式

图表:苏超25年撬动直接消费测算
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2.1 苏超爆火拉动江苏省份体育产业双位数同比增长，其中服务弹性大于设施收入

10资料来源：江苏省体育局，江苏省下各市级政府，方正证券研究所

➢ 体育产业带动方面，2025年1-8月，江苏省体育服务业营业收入同比增
长13％，其中体育组织因赛事运营、活动策划等业务增速明显同比
+27.9％，体育场地设施管理收入+10％。苏超对体育服务业较中上游
场地收入端拉动效应更大。

➢ 从上游产业带动看，虽然苏超火爆，但24-25年整体体育设施扩张步伐

依然放缓，预计和政府投资节奏有关（五年规划中前高后低）。但从
体育场馆更新看，江苏多数城市启动城市体育中心（多为城市内top
级体育场馆）更新，力度较25年更大。

指标 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025年

体育场地总数（万个） 21 23.73 25.98 28.11 31.79 35.57 36.37 37.23

体育场地总面积（亿平方
米）

2.25 2.52 2.75 2.96 3.43 3.69 3.8 3.85

人均体育场地面积（平方
米）

2.79 3.13 3.39 3.48 4.03 4.32 4.46 4.52

足球场地总数（个） - 7,008 7,892 8,572 9,625 10,891 11,632 12,030

足球场地总面积（万平方
米）

- - - 2,478 2,852 3,287 3,573 3,702

每万人拥有足球场地（个） - 0.83 0.93 1.01 1.13 1.28 1.36 1.4

图表:江苏省体育相关数据

城市 场馆名称 主要改造内容

无锡・江阴 江阴市体育中心

1.8000平方米草坪专业养护
2.更换80套主赛场灯光
3.更换32台专业赛事级音响
4.翻新全部62间卫生间
5.重修南大门广场及通道

淮安 淮安市体育中心

1.全面更换球场草坪（冷暖季混播）
2.优化排水系统
3.升级监控智能化系统
4.维护消防控制系统

无锡・宜兴 宜兴市体育中心

1.搭建高标准临时钢结构看台，新增5822个座位
2.新建VAR工作间并安装全套系统
3.升级供电、网络、安防系统
4.重新布置球员更衣室、新闻发布厅

扬州
扬州体育公园体育
场

1.新增2000个观赛席位
2.升级主客队球员休息室与替补席
3.优化园区导视系统
4.草坪专业养护

常熟 常熟市体育中心
1.更新LED照明系统（平均照度达1800勒克斯）
2.安装150平方米高清大屏
3.升级音响系统

泰州
泰州市体育公园体
育场

1.新建VAR工作间
2.升级安防设备，新增高防爆栏和手持安检仪
3.清洁维护3万多个座椅
4.草坪专业养护

盐城
盐城奥体中心体育
场

1.更换全彩LED屏
2.更新专业音响系统
3.草坪精细化保养

连云港 连云港市体育中心

1.更换7000平方米冷季混播草皮
2.焕新27000个观众席
3.深度保养灯光、扩声系统
4.全面排查升级电力和消防设施

徐州 徐州奥体中心
1.场馆内外全面深度清洁
2.升级安防系统
3.草坪专业养护

常州 常州奥体中心
1.大面积翻修
2.改造入口楼梯和外广场
3.草坪专业养护

图表:25-26年江苏省部分体育场馆改造梳理
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2.1 26年苏超延续火爆，赛事扩容&场观提升&赞助提档，实现经营闭环

11资料来源：千瓜，苏超官方公众号，江苏省办公厅，方正证券研究所

苏超26年延续火爆开赛迎来流量回暖。相较于25年， 苏超26年一方面在赛
事时间、体育场馆等基础设施方面进一步提档；同时26年加大和当地营销/
旅游/历史等资源的协同，拉动各地文体旅游消费（26年苏超相关消费券力
度加大），通过宿迁项羽（何润东饰）的现场宣传，在4月开赛时迎来苏超
的流量回升，场均观众数3.2万/同比+13%，由一次性流量事件转变为持续
性体育赛事IP。

综合看，赛事的扩容、场均观众的增多、赞助的大幅增长，26年苏超预计
将实现盈利。

图表:小红书“苏超”笔记互动量
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图表:26年苏超结合各地文旅资源更为紧密
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图表:25年&26年（截至5月底）苏超场均观赛人次

仅供内部参考，请勿外传！



2.2 城超全国化：国内多地加速复制城超模式，26年足球城超联赛19个

12

图表:国内“类苏超”省份城市联赛数量

资料来源：各比赛官方公众号，百度指数，方正证券研究所

➢ 国内省份城市联赛数量相较25年大幅增长。各省市积极效仿苏超模式，截至 2026
年6月，全国已有19个省份推出了苏超式省级城市联赛。其中足球涉及19个省份、
篮球涉及13个省份。

➢ 从影响力和出圈效应看，在全国范围内的流量上苏超依然是一骑绝尘，但各省份
当地城超更为火热（如在福建当地闽超热度高于苏超）；单场观赛人数达1-2万人
（苏超3万+）；且赞助商看不乏头部品牌，整体赞助商个数优于中甲。

图表:中甲&城超赞助名单对比

图表:城超百度指数热度
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2.2 城超全国化：低票价高人流下支撑高赞助费，26年部分联赛有望实现经营性平
衡，外溢效应下政府积极启动场馆更新

13

图表:国内“类苏超”数据对比

资料来源：江苏/湖南/江西省政府，方正证券研究所

➢ 从25年类苏超模式对比看，湘超、赣超与苏超在赞助规模（核心收入来源）上存在一定差距、门票收入占比不高且差距不大。但考虑到26年
赞助费均有所提升，我们预计基本能覆盖单场的运营成本。总结看，场均观众数在1.5w人/场、人均gdp水平在中上游的省份有望通过赞助+门
票+周边模式覆盖运营成本（约百万/场，仅我们预测）。

➢ 考虑到各地公布的外部效应促进文旅消费，如湘超间接拉动消费360亿、赣超拉动当地经济效益146亿。政府依然有动力投入前期设备场馆更
新。

➢ “低门票+高流量+体文旅商融合”的强外溢城超模式初步得到验证，但核心关注几点要素：①场均观众/热度与当地经济水平，决定赞助高低；
②旅游资源，承接苏超外溢效应的底层基础，这也间接决定政府投资意愿。

对比维度 2025年苏超联赛（江苏） 2025年湘超联赛（湖南） 2025年赣超联赛（江西）

举办时间 5月10日-11月1日（约6个月） 9月7日-12月27日（4.5月） 7月12日-11月2日（3个月）

参赛队伍 13支（江苏"十三太保"） 14支（湖南14个市州） 11支（江西11个设区市）

比赛总场次 85场（常规赛72场+淘汰赛13场） 98场（常规赛91场+淘汰赛7场） 66场（南北赛区双循环+淘汰赛）

现场观众总数 243.3万人次 241.3万人次 123万人次

场均观众数 2.86万人次 约2.35万人次 1.86万人次

单场最高观众 6.23万人次(决赛，南京奥体) 4.3万人次（决赛） 5.01万人次(八强淘汰赛，省奥体)

线上直播观看量 22.2亿人次 —— 14.5亿人次

门票定价 10-20元/张左右 9.9元/张 1-9.9元（梯度定价）

产生外部经济效
益

主场城市比赛日A级旅游景区接待
游客2511万人次/+17%；银联渠道
异地文旅消费145.7亿/+27%。

比赛期间主场城市累计接待游客
6688.6万人次，带动消费总额

136.79亿元，间接拉动消费超360
亿元

拉动综合经济效益约146亿元

苏超撬动消
费测算

赣超撬动
测算

观赛人次（万） 243 123

场次 85 66

单场拉动消费测算

单场现场观众数（万人） 2.9 1.9

单场家庭数（万户） 1.1 0.7

现场外地观众家庭平均花费（元/场） 1200 1000

现场外地观众消费（万元/场） 961 224

现场本地观众家庭花费（元/场） 500 400

现场本地观众消费（万元/场） 172 209

场外第二现场观赛家庭数（户/场） 20000 10000

第二现场观众家庭平均花费（元/场） 300 200

第二现场观众消费（万元/场） 600 200

每场拉动当地消费（万元/场） 1732 632

合计拉动消费预测（亿元） 14.7 4.2

图表:苏超/赣超撬动直接消费（25年，仅预测）
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3 体育产业链各板块受益，上游率先改善、中下游弹性更大

14资料来源：wind，方正证券研究所

我们将体育产业链分为 上游场馆器材—中游赛事运营—下游文体旅消费 三个板块看投资机会。

➢ 上游场馆器材率先改善：苏超模式火爆，各地看到大众文体旅商业模式的跑通，加大场馆和体育设施的投入；同时恰逢世界杯及十五五开局
之年，在整体五年保持不低增长目标背景下，整体上游体育场地建设&更新有望继续延续以往前高后低的节奏，故而上游端的投入和设备更
新具备一定确定性。

➢ 中游赛事运营：城超采用政府主导、市场化运营模式，专业赛事运营公司获得外包订单，商业模式相对更轻。单场比赛运营成本在百万元/
场左右，考虑到年内近20个省份举办城超、赛事在50-100场，预计带来赛事运营增量产值15亿。鉴于相关数据有限，从江苏数据看，苏超带
动25年前8月当地赛事运营、活动策划等体育业务同比+28％，较上游场馆收入同比+10%弹性更大。

➢ 下游文体旅消费：弹性最大，据我们此前测算目前一个城超拉动直接消费约5-20亿元量级，经济水平更优、文旅基础更好（转化异地游客可
能性越大）的地区更为受益。

图表:国内体育场馆数据：十四五前快后慢的建设步伐

年份
场地总数
(万个)

总面积
(亿㎡)

人均面积
(㎡)

三大球
(万个)

全民健身
路径(万

个)

健身房
(万个)

场地总数
yoy

人均面积
yoy

2019 354.4 29.2 2.1 116.8 82.4 10.8

2020 371.3 31 2.2 121.4 87.1 11.5 5% 6%

2021 397.1 34.1 2.4 127.7 92.9 12.9 7% 10%

2022 422.7 37 2.6 134 98 14.3 6% 9%

2023 459.3 40.7 2.9 143.6 105.2 15.6 9% 10%

2024 484.2 42.3 3 150.4 110 15.2 5% 4%

2025 500.4 43.7 3.1 154 113.3 15.6 3% 4%

体育板块标的
主业与世界杯/
城超相关度

26Q1收入yoy
26Q1归母净
利润（亿元）

26Q1归母利润
yoy

力盛体育 弱 -3% 0.06 -6%
中体产业 强 15% -0.06 79%
兰生股份 弱 5% -0.13 46%
珠江股份 较弱 2% -0.06 -218%
大丰实业 一般 26% 0.04 -88%
舒华体育 一般 29% 0.24 213%
金陵体育 一般 27% 0.01 132%
英派斯 一般 2% 0.15 6%
康力源 一般 -2% 0.09 -54%
三柏硕 较弱 12% -0.06 -199%

共创草坪 强 15% 2.01 29%

图表:26Q1体育器材业绩明显好转
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3 长期看，中国体育产业发展方兴未艾，长期潜力空间巨大

15资料来源：wind，头豹研究院，方正证券研究所

长期看，中国体育产业发展方兴未艾。2024年中国人均体育产值2728元人民币/5年CAGR约5.5%，持续攀升。具体分结构看，
行业逐步从实物消费转向服务与体验消费。2024年体育产值3.8万亿，其中体育服务业逐步成为产业增长的核心引擎，占比
由15年的33.4%提升至24年的57.7%；体育制造业&场地设施建设规模相对平稳。

对比美国看，美国作为体育产业商业化最完善的国家之一，在政策引导和市场机制协调下，以四大联盟赛事为核心打造成
熟的体育产业链，占GDP比重约3%。中国当下人均体育产业产值处于美国1990s，体育产业占GDP比重约1.2%。伴随居民运
动参与率持续提升、本土优质赛事供给加速扩容，我国体育产业对标成熟市场长期增长潜力广阔。

图表：美国人均体育产业产值
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图表：中国人均体育产业产值 图表：中国体育产值分结构拆分

仅供内部参考，请勿外传！



4 投资建议

16资料来源：wind，方正证券研究所

国内A股体育板块上市公司主要分为几块业务：室内外健身设备制造/品牌商、体育赛事服务商、体育场馆运营等。其中和世
界杯/城超足球等关联度较高的公司主要集中在上游健身器材设备上。

投资建议上，可以总结为两条主线：1）在体育板块有β背景下，关注自身有事件性/自身α逻辑的个股力盛体育、交运股份；2）
业务与世界杯/城超有一定相关度，且26Q1基本面有明显改善的标的，关注舒华体育、中体产业、共创草坪、金陵体育等。

体育板块标的 主业
主业与世界杯
/城超相关度

市值（亿
元）

PE-TTM
25年收入
（亿元）

25年收入
yoy

25年归母净利
润（亿元）

25年归母净
利润yoy

26Q1收入
yoy

26Q1归母利润
（亿元）

26Q1利润
yoy

力盛体育
赛车/高尔夫赛事经营（69%）、
体育场馆经营（20%）等

弱 22 -318 5.0 13% -0.07 83% -3% 0.06 -6%

中体产业
体育赛事运营、体育场馆运营、
体育经纪、体育彩票技术服务

强 77 -40 21.4 -15% -2.14 -440% 15% -0.06 79%

兰生股份
体育赛事运营（15%）、会展服
务（85%）

弱 75 22 16.3 -1% 3.26 6% 5% -0.13 46%

珠江股份 文体场馆运营（26%） 较弱 37 60 15.9 2% 0.74 375% 2% -0.06 -218%

大丰实业
文体旅科技装备（72%）、文体
旅运营服务（12%）

一般 40 69 23.8 29% 0.88 36% 26% 0.04 -88%

舒华体育
室内外体育健身器材（82%）、
展示架（18%）

一般 63 59 15.7 11% 0.89 -1% 29% 0.24 213%

金陵体育
室内外体育健身器材（91%）、
赛事服务（9%）

一般 29 46 4.2 12% 0.61 127% 27% 0.01 132%

英派斯 室内外体育健身器材（100%） 一般 36 57 11.8 -3% 0.63 -42% 2% 0.15 6%

康力源 室内外体育健身器材（100%） 一般 24 40 5.9 -15% 0.69 -15% -2% 0.09 -54%

三柏硕
蹦床（38%）、其他室内外体育
健身器材（62%）

较弱 35 -42 4.6 -17% -0.70 -412% 12% -0.06 -199%

共创草坪
休闲草坪（69%）、运动草坪
（20%）

强 138 19 32.9 11% 6.68 31% 15% 2.01 29%

图表：体育板块标的梳理（截至26/6/16）
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风险提示

17

国内世界杯热度不及预期；

城超后续表现不及预期；

行业竞争加剧；

体育产业支持政策推出不及预期
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分析师声明与免责声明
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• 评级说明

19

仅供内部参考，请勿外传！



方正证券研究所

上 海 市 静 安 区 延 平 路 7 1 号 延 平 大 厦 2 楼

深圳市福田区竹子林紫竹七道光大银行大厦31层

广州市天河区兴盛路12号楼隽峰院2期3层方正证券北京市西城区展览路 4 8号新联写字楼 6 层

长沙市天心区湘江中路二段36号华远国际中心37层

专注 专心 专业
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