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发言人1   00:00
感谢大家参加本次。本次电话会议仅服务于长江证券研究所白名单客户。未经长江证券事先书面许可，任何机构或个人不得以任何形式对外公布、复制、刊载、转载、转发、引用本次会议相关内容，否则，由此造成的一切后果及法律责任由该机构或个人承担，长江证券保留追究其法律责任的权利。

发言人1   00:30
各位投资者晚上好，我是长江传媒首席高超。给各位领导汇报一下我们广告的一个定期跟踪。新广告是一个相对大家会跟宏观社零增速，包括或者说经济这一块绑定非常深的一个细分赛道。近期的话确实大家也看到了，包括我们这边主要的一些广告的公司，包括以去年为代表的尊重，包括这个线上广告其实表现非常不错的互联网公司，都不同程度的的出现相对股价的一个承压。所以我们也是从基本面跟踪的这个维度来跟大家做一个简单的一个汇报。

发言人1   01:07
整体来看的话，就是我们跟踪的这个定期数据一般都是五月份出四月份的数据，所以现在更多公布的是这个四月份的数据。如果仅从四月份的这个数据来看的话，确实这个跟我们大家理解到的整个跟刚刚提到的宏观的这个经济承压是一样的这样的一个拟合。如果从整个的广告大盘，这是广告的这个户外大盘，其实就更多的是品牌广告。品牌广告的角度来看的话，确实相对承压的。整体来看的话同比的话还是有增长，但是环比的话是出现了一定的下滑。如果是从刚刚提到的凄美，即使在整个户外广告相对比较全压的这个情况下，我们也还是看到了四月份整个楼宇媒体，也就是我们刚刚提到的以分众为代表的，相对比较有独特的这个定位属性的表现，还是相当之不错的。

发言人1   02:01
整体来看的话，整个西门这边像这个楼宇业厅的话，同比是增长了15%。然后像整个电子屏的话，是同比增长了5%，环比是增长了接近9%。所以整体来看的话，其实即使在相对来讲比较差的就是这个是刚刚提到的户外广告的这个理念的话，也看到了整个楼宇媒体这一块，或者说以分众为代表的它的一个独特性。就在整体相对户外广告承压的情况下，它的分数还是达到了三位数。

发言人1   02:33
如果从广告主的结构来看的话，前面的表现还是比较多的，是大家习以为常的比较了解到的。包括像化妆品饮料等等，包括像这个交运交通行业的话，表现也是相当的不错的。整体这些的话可能是占比比较高。在整个四月份的户外媒体里面的话，占比接近60%。

发言人1   02:57
然后从这个角度来看的话，就也可以部分去解释我们刚刚讲到的大家的一个担心。因为大家其实从整个的社零增速的这个角度来看的话，整个四月份还有一个百分之百分之零点几的增长。但到5月份的话，整个社零增速已经出现了0.6%的下滑。所以大家刚刚提到的，特别是啊整个广告，特别是品牌广告的投放，又大部分来自于消费的广告主。所以大家也很很自然的会把我们刚刚提到的整个以广告无论是做广告媒体还是做广告代理，这样的一些公司它的一个增速会跟整个的社民增速，包括消费的去绑定。所以大家会担心，即使四月份的数据不错的话，五月份的这个数据也会受到整个刚刚提到顺利增速负向的这个反应，来造成不好的这样的一个预期。

发言人1   03:51
但实际上我们刚刚就是讲到，从我们过去复盘的角度来看，以这个分众为代表的7枚。因为它的独特性，第一个确实是一个封闭的场合，所以它整体来看转化效率的话会比一般的户外媒体。就我们习以为常看到的。比如说像机场，包括像户外的这个地铁，像这个公交站等等的话，它的这个触达能力跟它的这个转化效率是更高的。

发言人1   04:19
第二点的话，这里也要解释一下，从分众自身的广告主的结构，其实我们非常明显看到了。就是在整个的它的广告主结构里面，基于整个线上里面，去年比如说做闪购等等这样的一些头部互联网大厂，他在整个投放的一个增加。所以它其实在整个去年下半年，如果我们分上下半年的角度来看，今年全年的话可能互联网占到了25%的广告主的投放。但如果仅看去年下半年的话，就是这个互联网已经占到它整个广告主结构的33%。

发言人1   04:51
这个是一个非常良性的一个广告主结构了，今年的话当然大家也会担心说这个闪购跟美团的竞争可能会相对的收缩，也担心互联网投放的不持续。但同时我们也看到了整个AI在终端的这一块竞争的加剧。比如说二月份我们看到了包括像千万，包括像豆包等等这样的一些纯C端的它的一个加强广告的投放。而且除了互联网本身的这个AI工具以外的话，也看到了非常多的垂直的细分赛道。比如说像重庆的work body，大家其实是啊国内版的这样的一些小龙虾coding的这样的一些细分赛道，包括整体来看AI教育的一些细分赛道等等。这样的一些细分赛道持续的投入。也就是从分众的广告组结构来看的话，我们觉得也是越来越相对脱离消费广告主的这个限制，更多的往多元的品类去拓展。

发言人1   05:45
所以从这个角度再考虑到，就六月份的这个世界杯，整体来看就是之前在请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130。有这个世界杯赛事，包括奥运会赛事、体育赛事的这个带动下，其实整个品牌广告的投放还是有个非常显著增长的。这个角度我们其实对于二季度并不并不悲观考虑到现在确实大家在整个交易非常负面的情绪下，我们是觉得从某种程度上是有一定的错杀的。

发言人1   06:18
考虑到现在整个分众实际上即使在没有跟新潮并购落地的这个角度上，其实也实现了毛利同持续的增长。现在维持在70%的高位，以及整体来看的话，自身的这个股息率的话，也能接近六个点的这样的一个股息率。目前来看的话，基本上也就跌到了22年4月份。其实是在这个极度在悲观和疫情封闭的这个情况下出现的这样的一个价值。所以我们其实觉得是从绝对收益，从左侧的这个角度其实可以布局的那除了尊重这种PM品牌广告，线下广告的楼宇媒体卖的话，我们这边也更新一下互联网这边的情况。

发言人1   07:02
从整个二季度我们跟踪的角度来看，无论是腾讯还是像B站等等的话，还是会比整个的这个大盘，包括线上股票的大盘表现要更出众。腾讯这边的话都是接近二就是15到20这样的一个增长。然后B站的话因为它的基数更低，所以而且B站的话它相对来讲确实是跟AI的这个用户群体你合更高。所以目前来看的话，我们预计二季度可能是一个25%到30%的增长。所以从这个角度来看的话，互联网公司它的广告增速其实是显著优于整个广告大盘，以及线上广告的这样的一个增速的那目前确实出现了整个的一个股价上的承压，确实也是大家比较担心来自于这个资本开支的一个加大以后对利润的侵蚀。

发言人1   07:50
但我们是认为从这个角度来看的话，大家可能我觉得更多的大家其实还是应该关心整个基于整个多的资本开支投放以后，跟他业务结合，跟它变现能力的提升。所以从这个角度来看的话，我们其实从整个业绩，包括从现在的一些C端变化的角度来看。我们已经觉得像腾讯，包括B站这类公司具备投资价值。像腾讯近期变化非常多，我们前面也是基于腾讯的微信原生的agent小薇，我跟大家做过这样的一个汇报。所以从这个角度来看的话，我们是觉得腾讯基于他自身的这个10亿的用户盘，包括整个它在这个小程序这边的一个积累。其实是非常容易完成这个生态闭环跟它的这个流量的扶持的。包括在这个用办公用具的这个agent里面的话，我合理其实他也是领先于第二名到第五名的整个用户量的总和。

发言人1   08:46
所以从这个角度，其实B端跟C端，腾讯在今年的这个资本投入加大的情况下，其实都获得了非常不错的这样的一个回报。所以我们觉得从之前大家纯粹担心加大资本开支对于表观当期的这个影响。其实大家应该更聚焦在于它加大资本开支以后，对于边际上就是整个无论是B端还是C端的这个AI应用这边用户量和收入端的一个带动。

发言人1   09:11
所以从这个角度来看的话，我们觉得基于中长期的这个配置价值，像腾讯，然后像B站这样的一些相对增速比较高，业绩比较扎实的这样的一些互联网公司也是可以值得配置的。这个是基于整个广我们定期跟踪的一个持续规划。后面的话我们也会基于整个AI的应用，包括像游戏的这样的一个细分赛道，跟大家进行进一步的跟踪。今天的一个汇报到此结束，谢谢大。
