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宠物行业本质

细分赛道选择

行业增长：
市场还能做多大？

哪些领域具备壁垒？

市占率对比：
龙头企业能做到多大？

核心
逻辑

渗透率增加+户均养宠增加量增

高端化推动单公斤价格提升价涨

主粮

宠物行业的增长与格局

① 人对情感链接的需
要推动养宠消费

② 宠物生理与主人心
理双重需求

③ 量价齐升推动行业
扩容

城镇户数 × 养宠渗透率 × 
户均养宠数×单宠消费 

疫苗

猫砂

宠物行业空间

单个企业空间 市占率的空间、对比及原因
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1.行业本质：兼顾宠物需求与人对情感链接的需要

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

宠物市场的本质是为了满足人对情感链接的需要。宠物作为陪伴者和被照顾者属性共存的生物，一方面本身
具有进食、排泄、娱乐的生理需求，另一方面其需求与人的需求相匹配，为不同年龄段人群提供心理属性上
的满足。这种双重属性的契合，驱动了宠物经济在宏观波动中表现出极强的韧性。

生理：被照顾者

心理：陪伴者

具有进食、排泄、娱乐等基础生理刚需

宠物陪伴需求与人的情绪补给高度匹配

“拟人化”认知使宠物消费决策转变
，消费行为转向刚需化和品牌化的特
征——宠物市场演变为一种基于情感
契合的“类母婴消费”，具有高频、
高粘性与低价格敏感度特征。

品类丰富

品质提升

品牌信任

主人需求：精细化养宠宠物需求：生理与个性

性格属性

猫：独居、独立

狗：群聚、依附

生物属性

猫：专性肉食

狗：机会杂食

双重满足

下载日志已记录，仅供内部参考
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1.行业本质：生理与心理双重属性

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

性格属性-与不同人群的精神匹配

老年人需要狗-有时间陪伴、需要社交互动或消
除空巢焦虑

青年人需要猫-需要陪伴，维护成本低，白天繁
忙无时间遛宠痛点可被满足

未成年人需要猫&狗-喜欢与宠物互动 优质宠物用品的核心是兼顾宠物与主人的双重需求。

宠物方面，从生物属性看：猫作为纯肉食猎手，对环境敏感，需

固定配方的高蛋白主粮；狗作为杂食机会主义者，易食欲疲劳，

需口味变化。从性格属性看：猫独立、重边界，需私人空间（如

高处爬架、遮挡猫窝）；狗热情、需高频互动陪伴。

主人方面，则关注品类丰富度、品质升级和品牌信任。

生物心理双重匹配-优质宠物用品

下载日志已记录，仅供内部参考
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2. 行业空间：量增——养宠渗透率提升与户均养宠数量提升

基础：市场规模大

城镇户数=
中国总人口
平均家庭规模

× 城镇化率

宠物可渗透率空间大 户均养宠数量增加，有上升空间

➢ 养猫综合渗透率约为18.2%，养狗综合渗透率约为17%

农村猫狗多吃剩菜剩饭，因此
宠物主粮市场大多集中在城镇

地区 中国 美国

户均养猫 1.65-1.8 1.8

户均养狗 1.4-1.5 1.5

中国户均养猫养狗数量仍低
于美国，具备上升空间

➢ 中国养猫、狗综合渗透率均远低于欧美，
有巨大渗透空间

地区 中国 美国 欧洲

养猫综合渗透率 18.2% 29% 26%

养狗综合渗透率 17% 44.5% 25%

公式

公式 猫/狗总量=户均养猫/狗数量×养猫/狗家庭数

户均养猫：1.65-1.8只
户均养狗：1.4-1.5只

➢ 少子化、老龄化等外部趋势，与宠主对单独饲养猫狗会使其孤单
的顾虑将进一步推动户均养宠数量增加。

核心
公式

宠物市场规模=城镇户数 × 养宠渗透率 × 户均养宠数×单宠消费 

当前中国宠物市场仍处于成长阶段，未来市场规模增长主要来自于养宠渗透率提升，户均养宠数量也有上升空间

➢ 当前城镇猫总量约7358万只，城镇狗总量5386万只

➢ 当前中国城镇户数约为
35870.7万户，基本固定，
猫/狗主粮市场规模大

来源：观严报告网、

考虑到未来城镇化率提升、老龄化等趋势做出的
区间估计

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

下载日志已记录，仅供内部参考



犬市场贡献总量=犬只数量×犬均基础消费
猫市场贡献溢价=猫只数量×猫均高端消费溢价
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2. 行业空间：价涨——单公斤主粮价格的提升

价增空间大

猫、狗月均消费量基本固定，但单公斤价格不断提升。行业增长主要来自主粮单价提升。
其主要原因在于当前“精细化养育”趋势，主人将宠物视作家人，养育过程中注重主粮品质和品牌保证，趋向购买更优质、更昂贵的中
高端主粮。

营养学角度：猫狗月均主粮消费量基本稳定

公式
RER=70×BW0.75

MER≈1.2–1.4×RER（猫）
MER≈1.4–1.8×RER（狗）

BW = 体重（kg） ，RER = 静息能量需求（kcal/day）
MER=维持能量需求（kcal/day）

➢ 猫平均一个月消费2.0-2.3kg主粮
➢ 狗平均一个月消费4.6-5.9kg主粮

月均主粮
消费量 = 

MER

主粮能量密度

主粮类型 能量密度
（kcal/g）

普通膨化粮 3.2-4.0

高端高肉粮 4.0-5.5

成本拆解：主粮价格构成

分类 工艺特点 主要原材料

基础经济粮 高温膨化 玉米+肉粉+谷物

主流膨化粮 高压粉碎+膨化 肉粉+冻肉+薯类/谷物

高端烘焙粮 90–110°C低温慢烘 鲜肉+肉粉+无谷配方

功能粮 膨化底座+功能添加 基础肉粉+处方添加剂

风干/冻干粮 低温脱水/冻干 90%+鲜肉+内脏

➢ 高端主粮普遍采用高鲜肉含量、冻干添加和低温烘焙工
艺，营养成分更丰富。

➢ 由于鲜肉原料成本更高、加工损耗更大，同时需要额外
承担冻干和烘焙等生产费用，因此高端主粮价格更昂贵。

主粮成本 原料成本+制造加工费用+包装成本+
生产损耗+物流仓储费用

=宠物每日能量需求由体重决定。因此在体重稳定情况下，主
粮消费量不会出现大幅增长。

高端化趋势推动主粮价格持续上涨。

e.g.高鲜肉配方需投入更多原料，单位成本显著高于传统肉粉配方。

来源：first-reach，华鑫证券研究

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明
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3. 细分赛道：主粮、猫砂、疫苗——养宠刚需，品牌壁垒与规模效应

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

中国宠物行业已迈入“精细化养育”时代，细分赛道全面开花。食品领域包括主粮、零食、营
养品；医疗领域涵盖疫苗、药品、诊疗及体检；服务领域则有洗护、寄养、训练、保险、殡葬等。
各赛道正加速分化，满足宠物从生到养、从病到终的全生命周期需求。

在诸多赛道中，更具研究价值的选择应聚焦品牌壁垒高、规模效应强、刚需属性明确的领域，
为此，我们选择主粮、猫砂和疫苗三大赛道展开研究，疫苗中重点关注驱虫药、猫三联与犬六联。

筛选标准

品牌壁垒

养宠刚需

规模效应

下载日志已记录，仅供内部参考
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主粮 疫苗 猫砂

3. 聚焦主粮、猫砂和疫苗三大赛道：养宠刚需，品牌壁垒与规模效应

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

规模效应：大批量采购与大规模生产降低边际成本

• 必需性与消耗量：主粮是唯一可独立

满足宠物全面营养的品类，且日均摄

入量大、复购频次高、消费基数广。

• 品牌壁垒：频繁或随意的更换主粮品

牌，往往会导致宠物出现呕吐、腹泻

等健康问题。由于狗偏好多样性食物，

狗粮市场竞争比猫粮更加激烈。

• 法律刚需：《中华人民共和国动物防疫法》

第三十条明确规定：单位和个人饲养犬只，

应当按照规定定期免疫接种狂犬病疫苗

• 医学刚需：核心疫苗构筑宠物免疫底线，保

障宠物健康

• 行政门槛：必须获得相关兽药产品批准文号

• 技术门槛：宠物疫苗研发周期长、资金投入

大，存在较高的技术门槛

• 生理刚需：猫的排泄行为是

天性，室内环境必须有人造

排泄场所

下载日志已记录，仅供内部参考
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行业 行业特点 头部市占率

生猪 重资产 、生物安全约束、低差异化 牧原约10%；TOP10约23.04%

高端白酒 强品牌心智 、强渠道控制 茅台约21.42%；TOP6约46.68%

调味品 口味分散、地方品牌存在天然壁垒 海天味业（酱油）12.6%

决定行业市占率上限的因素很多，其中，产品差异化程度与品牌壁垒是最核心的变量。

生猪产业：产品同质化程度较高，且随着养殖规模扩大，疫病防控、环保约束及管理复杂度上升，边际成本呈

现递增趋势，因此行业集中度相对有限，龙头市占率大约在 10% 左右。

高端白酒：生产端具备较强规模效应，需求端又受“面子社交”驱动，品牌心智集中度高，因而头部企业更容

易形成显著壁垒，龙头市占率可达 21.42%，TOP6 市占率可达 46.68%。

调味品：由于中国不同地区口味偏好差异较大，区域化消费特征明显，地方品牌具有天然保护，行业龙头市占

率上限相对有限，约在 15% 左右。

4 .宠物赛道市占率天花板：介于白酒和生猪之间
下载日志已记录，仅供内部参考



11

风 险 提 示

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

（1）消费需求波动风险：本报告关于宠物行业增长空间的测算建立在养宠渗透率持续提升、单宠消费升级及
精细化养宠趋势延续的基础上。若宏观经济下行导致居民消费意愿减弱，或养宠需求增长不及预期，可能影响
行业规模扩张速度。

（2）原材料价格波动风险：宠物主粮成本中鸡肉、肉粉、谷物及油脂等原材料占比较高，其价格受农产品周
期、国际贸易环境及供需关系影响较大。若原料价格大幅上涨，将压缩企业利润空间并影响产品定价能力。

（3）食品安全与产品质量风险：宠物食品行业对原料品质、生产工艺及质量控制要求较高。若出现食品安全
事件、产品召回或质量争议，可能损害消费者信任，对品牌声誉及市场销售产生不利影响。

（4）行业竞争加剧风险：当前宠物行业仍处于快速扩张阶段，国内外品牌持续进入市场。若行业价格竞争加
剧、营销费用快速提升或产品同质化加深，可能导致企业盈利能力下降及行业集中度提升不及预期。

（5）政策监管风险：宠物食品、动物疫苗及宠物医疗等领域受到相关监管政策影响较大。若未来行业标准、
生产许可、进口检疫或广告宣传等监管要求趋严，可能增加企业经营成本并影响行业发展节奏。

（6）测算模型与数据假设风险：本报告中关于市场规模、单宠消费量及行业集中度的测算主要基于公开数据、
行业资料及模型假设推演。由于不同机构统计口径存在差异，部分参数需进行合理假设与估算，模型结果可能
与行业实际情况存在偏差。

下载日志已记录，仅供内部参考
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农业轻纺组介绍

娄倩：农业轻纺首席分析师，中山大学学士，北京大学硕士，拥有10年从业经历，具
备实体、一级、一级半、二级市场经验，擅长产业链视角和草根一线，2024年7月入
职华鑫证券研究所，覆盖农业轻纺板块，从全产业链角度深耕生猪、宠物研究。

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

下载日志已记录，仅供内部参考
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免责条款

以报告日后的12个月内，预测个股或行业指数相

对于相关证券市场主要指数的涨跌幅为标准。

相关证券市场代表性指数说明：A股市场以沪深

300指数为基准；新三板市场以三板成指（针对协

议转让标的）或三板做市指数（针对做市转让标

的）为基准；香港市场以恒生指数为基准；美国

市场以道琼斯指数为基准。

投资建议
预测个股相对同期证券市场

代表性指数涨幅

1 买入 >20%

2 增持 10%—20%

3 中性 -10%—10%

4 卖出 <-10%

行业投资评级说明：

投资建议
行业指数相对同期证券市场

代表性指数涨幅

1 推荐 >10%

2 中性 -10%—10%

3 回避 <-10%
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