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全文摘要
西南固收组织了一场线上电话会议，邀请公司高层讨论业绩、产品发展、行业展望及市场策略。会议关注公司转型升级进展，产品营收贡献，细分市场增长，以及原材料成本影响等。裕兴股份通过布局消费电子和光学显示领域，提升高端产品产能，展现积极增长潜力。公司对下游需求回暖持乐观态度，并详细回应了投资者关于原材料价格波动、产品研发进展、市场定位及出口策略的疑问，体现了对公司未来的信心。

章节速览
00:00 裕兴转债线上交流会：电子光学膜增长与光伏业务调整
会议讨论了裕兴转债相关业务动态，重点提及25年转型升级至消费电子与光学显示领域，电子光学膜收入占比提升。26年一季度营收下滑主要因光伏背板薄膜库存消化完成，光伏业务收入减少。电子光学膜产销量接近5万吨，二季度、三季度有望因终端消费电子升级而增加。

04:13 2026年下游行业需求回暖及公司产品布局展望
讨论了2026年下游行业需求改善情况，重点分析了电子消费电子光学显示领域的市场推广与产品放量，以及电气绝缘产品市场的机遇。公司计划通过产能释放、高端产品研发和市场拓展来抓住需求增长的机遇，尤其是在消费电子和传统优势项目上的布局，以期实现扭亏为盈的目标。

08:58 聚酯切片成本受石油价格波动影响及供应商集中度分析
讨论了地缘政治冲突对石油价格及聚酯切片采购成本的影响，指出成本上涨可部分转嫁给下游客户，同时分析了供应商集中度问题，表明虽有集中采购但未形成依赖，且存在备用供应商以应对风险。

13:35 提升电子光学膜良率与成本控制策略
对话讨论了电子光学膜生产中因品种多、批量小导致的良率低和资源损耗问题，提出通过集中生产同品种产品减少切换损耗，提高良率，降低成本。同时，策略上聚焦生产批量大、高毛利的产品，合理安排排产，兼顾放量产品与未来品种开发，以应对市场竞争。

18:23 公司研发投入与高端产品进展
对话围绕公司研发投入及其高端产品进展展开，提及了OCA光学消学校基膜已实现小批量稳定供货，而偏光片、筋膜等高端产品正处于研发阶段，预计需经下游客户验证周期，公司正积极推动相关产品研发，同时平衡研发投入与整体利润，面对转型升级需求及部分产品如PCB、MLCC的进口依赖问题，公司正通过新生产线和技术调试来逐步解决。

22:12 车用薄膜市场前景与公司战略
对话围绕车用薄膜市场的需求情况展开，提及新能源汽车销量增长带动车用薄膜需求增加，公司正通过与大客户合作开发新产品，如刀片电池用虹膜和车用窗膜，目标提升薄膜营收占比，预计二季度末出货量中车用薄膜占比可达15%。

27:54 公司出口规划与内销为主的战略分析
对话围绕公司当前以国内销售为主的业务结构展开，探讨了向海外市场出口薄膜产品的可能性与方向。公司虽已有部分光伏产品出口至东南亚、南亚、欧洲及拉美等地区，但整体产业链加工仍集中在中国大陆。鉴于产品结构与业务特点，公司正积极关注海外市场终端需求，计划配合客户需求供应薄膜产品，但短期内仍将以内销为主。

30:28 裕兴股份不下修转债决策解析及未来展望
会议讨论了裕兴股份关于不下修转债价格的决策，主要基于公司经营状况、市场环境及未来业绩改善空间的综合考量。公司计划观察二季度末或7-8月的经营情况后再做系统性安排。投资者对公司未来发展持乐观态度，会议还强调了年报信息的充分性，以及未来加强与投资者交流的意愿。

发言总结
发言人1
首先强调会议内容不构成投资建议，并提醒参会者未经公司书面许可不得传播会议信息。随后，他介绍了裕兴股份的财务状况、产品结构和市场定位，着重讨论了2023年一季度的营收增长、光伏与电子光学膜业务的进展、面临的原材料成本挑战以及公司的出口规划。他指出，公司正积极转型升级，特别强调在消费电子和光学显示领域的产能提升与产品线优化，预计未来业绩将得到改善。此外，他还提到了公司对海外市场的拓展计划以及决定不下修转债的考量，表达了对裕兴股份发展前景的坚定信心。

问答回顾
发言人1 问：公司26年一季度细分产品领域的营收贡献占比情况如何？是否受光伏用聚酯薄膜拖累？现在电子光学膜的增长情况怎么样？
发言人1 答：25年全年，消费电子和光学显示板块的销售收入占比接近50%，到26年一季度预计还会有所上升。26年一季度营收同比下滑主要是由于25年一季度消化光伏背板材料库存较多，导致26年光伏业务收入较少。而在电子光学膜方面，虽然整体产销量约4.7万吨，但由于光伏板块量减，一季度其营收占比有所提升。

发言人1 问：公司预计26年下游行业需求和改善情况如何？特别是电子光学膜的量的增长趋势是怎样的？对于公司26年能实现扭亏为盈的利润增长，能否具体分析一下下游行业需求改善的情况？
发言人1 答：公司认为26年下游行业需求会有回暖趋势，尤其是电子消费电子光学显示领域。25年已通过定增项目增加了电子光学类产品的产能，且两条新生产线在26年上半年投产，将提升公司电子光学产品的产能供给。目前正围绕现有产品如反射膜、窗膜和OCA光学胶进行市场推广和拓展，并进行高端电子光学产品的研发及实验室测试工作，预计随着新产品开发进展，市场需求会逐渐增加。在电子消费电子光学显示领域，公司将通过新生产线的产能释放以及新产品研发推广，特别是针对高端电子光学产品。同时，国家提振消费政策将刺激下游消费品终端需求增长，预计整个消费电子板块需求将持续增长。另外，公司的传统优势项目——厚膜电气绝缘产品也将受益于市场供需变化，尤其是在冰箱、洗衣机等家电领域以及变压器升级改造方面的应用，有望在26年迎来发展机遇。

发言人1 问：三月份美中东的地缘政治冲突是否影响了石油价格，进而影响了我们采购聚酯切片的成本？如果有的话，每吨采购成本大概在什么范围？
发言人1 答：是的，由于聚酯切片是石油炼化加工产品，近期的地缘政治冲突导致全球原油价格，包括国内价格都有所上涨。这会推高原材料的采购成本。目前来看，原材料涨幅会转移到下游产品上，部分产品可以通过与下游议价进行调整以应对成本增加。

发言人1 问：公司的供应商集中度较高，第一大供应商占比约50%，前五大供应商占比高达70%左右，这是否意味着公司对采购渠道形成了依赖？
发言人1 答：虽然供应商集中度较高，但公司会选择江浙沪地区的大型石化厂商作为主要供应商，并且除了披露的供应商外，还有备用供应商。总体上，公司通过多渠道合作和动态调整采购策略，避免了对单一供应商的过度依赖。

发言人1 问：对于目前产量较大的产品如OCA等，公司后续是否会着重生产和销售此类产品，而暂时减少对高端或批量较小产品的销售？
发言人1 答：公司会根据市场需求和竞争情况，优先生产和销售像OCA这类产量较大、毛利率相对较高的产品。同时，也会兼顾亟待放量的产品生产以及未来品种开发，进行合理权衡排产，以适应市场竞争并提升整体盈利能力。

发言人1 问：公司是否有计划将车用相关产品出口至海外市场，比如东南亚等地区？
发言人1 答：公司当前以内销为主，但考虑到国内市场竞争激烈，有向海外市场拓展的规划。公司之前已有出口业务，产品出口至东南亚、南亚、欧洲、拉美等多个国家和地区。对于车用薄膜产品，随着国内市场增长和产品质量稳定性提升，未来有望逐步拓展至海外市场。

发言人1 问：我们公司是以什么产品为主导的？我们的产业链是如何分布的，特别是在海外市场方面？
发言人1 答：我们公司主要以功能聚酯薄膜及其漆膜产品为主导。这些漆膜经过下游多道加工后应用于终端生产，整个产业链以中国大陆为主，同时我们也在积极关注海外市场。如果客户有海外终端的需求，我们会配合客户供应相应的薄膜产品。

发言人1 问：目前公司的销售策略是以内销为主吗？整个产业链的具体部门和加工环节主要集中在哪些地区？
发言人1 答：是的，目前我们公司主要以内销为主，整个产业链的下游加工部门集中在中国大陆。

发言人1 问：关于公司转债的情况，最近发布的不下修公告是出于哪些考虑？公司是否打算在两个月后视情况再做决定？
发言人1 答：公司在年初股价下跌后，按照约定在三个月内不下修。考虑到当前股价因素、经营情况以及行业情况，我们决定先两个月不下修，计划在二季度末或7、8月份再根据整体经营情况和基本面改善情况做出系统性的安排，并会密切关注转债和股价情况及时做调整。公司对未来业绩改善空间有信心。是的，我们将根据未来两个月的经营情况和市场表现来决定是否进行股价修正。

