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全文摘要
公司近期讨论了多项关键业务指标与策略规划。面对第一季度的业绩亏损，团队着重分析了费用率下降趋势及费用前置对利润的影响，并预期在二季度实现扭亏为盈，三、四季度收入与毛利率将有所提升。针对活塞机和螺杆机销量下滑，公司正在调整市场策略，同时加大研发投入，提升产品竞争力。磁悬浮产品目标设定为提高毛利率，螺杆机市场策略侧重于技术创新与成本控制。暖通空调与数据中心液冷业务展现出增长潜力，海外合作模式被视作扩大市场份额的新途径。公司强调了零部件自制与产能规划的重要性，旨在增强供应链稳定性与成本效益。面对PCB行业挑战，公司积极布局，利用技术优势推动业务发展，并规划长远的战略转型，旨在加强国际竞争力，实现市场占有率目标。

章节速览
00:00 2026年业绩预测：Q1为低点，Q2扭亏为盈
对话讨论了2026年第一季度业绩亏损的原因，指出主要由费用前置引起，并预测第二季度将实现扭亏为盈，第三季度有望实现盈利，整体收入端预期大幅增长。

01:21 政府项目应收款管理与活塞机业务调整
讨论了政府项目应收款通过分期协议确保及时回款的策略，以及25年活塞机销量下滑超过收入下滑的原因，归结于产品结构调整及中美关系影响。公司正调整战略，重心转向高毛利产品，计划重新规划活塞机业务，目标提升毛利率至个位数以上水平。

06:34 螺杆机业务下滑与2026年止跌回稳策略
讨论了螺杆机业务在2025年下滑的原因，包括新老工厂切换和项目设备投入的影响。针对2026年，提出了通过调整产品结构、增加直销、提升效率和降低成本等措施来止跌回稳，目标是提高毛利率和收入。还提到将加大海外市场布局，提升外贸毛利率。此外，提到了对空压机市占率数据的后续补充。

09:57 暖通空调业务增长分析与展望
对话围绕暖通空调业务的增长进行了深入探讨，一季度暖通产品销售收入显著提升，占比接近30%，增长主要由空气能热泵驱动，磁悬浮产品尚未显著增长。一季度被视为全年增速最低点，预计全年暖通板块将持续高增长，尤其数据中心相关产品不计入当前业务规划。

13:33 数据中心液冷业务进展与海外客户合作模式探讨
讨论了数据中心液冷业务的具体进展，包括与多家客户的实质性合作动作及部分小批量供货情况，预计六月开始在业绩上有所表现。同时，介绍了与海外大客户的合作模式，包括供应机头和整个冷水机组两种方式，以及后续订单交互节奏的不确定性。针对交货冷吨数区间和单台设备价格，明确了主要交货为500吨以上产品，且按每吨2000人民币计算设备价值量。

17:11 磁悬浮压缩机技术与市场竞争力分析
对话围绕磁悬浮压缩机的技术研发、成本优势及市场竞争力展开。指出磁悬浮技术源于与瑞士公司合作，融合自身螺杆及气悬浮技术，形成独特体系。核心零部件自制，产能达16台/天。与海外品牌相比，价格更具优势，技术上实现弯道超车，尤其在大冷量产品及节能效率方面表现突出，赢得海外客户合作。

22:30 数据中心产能规划与能源管理业务展望
对话围绕数据中心磁悬浮产能规划展开，提及从16台/天逐步提升至100台/天的目标，并预计实现数十亿规模。同时，讨论了能源管理服务的规划，指出其高毛利特性及合同能源模式向买断模式的转变趋势，强调客户选择对业务模式的影响。

25:59 AIPCB风机业务发展与市场规划讨论
对话围绕AIPCB风机业务展开，重点介绍了该产品在PCB行业的显著作用及其高毛利特性。提及了与知名客户的合作，以及公司对这一领域的资源倾斜。讨论了今年的订单预期和市场空间，并表达了通过维护高端客户及拓展新客户群体来提升市场占有率的规划。

30:02 公司业绩解读与未来规划
会议围绕公司业绩解读及未来规划展开，强调了公司在节能端的竞争优势，展望了26年扭亏为盈的目标，并规划了深化欧洲市场布局、加强技术创新与产学研合作的战略方向。

发言总结
发言人1
讨论了公司2026年的财务和业务展望，强调了固定费用摊薄将导致费用率逐渐下降的趋势，并指出第一季度业绩亏损主要由于费用前置。预计二季度能够扭亏为盈，三、四季度收入将有可观增长，暗示26年业绩低点可能在一季度。此外，他提到了应收账款回款改善计划，特别是在政府项目上的努力，以确保及时收款。活塞机和螺杆机销量及收入下滑，原因是市场竞争加剧和产品结构调整，但公司正转向毛利率更高的产品。在暖通空调业务方面，磁悬浮产品收入预计大幅增长，随着季节性因素减弱，全年有望维持高增长。数据中心液冷业务方面，尽管目前尚无具体订单，但预计将在接下来的季度内开始贡献业绩。公司致力于提升市场占有率，特别是在PCB领域，并在技术创新、产能建设和海外布局等方面有明确计划，以实现长期增长和盈利能力提升。

问答回顾
发言人1 问：Q1是否是26年业绩低点，后续季度修复节奏如何？
发言人1 答：Q1业绩处于亏损状态主要是因为费用前置，预计Q2能实现扭亏为盈，Q3开始整体收入大幅增长，并可能转正。

发言人1 问：应收账款回款今年是否会改善，以及政府项目应收款情况如何？
发言人1 答：今年正积极与政府沟通并签订分期收款协议以确保政府应收款及时回笼。主要依赖政府整体推进进度，结合去年末政府应收款走访情况，预计不会有大的信用损失。

发言人1 问：活塞机和螺杆机销量下滑的原因是什么？25年活塞机销量下滑超过收入下滑的原因是什么？
发言人1 答：活塞机销量下滑超过收入下滑的主要原因是接受市场同质化竞争，中美关系影响下，部分美资同行转向欧洲市场，导致公司重心转向高毛利的磁悬浮产品，使得活塞机收入低于预期。需求产品结构变化，单价虽有提升，但同款产品提价空间有限；同时，公司战略调整，更多资源投入到高毛利产品上。

发言人1 问：对于活塞机业务，公司今年的定位和规划是什么样的？螺杆机毛利率是否有明确指引区间？
发言人1 答：今年公司调整战略，随着项目结项，将重新规划活塞机输入端的问题，目标是提升毛利率，不再局限于个位数，至少达到前几年水平。螺杆机目前毛利率在20%至30%区间内，公司将通过优化产品结构、加大海外市场销售渠道布局等方式进一步提升毛利率和收入。

发言人1 问：螺杆机业务在26年能否止跌回稳？有何应对措施？
发言人1 答：螺杆机业务在26年有望止跌回稳，新老工厂切换已完成，产能瓶颈已逐步解决。公司正采取降本、提升效率等措施，重点关注螺杆机收入实现情况，并加大对高端产品直销力度。

发言人1 问：暖通空调业务中磁悬浮冷水机组合热泵对收入的具体贡献及增长驱动力？
发言人1 答：公司一季度暖通产品销售收入有大幅提升，但具体收入占比和增长幅度需进一步确认。

发言人1 问：港通一季度的占比情况及增长幅度如何？
发言人1 答：一季度港通的占比大概为30%左右，增长幅度较大，但具体数字需要进一步核实。增长的主要驱动力来自空气能热泵和新品，尤其是资源不能热机组的放量。

发言人1 问：一季度热泵业务的增速是否有季节性特征？全年能否维持高增长趋势？
发言人1 答：一季度热泵业务的高增速不具有季节性特征，全年来看，整个暖通板块预计能维持当前的高增长趋势，其中一季度增速是最慢的，因为一季度通常是项目需求相对较低的时期。

发言人1 问：全年业务增长有何展望？是否包括磁悬浮产品？
发言人1 答：全年业务规划中，不包括磁悬浮产品，而是专注于活塞螺杆离心及热泵产品，目标是实现15亿营收规模。

发言人1 问：数据中心液冷业务进展如何？
发言人1 答：目前已有合作客户并进行实质性动作，但尚未有具体订单在手，主要在洽谈阶段。预计在六月份业绩上有所表现。

发言人1 问：与海外大客户合作模式及后续交互节奏如何？
发言人1 答：合作模式既包括供应机头也包括整套冷水机组，具体订单情况取决于整体节奏安排，二季度财报上可能不会体现，预计表现要在三季度。

发言人1 问：冷吨数区间及单台设备价格是多少？
发言人1 答：与海外客户主要合作的是500吨以上的大型冷水机组，价格方面按照一伦敦（即整机）2000人民币计算，压缩机则为1000元人民币。

发言人1 问：与海外竞争对手相比，咱们产品的竞争力体现在哪些方面？技术体系相较于空压机在暖通领域的优势是什么？
发言人1 答：竞争力主要体现在两个方面：一是通过战略定位，提供比竞争对手（如丹佛斯）更低7%的价格；二是核心技术优势，拥有十年研发积累，产品在单机头冷冻量、稳定性及节能效率等方面表现出色，尤其适合大冷吨位需求。由于空压机技术和暖通技术应用介质的不同，使得磁悬浮技术在暖通领域的稳定性更好，因此相较于空压机领域，进入暖通赛道具有一定的技术领先和弯道超车优势。

发言人1 问：资源服务技术的来源及技术体系是如何形成的？
发言人1 答：该技术源于16年与瑞士my goals公司合作研发，并结合自身原有的螺杆、气悬浮等技术以及与新加坡南洋理工等高效合作，经过探索融合形成了现在的磁悬浮技术体系，涵盖了硬件系统和软件控制逻辑等方面，拥有自主知识产权。

发言人1 问：能否介绍一下咱们目前核心零部件的自制情况？
发言人1 答：我们公司的磁悬浮冷水机组的所有核心零部件，包括电机、磁悬浮轴承、信号处理器、传感器、叶轮以及轴轴承、轴主轴等，均是自主研发和自制的。目前仅有个别标准件外采，整体产能为16台每天。

发言人1 问：关于后续台州新基地规划的产能情况是怎样的？
发言人1 答：目前按16台一天的产能规划，预计三个月内能达到每日25至30台的产能，并且结合募集资金投入和订单交付情况，长远目标是希望实现日产100台。

发言人1 问：对于今年的产能利用率展望以及达到日产100台时的出货展望是怎样的？
发言人1 答：今年展望是按照当前产能利用率规划，若能达到日产100台，预计销售收入可达到二三十亿规模。

发言人1 问：公司在水中心液冷业务方面的目标市占率是否与产能匹配？以及对能源管理服务业务的大致规划和提升占比计划？在ICB风业务领域，公司对于市占率和业务体量的规划如何？
发言人1 答：水中心液冷业务的目标市占率与产能相匹配。对于能源管理服务业务，公司将根据客户意愿，在合同能源模式与买断模式之间提供选择，直销收入有望上升，整体看客户合作模式的选择。公司将维护高端客户并复制其他客户群体，持续关注高毛利产品销售领域，对PCD产品销售市场充满信心，具体市场规划和规模待晚些时候补充。

发言人1 问：关于AIPCB业务，能否简单介绍一下该业务的具体情况和订单进展？
发言人1 答：AIPCB业务中，这款明星产品的收入增长显著，主要得益于PCB行业的客户需求。目前正与行业内知名客户合作，这款高毛利产品的收入和毛利在公司内部得到了重视和资源倾斜。离心机产品方面，公司重心仍在PCB领域。

发言人1 问：目前在手订单情况以及今年预期的订单区间是多少？
发言人1 答：PCD行业今年的订单指标在大几千万的区间，具体数据不便透露，但该领域毛利较高，可达四五十个百分点。

发言人1 问：能否介绍一下公司的核心客户分布以及AIPCB风机市场空间的大小？
发言人1 答：核心客户信息不便透露，但会提供大致分布情况。AIPCB风机市场空间的具体数据会后补充。

发言人1 问：公司的主要竞争对手有哪些？在节能端的优势体现在哪里？
发言人1 答：主要竞争对手是市场上提供磁悬浮服务的公司，公司在节能率方面具有显著优势，拥有多年合作的老客户以及新客户资源。

发言人1 问：对于公司未来几年的战略规划，特别是2026年及之后的发展展望是什么？
发言人1 答：2026年预计实现扭亏为盈，净利润达到几千万级别，不包括数据中心磁悬浮产品销售收入的情况下。同时，公司将深化欧洲本土化布局，加强海外市场份额提升，并持续推进技术创新，包括高温热泵等核心领域，通过高端人才引进和产学研合作强化核心技术壁垒。随着数据中心产品收入表现良好，将可能带来更好的业绩预期。

