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全文摘要
华源证券研究员与第一商用车网负责人共同探讨了汽车行业，特别是新能源汽车与半挂车市场的现状与前景。对话中强调了新能源汽车在欧洲和东南亚的热销趋势，以及中国品牌在国际市场的竞争潜力。讨论触及了电动半挂车作为新兴增长点的潜力，尤其是在东极地区与全球市场的关联，以及东南亚和非洲地区对重卡和半挂车的旺盛需求。同时，分析了出口到欧洲的新能源汽车所面临的挑战，包括严格的认证要求和供应链优势。整体讨论凸显了汽车行业在电动化和国际化进程中面临的机遇与挑战。

章节速览
00:00 四月重卡市场景气度分析及销量预测
四月重卡市场内销和出口表现均优于三月，内销预计达到8.8万至9万台，同比增长约30%，环比略有增长；出口预计在3.5万至3.6万台，同比增长近40%，环比有所下降。整体市场景气度较高，批发量预计为12.5万台左右。

03:36 二季度汽车批发与内销增长分析
二季度初，汽车市场进入去库存周期，批发销量从三月的138000辆降至四月的125000辆，但同比增长43%。内销增长30%，出口接近40%，批发量增长40%以上，显示高景气度。3-4月为传统旺季，叠加国五车型加速淘汰，推动销量增长。即使环比持平，八万多台销量仍属惊人。

06:53 四月燃汽车与电车销量分析及国五油车淘汰趋势
对话分析了四月份燃汽车和电车的销量情况，指出燃汽车在油价和气价差变化下仍保持高景气度，而电车销量显著增长，两者共同推动国五油车加速淘汰。同时，出口虽环比回落但同比仍增长近40%，显示市场对新能源车和燃汽车的强劲需求。

11:33 5-7月汽车市场预测：政策驱动下电车销量将持续增长
对话分析了5-7月汽车市场的走势，指出尽管汽油车需求因油价预期而下降，但以旧换新政策的出台将为市场注入新动力，尤其利好电动车销售。预计电动车销量将呈现逐月上升趋势，且市场不会出现断崖式下滑。

15:35 2026年商用车市场增长预测及政策影响分析
对话讨论了2026年商用车市场的销售预测，认为市场驱动因素从3-4月的国5加速淘汰转向了5-7月及下半年的政策性驱动，尤其是国4以旧换新政策的落地将利好电动车销售，预计全年销量小幅增长3%-4%，达到116-117万台。尽管下半年政策补贴的持续性存在不确定性，但整体趋势向好，预计出口销量可达36万台。十五五期间，随着国5车辆的大规模淘汰，预计每年将贡献75-80万台新车销量，加上出口，年均销量有望稳定在115-120万台左右，部分年份可能达到130万台。

21:48 四月出口下滑原因及未来趋势分析
对话讨论了四月海口出口环比下滑的原因，包括季节性销量调节、非洲和东南亚地区因柴油紧缺导致需求被抑制，以及霍尔木兹海峡危机影响。预计5、6月份出口可能更加谨慎，但长期看，危机解除后需求反弹可能刺激出口。内销市场则较为乐观。

26:29 电动化趋势与国际市场机遇
对话围绕电动化趋势及其在国际市场上的机遇展开，重点讨论了东南亚、欧洲和中东地区因油价上涨而加速电动化需求的现象。尽管今年电动重卡出口量预计不会大幅增长，但中长期预测显示，到2025年，中国电动重卡出口量可能达到3至8万台。此外，对话还强调了在进入欧洲等严苛市场前，进行充分认证和试运行的重要性，以确保产品适应性和市场口碑，预计大规模投放将在明后年实现。

31:31 LNG气价波动与新能源车市场趋势分析
讨论了LNG气价短期内可能维持高位但长期看不可持续的情况，以及新能源车尤其是LNG重卡市场因国五油车加速淘汰而呈现乐观增长态势。预计全年国内销量将达到80万辆，LNG重卡销量将增长至23-25万台，同比增长两位数。

35:25 电车因油价波动迎来市场机遇
对话讨论了因中东事件导致的油价上涨和气价波动背景下，电车因其稳定的电力成本而成为中短途出行的优选，加速了用户从油车向电车的转换。电车市场因此获得了地缘政治事件带来的额外增长机会，尤其适合场景适合的用户加速淘汰国五油车。同时，网络端和电话端参会者提问方式被明确告知。

37:40 中东及伊朗地区汽车需求受地缘政治影响分析
讨论了中东地区汽车需求现状，指出除伊朗因战争导致需求下降外，沙特、阿联酋等国需求良好。但当前航运受阻影响了车辆运输，抑制了中东市场需求。预计地缘政治危机解除后，需求将快速反弹，航运恢复将成为超预期因素。

39:49 新能源轻客在欧洲市场的发展趋势
新能源轻客因欧洲市场的需求增长而快速发展，特别是电动车在城市配送场景中的应用广泛。中国品牌如上汽大通、福田、比亚迪等已批量进入欧洲市场，得益于欧洲对电动车的政策支持和城市零排放要求，新能源轻客的销量预计每年达到一两万台，电动化进程加速。

42:34 中国电动汽车在欧洲市场竞争力分析
对话讨论了中国电动汽车在欧洲市场的竞争力，指出中国电动车在性价比、迭代速度和产业链优势方面具有明显优势，预计未来几年中国电动汽车在欧洲的出口量将持续增长，可能达到每年5到8万台，甚至更多，加速欧洲市场的电动化进程。

43:55 欧洲油价上涨推动电动化班车需求
欧洲油价上涨30%以上，显著提升电动化班车需求，尤其是物流车队。尽管重卡因基础设施不足需求增长缓慢，但罐车供应充足，尤其是中国供应商加速进入市场。上汽体系、福田等企业因已获认证并找到当地合作伙伴，市场拓展速度较快。欧洲电价虽高，但相比柴油价格，电动车使用成本优势明显，客户对电动化班车的需求迫切。

45:56 新能源汽车价格与欧洲市场竞争力分析
讨论了中国新能源汽车在欧洲市场的价格优势，指出尽管欧洲本土新能源车价格高昂，中国品牌通过价格降低10%-20%展现出更强竞争力。同时，强调了中国新能源汽车在满足欧洲严格认证体系和供应链要求下，仍保持成本优势，全生命周期经济性优于欧洲燃油车。

49:24 新能源万车全球市场与欧洲份额分析
对话讨论了新能源万车在全球市场的分布，特别是东南亚对小型新能源车的高需求，以及欧洲市场对中国品牌油车的认可度低、电车市场正在起步且加速发展的情况。目前，中国品牌在欧洲的电车年销量约一两万台，而欧洲品牌年销量达数十万台，显示出中国品牌在欧洲市场仍有较大发展空间。

52:55 欧洲本土电动车品牌与中国品牌的竞争分析
欧洲本土电动车品牌如福特、奔驰、依维柯等在本土市场占有优势，但价格高、迭代慢，产业链不成熟。相比之下，中国品牌凭借价格优势、成熟的产业链和快速迭代，在市场压力下正迅速崛起，预计未来将挤压欧洲品牌市场份额。

54:48 中欧车型分类与市场适应性分析
对话深入探讨了中国与欧洲在车型分类上的差异，尤其是大腕、中万、小万三类车型的市场适应性。大腕车型中欧对等，适合直接出口；中万车型需基于大腕缩小车身开发以适应欧洲标准；小万车型则因设计差异，中国尚无对应产品，需创新开发以满足欧洲市场需求。

58:18 欧洲商用车市场分析与车型改装趋势
对话探讨了中国汽车品牌计划使用大中型商用车平台对标欧洲车型，以适应欧洲市场需求。提及欧洲市场中约10%-20%的中型和大型商用车具备客运属性，主要用于旅游和通勤，而多数车型（70%-80%）用于高标准的城市配送和物流，这些车辆往往经过改装，如冷链车、救护车等，提升单车价值和利润率。欧洲商用车市场总量约两百万台，大中小车型各占三分之一。

01:01:55 东南亚轻型商用车市场与认证流程分析
对话讨论了中国轻型商用车在东南亚市场的适应性及认证流程。指出东南亚认证相对简单快捷，适合中国轻型商用车出口。市场对中型客车、轻卡和电动车型需求较高，未来随着分工细化，专业车型需求预计增加。物流车改装潜力大，尤其适用于配送业务。

01:04:59 新能源汽车与传统油车在欧洲及东南亚市场表现对比
讨论了新能源汽车与传统油车在欧洲和东南亚市场的销售情况与ASP（平均销售价格）差异，指出欧洲市场新能源汽车价格较高，而东南亚市场中国品牌在电车领域占据主导，油车市场仍由日韩品牌竞争。预计东南亚市场未来需求将翻倍增长，电车价格约20-30万，油车约10-15万。同时，提及了中国品牌在东南亚的出口量及电动化趋势加速的现象。

01:09:15 半挂车出口格局与电动化机会探讨
对话围绕半挂车的出口格局和未来市场机会展开，指出半挂车销量稳定且生命周期长，主要因可换车不换挂特性。海外无强制报废政策，使用年限更长，导致市场规模较小。讨论认为电动半挂车可能带来新的增长机会，建议通过国内验证后推向海外市场。同时，提及东南亚和非洲重卡需求旺盛，半挂车作为后周期产品，其需求或随海外需求提升而增长。

发言总结
发言人1
讨论了不同地区经济发展水平对运输和物流需求的影响，强调了精细策略分工对于提升物流效率的重要性。他们指出，由于某些地区尚未达到精细分工的阶段，因此对大载重车辆的需求相对较低。发言人进一步阐述，欧洲和东南亚对于电动轻型物流车的需求较高，同时提出了改装水平随社会分工提升而可能提高的观点。讨论还包括了新能源汽车在欧洲和东南亚市场的差异化定价、中国品牌新能源汽车的出口情况，以及半挂车出口的现状和潜力。特别强调了电动化趋势对不同车型的影响，并对东南亚市场对中国品牌新能源汽车的需求增长持乐观态度。

他在本次会议中详细介绍了当前中国重卡市场的情况，并对未来的市场趋势进行了预测。首先，他指出4月份重卡销量景气度较高，预计内销和出口都将保持增长态势。对于出口，虽然4月份环比有所下滑，但整体增速接近40%，显示海外市场对重卡的需求依然强劲。市场增长的关键因素包括国五车型加速淘汰、燃油价格波动以及新能源汽车的普及，尤其是在欧洲市场，由于石油价格的上涨，电动车和天然气车的需求预计会进一步增加。

针对全球市场的展望，他指出，尽管面临地缘政治的不确定性，但整体而言，新能源重卡和轻型商用车的市场前景乐观，特别是在欧洲和东南亚。随着技术进步和成本下降，这些市场对电动重卡的需求将持续增长。最后，他对重卡企业的建议包括，加强与国际伙伴的合作，加快新能源车型的研发和市场推广，紧跟政策导向，把握市场机遇，强调未来几年随着新能源技术的成熟和成本的降低，重卡行业将迎来一个重要的增长期，企业应充分利用这一机遇，拓展全球市场。

问答回顾
发言人1 问：四月重卡销量的情况如何？
发言人1 答：四月份重卡市场景气度较高，内销预计会比3月份略有增长，大约在8万89到9万台左右，同比增长约为30%。出口方面，初步估计四月份出口量为35000至36000台，同比增长接近40%，但环比有所下降。

发言人1 问：四月份批发的情况怎样？
发言人1 答：四月份批发销量估计在125000左右，相比三月份的高基数，呈现下降趋势，主要是由于一季度末通常会去库存，而四月份开始进入去库存周期。

发言人1 问：为什么四月份的景气度如此之高？
发言人1 答：四月份景气度高的原因主要有两点：一是国五车型加速淘汰，叠加传统旺季需求保障了市场的热度；二是电车和燃气汽车市场的加速发展，其中四月份电车销量可能达到2万至2万五六台，同比增长约60%；燃气汽车由于油价上涨等因素影响，景气度较高，整体市场份额超过油车的三分之二。

发言人1 问：四月份出口增长情况如何？
发言人1 答：四月份出口虽然环比有明显回落，但同比仍然增长接近40%，保持了相对良好的状态。

发言人1 问：对于5月和6月市场前景怎么看？
发言人1 答：5月份市场前景较为晦暗不明，由于对油价走势的悲观预期，导致消费者购买油车的意愿降低，市场需求有所回落。不过，5月份有一个重大政策利好，即交通部和国家发改委发布了以旧换新政策的落地细则，这可能会为接下来的几个月带来新的市场机会和购车商机。

发言人1 问：在接下来的几个月，比如5月、6月和7月，电动车市场的销量会有什么变化趋势？对于整个汽车行业，在3月到6月这段时间内的销量情况如何？
发言人1 答：我们预计这几个月电动车销量不会出现断崖式下滑，而是持续加速上升。由于国四车辆因年限过长在中短途运输中的积极性和故障率降低，很多用户会选择以旧换新购买电车。因此，电车市场在接下来几个月将呈现同比小幅增长的状态。这段时间内，汽车销量逐月上升且波动性较小，尤其是5月、6月和7月份。由于国四以旧换新政策的落地，对电车销售带来重大利好，使得电车的渗透率逐渐提高，并预计这几个月销量会保持同比增长。

发言人1 问：对于2026年全年汽车市场的预测是怎样的？
发言人1 答：我们预计2026年全年汽车市场能够实现不输于2025年的景气度，销量大概在116万到117万台左右，整体呈现小幅增长态势。其中，出口方面有望达到36万台以上，尽管面临部分区域市场需求减少的影响，但全球各地点状开花的现象使得全年保持稳步增长仍有可能。此外，下半年政策能否持续输出是一个不确定性因素，如果能持续输出，全年实现增长应无太大问题。

发言人1 问：四月份出口环比下滑的原因是什么？
发言人1 答：四月份出口环比下滑主要有两方面原因：一是季节性变化导致，三月份出口销量冲高后四月份自然回落；二是部分地区如非洲、东南亚由于油价紧缺和霍尔木兹海峡危机带来的需求暂时被压抑，影响了新车需求。不过，长期来看，这部分被抑制的需求可能会在危机解除后对后续几个月的需求产生强烈刺激。

发言人1 问：非洲、东南亚等地区是否有向电动化方向转变的现象？
发言人1 答：是的，现在部分区域如东南亚、中东部分国家以及欧洲正在往电动化方向转变，速度可能比我们想象中要快，尤其是东南亚和非洲地区。因为他们本身有基础，当地用户已经习惯使用电动车或轻型商用车，只是重型车受限于基础设施等因素。

发言人1 问：目前欧洲电动化需求强烈的原因是什么？
发言人1 答：欧洲电动化需求强烈是因为油价上涨较快，比如柴油价格涨到了每升11升左右，英镑汇率折算成人民币价格也涨了30%多。这导致消费者对于电动商用车的需求在提速，预计未来中国电动重卡出口至东南亚和欧洲的速度会加快。

发言人1 问：今年及中长期来看，东南亚、欧洲和中东购买电动重卡的数量预测如何？今年欧洲等地区电动重卡投放市场的状况如何？
发言人1 答：今年由于刚起步，预计不会有很多销售，但从中长期看，到15后期，中国电动重卡出口量可能会达到3到5万台，最保守预测是3万台，有可能超过5万台。今年欧洲等地区虽有需求，但由于严格的认证流程，认证过程可能需要一年时间，所以今年不一定能实现批量投放，今年主要工作是做基础工作，包括试运行、数据验证等，真正的放量可能要到明年或后年。

发言人1 问：国内LNG重卡市场的情况以及对其后续发展的判断是什么？
发言人1 答：目前上游液化厂有涨价情绪，但下游需求疲弱，整体LNG重卡市场呈现短期震荡态势。预计随着夏季来临，气价将下降，这对天然汽车市场较为利好，今年LNG重卡销量预计在22万至25万台之间，同比增长仍为两位数。

发言人1 问：电车全年销量预计是多少？
发言人1 答：全年电车销量预计在25万左右，尤其是在石油和天然气价格剧烈波动的背景下，电车因其价格稳定而成为更稳妥的选择，市场正加速淘汰国五油车，电车因此获得了新的机会。

发言人1 问：中东的需求受到抑制的主要原因是什么？
发言人1 答：中东的需求受到抑制主要是因为航运不畅，即使需求存在，也无法有效运输出去，这在短期内对需求产生负面影响。不过，一旦地缘政治危机解除、通行恢复，抑制因素消除后，需求可能会出现快速反弹。

发言人1 问：新能源轻客在欧洲市场的出口情况如何？目前欧洲市场对新能源轻客的需求情况如何？
发言人1 答：目前，欧洲市场对新能源轻客的需求正在增长，尤其是电动车。过去几年中，上汽大通等企业已大批量进入欧洲市场，并取得了一定的销售成绩。由于欧洲城市配送场景适合电动车运作，基础设施较为完善，且各国政府对新能源轻型商用车（万科）支持力度较大，因此中国电动汽车在欧洲市场的竞争力较强。目前，由于油价上涨超过30%，欧洲市场对新能源轻客的需求迫切提升，包括重卡和新能源轻客在内的车队都表现出明显的需求增长。然而，由于基础设施尚未完全跟上，重卡的供应和需求相比新能源轻客会更少一些。不过，罐车等车型因基础设施相对完备，供给较多，中国供应商正与欧洲合作伙伴积极合作，抢占市场。

发言人1 问：中国电动汽车为何在欧洲市场的表现优于本土供应商？
发言人1 答：中国电动汽车在欧洲市场的表现优于本土供应商，原因在于中国电动汽车拥有性价比优势、迭代速度快以及产业链优势。此外，随着油价上涨和客户需求迫切度提高，预计未来几年中国电动汽车在欧洲市场的销量将加速增长。

发言人1 问：新能源轻客在欧洲市场的价格与本土供应商相比如何？
发言人1 答：中国新能源轻客在欧洲市场的价格普遍比欧洲本土供应商便宜10%到20%，这为中国新能源轻客提供了较强的价格竞争优势。尽管欧洲市场对于车辆认证体系和零部件供应标准较高，使得整体成本相较于国内要高一些，但相比欧洲本土产品仍具有经济性优势。

发言人1 问：当地用户对欧洲品牌的接受度如何？目前中国品牌在欧洲市场的表现如何？
发言人1 答：当地用户比较认可欧洲品牌，因为欧洲品牌拥有发动机、变速箱和完整的传动链，而对国产车发动机的优势认可度较低。但在电动车领域，中国品牌相对更受欢迎，目前年销量在一万到两万台左右，相较于欧洲市场的大几万台电动汽车，仍处于起步和加速阶段。目前中国品牌在欧洲市场的表现有一定压力，但随着不断有新的中国品牌加入，市场份额有望快速上升。中国品牌在价格、产业链成熟度等方面具有优势，但在服务体系建立和完善、客户认可度等方面存在不足，但迭代速度较快。

发言人1 问：欧洲市场主要的本土电动车厂商有哪些？
发言人1 答：欧洲市场主要的本土电动车厂商包括福特、奔驰、依维柯、雷诺和标致雪铁龙等六七家大型汽车制造商，它们提供了电动化车型，但价格较高且迭代速度较慢，产业链不够成熟，但本土作战的优势在客户认可度、市场成熟度和服务体系建设方面较强。

发言人1 问：中型和小型车辆在中国与欧洲市场的对应情况是怎样的？
发言人1 答：在中国市场，大通类车型可以对应欧洲市场的大van，而中型和小型车辆则对应关系不完全对等。欧洲市场的中型车辆通常与奔驰、福特等品牌的共平台车型类似，而中国的中型车辆主要是基于微客平台拉宽改造而来，车身宽度较大，欧洲没有类似的车型。欧洲市场的小型车辆多为厢式货车或轿车形态，具有一定的客运属性，而中国的微型车更多是用于城市配送和物流运输。

发言人1 问：欧洲市场对轻型商用车的要求为何较高？
发言人1 答：欧洲市场对轻型商用车的要求高是因为经济发展水平不同，欧洲消费者对车辆改装度要求高，如冷藏车、救护车、通信车等专业改装车型较多，单车价值较高，从而带来了较高的利润率。相比之下，中国的轻型商用车更多以通用物流为主，改装程度较低。

发言人1 问：去东南亚市场是否需要像去欧洲一样做大量改造？
发言人1 答：与欧洲相比，东南亚市场的认证过程相对简单快捷，因此国内的轻型商用车可以直接销售。东南亚市场主要需求包括电动微卡、电动轻卡、电动中型和小型车，其中改造车辆较多，而随着社会分工细化和技术进步，未来专业物流车和定制客运车型的销量将会上升。

发言人1 问：欧洲市场中新能源汽车的ASP差异大概是什么？
发言人1 答：欧洲市场中，本土厂商的新能源汽车价格大约在七八十万，比油车贵一倍。大众品牌新能源汽车的大、中、小规模车型的ASP差异为大腕（可能是大型车）价格较高，中型车价格约为大型车价格的3分之2，小型车价格再约减去中型车价格的3分之2。其中，大型车的价格区间在七八十万左右。

发言人1 问：东南亚市场中国品牌新能源汽车的年销量规模是多少？
发言人1 答：东南亚市场的中国品牌新能源汽车一年的销量规模暂时还未统计出具体数据，目前手头数据较杂乱，需要进一步查找并整理。

发言人1 问：中国品牌新能源汽车出口情况如何？主要是油车还是电动车？东南亚市场中国品牌新能源汽车是否有竞争对手？
发言人1 答：中国品牌新能源汽车出口大约十几万台，其中油车占比较大，主要是因为油车需求仍然是主流，但电动化速度在加快。同时，中国品牌新能源汽车出口到东南亚和欧洲等地的需求有增速，且随着电动化速度的提升，预计销量会翻倍式增长。东南亚市场中，中国品牌新能源汽车没有太多竞争对手，尤其是当切换到电车赛道时，很多日韩系车企如丰田、起亚等难以与之抗衡，市场基本属于中国品牌自己竞争。

发言人1 问：东南亚地区新能源汽车的单车售价大概是多少？
发言人1 答：在东南亚地区，若以每台车计，油车的单车售价大约十几万块钱，而电车价格会翻一番，大概在22万至30万块钱左右。

发言人1 问：对于半挂车出口市场格局及其发展空间有何了解？
发言人1 答：半挂车出口占中国半挂车市场的半数，但海外出口的关注度相对较低，因为其销量相对稳定且生命周期较长。目前，国内已出现电动半挂车的新技术应用，未来可能会寻找机会将这些技术出口至海外市场，特别是在无动力车身的半挂车销售方面，东极地区可能拥有更多经验和数据。

