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A 股日历效应 

——宏观策略研究

 

 
证券研究报告/宏观策略研究 

投资要点 

我们将特定的市场风格在不同月份表现出来的规律性超额收益的现象定义

为 A 股的日历效应。本报告旨在梳理 A 股的日历效应规律，并尝试其对规

律进行刨析，以期合理利用各个风格的周期性规律。 

➢ 不同时期不同指数、板块、行业日历效应 

历史数据显示，宽基指数、风格板块及申万一级、二级行业均呈现显著的月

度季节性规律：2 月均是全年最强窗口期，6 月是全年较弱的窗口期，8 月

次之。主要是因为 2 月对应 A 股春季躁动行情、春节前避险情绪释放、节后

流动性全年最宽松、两会政策预期拉满等因素的影响；而 6 月是半年末银行

揽储、缴税大月，全年资金面较紧张，并且处于中报业绩的真空期。 

由于 2 月是全年最强窗口期，其配置板块的风格为成长>周期>消费（按照

2 月各板块收益率排名）。于此同时，对于其他月份，我们认为可考虑从切

换板块风格入手增加其投资胜率。具体：1 月：金融；3-4 月：消费和稳定；

5 月：成长和消费；6 月：风险较大，控制仓位；7 月：金融和周期；8 月：

风险次之，控制仓位；9-10 月：成长；11-12 月：金融和消费。 

➢ 不同时期子行业的共性分析 

为了捕捉到所有板块中上涨概率较大的子行业的共有特征，我们也在报告中

归纳出每月上涨概率较大的申万二级行业，并总结出近 25 年这些行业的共

性特征，为投资者在进行板块切换选择行业赛道时提供一些行业的特征。具

体每个板块上涨概率较大的细分行业见报告后文，而我们也针对这些上涨概

率较大的子行业的共性特征进行了总结，具体如下： 

（1） 基本面：业绩确定性强，供需格局清晰，旺季需求爆发、供给刚性； 

（2） 政策面：阶段政策催化明显，与全年产业政策形成共振 

➢ 风险提示 

历史概率和收益表现不代表未来；国外经济风险对国内影响超预期 

  

 

 

 

仅供内部参考，请勿外传



 

 2 

目录 
一、A股日历效应规律 ................................................................................................................. 3 

1.不同指数日历效应.............................................................................................................................................. 3 

2.不同板块的日历效应 .......................................................................................................................................... 4 

3.不同行业（申万一级&申万二级）日历效应 ....................................................................................................... 6 

二、A股日历效应刨析 ............................................................................................................... 18 

1.四大因素影响 A股的日历效应 ......................................................................................................................... 18 

2.重点二级行业共性分析 .................................................................................................................................... 19 

三、风险提示 ............................................................................................................................. 19 

 

图表目录 

 
表 1：不同时间段不同指数的平均上涨概率（2005.01- 2025.12）（单位：%） ....................................................... 3 

表 2：不同时间段不同指数的平均上涨收益（2005.01- 2025.12）（单位：%） ...................................................... 4 

表 3：不同时间段不同板块的平均上涨概率（2005.01- 2025.12）（单位：%） ...................................................... 5 

表 4：不同时间段不同板块的平均上涨收益（2005.01- 2025.12）（单位：%） ...................................................... 5 

表 5：不同时间段申万一级行业平均上涨概率（2005.01- 2025.12）（单位：%） ................................................... 7 

表 6：不同时间段申万一级行业平均上涨收益（2005.01- 2025.12）（单位：%） ................................................... 8 

表 7：不同时间段申万二级行业平均上涨概率（2005.01- 2025.12）（单位：%） ................................................. 10 

仅供内部参考，请勿外传



 

3 
 

市场风格是指资金在某一段时间里共同对某一类股票的偏好，其核心内涵是资产价格的波动

与特定属性的标签长期相关联。这种特征并非是短期随机波动的产物，而是源于宏观经济周

期、市场情绪切换、资金供需结构等多重因素的叠加，形成了可识别的收益分布规律。我们

将特定的市场风格在不同月份表现出来的规律性超额收益的现象定义为 A 股的日历效应。

本报告旨在梳理 A 股从 2005-2025 年主流风格所表现出来的日历效应的规律，并尝试其对

规律进行刨析，以期合理利用各个风格的周期性规律。 

一、 A 股日历效应规律 

1. 不同指数日历效应 

由于取得数据的局限性，我们选取了 2005.1 月-2025.12 月上证指数、沪深 300、创业板

指、中证 1000 以及中证 2000 期间的数据，根据不同月份上述指数上涨的概率，我们可以

发现： 

（1）2 月是全年最强的窗口 

从胜率维度看，中证 1000 平均胜率为 90%，中证 2000 为 83%，上证指数为 76%，沪深

300 和创业板指均为 67%，是全年指数超 65%胜率最高的月份；从收益率维度看，中证

1000 平均单月涨幅 7.39%，中证 2000 为 5.18%，创业板指为 5.21%，沪深 300 为 2.83%

和上证指数为 2.64%，是全年收益最高的月份。 

本质逻辑：2 月对应的是 A 股的春季躁动行情，春节前避险情绪的释放、节后流动性全年最

宽松、两会政策预期拉满等因素，是全年确定性最强的做多窗口。从不同指数的上涨概率和

收益维度来看，2 月小盘远超大盘。 

（2）6 月和 8 月是全年较弱的窗口： 

6 月：从收益率维度看上证指数、沪深 300 和中证 1000 全线下挫，中证 1000 平均单月跌

幅-2.22%，是全年大盘和小盘同步下跌的月份，仅创业板指和中证 2000 微涨；各指数平均

胜率普遍低于 60%； 

8 月：从收益率维度看上证指数、沪深 300 和创业板指全线下跌，仅中证 1000 和中证 2000

微涨，平均胜率普遍低于 50%，同样也是较弱的窗口期。 

本质逻辑： 6 月：半年末银行揽储、缴税大月，资金面全年最紧张，中报业绩真空期；8 月：

年中资金面余波、政策真空期。 

表 1：不同时间段不同指数的平均上涨概率（2005.01- 2025.12）（单位：%） 

月份 上证指数 沪深 300 创业板指 中证 1000 中证 2000 

1 月 48% 48% 40% 38% 33% 

2 月 76% 67% 67% 90% 83% 

3 月 43% 43% 40% 38% 50% 
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4 月 48% 52% 40% 38% 42% 

5 月 48% 57% 60% 52% 58% 

6 月 52% 52% 60% 57% 67% 

7 月 62% 62% 47% 52% 42% 

8 月 52% 43% 53% 57% 50% 

9 月 57% 62% 53% 57% 50% 

10 月 57% 57% 53% 43% 58% 

11 月 62% 52% 53% 71% 75% 

12 月 57% 67% 40% 48% 33% 

数据来源：Wind，源达信息证券研究所 

表 2：不同时间段不同指数的平均上涨收益（2005.01- 2025.12）（单位：%） 

月份 上证指数 沪深 300 创业板指 中证 1000 中证 2000 

1 月 -1.48 -0.19 -1.76 -1.22 -4.80 

2 月 2.64 2.83 5.21 7.39 5.18 

3 月 -0.03 -0.31 0.57 1.82 4.20 

4 月 2.19 2.67 -0.12 0.25 -1.83 

5 月 0.24 0.20 2.46 3.12 3.91 

6 月 -1.80 -1.19 1.45 -2.22 0.80 

7 月 1.76 1.81 0.51 2.68 0.40 

8 月 -0.88 -1.27 -0.15 0.02 0.22 

9 月 0.95 1.07 2.61 0.51 1.48 

10 月 0.36 0.19 0.72 -0.55 2.27 

11 月 1.31 1.39 0.74 2.76 3.69 

12 月 3.30 3.81 -0.42 0.71 -1.48 

数据来源：Wind，源达信息证券研究所 

2. 不同板块的日历效应 

根据 A 股不同板块（此处我们采用中信证券对风格的分类，即金融、周期、消费、成长和稳

定五大类）的日历效应规律，我们可以看到和 A 股指数的规律效应一致，即：2 月是全年最

强的窗口期，不管是从上涨概率维度还是从收益率维度，均是全年最高的。并且从板块的配

置上，根据不同板块上涨收益率来看，2 月板块配置顺序为成长>周期>消费。而 6 月和 8
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月是全年较弱的窗口期，各类板块均呈现一定幅度的下跌。其月份的板块风格轮动如下（依

据每个月各板块的收益率排名的排名得出轮动顺序）： 

1 月：从收益率维度上看，配置少量仓位的金融板块可进行防御； 

2 月：春季躁动行情，配置顺序为成长>周期>消费。 

3-4 月：主要兑现 2 月的春季躁动行情，配置顺序为消费>稳定>金融； 

5 月：逢低配置，配置顺序为成长>消费>周期； 

6 月：全市场板块收益率均下跌； 

7 月：全市场上涨，板块胜率超 50%，把握中报行情，配置顺序为金融>周期>成长； 

8 月：全市场板块收益率均下跌； 

9-10 月：把握三季报机会，配置成长板块为先； 

11-12 月：年末财政投放，叠加春节季节性消费，配置顺序为金融>消费。 

表 3：不同时间段不同板块的平均上涨概率（2005.01- 2025.12）（单位：%） 

月份 金融(中信) 周期(中信) 消费(中信) 成长(中信) 稳定(中信) 

1 月 48% 48% 43% 43% 52% 

2 月 62% 86% 81% 71% 81% 

3 月 48% 38% 52% 43% 57% 

4 月 67% 43% 48% 33% 57% 

5 月 52% 52% 57% 57% 52% 

6 月 43% 57% 52% 62% 52% 

7 月 67% 67% 52% 57% 76% 

8 月 48% 52% 52% 57% 48% 

9 月 43% 67% 57% 57% 48% 

10 月 57% 43% 43% 43% 52% 

11 月 57% 67% 67% 67% 43% 

12 月 52% 52% 62% 48% 48% 

数据来源：Wind，源达信息证券研究所 

表 4：不同时间段不同板块的平均上涨收益（2005.01- 2025.12）（单位：%） 

月份 金融(中信) 周期(中信) 消费(中信) 成长(中信) 稳定(中信) 

1 月 0.04 -0.38 -1.11 -0.54 -1.45 

2 月 1.64 5.12 4.24 6.19 3.10 

3 月 0.66 0.45 1.30 0.54 1.12 
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4 月 2.24 1.64 3.12 0.83 2.79 

5 月 -0.45 1.56 2.51 3.11 -0.14 

6 月 -0.57 -1.96 -1.14 -1.51 -2.14 

7 月 3.10 3.06 1.74 2.49 1.99 

8 月 -0.61 -0.66 -0.78 -0.24 -1.32 

9 月 0.83 1.22 1.14 1.41 0.55 

10 月 1.26 -0.24 -0.90 0.02 -0.01 

11 月 2.53 1.79 2.27 1.79 1.37 

12 月 4.25 1.73 2.79 1.70 2.62 

数据来源：Wind，源达信息证券研究所 

3.不同行业（申万一级&申万二级）日历效应 

同理，我们将申万一级行业和申万二级行业在上述时间段（2005.1 月-2025.1 月）进行归

纳，我们发现了跟上述结论一致，即 2 月是全年最强窗口期，11 月、12 月次之。而 6 月是

全年最弱的窗口期，8 月次之。具体分析如下： 

（一） 申万一级行业最强弱月份梳理 

（1）2 月是全年最强窗口期 

从平均胜率维度：农林牧渔（95%）、纺织服装（95%）和机械设备（90%）胜率超 90%，

基础化工/钢铁/电子/轻工制造/医药生物/公用事业/社会服务/建筑材料/计算机/通信等行

业的胜率为大于 80%；从平均收益维度看：全行业 100%上涨，计算机（7.66%）、电子

（7.20%）、环保（7.07%）、有色金属（7.02%）、汽车（6.58%）领涨，单月涨幅超 6%，

是全年唯一全行业上涨的月份。 

轮动逻辑：对应 A 股的春季躁动行业，节前避险情绪释放、节后流动性宽松、政策密集催

化、春季开工预期，是全年最确定的做多窗口，其中顺周期（周期、金融）、成长（电子、

计算机）、消费（家电、食品饮料）全面开花。 

（2）6 月全年最弱的窗口 

从平均胜率维度看，仅电子（62%）、通信（62%）和汽车（62%）胜率超 60%，超 15 个

行业胜率低于 50%，煤炭（43%）、传媒（43%）、交通运输（43%）等行业胜率不足 50%；

从平均收益率维度看，除食品饮料行业小幅上涨（0.61%），其余行业均下跌，农林牧渔（-

4.39%）、纺织服饰（-3.75%）、建筑材料（-3.64%）领跌，是全年几乎所有行业均下跌

的月份。 

轮动逻辑：年中资金面紧张（银行揽储、缴税）、中报业绩兑现、政策真空期，是全年风险

最高的窗口期。 
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（3）8 月是次弱窗口 

8 月：超 20 个行业下跌，家用电器（-2.48%）、钢铁（-1.59%）、建筑装饰（-1.28%）

领跌，仅国防军工（1.42%）、电子（0.82%）等少数行业上涨，平均胜率普遍在 50% 左

右。 

表 5：不同时间段申万一级行业平均上涨概率（2005.01- 2025.12）（单位：%） 

月份 1 月 2 月 3 月 4 月 5 月 6 月 7 月 8 月 9 月 10 月 11 月 12 月 

农林牧渔 48% 95% 43% 38% 48% 48% 67% 57% 48% 48% 67% 57% 

基础化工 48% 86% 43% 38% 62% 57% 67% 57% 57% 52% 57% 52% 

钢铁 52% 86% 38% 48% 33% 43% 62% 48% 43% 48% 62% 52% 

有色金属 48% 71% 48% 38% 62% 48% 62% 52% 48% 38% 57% 62% 

电子 48% 81% 57% 38% 52% 62% 62% 52% 48% 57% 71% 57% 

家用电器 52% 71% 48% 67% 62% 48% 52% 38% 62% 62% 62% 81% 

食品饮料 38% 71% 48% 67% 62% 48% 57% 52% 57% 57% 76% 62% 

纺织服饰 33% 95% 48% 29% 48% 52% 48% 52% 33% 43% 76% 52% 

轻工制造 43% 81% 43% 33% 57% 48% 57% 62% 43% 57% 71% 52% 

医药生物 48% 86% 57% 48% 62% 52% 52% 48% 57% 57% 62% 57% 

公用事业 24% 81% 52% 52% 57% 52% 48% 52% 52% 52% 52% 43% 

交通运输 52% 71% 48% 52% 57% 43% 57% 57% 33% 48% 52% 57% 

房地产 48% 62% 48% 33% 43% 48% 57% 48% 48% 48% 57% 43% 

商贸零售 43% 76% 52% 43% 48% 43% 62% 48% 52% 48% 62% 67% 

社会服务 43% 81% 62% 38% 52% 43% 62% 57% 62% 52% 67% 62% 

综合 43% 86% 43% 38% 48% 48% 67% 62% 43% 57% 57% 57% 

建筑材料 48% 86% 62% 48% 43% 43% 57% 52% 48% 57% 67% 52% 

建筑装饰 33% 76% 57% 43% 43% 43% 52% 52% 52% 52% 57% 52% 

电力设备 48% 76% 43% 33% 43% 57% 52% 52% 67% 48% 67% 48% 

国防军工 57% 76% 48% 29% 52% 57% 71% 62% 48% 43% 48% 43% 

计算机 48% 86% 43% 29% 52% 57% 43% 52% 43% 43% 62% 43% 

传媒 43% 71% 48% 48% 52% 43% 38% 62% 62% 48% 67% 48% 

通信 43% 81% 48% 48% 48% 62% 62% 52% 52% 43% 67% 67% 

银行 67% 57% 48% 67% 43% 48% 52% 38% 43% 76% 62% 62% 

非银金融 43% 62% 33% 62% 48% 52% 52% 48% 52% 48% 62% 52% 

汽车 57% 81% 38% 57% 57% 62% 52% 52% 71% 52% 67% 52% 
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机械设备 57% 90% 48% 29% 52% 57% 48% 52% 71% 57% 67% 57% 

煤炭 48% 67% 57% 57% 52% 43% 43% 57% 62% 38% 48% 57% 

石油石化 52% 76% 48% 52% 52% 43% 62% 57% 62% 57% 62% 67% 

环保 33% 86% 57% 38% 48% 48% 67% 52% 52% 62% 67% 48% 

美容护理 48% 76% 62% 52% 48% 38% 67% 48% 38% 48% 52% 57% 

数据来源：Wind，源达信息证券研究所 

表 6：不同时间段申万一级行业平均上涨收益（2005.01- 2025.12）（单位：%） 

月份 1 月 2 月 3 月 4 月 5 月 6 月 7 月 8 月 9 月 10 月 11 月 12 月 

农林牧渔 -0.26 6.19 0.92 1.22 2.27 -4.39 3.31 -0.27 -0.12 -0.08 2.46 2.31 

基础化工 -0.80 5.80 0.43 0.81 1.47 -2.03 3.55 -0.45 0.65 -0.44 1.47 1.74 

钢铁 0.10 5.03 -1.25 1.31 -1.01 -2.98 5.38 -1.59 -0.68 -0.70 2.31 2.64 

有色金属 0.92 7.02 0.48 1.64 1.34 -2.19 5.97 0.38 0.42 -0.79 1.37 2.24 

电子 -0.50 7.20 0.40 0.44 2.82 -0.60 2.04 0.82 -0.14 0.17 2.54 1.30 

家用电器 1.79 4.79 0.23 3.67 1.01 -1.01 0.69 -2.48 1.54 1.10 2.88 4.15 

食品饮料 -1.91 3.26 1.09 4.09 2.57 0.61 1.74 0.12 1.55 -2.08 2.95 4.38 

纺织服饰 -1.27 5.80 2.52 0.73 2.43 -3.75 0.90 -0.81 -0.38 -0.85 2.10 1.64 

轻工制造 -0.54 5.26 1.63 0.52 1.68 -3.32 2.26 0.21 0.16 -1.47 2.91 1.64 

医药生物 -1.26 5.27 1.47 3.16 3.13 -1.59 1.79 -0.92 1.66 -0.03 1.77 0.99 

公用事业 -2.84 4.17 1.11 2.06 1.76 -2.13 1.38 -1.23 0.59 -0.07 1.30 1.96 

交通运输 -0.65 3.00 1.18 2.65 -0.13 -2.80 0.98 -0.70 0.87 -0.35 0.94 1.85 

房地产 -1.15 3.20 2.84 0.03 0.63 -2.44 3.03 -1.10 1.33 -0.22 3.69 1.00 

商贸零售 -1.96 3.77 1.51 2.60 1.35 -2.88 1.49 0.17 1.37 -1.85 2.18 2.35 

社会服务 -1.69 5.04 2.84 1.26 1.67 -1.29 3.62 0.11 1.88 -2.51 2.16 4.04 

综合 -0.79 6.97 2.17 1.13 1.57 -2.99 2.96 1.31 -0.48 -0.47 2.80 1.12 

建筑材料 -0.26 5.64 1.52 1.79 0.23 -3.64 2.76 -0.53 -0.01 -0.97 4.22 3.23 

建筑装饰 -1.86 4.02 1.55 3.11 -0.58 -3.00 2.39 -1.28 0.48 0.46 2.51 3.15 

电力设备 -0.26 4.81 0.50 1.07 2.52 -1.11 2.61 -0.41 3.41 0.57 2.41 1.76 

国防军工 -0.37 4.84 -0.73 1.12 4.89 -0.69 4.37 1.42 0.94 -0.46 1.10 2.44 

计算机 0.85 7.66 1.37 -0.33 2.48 -1.50 0.67 0.04 1.22 0.30 2.28 1.51 

传媒 0.08 5.12 0.33 1.82 0.88 -2.05 0.85 -0.07 1.73 -1.05 2.68 1.15 

通信 -1.74 6.11 -0.13 -0.11 0.90 -0.68 1.48 -0.87 2.89 -0.35 2.68 4.17 

银行 1.83 0.63 0.13 2.95 -0.52 -0.93 0.73 -0.52 0.03 1.93 2.15 4.75 
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非银金融 -1.03 2.12 -1.27 6.14 -0.42 -0.33 1.45 -1.04 2.10 0.81 2.53 5.87 

汽车 0.03 6.58 -1.34 1.59 2.35 -1.24 2.75 -1.09 2.22 0.79 2.02 1.93 

机械设备 -0.19 5.37 0.19 1.13 1.71 -1.71 2.18 -0.53 1.75 0.99 2.83 2.40 

煤炭 -0.27 3.08 0.39 4.90 0.70 -2.70 2.19 -0.47 3.39 -2.03 0.06 1.75 

石油石化 -0.80 3.43 -1.21 2.09 0.95 -3.04 2.13 -0.51 1.11 -0.89 1.47 2.77 

环保 -2.56 7.07 1.48 0.15 2.09 -3.47 1.67 -0.07 0.24 0.09 2.99 0.60 

美容护理 0.13 4.23 2.43 5.73 1.25 -1.63 1.14 0.72 -0.82 -0.63 0.17 2.59 

数据来源：Wind，源达信息证券研究所 

（二） 申万一级行业月份领涨板块（按收益率排名）和行业梳理 

1 月：金融【银行】 

2 月：成长【计算机】、周期【有色金属】和消费【农林牧渔】； 

3-4 月：消费【社会服务（3 月）、美容护理（4 月）】和稳定【交通运输（3 月&4 月）】； 

5 月：成长【国防军工】和消费【医药生物、食品饮料】； 

6 月：风险较大，控制仓位； 

7 月：金融【非银金融】和周期【有色金属】 

8 月：风险次之，控制仓位； 

9-10 月：成长【电力设备（9 月&10 月）】 

11-12 月：金融【非银金融（11 月&12 月）】和消费【食品饮料（11 月&12 月）】 

（三） 申万二级行业各板块高胜率行业梳理 

1. 周期类行业（一级行业：钢铁、有色、煤炭、石油石化、基础化工、建材） 

（1） 高胜率窗口：2 月、7 月 

（2） 高胜率细分二级行业： 

① 有色金属：小金属（2 月 81%、7 月 52%）；贵金属（2 月 76%、7 月 71%） 

2. 消费类行业（一级行业：食品饮料、家电、纺织、轻工、商贸、社服、美护、医药生物） 

（1） 高胜率窗口：2-5 月、11-12 月 

（2） 高胜率细分二级行业： 

① 医药生物：化学制药（2 月 90%）、中药 II（5 月 62%） 

② 社会服务：旅游以及景区（3 月 67%） 

③ 美容护理：个护用品（4 月 62%） 
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④ 食品饮料：白酒 II（5 月 62%、11 月 71%、12 月 67%） 

3. 成长类行业（一级行业：电子、计算机、传媒、通信、国防军工、电力设备） 

（1） 高胜率窗口：2 月、5 月、9-10 月 

（2） 高胜率细分二级行业： 

① 计算机：计算机设备（2 月 95%）； 

② 国防军工：地面兵装 II（5 月 71%）； 

③ 电力设备：电池（9 月 67%） 

4. 金融类行业（一级行业：银行、非银、房地产） 

（1） 高胜率窗口：1 月、11-12 月 

（2） 高胜率细分二级行业： 

① 银行：农商行（1 月 81%） 

② 非银金融：保险（12 月 62%、11 月 52%） 

5. 稳定类行业（一级行业：公用事业、交通运输） 

（1） 高胜率窗口：3-4 月 

（2） 高胜率细分二级行业： 

① 公用事业：电力（3 月 62%） 

② 交通运输：航运港口（4 月 57%） 

表 7：不同时间段申万二级行业平均上涨概率（2005.01- 2025.12）（单位：%） 

月份 1 月 2 月 3 月 4 月 5 月 6 月 7 月 8 月 9 月 10 月 11 月 12 月 

农产品加工 38% 86% 38% 52% 57% 43% 52% 57% 52% 33% 71% 62% 

饲料 43% 81% 38% 43% 62% 48% 71% 52% 43% 52% 71% 62% 

渔业 33% 67% 48% 29% 48% 43% 67% 62% 33% 52% 71% 48% 

种植业 38% 71% 38% 33% 57% 33% 62% 62% 43% 43% 62% 67% 

养殖业 57% 81% 48% 38% 52% 43% 67% 57% 38% 52% 67% 57% 

动物保健Ⅱ 48% 76% 33% 48% 57% 43% 52% 57% 57% 67% 62% 48% 

化学纤维( 52% 90% 43% 43% 43% 52% 62% 57% 48% 43% 62% 52% 

化学原料 57% 86% 52% 43% 48% 52% 62% 52% 43% 48% 67% 52% 

化学制品 52% 86% 48% 43% 57% 57% 71% 57% 52% 52% 62% 43% 

塑料 43% 86% 52% 43% 62% 52% 62% 48% 62% 52% 67% 48% 

橡胶 52% 86% 43% 48% 48% 48% 62% 57% 62% 52% 67% 38% 
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农化制品 38% 81% 43% 33% 57% 52% 62% 57% 48% 57% 52% 52% 

非金属材料

Ⅱ 
76% 86% 81% 71% 76% 71% 71% 71% 76% 76% 81% 62% 

冶钢原料 43% 76% 43% 33% 52% 43% 67% 52% 52% 48% 52% 52% 

普钢 48% 81% 33% 52% 33% 38% 62% 43% 38% 48% 48% 52% 

特钢Ⅱ 57% 90% 52% 38% 43% 48% 67% 48% 38% 48% 67% 52% 

金属新材料 57% 71% 48% 33% 76% 38% 62% 52% 48% 48% 52% 48% 

贵金属 52% 76% 48% 57% 48% 57% 71% 57% 52% 57% 57% 57% 

小金属 52% 81% 57% 57% 67% 48% 52% 48% 57% 33% 57% 57% 

工业金属 43% 71% 52% 43% 52% 52% 67% 48% 52% 33% 52% 57% 

能源金属 52% 76% 33% 43% 62% 48% 57% 52% 57% 52% 62% 52% 

通用设备 48% 86% 57% 33% 62% 52% 48% 52% 62% 57% 67% 57% 

专用设备 48% 90% 43% 33% 48% 57% 57% 52% 67% 57% 67% 57% 

轨交设备Ⅱ 48% 71% 48% 19% 48% 48% 57% 43% 48% 62% 67% 52% 

工程机械 48% 76% 48% 43% 38% 57% 52% 43% 67% 43% 57% 67% 

自动化设备 52% 76% 48% 33% 52% 62% 48% 52% 43% 67% 71% 57% 

半导体 52% 86% 43% 43% 52% 52% 67% 52% 43% 57% 76% 48% 

其他电子Ⅱ 38% 86% 48% 38% 67% 48% 57% 62% 48% 52% 67% 52% 

元件 57% 76% 57% 38% 48% 57% 67% 52% 43% 48% 57% 62% 

光学光电子 48% 86% 52% 33% 52% 57% 62% 52% 52% 48% 62% 48% 

消费电子 48% 71% 52% 48% 67% 62% 52% 52% 52% 62% 52% 62% 

电子化学品

Ⅱ 
48% 71% 62% 48% 71% 57% 71% 71% 62% 71% 71% 38% 

汽车服务 48% 86% 43% 43% 52% 48% 52% 48% 33% 48% 62% 24% 

汽车零部件 52% 86% 48% 43% 57% 52% 48% 52% 57% 52% 67% 43% 

乘用车 62% 76% 24% 62% 57% 62% 57% 38% 67% 52% 62% 57% 

商用车 52% 76% 38% 57% 48% 48% 52% 43% 52% 57% 62% 71% 

计算机设备 48% 95% 48% 38% 52% 48% 57% 62% 48% 52% 62% 48% 

通信设备 48% 86% 48% 43% 48% 62% 57% 48% 52% 38% 67% 62% 

IT 服务Ⅱ 43% 86% 38% 29% 52% 52% 48% 57% 48% 43% 62% 43% 

自动化设备 52% 76% 48% 33% 52% 62% 48% 52% 43% 67% 71% 57% 

半导体 52% 86% 43% 43% 52% 52% 67% 52% 43% 57% 76% 48% 

其他电子Ⅱ 38% 86% 48% 38% 67% 48% 57% 62% 48% 52% 67% 52% 
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元件 57% 76% 57% 38% 48% 57% 67% 52% 43% 48% 57% 62% 

光学光电子 48% 86% 52% 33% 52% 57% 62% 52% 52% 48% 62% 48% 

消费电子 48% 71% 52% 48% 67% 62% 52% 52% 52% 62% 52% 62% 

电子化学品

Ⅱ 
48% 71% 62% 48% 71% 57% 71% 71% 62% 71% 71% 38% 

汽车服务 48% 86% 43% 43% 52% 48% 52% 48% 33% 48% 62% 24% 

汽车零部件 52% 86% 48% 43% 57% 52% 48% 52% 57% 52% 67% 43% 

乘用车 62% 76% 24% 62% 57% 62% 57% 38% 67% 52% 62% 57% 

商用车 52% 76% 38% 57% 48% 48% 52% 43% 52% 57% 62% 71% 

计算机设备 48% 95% 48% 38% 52% 48% 57% 62% 48% 52% 62% 48% 

通信设备 48% 86% 48% 43% 48% 62% 57% 48% 52% 38% 67% 62% 

IT 服务Ⅱ 43% 86% 38% 29% 52% 52% 48% 57% 48% 43% 62% 43% 

软件开发 52% 86% 43% 33% 48% 62% 43% 57% 43% 43% 57% 52% 

白色家电 52% 57% 48% 76% 52% 52% 48% 29% 62% 57% 57% 81% 

黑色家电 62% 81% 38% 48% 62% 43% 52% 52% 43% 57% 57% 52% 

小家电 38% 67% 48% 57% 57% 57% 57% 48% 48% 43% 62% 48% 

厨卫电器 52% 71% 52% 62% 48% 43% 52% 43% 52% 43% 76% 38% 

照明设备Ⅱ 43% 81% 43% 48% 62% 48% 57% 48% 33% 52% 67% 52% 

家电零部件

Ⅱ 
38% 81% 33% 43% 62% 52% 57% 52% 57% 57% 67% 48% 

食品加工 43% 71% 48% 48% 52% 33% 52% 52% 48% 52% 62% 67% 

白酒Ⅱ 43% 62% 52% 76% 62% 67% 62% 57% 52% 52% 71% 67% 

非白酒 33% 76% 71% 71% 57% 52% 52% 48% 48% 52% 67% 76% 

饮料乳品 43% 71% 52% 67% 62% 38% 52% 52% 62% 52% 57% 62% 

休闲食品 33% 76% 43% 52% 62% 43% 48% 52% 48% 71% 62% 62% 

调味发酵品

Ⅱ 
48% 76% 48% 67% 48% 38% 52% 62% 48% 48% 57% 67% 

纺织制造 33% 95% 48% 24% 38% 43% 48% 67% 33% 57% 71% 52% 

服装家纺 33% 86% 48% 38% 48% 52% 52% 52% 38% 43% 71% 52% 

饰品 33% 76% 57% 29% 57% 48% 48% 57% 57% 38% 48% 43% 

包装印刷 33% 81% 43% 33% 48% 52% 67% 57% 43% 57% 76% 43% 

家居用品 43% 71% 52% 33% 57% 52% 57% 71% 43% 57% 67% 48% 

造纸 52% 81% 48% 48% 48% 48% 67% 52% 57% 52% 71% 52% 
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文娱用品 57% 81% 67% 48% 62% 52% 52% 67% 57% 52% 67% 62% 

化学制药 48% 90% 57% 62% 57% 52% 57% 57% 57% 57% 52% 57% 

生物制品 38% 76% 43% 57% 52% 52% 57% 48% 52% 57% 71% 48% 

医疗器械 43% 86% 43% 62% 57% 57% 43% 57% 62% 57% 67% 43% 

医药商业 48% 76% 57% 48% 62% 48% 57% 62% 62% 48% 57% 48% 

中药Ⅱ 43% 81% 57% 52% 62% 52% 48% 38% 52% 48% 67% 52% 

医疗服务 52% 81% 57% 52% 62% 62% 62% 57% 57% 57% 52% 48% 

电力 33% 71% 62% 43% 67% 48% 48% 43% 38% 48% 48% 52% 

燃气Ⅱ 29% 81% 43% 33% 52% 29% 62% 62% 67% 48% 62% 43% 

物流 38% 81% 43% 43% 52% 43% 57% 52% 48% 48% 52% 43% 

铁路公路 43% 81% 48% 48% 48% 33% 62% 33% 38% 52% 62% 52% 

房地产开发 48% 67% 48% 33% 43% 52% 57% 48% 48% 48% 57% 48% 

房地产服务 33% 81% 62% 38% 57% 38% 67% 38% 57% 38% 57% 38% 

多元金融 43% 76% 43% 52% 43% 43% 57% 52% 38% 48% 57% 48% 

证券Ⅱ 38% 48% 33% 52% 38% 48% 52% 48% 57% 43% 62% 52% 

保险Ⅱ 48% 48% 43% 71% 48% 57% 62% 57% 48% 71% 52% 62% 

贸易Ⅱ 33% 81% 48% 29% 33% 57% 67% 62% 52% 67% 67% 57% 

一般零售 29% 86% 48% 52% 48% 43% 52% 52% 52% 38% 62% 71% 

专业连锁Ⅱ 43% 71% 52% 48% 52% 43% 52% 52% 57% 48% 43% 48% 

互联网电商 48% 57% 57% 43% 52% 52% 57% 43% 57% 43% 38% 38% 

专业服务 52% 62% 57% 38% 48% 62% 57% 57% 52% 43% 57% 52% 

酒店餐饮 38% 76% 38% 52% 43% 24% 52% 52% 52% 29% 71% 57% 

通信服务 38% 67% 38% 52% 33% 43% 52% 57% 43% 62% 57% 57% 

综合Ⅱ 43% 86% 43% 38% 48% 48% 67% 62% 43% 57% 57% 57% 

水泥 43% 81% 62% 48% 38% 29% 62% 38% 57% 57% 67% 48% 

玻璃玻纤 48% 81% 48% 38% 48% 52% 52% 48% 48% 52% 62% 52% 

装修建材 48% 76% 62% 43% 52% 43% 52% 52% 48% 52% 67% 52% 

房屋建设Ⅱ 67% 86% 71% 67% 57% 48% 71% 57% 62% 62% 67% 52% 

装修装饰Ⅱ 29% 76% 57% 33% 57% 71% 71% 48% 43% 52% 86% 48% 

基础建设 67% 86% 71% 62% 67% 52% 76% 67% 67% 71% 62% 52% 

专业工程 52% 90% 67% 57% 71% 71% 67% 62% 62% 62% 71% 57% 
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工程咨询服

务Ⅱ 
29% 71% 67% 29% 48% 43% 62% 57% 38% 29% 52% 48% 

电机Ⅱ 57% 81% 48% 43% 57% 38% 62% 43% 48% 52% 71% 48% 

其他电源设

备Ⅱ 
48% 76% 38% 43% 52% 52% 67% 62% 52% 57% 57% 57% 

光伏设备 48% 71% 38% 38% 57% 48% 67% 57% 52% 62% 38% 43% 

风电设备 48% 62% 43% 33% 48% 52% 52% 52% 62% 57% 67% 62% 

电池 52% 81% 52% 43% 62% 57% 67% 48% 67% 38% 71% 29% 

电网设备 38% 76% 62% 38% 52% 52% 48% 57% 67% 57% 67% 48% 

航天装备Ⅱ 57% 71% 52% 38% 67% 57% 67% 57% 43% 62% 62% 48% 

航空装备Ⅱ 48% 71% 43% 38% 62% 52% 71% 62% 48% 38% 43% 48% 

地面兵装Ⅱ 48% 76% 52% 38% 71% 48% 71% 52% 48% 48% 43% 52% 

航海装备Ⅱ 52% 71% 48% 38% 57% 62% 67% 57% 43% 48% 57% 52% 

军工电子Ⅱ 52% 76% 48% 33% 62% 57% 57% 62% 52% 48% 43% 38% 

游戏Ⅱ 38% 81% 38% 48% 48% 48% 38% 57% 52% 48% 62% 29% 

广告营销 48% 71% 48% 43% 48% 33% 48% 62% 43% 57% 67% 38% 

影视院线 43% 67% 43% 43% 38% 38% 43% 67% 52% 33% 67% 48% 

数字媒体 62% 67% 43% 38% 57% 38% 43% 62% 62% 33% 71% 38% 

出版 48% 71% 52% 43% 52% 33% 52% 67% 38% 29% 67% 38% 

国有大型银

行Ⅱ 
62% 57% 67% 57% 57% 38% 52% 33% 52% 62% 67% 62% 

股份制银行

Ⅱ 
67% 57% 48% 67% 43% 43% 57% 38% 48% 76% 57% 62% 

城商行Ⅱ 71% 67% 62% 76% 52% 48% 48% 33% 52% 71% 57% 57% 

农商行Ⅱ 81% 86% 76% 76% 71% 76% 81% 71% 81% 76% 71% 67% 

摩托车及其

他 
52% 76% 43% 48% 33% 52% 57% 57% 43% 48% 57% 62% 

煤炭开采 48% 67% 57% 57% 57% 43% 43% 57% 62% 29% 43% 57% 

焦炭Ⅱ 38% 76% 38% 43% 43% 48% 52% 52% 52% 48% 52% 52% 

油服工程 43% 62% 52% 48% 57% 43% 43% 71% 57% 52% 48% 52% 

炼化及贸易 52% 76% 43% 62% 48% 33% 62% 52% 62% 57% 62% 67% 

环境治理 33% 81% 57% 38% 52% 48% 62% 52% 57% 62% 71% 48% 

环保设备Ⅱ 38% 90% 48% 38% 43% 38% 62% 52% 33% 48% 43% 38% 

个护用品 38% 90% 57% 62% 62% 43% 57% 52% 33% 57% 57% 62% 
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化妆品 38% 71% 62% 67% 52% 62% 52% 52% 48% 48% 52% 57% 

航空机场 57% 52% 38% 52% 52% 33% 52% 43% 52% 52% 57% 67% 

航运港口 52% 76% 57% 57% 38% 33% 57% 62% 43% 57% 48% 52% 

旅游及景区 43% 76% 67% 29% 43% 48% 57% 62% 52% 33% 71% 52% 

教育 48% 71% 48% 52% 52% 52% 43% 62% 48% 43% 52% 48% 

电视广播Ⅱ 43% 67% 57% 43% 48% 38% 57% 57% 48% 38% 52% 48% 

IT 服务Ⅱ 43% 86% 38% 29% 52% 52% 48% 57% 48% 43% 62% 43% 

软件开发 52% 86% 43% 33% 48% 62% 43% 57% 43% 43% 57% 52% 

白色家电 52% 57% 48% 76% 52% 52% 48% 29% 62% 57% 57% 81% 

黑色家电 62% 81% 38% 48% 62% 43% 52% 52% 43% 57% 57% 52% 

小家电 38% 67% 48% 57% 57% 57% 57% 48% 48% 43% 62% 48% 

厨卫电器 52% 71% 52% 62% 48% 43% 52% 43% 52% 43% 76% 38% 

照明设备Ⅱ 43% 81% 43% 48% 62% 48% 57% 48% 33% 52% 67% 52% 

家电零部件

Ⅱ 
38% 81% 33% 43% 62% 52% 57% 52% 57% 57% 67% 48% 

食品加工 43% 71% 48% 48% 52% 33% 52% 52% 48% 52% 62% 67% 

白酒Ⅱ 43% 62% 52% 76% 62% 67% 62% 57% 52% 52% 71% 67% 

非白酒 33% 76% 71% 71% 57% 52% 52% 48% 48% 52% 67% 76% 

饮料乳品 43% 71% 52% 67% 62% 38% 52% 52% 62% 52% 57% 62% 

休闲食品 33% 76% 43% 52% 62% 43% 48% 52% 48% 71% 62% 62% 

调味发酵品

Ⅱ 
48% 76% 48% 67% 48% 38% 52% 62% 48% 48% 57% 67% 

纺织制造 33% 95% 48% 24% 38% 43% 48% 67% 33% 57% 71% 52% 

服装家纺 33% 86% 48% 38% 48% 52% 52% 52% 38% 43% 71% 52% 

饰品 33% 76% 57% 29% 57% 48% 48% 57% 57% 38% 48% 43% 

包装印刷 33% 81% 43% 33% 48% 52% 67% 57% 43% 57% 76% 43% 

家居用品(申

万) 
43% 71% 52% 33% 57% 52% 57% 71% 43% 57% 67% 48% 

造纸 52% 81% 48% 48% 48% 48% 67% 52% 57% 52% 71% 52% 

文娱用品 57% 81% 67% 48% 62% 52% 52% 67% 57% 52% 67% 62% 

化学制药 48% 90% 57% 62% 57% 52% 57% 57% 57% 57% 52% 57% 

生物制品 38% 76% 43% 57% 52% 52% 57% 48% 52% 57% 71% 48% 

医疗器械 43% 86% 43% 62% 57% 57% 43% 57% 62% 57% 67% 43% 
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医药商业 48% 76% 57% 48% 62% 48% 57% 62% 62% 48% 57% 48% 

中药Ⅱ 43% 81% 57% 52% 62% 52% 48% 38% 52% 48% 67% 52% 

医疗服务 52% 81% 57% 52% 62% 62% 62% 57% 57% 57% 52% 48% 

电力 33% 71% 62% 43% 67% 48% 48% 43% 38% 48% 48% 52% 

燃气Ⅱ 29% 81% 43% 33% 52% 29% 62% 62% 67% 48% 62% 43% 

物流 38% 81% 43% 43% 52% 43% 57% 52% 48% 48% 52% 43% 

铁路公路 43% 81% 48% 48% 48% 33% 62% 33% 38% 52% 62% 52% 

房地产开发 48% 67% 48% 33% 43% 52% 57% 48% 48% 48% 57% 48% 

房地产服务 33% 81% 62% 38% 57% 38% 67% 38% 57% 38% 57% 38% 

多元金融 43% 76% 43% 52% 43% 43% 57% 52% 38% 48% 57% 48% 

证券Ⅱ 38% 48% 33% 52% 38% 48% 52% 48% 57% 43% 62% 52% 

保险Ⅱ 48% 48% 43% 71% 48% 57% 62% 57% 48% 71% 52% 62% 

贸易Ⅱ 33% 81% 48% 29% 33% 57% 67% 62% 52% 67% 67% 57% 

一般零售 29% 86% 48% 52% 48% 43% 52% 52% 52% 38% 62% 71% 

专业连锁Ⅱ 43% 71% 52% 48% 52% 43% 52% 52% 57% 48% 43% 48% 

互联网电商 48% 57% 57% 43% 52% 52% 57% 43% 57% 43% 38% 38% 

专业服务 52% 62% 57% 38% 48% 62% 57% 57% 52% 43% 57% 52% 

酒店餐饮 38% 76% 38% 52% 43% 24% 52% 52% 52% 29% 71% 57% 

通信服务 38% 67% 38% 52% 33% 43% 52% 57% 43% 62% 57% 57% 

综合Ⅱ 43% 86% 43% 38% 48% 48% 67% 62% 43% 57% 57% 57% 

水泥 43% 81% 62% 48% 38% 29% 62% 38% 57% 57% 67% 48% 

玻璃玻纤 48% 81% 48% 38% 48% 52% 52% 48% 48% 52% 62% 52% 

装修建材 48% 76% 62% 43% 52% 43% 52% 52% 48% 52% 67% 52% 

房屋建设Ⅱ 67% 86% 71% 67% 57% 48% 71% 57% 62% 62% 67% 52% 

装修装饰Ⅱ 29% 76% 57% 33% 57% 71% 71% 48% 43% 52% 86% 48% 

基础建设 67% 86% 71% 62% 67% 52% 76% 67% 67% 71% 62% 52% 

专业工程 52% 90% 67% 57% 71% 71% 67% 62% 62% 62% 71% 57% 

工程咨询服

务Ⅱ 
29% 71% 67% 29% 48% 43% 62% 57% 38% 29% 52% 48% 

电机Ⅱ 57% 81% 48% 43% 57% 38% 62% 43% 48% 52% 71% 48% 

其他电源设

备Ⅱ 
48% 76% 38% 43% 52% 52% 67% 62% 52% 57% 57% 57% 

光伏设备 48% 71% 38% 38% 57% 48% 67% 57% 52% 62% 38% 43% 
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风电设备 48% 62% 43% 33% 48% 52% 52% 52% 62% 57% 67% 62% 

电池 52% 81% 52% 43% 62% 57% 67% 48% 67% 38% 71% 29% 

电网设备 38% 76% 62% 38% 52% 52% 48% 57% 67% 57% 67% 48% 

航天装备Ⅱ 57% 71% 52% 38% 67% 57% 67% 57% 43% 62% 62% 48% 

航空装备Ⅱ 48% 71% 43% 38% 62% 52% 71% 62% 48% 38% 43% 48% 

地面兵装Ⅱ 48% 76% 52% 38% 71% 48% 71% 52% 48% 48% 43% 52% 

航海装备Ⅱ 52% 71% 48% 38% 57% 62% 67% 57% 43% 48% 57% 52% 

军工电子Ⅱ 52% 76% 48% 33% 62% 57% 57% 62% 52% 48% 43% 38% 

游戏Ⅱ 38% 81% 38% 48% 48% 48% 38% 57% 52% 48% 62% 29% 

广告营销 48% 71% 48% 43% 48% 33% 48% 62% 43% 57% 67% 38% 

影视院线 43% 67% 43% 43% 38% 38% 43% 67% 52% 33% 67% 48% 

数字媒体 62% 67% 43% 38% 57% 38% 43% 62% 62% 33% 71% 38% 

出版 48% 71% 52% 43% 52% 33% 52% 67% 38% 29% 67% 38% 

国有大型银

行Ⅱ 
62% 57% 67% 57% 57% 38% 52% 33% 52% 62% 67% 62% 

股份制银行

Ⅱ 
67% 57% 48% 67% 43% 43% 57% 38% 48% 76% 57% 62% 

城商行Ⅱ 71% 67% 62% 76% 52% 48% 48% 33% 52% 71% 57% 57% 

农商行Ⅱ 81% 86% 76% 76% 71% 76% 81% 71% 81% 76% 71% 67% 

摩托车及其

他 
52% 76% 43% 48% 33% 52% 57% 57% 43% 48% 57% 62% 

煤炭开采 48% 67% 57% 57% 57% 43% 43% 57% 62% 29% 43% 57% 

焦炭Ⅱ 38% 76% 38% 43% 43% 48% 52% 52% 52% 48% 52% 52% 

油服工程 43% 62% 52% 48% 57% 43% 43% 71% 57% 52% 48% 52% 

炼化及贸易 52% 76% 43% 62% 48% 33% 62% 52% 62% 57% 62% 67% 

环境治理 33% 81% 57% 38% 52% 48% 62% 52% 57% 62% 71% 48% 

环保设备Ⅱ 38% 90% 48% 38% 43% 38% 62% 52% 33% 48% 43% 38% 

个护用品 38% 90% 57% 62% 62% 43% 57% 52% 33% 57% 57% 62% 

化妆品 38% 71% 62% 67% 52% 62% 52% 52% 48% 48% 52% 57% 

航空机场 57% 52% 38% 52% 52% 33% 52% 43% 52% 52% 57% 67% 

航运港口 52% 76% 57% 57% 38% 33% 57% 62% 43% 57% 48% 52% 

旅游及景 43% 76% 67% 29% 43% 48% 57% 62% 52% 33% 71% 52% 

教育 48% 71% 48% 52% 52% 52% 43% 62% 48% 43% 52% 48% 
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电视广播Ⅱ 43% 67% 57% 43% 48% 38% 57% 57% 48% 38% 52% 48% 

数据来源：Wind，源达信息证券研究所 

二、A 股日历效应刨析 

1.四大因素影响 A 股的日历效应 

结合流动性节奏、宏观政策节奏、业绩披露节奏以及产业与消费的季节性节奏等四类因素的

影响，我们认为 A 股的日历效应受到下述四大类因素的影响，进而影响不同板块以及行业

风格的轮动规律。具体因素如下： 

（1） 流动性节奏： 

① 1 月、2 月：年初投放流动性； 

② 6 月、8 月：半年末、缴税大月（资金面紧张）； 

③ 11 月-12 月：年末财政投放 

（2） 宏观政策节奏： 

① 2-3 月：两会政策预期； 

② 7 月：年中政治局会议； 

③ 12 月：中央经济工作会议 

（3） 业绩披露节奏： 

① 4 月：年报&一季报； 

② 7 月：中报； 

③ 10 月：三季报 

（4） 产业与消费季节性节奏： 

① 白酒：春节（1-2 月）、中秋国庆（9-10 月）、年末备货（12 月） 

② 家电：地产后周期、315、618、双 11 

③ 煤炭：夏季用电（7 月）、冬季供暖（11 月） 

④ 汽车：金九银十（9-19 月）、年末冲量（12 月） 

⑤ 旅游社服：春节、五一、暑假、国庆 

⑥ 光伏/风电：年底抢装（11-12 月） 

⑦ 游戏/传媒：版号、暑期档、国庆档、贺岁档 
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2. 重点二级行业共性分析 

从上述 A 股日历效应不同月份不同板块下高胜率细分的申万二级行业来看，即 12 个行业的

特征来看，尽管这些行业隶属于不同的风格板块，但基本面和政策面均具有共性的特点，具

体分析如下： 

（一）基本面：业绩确定性强，供需格局清晰，旺季需求爆发、供给刚性 

（1） 周期类行业（小金属、贵金属）：2 月和 7 月对应春季开工、年中稳增长政策窗口，

避险需求稳定，对冲经济的波动； 

（2） 消费类行业（白酒、旅游和个护）：11-12 月对应春节备货、双十一大促以及 3-4

月对应旅游旺季。刚性需求，品牌壁垒高，抗周期能力强； 

（3） 成长类行业（计算机设备、电池）：2 月对应春季科技主题行情，9 月对应新能源产

业链旺季，销量环比上行。新能源长期需求确定，行业景气度向上。 

（4） 公共事业/服务类行业（电力、航运港口）：3-4 月应对春季用电旺季、出口贸易复

苏窗口（全球贸易进入春季复苏周期，运价/货量环比改善）。其需求刚性，现金流

稳定 

（5） 金融类（农商行、保险）：1 月对应信贷开门红，12 月对应保险开门红（开门红保

费收入集中确认，业绩拐点确认）、年底估值切换 

（二）政策面：阶段政策催化明显，与全年产业政策形成共振 

（1）2-3 月（两会）：政策定调全年主线，科技成长政策催化最强； 

（2）7 月（政治局会议）：年中政策加码，周期品、消费、金融政策支持明确； 

（3）12 月（中央经济工作会议）：年末政策收官，高股息和稳增长政策托底 

（4）全年产业政策：计算机设备受益于国产替代、数字经济等政策、白酒、旅游和个护受

益消费升级政策。 

三、风险提示 

历史概率和收益表现不代表未来； 

国外经济风险对国内影响超预期。 
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投资评级说明 

行业评级 以报告日后的 6 个月内，行业指数相对于沪深 300 指数的涨跌幅为标准，投资建议的评级标准为： 

 看    好： 行业指数相对于沪深 300 指数表现＋10%以上 

 中    性： 行业指数相对于沪深 300 指数表现－10%~＋10%以上 

 看    淡： 行业指数相对于沪深 300 指数表现－10%以下 

公司评级 以报告日后的 6 个月内，证券相对于沪深 300 指数的涨跌幅为标准，投资建议的评级标准为： 

 买    入： 相对于恒生沪深 300 指数表现＋20％以上 

 增    持： 相对于沪深 300 指数表现＋10％~＋20％ 

 中    性： 相对于沪深 300 指数表现－10％~＋10％之间波动 

 减    持： 相对于沪深 300 指数表现－10％以下 
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