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发言人1   00:00
报和一季报的一个营销。今天其实非常荣幸的能够邀请到公司的多位领导来参加。我先简单介绍一下，就是现在首先我们邀请到的是财务总监兼董事会秘书陆叶总，然后还有投关的总监，陈飞龙飞龙总，还有我们的投关的领导，还有凯悦总。其实今天除了这三位领导之外，还有会两位重磅的嘉宾，会和我们在问答环节来进行一个互动交流。像包括公司的副总经理徐锐军徐总，以及技术负责人曹总这边，都会来帮我们我们在互动问答环节的时候来进行一个互动的交流。

发言人1   00:41
公司是昨天发了年报和一季报了，其实年报还是非常好的。因为LED行业其实我们大家都看到了，然后其实公司能实现这么一个增长的情况，其实还是不错的。那在这种情况下面来讲的话，我们第一个环节，还是由凯悦总这边帮我们先把年报或者是一季报的一些公司经营的一些近况，给大家做一个更新或者分享。第二部分还是问答环节，我们就先把第一部分交给凯悦总这边，谢谢凯悦总。各位领导大家好。热烈欢迎各位能参加聚灿光电科技股份有限公司2026年第一季度业绩交流会。衷心感谢国泰海通为本次交流提供大力支持。我是证券事务代表郭凯玥，参加本次交流会的还有财务总监兼董事会秘书陆燕女士，投关及投融资总监陈飞龙先生，董事兼副总经理曹玉飞先生和副总经理徐志军先生。

发言人1   01:43
聚灿光电的主营业务为橙色系LED外延片芯片的研发、生产和销售。目前已经投资近50亿元，在江苏省宿迁市打造了全球领先的全色系智能化、大规模的LED研发生产基地。LED是将电能转化为光能的器件，LED芯片由氮化镓生产的蓝绿芯片和生化家生产的红黄芯片组成，构成全色系的芯片模组。LED终端应用包括照明、背光和直显。照明应用在家居、商超、景观等室内外场景，背光应用在电子产品的背光源包括手机、平板电脑、电视。只显应用在各种屏幕，比如小间距显示屏、mini LED电视屏等。

发言人1   02:24
第一季度，公司实现营业收入4.1 9亿元，同比下降42.71%。实现净利润2959万元，同比下降51.83%。实现扣除非经常性损益后净利润2.66 2666万元，同比下降55.41%。

发言人1   02:46
实现经营活动产生的现金流量净额-2点五六亿元，同比下降245.56%。具体来看，有以下三点，一是新拓业务贡献增量，存量业务稳步增长，新拓业务快速增量。报告期内，主营业务收入3.6亿元，同比增长12.97%。

发言人1   03:06
在蓝绿光业务收入同比增长3.37%的情况下，国防光业务收入3147万元，同比增长超35倍。第一季度，公司积极推进年产240万片红黄光外延片芯片项目，加大设备交付调试试产力度，第一阶段月产10万片，已经实现接近满产。第二阶段月产10万片，主要生产设备基本调试完成，即将交付生产。报告期末，公司mini直显产品已向多家头部企业稳定供货，合作密切。车载照明、植物照明多款产品都通过客户验证，即将规模化量产。第一阶段红黄光业务销售规模尚处于快速增长阶段，营收效益体现不明显。随着第二季度产能持续释放，多款产品规模化量产，营收增量将会更加明显，经济效益值得期待。红方光LED业务有望快速成为公司下一个现金流业务，公司将成功打造双业务矩阵，成为全色系LED芯片领域的引领者。

发言人1   04:10
第二点，其他业务显著下降。其他业务收入5910万元，同比下降85.68%，主要是因为黄金废料处置模式发生变更，由对外销售调整为委外加工复利用，黄金废料销售业务对应的收入与成本不再确认。LED芯片生产使用高纯度的颗粒状黄金，生产过程中仅有少量黄金通过蒸镀工艺附着于电路之上，其余大部分黄金会与其他生产物料掺杂，以附着物形式吸附在加工器件表面，形成黄金废料。公司将其销售与专业的黄金回收公司形成其他业务收入。根据2025年11月1日起实施的关于黄金有关税收政策的公告，财政部、税务总局公告2025年第11号通过上海黄金交易所购买生产用黄金进项税额扣除率由13%调整为6%，但公司黄金废料销售适用增值税税率13%并未变化，导致原业务模式无以为继。公司将黄金废料处置模式由对外销售调整为委外加工复利用。

发言人1   05:21
第三点，业务调整衍生变动。黄金废料处置模式变更后，黄金价格波动产生的损益无法及其体现，黄金采购前期支付的承兑汇票本期兑付，使得第一季度净利润、经营活动产生的现金流量净额出现大幅下降。黄金废料处置模式的调整，短期内对公司经营成果和现金流量产生不利影响，但从长期来看，有利于聚焦主业资源，放眼长期经营，强化创新驱动，从而提升主营业务收入规规模，也有利于主营业务产品毛利率、周转率等指标直观体现，清晰反映经营状况，增强公司抗风险的能力和可持续发展能力。

发言人1   06:02
综上，报告期内公司主营业务持续发力，mini LED车载照明、植物照明、背光直线等为代表的高端LED芯片销售规模扩增，新增业务增长曲线趋势渐成，其他业务模式调整使得报告期内营收规模显著下降，但有利于推动公司聚焦主业高质发展。以上就是聚灿光电相关情况介绍，感谢各位领导聆听。好的，谢谢彩月总。我们其实现在就进入互动问答的那阶段，然后麻烦会议秘书播报一下提问的方式，谢谢。大家好，如需提问电话端的参会者，请向话机上的星号键再按数字一。网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。

发言人1   06:57
大家好，如需提问话端的参会者，请向话机上的星号键，再按数字一。网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。各位领导，就是我先请教几个问题。第一个问题我想请想请教一下，关于其实去年其实就有一点开始的那个LED芯片涨价的事儿。我不知道能不能麻烦来几位领导帮忙分享一下之前的一个情况，还有怎么看今年的这个价格，还有有没有可能会出现一个旮沓。就是我可能价格那边其实我可能给下客户会有一些更多的一些调整的一个空间，可能就会在什么季度或者什么时候，然后有可能就会体现在我们的一个利润的一个增量的一个贡献上面。我想可能比较关心第一个小问题，请教一下。

发言人1   08:02
我想我想我是陈飞了，我向各位领导汇报一下，今年一季度的话，整个的市场的话还是偏偏淡一些。然后不过目前的话各方面信息应该是让市场有看好的趋势，这是第一个。第二个的话就是其实我们这个工业化产品，它随着技术进步，成本的下降，然后还有我们的这些效率提升，它这成本是下降的。所以它的价格同样款同款产品正常价格是逐渐向下的。所以这个时候，企业自身的经营还是蛮重要的。

发言人1   08:43
而我们的话从价格上可以看到，我们从我们一直以来都是在努力调结构，提升这个产品的性能。然后的话通过这个方式来提升产品价格。我们确实是看到去年的话，我们产品价格有比较明显的提升。今年一季度因为市场情况下，我们这个市场有所变有所变淡，我们的价格有所下行。但是我们有一些新的引进像这样的产品，一些高阶类的产品在快速的放量，包括我们红黄的产品的放量，整个的整个的我们整个的价格还是向上行的，只是上行的这种幅度偏偏小。但是我们可以看到二季度的话，一个自身的话，我们的一些产品内部调结构，我们的这个力度，二季度应该会有个更明显的一个进步。

发言人1   09:44
因为我们自己的一些蓝绿光扩产的盈利产品的产量会逐渐的放量，然后我们自己的生活家这款产品会逐渐放量，那叠加下这种产品价格，应该还是会有一个比较好的向好的这个趋势。谢谢，孙总总，我和您去去再来请教一下。其实在今年的一月份的时候，包括其实四月份的时候，其实可能都有一些新闻。然后说是国内这边产业链上下游的一些公司，其实都有一些调整的一个价格，可能平均涨幅可能大概在十几。它有可能10%几，也有20%的可能也有部分高端的，可能大概25%的这么一个情况。您的意思是，其实我们这边是没有去跟的这一块，还是说就其他的那些东西再涨价之类的。我们正常的话同一款产品，规格各方面是一样的情况下，我们正常的价格不会去做调提升客观，请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130。

发言人1   10:57
实事求是说，因为这样的话会对各方面都会有一些压力。但是我们通过我们的技术提升，我们的产品这个性能提升，规格做的更小一些，或者说量子提升更深一些。然后我们会重新会有一个新的规格产品出来，这个产品价格这个新规格产品价格是较原来的是提升的，其实就是提升的方式不一样。可能在个别的细分的领域，客户的选择是比较有限的情况下，它是可以直接提价的。

发言人1   11:28
但是在我们这种偏市场化，偏量比较大一点的产品的类别上面，直接提价其实还是蛮困难的。了解，然后那那我先接着请教一下，您看到就是现在二季度开始，然后就是包括可能能不能帮忙展望一下今年下半年下游客户的一些需求的情况。比如说按照我们咱们这边的，一个业务领域，从背光或者直显这个相关的一些照明那边，然后就我们现在的目前看到的一个市场的一个需求，能不能帮忙分享一下？市场这块我们了解的信息还是偏向向好的。因为整个的这个市场一季度它偏大一点，但二季度目前的各方面绩效应该还向好的。

发言人1   12:26
具体到我们自己这块的话，最重要的是我们自己的产品结构在优化。我们的这个银镜，我们的这个蓝绿光这块的银镜，我们的mini这一块的这样的量在放量。然后我们的红黄光这块，因为它一季度我们的销售规模只有三十来万，其实去年全年我们也只做了4000万，一季度我们做了3000万，二季度我们这块量会放的很大，应该会有一个很好的量。红黄这块本身的价格比较高，红黄它我们目前主要用的领域是mini车用和轴照明这一块。那这个这几个细分领域它产品价格本身就比较高，宏观产品的话价格平均的话可以做到两百多块钱一片，这个是两寸的。然后的话蓝绿的话只有六十多6，一般的那个平普通产品只有六十多。

发言人1   13:24
然后的话我们所说的引进了这和mini这块的话，有接近100块钱一片。所以整个的我们的产品可以看到这个内部的结结构性调整还是很明显的。高阶产品会放量，所以我们对二季度的价格还是非常有信心的，谢谢。

发言人1   13:45
像红黄那边的话，其实去年就算产能的话，是不是单月可能大概现在是不是按5万片来算，然后会比较好一点。然后还说可能会咱们年报里面有写，然后可能部分工序，可能是大概是8万片的一个样子。那目前那块儿的一个实际生产量怎么样？那红黄这块，我们事业部的负责人徐志军，徐徐总也在线，请徐总跟各位投资者做一个汇报，谢谢。

发言人1   14:21
产能情况的话，现在当下的产能已经是九万多片，是芯片的产能。然后外延的产能，本月的话能做到12万多片，然后下个月的话我们正在紧急爬坡，下个月的话芯片的产能有望再突破10万。外延的产能的话预计能到16万，到7月份外延的产能就能实现满产。然后芯片的产能会持续在根据我们的市场情况进行持续的释放。您说的产能其实我可以理解为，其实我们的生产的就是拿到的订单那些，然后是支撑我们这块产能爬坡，这我们其实也能跑满的，这么理解吗？是的，所以其实我们现在就是订单非常好，就这么一个状态。

发言人1   15:14
我你我你再重复一下，就我们现在的订单的情况是怎么样的？徐总，我们现在整体红黄订单，目前应该是可跟我们的生产还是比较匹配的。我们我们公司是追求的满产满销，了解。如果今年上量上的这么快的话，那它体现的就是在毛利率那块的话，相较于这钱的话，会是怎么样的一个预期，能不能帮我们指引一下？这个我来回答一下，毛利这块的话会比较有比较显著的提升。因为现在我们的话这个量的话只有10万片不到。我们一阶段10万片，二阶我们我们整个工整个这个一工是这一期就是20万片，我们现在释放了10万片不到，但是后面还有10万片。刚才徐总也介绍了，就是后面的话很快我们二季度会放量到16万片。

发言人1   16:17
那前面的话我们这些公共的一些设备，公共的一些辅助工程，这块已经全部都投入了。其实已经转过了也进行折旧了。所以前期的话毛利率会非常的微微薄。这个用我们用很小的量去承载这么大的一个公摊的成本，它的这个毛利率自然是非常微薄的。但是后面我们随着后面的量的放大，我们的成本会有一个比较显著的提升。成本会显著的下降，那么我们毛利率会有一个比较显著的提升。所以我们今年对这个红黄这块我们是寄予厚望的。我们认为还是非常有机会把它作为一个我们的腺瘤产品，谢谢。

发言人1   17:04
有可能上30，就是非常早。我们之前做这个可行报告，我们的毛利是超过30%的。因为红黄本身的话，我们现在正在我们蓝绿产品的话，正常毛利就在25%到30%之间。你但是红黄的话，它因为它这个技术难度会更大一些，然后产品的性能高的要求更高一些，所以它的毛利率会偏高一些。我们预期我们所以对这块预毛利还有很强的期待，谢谢。

发言人1   17:42
了解，就是您说那个刚才我觉得我也能理解，就是稳态其实肯定能上30%以上的话，那其实还是非常不错的那我能不能请教一下您，大概到我们如果内部有没有一个测算，就是我们在大概到了多少万片的那个情况下。然后我们基本上其实呃就可以看到就是呃，前期比如说包括各种摊销在里面的，然后我其实就能看到一些毛利率的一个往往上走的这么一个情况。我们整体的芯片和外延端产能都达到20万片，我们的毛利率30应该是没有问题的。当然这需要一个过程。了解。其实接下来就是我再请教请公司领导帮我们就各位投资者帮忙梳理一下。除了红黄这一块来讲的话，今年来看的话，我们一方面是把其他那部分业务相当于其实减少的还是非常明显的，所以其实主要就是主业这边的那你看今年的话，从二季度往后看，全年的话，我们公司接下来主要的一些成长的一些驱动力。

发言人1   18:57
然后也想请公司领导，帮我们各位投资人帮忙分享，拆解一下，谢谢。今年我们增长的内动力，主要来两块，一块是我们的我们的话产品就是蓝绿这块，蓝绿这块的话，我们自身的引进产品的放量，我们mini产品的放量，对于营收和净利润的增长贡献会有一个比较突出的量。在营收上面增长它不会特别的显著，因为基数比较大，我们的红我们的蓝绿这个基数已经有12 13个亿的这样一个量了。那它增长基营收的基数，营收基数大，所以在营收的增长量不会特别大。但是在竞争利益上面我们非常有期待，因为做的都是高低的产品，我们的这个毛利率空间会比较大。所以蓝绿这块的话，我们营收的增长期望值偏窄一点点，但是利润增长期望值我还蛮高的。

发言人1   20:01
红红黄这一块的话，我们的话是两个方面都有。一方面营收去年我们只做了4000万，今年的话我们实际上是非常有大的空间的。一季度我们已经做了3000万，你的这个量还是非常小的，只有我们只卖了十十几万片。全年我们这个营收的增量应该还是会非常明显的，而且量还是肯定不是翻一倍，可能是翻几倍的翻是是翻多少倍的问题。随着这个量放大，利润肯定会体现，但是可能四季度或者说越到后面利润提升会更明显。

发言人1   20:41
前期这个项目还是偏向于保本或者说微利的一个状态。所以今年我们红黄这块的话，营收的增量肯定是明显的。利净利润增量到四季度的时候可能会很明显。但是全年下来看的话，因为他以前没有一个微量微利的阶段，全年的话利润的增量可能不会特别明显。但是明年的话这个利润的增量，因为是全年都是有这个量能量在这里，所以去明年的全年的这个营收和利润增量应该是还是非常明显的。

发言人1   21:17
整体来说我觉得26年的资产它是一个走向的，因为这个红黄产品的放量重新走上一个快速成长期，26年27年的增长还是很明确的那更多的是这个幅度到底是在什么一个区间的问题。谢谢主任。好的，杨总非常清晰。当然就是我在问问题的时候，其实投资人也可以举手问问题，就是麻烦那个会议秘书然后再播报一下提问方式，谢谢。

发言人1   21:59
大家好，如需提问电话端的参会者，请先按话机上的星号键，再按数字一，网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。大家好，如需提问电话端的参会者，请先按话机上的星号键，再按数字一。网络端的参会者，您可以在直播间互动区域内文字提问，或点击旁边的举手按钮申请语音提问，谢谢。

发言人1   22:35
我还是接着就是来，有一个投资人，然后那请各位投资人上麦。会议秘书，下面有请电话尾号6789的参会者进行提问。想问一下马OLED的这一块的未来的一个趋势，这是怎么个情况？你好，这个问题请我们的董事兼副总经理曹一飞先生回复一下，谢谢。你好，谢谢你的提问。

发言人1   23:15
Michael LED这一块，我们现在跟我们的下我们也是非常看好这一块的一个需求。但是这块它的一个需求的方向，现在可能没有那么一个大的一个井喷式的一个爆发。我们主要给我们下游的一些客户在做一些定向的一些，按照他们的一些需求做一些定制化的一些产品的一些开发。目前我们也开发了几款产品，在客户端也有相关的一些样品的一些打样，包括小批量的一个量产。这一块具体的一个需求，我们预计还可能会在未来的两年，可能会有一个随着穿戴设备一些AR的一些这种市场化的一些普及，这一块的可能会未来两年会增长的会比较快一些。以上，谢谢。

发言人1   24:22
我再请问一下这个问题跟现在微软的那一篇论文CPU的关联度有多少？如果说CPU这个东西起来的话，那公司会处于一个什么样的一个风口？CPU这个东西，其实它现在的话还是比较前沿的。从我们的理解上来看，从从我对行业的一些了解，因为这个东西它对真正的产业化去取代现有的激光通信的这一块，应该说会有一会有一定的会有一定的时时时间的一个有有一段时间的一个可能未来两三年都不见得会有这种明显的一个这种产业化的那产业化的一个情况，主要还是大家现在用在前期的一些产品开发产品的一些研究上。好的，谢谢曹总，我的问题结束了。好，再见。

发言人1   25:40
我我我再来其实还有几个问题想请教一下，咱们公司领导其实像mini那边，然后我们现在那边背光那部分，然后下游终端那边感觉就是从一些做下游客户那边的一些，公司那边了解到的，可能今年一季度的时候，其实各方面的压力都有。包括可能受到一些原材料的一些上涨的一些影响。然后还有包括美国那边的有一些需求各方面的一些变动。所以其实终端那边包括我讲的主要是电视，可能这部分容易背光这部分会有一些可能终端那边需求量有一点往下滑之类的。所以其实我不能请教一下公司领导，帮我们分享一下我们mini背光的部分，目前看到的情况是怎么样？还是说预期得看今年全年，能帮我们分享一下，讲讲需求端的一个情况。

发言人1   26:58
你好，你刚才讲这个问题我回答一下，就是关于迷你背光，现在随着市场的一个就是随着终端的一个对市场的一个判断哈那目前传递过来的就是迷你背光。现在已经分了两个方向，一个是传统的迷你背光，就是单一光源的，用蓝光LED单一光源的去做这个迷你背光的。另外一种现在新兴的一个技术方向，大家看新闻的话可能也有看到，有些终端品大品牌推已经推出这个mini RGB的这个背光源。这个的话就是它的显示效果确实还是不错的。大家有有时间的话，也可以去这个大的商场里面，去这个大品牌的展馆里面去看一下。

发言人1   27:51
那从去年，应该说是从去年开始，终端对于迷你背光这块的需求普遍有转向这种迷你RGB的这种一个情况。而且随着大家预期今年的话，这一块会有一个非常大的一个市场的一个增长，我们也在积极的去布局这一块。我们的我们的一些产品也开了相关的一些产品，然后在客户端的目前在打样的效果还是不错的。然后今年下半年的话，这一块也会陆陆续续的去量产起来。但是迷你传统背光这块，可能因为它的一些显示效果上，有它的一些跟敏感GB比，可能也有它的一些劣势所在。然后这一块的一个量，目前看起来是目前是从下游客户反馈的数据来看，不会有一个大的一个增长。大家可能会更多的重心会在mini RGB这一块。以上，谢谢。

发言人1   28:52
曹总，我接受您这个问题，请教一下。确实也看到了今年1月份的时候，像CES那部分那个那个版的时候，然后像三星和LG，他们其实也是在今年发布那个就是RGB的mini的那些电视，确实这块肯定增速还是非常高的。所以我很想请教一下，我们目前就是我我们现在切入到的客户端那边，然后会是有有包含哪些客户，这是第一个。然后第二个因为国内肯定是RGB这边肯定走的更靠前一点，然后韩国那边他们其实是在争的咱们走这个路线的。所以其实从两个中国大陆这边，包括韩国那边然后来看这个RGB的这个mini的这么一个电视这个赛道的时候，您觉得就是两个国家这边几个核心的龙头公司的一个产品，怎么样去去比较他们的一些差别，或者是有没有一些，差别。然后我们是怎么样看，我们还是说主要比如说我们跟国内的这些公司之类的，我其实很想了解一下，两个大的国家的这么一个在同样这个赛道上的一个市场竞争情况。你这个问题问的非常大哈那我只能说是仅就我所了解的一些情况，尽量的去回答你。

发言人1   30:28
迷你RGB背光那块，确实是国内的终端品牌是有一定的领先性的。因为在LED这一块，现在基本上都是中国的LED芯片厂是占主导的。这块的供应链主要也在中国。然后像你讲的像韩国，像其他的一些地区的，他们的LED板块的话在萎缩。所以说中国在mini RGB这一块，我们的终端品牌走在了这个行业的前边，甚至对这个行业造成了很明显的一个冲击，因为之前可能大家对于LCD和OLED这一块的话更看好这OLED。那迷你RGB的这个市场的起来确实也是，怎么讲的话，他应该说可能也打了一部分这个品牌的一个措手不及，他们也重新看到了LCD的这种发展的一个潜力。

发言人1   31:27
那那从两个国家的竞争上来讲，因为在从中国的这个市场上来看哈那中国品牌肯定是有明显的优势的那在国际在整个的全球范围内来看，因为有一些国际品牌，他们在这个国际市场上的认可度和竞争力，可能还是有他们一些品牌影响力所在。那他们在现在，这反过来，其实也在补强这一块，再寻求这个芯片供应商来加大这一块的一个合作。那包括我们的现在的客户的合作，也不仅限于国内品牌。在跟日韩的一些品牌终端品牌其实也有合作的。我们的产品也有在用在他们的一个终端。从大的行业的趋势来看，像中国的两大巨头，TCL海信应该说是在电视这一块的市占率。

发言人1   32:31
大家看新闻的话可能也看到，这两块已经是数一数二的，在全球范围内数一数二的一个竞争。就是可以看到中国品牌其实在终端上，在全球市场上的一个竞争，已经在实战市场持续的在提升。说明中国品牌的这种竞争力还是还是持续性比较强，然后有有比较强的国际化的一些竞争力。但是你说长远的发展，是不是说两个国家这一块，我相信随着因为中国有这么强大的一个供应链和现在来看的话，这个高端技术的一个创新能力也非常强。那中国品牌的这种竞争力会越来越强。但是其他的一些地区的一些品牌可能也会不甘落后，然后加快这加大这一块的一个竞争。

发言人1   33:21
以上是我仅代表个人也了解的一个情况，谢谢曹总。因为欧美的那边就是海外那边肯定还是会继续推，然后他们现在也在推那个RGB的mini。然后就从目前他们的RGB mini，还有他们的OLAY和国内这二级别经理这部分的终端产品来看的话，哪个方面的一些公司他可能会更有市场竞争力一点，或者您更看好哪些玩家，在这个赛道里面。还有就是我很想请教你一个大数方面的一个事儿。请关注公众号思维纪要社，更多纪要请加V西安20210130。而且比mini那边确实渗透率其实提升的也其实还是挺快的那像现在来讲的话，您觉得今年它的一个渗透率，还能维持去年25年的那种高速增长，还是说是会怎么样？

发言人1   34:24
首先这个谜OLAY和迷你RGB和LCD这一块，它就是怎么说呢？我觉得从短期来看的话，他们很明显来看，从定时间来看，他们两个是一个有相互的一个怎么讲，相互一个市场的一个份额会相互竞争的那长期来看的话，就看谁在这个显示的效果，在这个成本方面，性价比方面，更容易让我们这些消费者能够不接受。广大消费者如果是更愿意接受一个显示效果好，因为一个技术在市场上被容纳，它的市占率的一个情况的话，最终是反映在消费者的一个接受程度上。消费者的话无外乎首先就是性价比，其次就是说在相同的性价比的情况，相同的价格的情况下，又能够带来更好的显示的一些效果。因为这个电视机看看的就是它的一个显示效果。如果说谁在这两个方面能够占据优势的话，那长期来看，谁就在这一块的一个市占率上占据一个绝对的优势。但短期来看，他们两个肯定是，怎么讲呢，OLAY肯定也不甘心说是这么容易的去被这个倪倪亚滴滴这一块的市场给取代。所以说它会有一个明显的一个竞争的关系。

发言人1   35:52
你说迷你RGB的一个渗透率的问题，第二个问题就是渗透率的问题。我觉得之前可能是个别品牌，25年可能是孤军奋战，然后稍有领先。那从今年来看的话，就是大家几大品牌的话都加大了对敏感基地这块的一个投入。我相信今年的一个增长率，就是大家都进入这一块去玩的时候，所以这个赛道，我相信它的一个发展的速度会更快。所以说我觉得从今年来讲的话，你哑级别的一个渗透率的话，应该会比比之前会更快。在今年甚至明年这两年的一个复合增长率应该是不容小觑的。好，以上谢谢。意思就是还是会更快，对吧？

发言人1   36:40
针对您觉得今年然后会上升到多少？因为去年的时候我看有些数据，首先mini LED本身可能去年的渗透率是25，然后我不知道RGB mini就在这里面大概会占多少。然后今年RGB mini如果又会又比较快速的增长的话，那像今年RGB mini这部分会在整个的一个占比里面会占多少？比如说有没有，比如说3个点4个点之类的。这一块可能还是要看公开的一些看这个机构的一些数据。因为从我的我没办法去给一块这一块的一个精确的一个预测。但是我只能说是从我目前接触的这个跟客户接触到的一些信息来看的话，今年的增长率肯定会是更加的明显的。

发言人1   37:38
相对于之前，好的，那回到我们公司本身，就是我们这一块的话其实肯定看驱动公司业绩或者公司成长的一个非常重要的一个驱动因素。然后就是帮我们大概的给一个概念。比如说下游客户那边说10万台，然后我们这边因为很多的店它可能尺寸不大一样。比如说我有八五的、100的，或者是甚至100往上，各种尺寸。我们就按照一个平均的一个尺寸的一个电视来算，大概按10万台，然后会对对我们这边的一个需求量拉动多少，或者是一个一个一个营收，或者是对应的一个大概会有一个怎么样的一个区间，能不能就帮帮我们，就是也分享分享。

发言人1   38:30
我们当然对这一块的一个预期还是充满了乐观的。因为从行业从我们的市场反应来看，就是下游对这一块的需求是比较明显的。我们现在也在加拿大这一块的一个产品的一个投入，具体的这一块说实话不太好预期，但是我觉得可能这块的产能到我们年底的话，预计能占到我们应该也是在个位数。因为今年的话是一个今年下半年预期才会有一个快速的一个各大品牌快速上量的一个节奏。所以说他这个随着这因为我们现在的体量比较大，那可能也就是占了我们的一个比较低的一个个位数。那你说这是RGB这一块的对我们的一个贡献是吧？

发言人1   39:37
就是你我说的就是迷你RGB的，就是背光源的这一块的，了解就整个mini整整个mini这边的。整个迷你包括迷你显示的话，这一块的话其实带动就比较强。因为刚才我们陈飞龙总也讲到，包括我们刚徐总也讲到，我们今年的目标是到了今年年底，我们的整个宏光的产能会完全释放。那这一块的话，迷你的在我们的产能的话至少会在1%。

发言人1   40:15
就像我们整个的产能，我们包括氮化钾这一块的话，就是可能有百分之现在整个的产值在接近10%，就是这样的一个水平，10%左右的水平。了解。那像客户那边确实它的增速肯定是比如说100%往上的这么一个增速，对吧？飞龙总。

发言人1   40:43
我说的是终端那边的那个增速。对工业上增中端增速我们还真的不太掌握，可能还是要看下参照一下一些行业研究报告。不好意思，那了解好的，反正确实这个数据我是看到的还是比较权威的。可能去年的话可能增速大概在1%，可能全球的话可能大概在80%附近，这是全球。但是其实中国的增速还是非常快的，中国这边的增速，然后出货量的维度可能大概增了120%左右的这么一个情况，所以其实是国内的一个增速，然后是会比全球的一个整体增速还要快50%左右的。

发言人1   41:29
就是去年好好，谢谢分享。这坚定了我们继续进行做高级产品，做像mini像这个车载，像这个引领，像植物照明，像这些高端领域继续发展的信心。谢谢您的数据分享。没事，是的，其实你也一直在讲，我们公司主业那边，其实现在那些业务发展方向也是往高端那块去推。然后另外有一个我不是没没听特别懂，刚才凯悦总讲的那个黄金的那部分，我知道黄金那边的那个税然后有一些改革，所以我可不可以简单的理解，就是我们现在就是不直接对外销售，就委外加工。我们会给我有个问题，就是我我们如果把这部分的业务进行是委外加工的形式，然后回收的话，那我是不是要给他付一些委外的一些代工费之类的。我这个其实还想请公司领导帮我们分享一下，就已经利率。对，是的。

发言人1   42:32
因为原来我们是买原买黄金，然后卖废料，这种模式下其实这个加工费我们也是负的。我们在买黄金的时候，因为我们要去的黄金是四个9或者五个九的这个纯度的金的颗粒。然后的话所以它就需要加工，所以它是在那个黄金的标准黄金价格上面加加工费的。但是我们那个Q秀的黄金K药的时候，黄金徽商他也会要收取加工费，这时候我们在这个价格里面会做扣减。所以原来这个买卖模式，我们买黄金原料，黄金高层的黄金颗粒，卖黄金废料，这个是有消费本身就存在的。现在我们不再卖这个黄金的废料了，我们是请这个黄请黄徽商和一些专业的公司，他们把这个黄金予以回收，然后予以加工，最后形成我们自己所需要高纯度的颗粒。这中间也是一样的，要有加工的成本的，我们是直接付加工费给他们的。谢谢。

发言人1   43:45
懂了，这部分其实相当于我理解因为一季度这边营收其实掉下去的那部分，其实还是主要就是那部分，然后也就是往往下降了，是不是？接下来的话，反正那部分基本上可能几乎就是没有其他收入在里面了。黑龙总我不知道现在的一个口径里面，就是一季度的那个营收的维度里面还含没含有，他说就完全已经不含了。我们一季度一其他我们其他的收入里面完全不含黄金了。因为这个买卖的价差会差一个7%左右，那这个确实成本蛮大的这是第一个。第二个的话，当然我们其他有收入里面，我们公司不只是使用黄金，还要需要使用铂金，其他的一些贵金属，但是这个量就很小。我们的其他硬收入还我们一季度其他业务收入规模很小，也有一主有一块是一些，还有一些其他的贵金废料。谢谢，懂懂了懂了。

发言人1   44:46
然后确实这一次的黄金的业务的处置模式的一个变更。然后我看到其实我们那个承兑汇票那边，就导致经营活动那边现金额，那边就反复了。目前来讲的话，其实就是一个短暂性的一个影响。我的理解可能到了二季度往后的话，其实这部分就会慢慢就回来了。

发言人1   45:13
其实这个投资票，是的，因为前面为什么会有这个承兑汇票呢？是因为我们买的黄金的时候，我们是用承兑汇票支付的。因为我们我们偏强势，可以跟客供应商协调。

发言人1   45:27
但是我们卖黄金的时候，卖黄金废料的时候，我们是要求顾客打打现金的。所以这样的话就存在了一个我们存在一个还承兑汇票支付。但是现金收回的时候存在一个就是我们在快报表劣势的时候就存在一个时差。所以就导致这个前期的话，我们可能在做买卖模式的情况下，我们前期这个经营金额比较多一点。但是因为它的金额其实金额是相等的，所以对针对的公司经营这个是没有影响的。

发言人1   45:59
然后后期我因为我们也是用加工模式，所以这时候我们就不再买黄金，这时候不就不再支付成都会药，但是前期开成都会要我们需要本期支付。本金兑付，所以使得我们现金流出现流出。但是这个时候虽然我现金流是流出了，但是我是对付以前开的承诺股票。所以它本身实际上这个只是一个时间差，是以前年度和本年度的时间差。所以说我们这个承诺股票，因为我们有已经有这个业务已经有五个月没有这么做了。承投票我们开具的话，正常的话就是六个月，六个月到期。所以这块的影响我们在二季度这时三季度是会全部把它消除掉的，谢谢。但是您付过去您去采购的时候，你现在比如说是你他加工完了之后你再买，然后你是需要付现金的对吧？对，刘总就最新的模式，最新的模式就是我们不付钱，我们只付加工费。

发言人1   47:04
因为黄金的这个对废料是所有权是我的我只付加工费，相当于金额，相当于是这个买卖价格隔差了。了解，你就咱们就付加工费了，然后就不存在这些了。然后基本上二季度我们是去年11月份左右，您的意思是去年10月份开始，然后就在是大概有一个变化，然后可能大概在4 5月份的时候，就会慢慢的消除这种影响了。是的，因为去年珠宝的黄金的税收，然后是去年11月份的时候的事情。对，是的，了解的了解了解了解。我不知道非常好，因为刚才也聊的比较的散，您讲了公司的一些成长的一个情况，毛利率其实也有进行过一些分享。我们酒店那边可能都聚焦在一个高端的一个业务的一个发展方向上。最后您看您或者是看你哪个哪位领导，能不能再就是提高姓名，然后再帮我们总结，然后来讲一下全年或者是之类的一些展望之类的。

发言人1   48:23
首先非常感谢各位百忙之中抽空参加自动管理的这个业绩交流会，也非常感谢国泰海通肖老师的团队给予的大力支持。我们的话从主业来讲，我们认为自己做的还是你又稳又扎实，而且是不断的是一个向上向好的一个状态。一季度受废料回收，废料处置的一个影响，有些波动我们也很期待，我们也很也很很多一旦想跟各位投资者汇报做些交流，希望能够给大家提供更多的更充分的信息。让大家对公司的一个未来的方向，公司的现在处的阶段，公司的团队的一个努力，各方面有一个更充分的认识。

发言人1   49:23
从主从计算的16年的发展历程可以看到，聚散一直是非常聚焦，我们16年锚定这个ID芯片职业从没有动摇。然后我们16年一直是以这个创业创创业阶段的这种精神来深耕这个职业，扎扎实实做好每一步。所以公司既往的16年成长，其实速度是非常快的那我们当前正处于一个我们既有的蓝绿光这个业务，承业这个业务非常扎实，稳步增长。然后接新兴的这个生活加义务，我们快速切入我前两年的建设，快速切入要大举放量的这个关键节点。应该讲25年是公司扩产，公司建设的一个24年224年下半年，25年是公司建设的一个关键期，26年是公司产一个新的腾飞的一个关键期，27年应该是公司利润的一个释放的关键期。我们认为聚散还是非常有这个亮点，值得大家去关注，值得大家去期待。希望大家多多关注我们的公告，也希望大家有时间，我们公司今年会组织投资者交投资者参观我们的生产基地，希望大家能够有机会去我们基地实地看一看，感受一下我们的员工的这种拼劲，感受一下我们的这个车间的紧紧密繁忙。通过这些交流，我们尽量给大家给到更多的信息，方便大家做价值判断。

发言人1   51:41
在LED产业，我们目前的利润还是蛮不错的。我们希我们还是蛮有信心把它做的更好。而且我们当前采取一系列扩产的举措，一些产品结构优化的举措，应该讲都是在正确的路上，只是他释放需要一些时间。谢谢各位。好的，谢谢，飞龙总结的一个总结。我们也希望看到公司确实在LE这个行业，这么多年稳扎稳打，其实业绩还是非常好的这么一个状况。明年包括明后年，还会更往高端的产品去发展的这么一个现状状况。反正就是我们持续的和公司进行一个互动交流。感兴趣的投资们可以欢迎联系公司，也欢迎联系我们。

发言人1   52:35
今天感谢咱们聚团的各位领导，还是非常非常好宏大的，就这么一个嘉宾的阵容非常的豪华，所以感谢。各位领导，包括徐总，包括曹总，然后包括陆总，还有飞龙总，感谢各位领导保密时间。好，那就谢谢各位投资人的一个参会。今天的那个介绍会就到此结束了。谢谢各位。

发言人1   53:06
感谢大家参加本次会议，用AI进宝获得优质复盘资料，更多专业AI工具和投研内容。打开进门APP领取会员体验。祝您工作顺利，再见。本次电话会议仅服务于国泰海通证券正式签约客户，会议音频及文字记录的内容仅供国泰海通证券客户内部学习使用，不得外发，并且必须经国泰海通证券研究所审核后方可留存。国泰海通证券未授权任何媒体转发此次电话会议相关内容，未经允许和授权，本转载、转发均属侵权，国泰海通证券将保留追究其法律责任的权利，国泰、海通证券不承担因转载、转发引起的任何损失及责任。虽然有。
