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全文摘要
在过去一年及未来展望中，公司实现了显著增长，尤其在高端压件、硬质合金刀具和工业机器人业务上表现突出。2020年一季度，高端压件和硬质合金刀具分别增长了11.7%和超出预期，而至2026年一季度，核心业务板块收入增长达155%，净利润由亏损转为盈利，达到871万元。公司计划通过提升高端压件在主机厂的市场占有率及深化与国际伙伴的合作，继续推动高端压件的高速增长。硬质合金刀具业务成功扭亏为盈，成为新的增长引擎。工业机器人板块亦保持稳定增长。为响应海外市场的需求，公司宣布将在泰国设立新工厂。此外，公司正致力于通过自主研发增强高端压件和工业机器人的竞争力，旨在未来五年内实现销售目标翻番，达到100亿元。

章节速览
00:00 艾迪精密高端压件与硬质合金刀具业务板块高增长
艾迪精密的高端压件业务在过去一年及未来几年预计保持高增长，主要得益于市场需求。2020年一季度，受贵金属涨价影响，压垂业务增长11.7%。硬质合金刀具板块表现超出预期，2026年一季度收入增长155%，实现盈利871万元，未来需求量增量大，看好该业务板块发展。

01:35 工业机器人板块与高端压电业务的稳健增长
工业机器人板块收入增长8.28%，目标年内达1.5亿，追求盈亏平衡。高端压电业务保持高速增长，一季度行业增19%，公司增70%，市场占有率提升显著，外资品牌拓展与国内竞争者挤压是关键。合资公司爱奇精密自2025年成立，一季度实现1.5亿销售，未来三年目标销售达10亿，与川崎的合作被视为成功典范，持续保持高增长态势。

04:37 高端家电与液压件国产化加速
高端家电领域迎来重大变化，进口品牌挖掘机开始采用国产液压件，增速显著，预计未来3至5年将带来大幅增长。为满足市场需求，计划新增600亩土地用于建设高端液压件和铸造产能基地，旨在巩固国产化优势。同时，出口产品增长迅速，印度工厂普遍采用国产压件，新孵化的硬质合金刀具产业扭亏为盈，一季度表现超预期，预计全年收入将达1.5至1.8亿元，利润超2000万元，未来几年将持续高速增长。

09:08 硬质合金刀具与高端压件国产化趋势
讨论了硬质合金刀具作为易耗品的市场需求及国产替代进口的潜力，重点介绍了泰国工厂的产能规划及对美国、印度、东南亚市场的供应策略。同时，强调了与卡特、川崎等国际品牌在高端压件、马达类产品及新兴领域的合作进展，以及未来在燃气轮机、工业机器人等领域的合作潜力。

13:25 公司业绩展望与未来五年销售规划
对话内容主要围绕公司业绩展望及未来五年销售规划展开。一季度和二季度业绩表现良好，预计全年净利润将在5.5亿至6亿之间，增长幅度在35%到40%左右。公司计划在未来五年内实现100亿的销售目标，其中高端压件占比55%到60%，液压锤及液压数据规模约20亿，硬质合金刀具规模约10亿，工业机器人及二维减速机规模约10到15亿。基于过去业务板块的增长趋势，公司对实现这一目标充满信心。

17:03 刀具业务增长策略与市场机遇
对话探讨了刀具业务的增长潜力，指出碳化物涨价、国产品牌崛起及市场需求增加是推动增长的关键因素。当前单月产能约2000万片，一季度销售收入增长150%，出货量同比显著提升。刀片价格由七八元涨至21-22元。新兴领域如PCB方向被看好，尽管当前体量较小，但预计今年销售可达1.5-1.8亿。人力物力投入约200人，认为突破亿元销售额是新兴孵化产业的难点，但一旦实现，后续增长将加速。

21:05 压件行业分析：马达与泵阀收入占比及全球产能布局
对话详细分析了压件行业中的马达与泵阀产品收入占比，指出马达类产品占比约65%，泵阀产品占比约35%。讨论了国内外制造基地的产能分布，强调泰国基地主要供应美国、印度及东南亚市场，而国内基地则满足其他地区需求。同时，分析了核心竞争力在于产品质量过硬与成本控制能力强，通过高自动化生产线实现高效生产，从而在全球市场中占据有利地位。

25:17 工业制造市场竞争与破碎锤市场展望
对话探讨了工业制造领域中，日本纳博因竞争力下滑出售股权的情况，以及国产马达在性价比上的优势。同时，分析了破碎锤市场受矿产资源开发和中东重建需求推动的增长潜力，预计未来海外市场将成为增长关键。

28:22 工业机器人核心零部件自制策略探讨
对话围绕工业机器人领域展开，强调了核心零部件自产的重要性。通过自主研发二维减速机和电机，以及即将实现控制器自产，企业旨在控制成本并确保盈利。同时，提及了大型破碎锤在收入中的高价值占比，以及与行走马达技术的关联性，展示了企业在多元化发展中的技术布局。

31:35 订单能见度与产能压力分析
讨论了液压破碎锤和高端压电产品的订单特点，包括生产周期、库存管理和订单提前期，分析了产能压力和未来收入增长的预期，强调了中高端装备制造的实地调研价值。

发言总结
发言人1
首先回顾了公司近年来在多个业务板块的增长情况，特别是高端压电业务在过去一年及未来几年内的高速增长，得益于市场占有率的提升和新品类的推出。同时，强调了2020年一季度业绩的增长，指出国产化及海外市场拓展是关键因素。发言人特别提到了硬质合金刀具板块的增长速度超过预期，实现扭亏为盈，并预测将持续高速成长。对于工业机器人业务板块，尽管增长速度不如预期，发言人仍保持乐观，并提出了进一步发展计划。此外，发言人分享了与日本川崎合资公司的成功以及对进口挖掘机品牌国产化趋势的积极展望，预测这将为公司带来新的增长机会。最后，他分享了公司未来五年实现100亿销售目标的具体规划，包括在高端压电、硬质合金刀具、工业机器人等板块的布局，表达了对公司未来发展的信心。

要点回顾
在2020年第一季度，高端压件业务板块的增长情况如何？
发言人1：2020年第一季度，高端压件业务板块实现了11.7%的增长，这主要是由于贵金属涨价以及在矿山开采和大型工程开发中的销售效果显著。

硬质合金刀具板块在2020年第一季度的表现有何特点？
发言人1：2020年第一季度，硬质合金刀具板块表现非常出色，超出了当初的预期。其核心业务板块收入增长了155%，并且净利润由原来的亏损转为了盈利，达到了871万元。

工业机器人板块在2020年第一季度的增长情况如何？
发言人1：工业机器人板块收入增长了8.28%，虽然增长幅度不是特别大，但仍然保持了不错的增长态势。今年的目标是实现1.5亿的收入，利润方面追求盈亏平衡。

整个一季度的业绩增长主要归因于哪些因素？
发言人1：一季度业绩增长的主要原因包括：高端压电产品保持高速增长，市场份额大幅提升；与日本川崎成立的合资公司爱奇精密自成立以来发展迅速，2025年销售额达到4亿，净利润近2000万，预计未来三年内将实现10亿销售目标；高端液压件国产化趋势明显，特别是进口品牌挖机的国产化进程加快，为中国供应链体系带来机遇；新购土地建设产业园以满足进口挖掘机品牌国产化需求及现有客户增长需要；新孵化的硬质合金刀具产业实现了扭亏为盈，一季度销售收入超过预期，全年有望达到1.5至1.8亿的收入和2000万以上的利润。

硬质合金刀具在国内的市场情况如何？泰国工厂投产情况及未来规划如何？
发言人1：国内硬质合金刀具市场需求量较大，且在高端领域国产替代进口的空间也比较大。泰国工厂已持续投产，一期工厂已投产几个月，二期工厂在今年六月底完工。未来3至5年内，该工厂规划产能产值达到十亿，主要用于供应美国、印度及东南亚市场。

公司与卡特等海外客户在哪些方面有深入合作？
发言人1：公司与卡特在压件领域长期合作，供货量稳定增长，并在马达类产品中实现国产化供应。此外，公司还计划进一步加强与卡特在高端样件及压电迸发领域的合作，并将建立新产业园以满足高端压线和非挖掘机用压接产品的需求。

与川崎合资及新兴产业的发展规划是什么？
发言人1：公司与川崎的合资计划在2026年将深化合作领域，不仅限于马达泵阀领域，还将拓展到工业机器人等更多业务。同时，新兴产业如刀具机器人产业正逐步发力，预计未来几年都将保持高增长。

公司对未来的业绩展望是怎样的？
发言人1：一季度业绩表现良好，预计二季度增长约40%，全年保守预计增长35%至40%，净利润力争突破5.5亿至6亿。未来五年目标实现100亿销售收入，其中高端压件预计达到55亿至60亿。

这100亿销售收入如何分配到各个产品板块？
发言人1：高端压件预计占55%至60%，约55亿至60亿；液压锤及液压数据（即液压件）约20亿；硬质合金刀具约10亿；工业机器人及二维减速机约10至15亿。

刀具业务未来五年目标为何设定为10亿，以及近期需求较好的原因？
发言人1：刀具业务未来五年目标为10亿基于过去几年的沉淀和各业务板块的增长趋势，目前市场需求和原材料价格上涨等因素共同促成了这一目标的可行性。同时，国产刀具的质量、品牌影响力和产值规模均有所提升，抓住了进口品牌受原材料涨价影响的市场机遇，从而实现了短期的良好需求表现。

硬质合金刀具业务板块的增长情况如何？
发言人1：我们对硬质合金刀具业务板块的增长充满信心。目前单月产能是多少？全年大概出货量有多少？

当前刀片的价格变动如何？
发言人1：刀片价格之前是七八块钱一片，现在涨到了二十多元。

一季度刀具出货量与去年同期相比有何变化？
发言人1：一季度销售收入增长了150%以上，出货量也实现了相对较大的改观。

公司对于新兴业务领域的考量是什么？
发言人1：我们正在探讨并关注像PCB等新兴业务领域的发展，尽管目前体量尚小，但未来这些主流发展方向我们会坚决抓住。

刀具板块目前的人力物力投入情况如何？
发言人1：目前新板块大约有200个人员左右。

压件业务以及泵阀和马达产品的收入占比大概是多少？
发言人1：去年和今年一季度，泵阀和马达产品的收入占比约为65%马达类产品，35%为泵阀类产品。

公司制造基地分布及产能情况如何？
发言人1：公司有两个制造基地，国内和泰国各一个。泰国基地主要供应美国、印度和东南亚地区，而国内基地供应除泰国以外的地区。泰国一期已投产，规划产值为十个亿，去年贡献产值为零（年底才开始投产）；国内整体产值能达到约50个亿。

为什么公司在压件市场的占有率提升较快？
发言人1：核心原因是公司具备较强竞争力，体现在质量过硬、价格便宜，性价比高，且拥有规模优势和强大的成本管控能力。

公司如何应对全球最大的行走马达供应商日本纳博的竞争压力？
发言人1：通过提供高性价比的产品和稳定的主机厂保供记录，公司的马达产品逐渐挤占了日本纳博以及其他国内外竞争对手的市场份额。

对于破碎锤业务板块未来几年的看法是怎样的？
发言人1：破碎锤业务在20年和21年达到高点后有所下滑，对于未来几年的具体展望，我们需要进一步分析和规划。

一季度破碎锤增长了8%点几，全年目标是多少？增长的主要原因是什么？
发言人1：全年我们目标是实现20%的增长。一季度增长的主要原因在于矿产资源的开发，尤其是在中东地区战争结束后，对于中东国家重建和大型破拆水的需求增加，这将对破碎锤特别是大型破碎锤产生显著影响。此外，贵金属价格上涨也促进了非洲、巴西、印度尼西亚等矿产资源丰富国家的市场需求。

目前大型破碎锤在公司收入中的占比是多少？
发言人1：目前大型破碎锤在我司收入中的占比一直维持在65%到70%的比例，虽然量少，但价值量非常高。

在选择工业机器人这一新兴方向时，对于工业机器人核心零部件——二维减速机的情况是如何考虑的？国内品牌的工业机器人面临亏损的问题，你们艾迪如何实现盈利？
发言人1：我们注意到工业机器人的核心零部件中，二维减速机是一个关键领域。实际上，我们从成功突破行走马达减速机后，开始考虑制造二维减速机。由于二维减速机占工业机器人本体成本的30%到35%，并且我们已经能够自制并非常稳定，因此决定开发工业机器人。我们坚持的原则是核心零部件必须自主研发制造，这样才能控制利润并实现盈利。目前，二维减速机和电机我们已经完全实现自制，控制器也正在进行联合开发，铸造件加工等所有环节也由我们自己完成。一旦控制器能够自制，我们将拥有完整的工业机器人类核心零部件自制能力，从而有望通过工业机器人本体制造实现盈利。

对于破碎锤和压件这类产品的订单能见度是多久？从下单到交付确认收入需要多久？
发言人1：液压破碎锤和高压水产品的特点在于客户通常不会提前1到2个月下订单，出口订单才会提前下单，而国内订单则几乎无提前下单情况。液压破碎锤的生产周期约为30到35天，因此我们主要通过库存式生产来应对客户需求，确保及时发货。对于高端压电产品，主机厂会提前两个月下订单，然后根据每月情况调整当月订单，所以订单的能见度相对较高。

按照目前的情况，二季度的订单和未来可能确认的收入增长预期是多少？
发言人1：根据目前情况，预计二季度可以实现约40%左右的增长，相较于去年有大幅度提升。二季度的订单和未来可能确认的收入保持乐观，整个公司今年相较于去年将有非常显著的增长。


